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Resumo

O presente relatorio de estagio relata as atividades desenvolvidas durante 3 meses de estagio
curricular na revista Vogue Portugal entre 21 de Janeiro e 21 de Abril. E descrito o percurso da

aluna na empresa, as fungoes atribuidas e o funcionamento do estagio.

Inicia-se com uma contextualizacdo relativa a impressa da moda e, como funciona e é
desenvolvida uma revista de Moda. Contextualiza também a histéria e evolucdo da revista

Vogue tanto no panorama internacional como nacional.

Explora a identidade da instituicdo onde decorreu o estagio, a empresa LightHouse, assim como
da revista Vogue Portugal. Identifica caracteristicas como missao, visdo e valores, publico-alvo,

marketing mix, equipa da revista e organizacao e estrutura da mesma.

Destaca-se a parte do trabalho empirico do relatorio que estd dividido em duas partes. A
primeira parte recorre a uma metodologia qualitativa, com a realizacao de entrevistas em
profundidade, a membros da revista Vogue Portugal com o intuito de obter respostas que
definam melhor a revista Vogue. A segunda parte apresenta os varios projetos que aluna assistiu
e esteve envolvida.

Por fim, é feita uma reflexao de todas as atividades desenvolvidas tanto no estagio como no
proprio relatorio, assim como uma observacao de todo o conhecimento adquirido durante o

estagio.
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Abstract

This internship report describes the activities developed during the 3 months of curricular
internship at Vogue Portugal magazine between 21 January and 21 April. The course of the

student in the company, the assigned roles and the internship operation is described.

It starts with a contextualisation of the fashion press and how it works and how a fashion
magazine is developed. It also contextualizes the history and evolution of Vogue magazine on
both the international and national scene.

It explores the identity of the institution where the internship took place, the company
LightHouse, as well as the magazine Vogue Portugal. Identifies characteristics such as mission,
vision and values, target audience, marketing mix, magazine team and organization and

structure of the magazine.

We highlight the part of the empirical work of the report that is divided into two parts. The
first part uses a qualitative methodology, using in-depth interviews, with members of Vogue
Portugal magazine in order to obtain answers that better define Vogue Portugal magazine. The

second part presents the various projects that the student attended and was involved in.

Finally, a reflection is given of all the activities carried out both in the internship and in the

report itself, as well as an observation of all the knowledge acquired during the internship.
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1. INTRODUCAO

O presente Relatoério Final de Estagio, apresentado ao Instituto de Arte e Design e Empresa
(IADE) e a Universidade da Beira Interior (UBI), constitui a prova final do curso de Mestrado de
Branding e Design de Moda. Este tem como principal objetivo a contextualizacdo do estagio
realizado e toda a aprendizagem adquirida na empresa LightHouse, mais concretamente na

revista Vogue Portugal.

Desta forma, pretende-se demonstrar a importancia que este estagio proporcionou, enquanto

formacao profissional e pessoal, ao longo de trés meses na empresa.

A opcao de estagio curricular, em vez de projeto ou dissertacao, deu-se pelo facto de a aluna
sentir necessidade de alargar conhecimentos e ganhar experiéncia profissional na sua area de
formacao, uma vez que nunca tinha surgido a oportunidade de realizar um estagio onde pudesse

colocar em pratica a formacao adquirida ao longo do percurso académico.

1.1 ESTRUTURA DO RELATORIO

0 presente relatorio de estagio esta estruturado em cinco partes: o Estagio, o Enquadramento

Teodrico, a Vogue Portugal e o Trabalho Empirico e as Conclusoes.

O Estagio aborda os planos e os principais objetivos que eram pretendidos da aluna, a duracao

do tempo de estagio e o tutor que acompanhou durante o estagio.

0 enquadramento teodrico pretende ser uma base introdutoéria para os contetdos que vao ser
abordados no desenvolvimento do trabalho e aborda a histéria da impressa da moda, como
funciona uma revista de moda e que conteudos, pode apresentar, tanto a nivel nacional como
internacional. Aborda também a histoéria da revista Vogue, como comecou como cresceu e como

chegou a Portugal e se adaptou no territorio nacional.

Na terceira parte é apresentada a revista Vogue Portugal e a empresa LightHouse e tudo o que
a define e constitui. Desde os valores, ao marketing mix, assim como perfil do consumidor, a

equipa, a organizacao e estrutura da revista.

O capitulo do trabalho empirico esta dividido em duas parte, as entrevistas e os projetos. A
parte das entrevistas apresenta entrevistas feitas a membros da equipa da Vogue Portugal com
o intuito de definir melhor a revista. A segunda parte aborda os projetos que a aluna assistiu

durante o periodo de estagio.

As conclusées incluem o parecer da aluna tanto a nivel do estagio como do relatorio, assim

como o parecer do tutor de estagio perante o trabalho desenvolvido pela aluna.



2. ESTAGIO

2.1 Plano de Estagio e Principais Objetivos

0 estagio teve como principais objetivos entender todo o processo de realizacdao de uma edicdo
de revista e apoiar na realizacdo da mesma. E importante compreender que as revistas de Moda
tém de antecipar o pensamento dos leitores e informar acerca de temas relacionados com as

disciplinas da Moda.

A aluna teve como objetivos, demonstrar algum conhecimento universitario, mas também
desenvolver uma aprendizagem profissional que viria a ser evidenciada ao longo dos seus 3
meses de estagio.

- Assistir na gestao e na preparacao de cada editorial;

- Desenvolver autonomia na resolucao de problemas que pudessem surgir;

O percurso da aluna na empresa teve uma duracao de 3 meses, de 21 de Janeiro a 21 de Abril
de 2019.

2.20 Local

0 estagio foi realizado na empresa LightHouse, situada em Lisboa, na Rua Rodrigues Sampaio.

2.3Tutor

No inicio do estagio, foi definido um tutor para acompanhar e garantir a qualidade dos trabalhos
desenvolvidos, com o objetivo de posteriormente os poder incluir no presente relatério de
estagio. O tutor atribuido por parte da empresa LightHouse foi a Diretora de Moda da revista
Vogue, Claudia Barros. A sua acao contribui-o gradualmente para o crescimento e conhecimento
profissional da aluna, assim como na integracdo na equipa de trabalho. Porém, quase no final
do estagio da aluna, a Diretora de Moda rescindiu contrato com a empresa, pelo que a aluna
passou a ser orientada pela Assistente de Moda Larissa Marinho, que também prestou um grande

contributo durante todo o estagio da aluna.



PARTE | - ENQUADRAMENTO TEORICO
3.A IMPRENSA DE MODA E A VOGUE

3.1 IMPRENSA DE MODA

Reconhece-se que a moda ocupa, nos dias de hoje, um importante marco na vida
contemporanea, abrangendo varios parametros da sociedade, como a politica, a ciéncia, a
economia, a cultura e a educacao. Como tal, tornou-se objeto de estudo e assunto de interesse
para os 6rgaos de comunicacdo e para um publico especifico, ganhando lugar num mercado

emergente para o jornalismo e para aqueles que trabalham na area da moda.

Este interesse pelas matérias da moda ja conta com alguns séculos de historia. Apesar de a
altura certa das primeiras manifestacdes impressas sobre o tema nao serem congruentes entre
autores, a primeira data remete para o século XVIl, mais concretamente o ano de 1672, com o
periodico francés Le Mercure Galant que continha crénicas e ilustracdes sobre a moda da época
(Michaan, Vareschi, & Bombi, 2001). Ja para Roche (1988), as primeiras manifestacdes datam
o inicio do século XVIIl e, a partir desse momento da-se um processo de valorizacdo da moda.

O autor afirma que entre 1710 e 1750 o jornalismo de moda circula unicamente em Franca.

Os periodicos mais importantes da altura sdo: La Quintesse des Nouvelles, que tinha uma visao
critica da forma de vida parisiense, Le Nouveau Magasin Francais, que propagava as novas
tendéncias e investia numa redacao critica e intelectual da moda, para um publico mais curioso
(Cidreira, 2007). O Journal de la Mode et du Golt e o Le Journal dés Dames et dés Modes
introduziram novas formas de falar sobre moda. As publicacdes continham figuras e ilustracoes
de roupas e coordenados completos onde as leitoras se podiam inspirar e seguir. Os periodicos

desta altura atingiam apenas um publico muito especifico: o feminino e o de elite.

No século XIX houve uma evolucao e as publicacdes que surgiram nesta época ja traziam moldes
e modelos com medidas que as senhoras e as costureiras podiam copiar. Por esta altura, o
modelo das magazines e publicacbes comecam-se a aproximar mais do que encontramos hoje
nas revistas. A componente de moda deixa de ser o Unico foco, surgindo outras publicacées que
se dedicavam ao universo feminino: moda, receitas, bordados, decoracao, saude, pecas de

teatro e outras duvidas femininas (Pais, 2013).

Com o passar dos anos, a popularidade deste tipo de revistas e periédicos comeca a aumentar,
alargando-se a outros paises e classes sociais. A facilidade de adquirir revistas torna-se maior
e passa a abranger todas as classes. A criacdo de conteldos deixa de existir apenas na Europa

e comecam a aparecer revistas nos Estados Unidos e mais tarde por toda a parte do mundo.



3.1.1 Definicdo de uma Revista de Moda - Funcionamento e Conteudos

Mas como definir uma revista de Moda? Como funcionam e que conteldos apresentam?

Os média dao a conhecer novas referéncias, novos factos, novas formas de experienciar a vida,
utilizando componentes identitarios (sexo, idade) ou de interesse profissional e lazer (musica,
carros, turismo, moda) segmentando-se de forma singular para o publico que querem abranger
(Elman, 2008). Conforme o segmento, as revistas apresentam estilos, formas de pensar e
personagens que trazem ao leitor o gosto e a seguranca que busca para se sentir, de certa
forma, parte do grupo onde se sente inserido enquanto sujeito (Maffesoli, 2006), as revistas de

moda nao sao diferentes.

Como afirma Moeran (2006) a forca motriz por detras das revistas de moda é claro a moda em
si. Como as revistas que derivam da sua existéncia, a moda é também, tanto um produto
cultural como um produto de venda, que se dirige a varios publicos-alvo. Para compreender
como funcionam as revistas de moda precisamos de perceber como funciona a moda, como é

produzida e consumida; como a idealizamos e como ela é realmente usado pelos consumidores.

Como andam consequentemente de maos dadas e se sustentam no funcionamento de toda a
indUstria da Moda, nacional ou internacional, as revistas de moda criam, normalmente, edicoes
mensais para acompanhar de perto os novos acontecimentos da indUstria. As edicbes dos meses
de Marco e Setembro sao duas épocas-chave que dao inicio, no mesmo seguimento, as ultimas
colecoes de Primavera/Verao e Outono/Inverno. Estas colecdes sao apresentadas nas semanas
da Moda, com destaque para Nova lorque, Londres, Milao e Paris (que decorrem exatamente
nesta ordem, cada uma na sua semana). Nestes dois meses da-se a chamada rentrée na proxima
estacdo, e sao, normalmente, os meses em que as revistas de Moda apresentam maior
importancia. Estas edicbes sdao habitualmente mais volumosas, com mais publicidade e
contelidos e podem ser acompanhadas de suplementos relacionados com Moda e Beleza, que
tratam de forma mais aprofundada as tendéncias e visuais que surgiram nas semanas de moda
de todo o mundo (Pires, 2013).

Em grande parte das revistas de moda, nas edicées de Janeiro e Julho comecam a surgir alguns
elementos das colecoes de Resort' e Pre-Fall?, respetivamente, e as edicées de Fevereiro e
Agosto sao dedicadas apenas a essas colecOes. Certas edicdes aproveitam também algumas
datas especiais, como o Natal, as férias de verdao e o dia dos namorados, para falarem e

mostrarem um pouco do que podem usar e fazer nestas épocas.

1 0 termo colegdo Resort ou Cruise originalmente destinava-se as classes mais altas que durante os meses
mais frios de inverno, na Europa, resolviam passar estes periodos a bordo de cruzeiros que os levassem a
locais mais quentes. Dai surgiu a necessidade destas cole¢des de meia-estacdo.

2 A colecdo Pre-Fall, que antecede a colecdo de outono/inverno, é uma colecdo de meia-estacdo que
mostra um pouco do que ird ser tendéncia em estagdo seguinte.



As paginas de estilo ou tendéncias incluem seccoes de compras ou shopping, com pecas das
novas colecdes assim como a descricao das pecas, os materiais e o preco de moda a sugerir ao
leitor o que comprar para se manter dentro das tendéncias. Também nas paginas de tendéncias
e shopping podem ser escritos artigos ou pequenos textos sobre tendéncias ou sobre sob o

prisma da Moda, assim como entrevistas aos designers das grandes marcas de Moda.

Os criadores das marcas sdao de enorme importancia e objeto de destaque neste tipo de
publicacdes. E do interesse dos seguidores do mundo da Moda saber que designer ocupa o lugar
de diretor criativo numa marca de Moda de referéncia, qual o seu percurso e quais sao as suas
inspiracoes e influencias para as suas criacées. Posto isto, surgem constantemente entrevistas

e artigos sobre designers que informam os leitores sobre estas questoes (Pires, 2013).

A secao de beleza é uma secdo fundamental e, esta também presente em todas as publicacdes
de Moda. Assim como no vestuario, também todas as estacdes existem tendéncias de
maquilhagem, de cabelos e de cosméticos. Sao apresentados artigos e imagens que falam de
saude, alimentacao, fitness e boa forma, cremes, perfume, tratamentos e operacoes estéticas.
Em revistas de Moda como a Vogue, a Harper’s Bazaar, a Glamour ou a Elle, a seccao de Beleza

tem uma grande importancia e, habitualmente tém uma equipa destinada a produzir
unicamente artigos, noticias e imagens de Beleza. Algumas revistas apresentam também uma

secao dedicada ao lifestyle, onde abordam temos sobre comida, restaurantes, hotéis e viagens
(Oliveira, 2017).

Para além dos artigos escritos e imagens sobre as novidades na moda e na beleza, os editoriais
de moda e as imagens de Moda assumem um papel fundamental neste tipo de publicacdes.
Apresentam uma linguagem visual forte que pretende transmitir uma informacao ou um
sentimento. Os editoriais seguem sempre uma ideia ou conceito para contar uma histdria ao
mesmo tempo que utilizam pecas criadas pelos designers de forma a transformar a “moda em
arte” (Moore, 2013).

Como afirma Barthes (1999), “ (...) a fotografia de Moda ndo é uma fotografia qualquer, pouco
tem a ver com a fotografia de imprensa ou com a fotografia de amador (...) comporta unidades

e regras especificas; dentro da comunicacao fotografica forma uma linguagem particular”.

Um dos elementos mais fundamentais e marcantes das revistas de moda é sem duvida a capa e
a mensagem que esta pretende transmitir. Visto que a capa assume uma posicao de destaque,
assume uma maior importancia do que as outras imagens na revista e tem o objetivo definir,
em conjunto com o titulo, quais sdo as intencdes daquela edicao, dando ao leitor uma primeira

indicacao geral sobre os temas que vao ser abordados (Colella, 2015).



3.1.1.1 Publicidade

As paginas de publicidade que aparecem ao longo da revista sdao também de elevada
importancia, pois sdo, na maioria das vezes, no suporte financeiro neste tipo de publicacoes.
Funcionam com base num sistema de dependéncia mdtua, tanto a nivel financeiro como a nivel
funcional, em que as publicacdes necessitam dos rendimentos da publicidade para assegurar os
seus proprios custos de producao e distribuicdo, ao mesmo tempo que estas publicacdées formam

uma audiéncia a qual as empresas pretendem mostrar o produto (Wernick, 1991).

Apesar de serem organismos independentes, a imprensa de Moda depende da publicidade assim

como as empresas € marcas dependem da imprensa de Moda na propagacao de informacao
sobre os seus produtos. A marca paga uma determinada quantia a revista ou publicacao para
ver impressa uma ou mais paginas de publicidade numa edicdo da mesma. Os valores variam
consoante o local em que a publicidade tem destaque. Para continuar a anunciar em edicoes
seguintes, as empresas exigem também destaque dos seus produtos em artigos escritos ou que
o departamento de Moda inclua algumas pecas em paginas de shopping ou tendéncias (Pires,
2013).

Nas revistas, a oferta de publicacdes é bastante diversificada, ou seja, a publicidade deve
focar-se no alvo que melhor se encaixa nas suas necessidades pois os leitores das revistas estao
sempre atentos as novidades e valorizam a publicidade. Nenhuma publicacdo relativa a
publicidade garante o retorno ao anunciante, ou seja o sucesso da publicidade depende da
qualidade do produto e do anlncio e da sua adaptacdo na revista. A publicacdo de uma
publicidade numa revista de maior circulacdo mas que o seu publico-alvo ndo se encontra entre
aqueles leitores, fica descontextualizada e a eventualidade de nédo funcionar é bastante
elevada. Uma revista influencia a compra ou nao de um determinado produto, posto isto,
importante escolher uma publicacdo segmentada para chegar ao target que se pretende
(Figueiredo, 2013).



3.2 IMPRENSA DE MODA EM PORTUGAL

Em Portugal, os primeiros livros e as primeiras publicacoes sobre o tema da moda eram
importados e destinavam-se a formacao profissional na area. Em 1789, a publicacao “ Cartas
sobre as Modas” é editada para escrutinar a moda dessa época (Alexandre, 2011, citado por
Pais, 2013). Mas é em 1822, que Almeida Garrett edita uma revista de nome “ O Toucador:
periodico sem politica” que falava mais especificamente sobre as modas e suas teorias, como
aplica-las em diversos usos e ocasidoes e das variadas fisionomias, proporcdes e talhes (Pais,
2013).

Os proximos relatos de periodicos relacionados com moda em Portugal sé6 voltam a surgir por
volta de 1910 e com o eclodir da primeira RepUblica em Portugal. Nessa altura o pais vivenciou
uma época especialmente rica e inovadora no campo das artes e da cultura. Verificou-se o
desenvolvimento da literatura, pintura e escultura através de grandes nomes como o de
Fernando Pessoa, Mario de Sa Carneiro e Almada Negreiros, entre outros da Geracdo de Orpheu,
essa altura veio coincidir também com os primeiros titulos portugueses com conteldos
especificos sobre Moda. Publicacdes como: A Mulher e a Rainha da Moda e o Jornal da Mulher,
e em 1912, a revista Modas e Bordados dirigiam-se ao pUblico feminino e compreendiam uma
variedade de seccoes com conselhos de como vestir e forma de estar, algumas receitas e artigos

destinados a educacao dos filhos (Duarte, 2004).

Durante o Estado Novo, nao se deram grandes inovacdes ao nivel das publicacdes e os temas
permaneciam praticamente iguais.“ O Estado defendia que uma mulher dedicada Unica e
exclusivamente a casa e a familia era um dos fatores de sucesso para lares estaveis e um pais
bem-sucedido” (Garcia, 2011). Apos o surgimento da televisao, aquela transmissao de quatro
horas, era dedicada as mulheres, que passavam maior parte do seu tempo em casa. Para além

do telejornal, existiam programas sobre culinaria e passagens de modelos (Garcia, 2011).

E na década de 80, ap6s a revolucao do 25 de Abril de 1974, que surge uma expansao de revistas
femininas dedicadas a moda e ao lifestyle, com periodicidade mensal, para todas as idades e
estratos sociais. A revista Colecées, criada em 1983 e dirigida por Maria Joao Aguiar e a revista
Moda&Moda em 1984 pela mao de Marionela Gusmao. Em 1988, a imprensa de moda Portuguesa
ficou mais rica, com a introducao de trés revistas femininas com contetdos de Moda: a Mdxima,
ligada a revista Madame Figaro®; a Marie Claire e a Elle, sendo que a revista Elle rapidamente
se especializou, exclusivamente, no campo da Moda. Simultaneamente, jornais como o
Expresso, o Sol, e o Blitz, comecaram a incluir um discurso relacionado com Moda nas suas

paginas (Duarte, 2004).

3 Madame Figaro é uma revista francesa dedicada 4 moda e movimento feminista que teve a sua primeira
edicdo internacional publicada em Portugal sob o nome de Mdxima.



No inicio dos anos 90 surge ainda a revista Activa e posteriormente a edicao portuguesa da
revista Cosmopolitan (Oliveira, 2017). Também nesta altura, a evolucdo consideravel que
aconteceu na area da imprensa de Moda em Portugal, abriu portas para o primeiro Gabinete de
Imprensa de Moda, fundado por Greta Statter, consultora de Moda e representante da
Promostyl, um gabinete internacional de estilo e pesquisa de tendéncias, sediado em Paris
(Pires, 2013).

Com a viragem do século mais revistas de moda de renome apareceram, dando lugar também,
a publicacées completamente dedicadas ao homem, como as versoes portuguesas da GQ, em
2000, e da Men’s Health, em 2001. Em 2002, depois de varios meses de disputa por varios

grupos editoriais portugueses, a revista Vogue é concedida ao grupo Cofina.

Todas elas, dentro do seu estilo editorial, acompanham nao s6 a moda internacional, mas
também a moda nacional, os designers e estilistas portugueses e as semanas de moda de Lisboa,
ModalLisboa, e do Porto, Portugal Fashion (Pais, 2013).

Em Portugal as Unicas revistas de Moda feminina sdo a Vogue e a Elle, apesar de a Elle no seu
formato internacional estar mais aproximada de revistas femininas como a Marie Claire. A
Mdxima, a Ativa, Lux Woman e Happy Woman sao consideradas revistas femininas. No entanto,
e uma vez que o mercado das revistas de Moda em Portugal é muito reduzido, as revistas

femininas apresentam-se como o polo concorrente das revistas de Moda (Pires, 2013).

3.3 AREVISTA VOGUE E A CONDE NAST PUBLICATIONS

Em 1892, a Vogue surge em Nova lorque. Criada por Arthur Baldwin Turnure, a revista era
caracterizada por publicagdes semanais destinadas a alta sociedade Nova lorquina. As primeiras
edicdes continham artigos de moda, tanto para mulheres como para homens, resumos dos livros
mais recentes da época e artigos sobre arte e misica. Incluiam também um grande artigo onde

falavam sobre etiqueta e formas de estar em eventos sociais (Elman, 2008).

Durante os primeiros 17 anos da existéncia da revista era assim que era caracteriza. Foi entao,
em 1909, que o advogado e publicitario Condé Montrose Nast comprou a Vogue e marcou um
momento de viragem na histdria da revista. As publicacdoes passaram a ser maiores, focadas
apenas nas mulheres e de periodicidade quinzenal. Ao longo do seu desenvolvimento,
apresentou influéncias no design, nas artes, na fotografia e inovacdo estética nos editoriais
(Colella, 2015).



Somando ao sucesso que a revista Vogue comecava a ganhar, a Condé Nast comprou, em 1911,
uma participacao no jornal House & Garden e, quatro anos depois, assumiu completamente a
empresa. Nast transformou o jornal de arquitetura numa revista “must have” com tudo o que
era preciso saber sobre design de interiores. Em 1914, apresentou a revista Vanity Fair, uma
revista que rapidamente estabeleceu padrdes de publicacdes relacionadas com artes, politica,

desporto e sociedade.

Enquanto as publicacées, como a Vanity Fair, tratavam de ampliar os leitores da editora nos
Estados Unidos, a Condé Nast usava a popularidade da revista Vogue para alargar a rede de
negocios fora do pais de origem. Com a publicacdo em Inglaterra, em 1916, a Vogue tornou-se
a primeira publicacao internacional a ser produzida e editada fora do pais de origem (Pederson,
2004). A edicdo francesa apareceu poucos anos mais tarde, em 1920, e contou com inimeros
conteldos realizados por profissionais qualificados na area, o que definitivamente contribuiu

para tornar a revista Vogue num simbolo mundial de moda, sofisticacdo e requinte.

Nast criou varias estratégias, tanto para aumentar o valor da revista como para combater a
concorréncia, que por esta altura também comecava a ganhar forca. Fortaleceu a identidade
da revista e apostou em capas onde as senhoras apareciam com as Ultimas colecdes de alta-
costura. Com a continuacdo das inovacbes a nivel do design, em 1932, a edicdo de Julho
continha a primeira fotografia publicada numa capa da Vogue e era da autoria de Edward

Steichen (figura 1).

Durante a sua trajetoria, a Vogue, aliou-se a grandes artistas plasticos para criarem as melhores
ilustragcdes para as capas da revista como: Eduardo Garcia Benito, ilustrador do movimento Art
Déco, George Lepape, designer e ilustrador, Salvador Dali (figura 2), pintor surrealista. Aliou-
se também a grandes fotografos como: Adolphe de Meyer, primeiro fotografo da revista, Irving

Penn, Helmut Newton, Steven Meisel, Mario Testino. Durante os anos e as varias edicoes, a

Vogue foi sendo sempre sinonimo de bom gosto, distincao, cultura, elegancia, educagao e novas

tendéncias artisticas (Elman, 2008).

Ainda na década de 30, a revista Vanity Fair parecia nao estar a conseguir alcancar grandes
resultados, ao mesmo tempo que a Vogue continuava a prosperar. Posto isto, em 1936, Condé
Nast tomou a decisao de fundir a revista Vogue com a Vanity Fair. Trés anos depois anuncia
uma nova publicacao dedicada a moda e a beleza, com o nome Glamour. Esta publicacao foi a
ultima que o criador da Condé Nast Publications desenvolveu; faleceu 3 anos depois (Pederson,
2004).

Os anos 60, sob a lideranca da editora-chefe Diana Vreeland, foram caracterizados por uma
imagem mais jovem, com abordagens mais contemporaneas e focada na revolucao sexual que

se deu na época. Na década seguinte, em 1971, Grace Mirabella assumiu o cargo de editora



chefe e decidiu apostar em editoriais mais extensos e elaborados com um estilo mais adequado

as mudancas do seu publico-alvo.

Figura 1 - Primeira fotografia publicada numa capa da revista Vogue, da
autoria de Edward Steichen, em 1932

R

Figura 2- Capa da Vogue de Junho de 1939, por Salvador Dali
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Foi a partir de 1988, ano em que Anna Wintour assume o cargo de editora-chefe, que a revista
comecou a ganhar status de “Biblia da Moda”. Sob a direcao da editora, a publicacdo comecou
a apresentar transformacoes radicais. A capa que inaugurou a entrada de Anna Wintour como
diretora de moda, foi a rotura e, ao mesmo tempo, o ponto de partida para uma direcao
inovadora na revista (Figura 3). Pela primeira vez no percurso da revista, a modelo da capa

usava umas calcas de ganga.

NOVEMBER $300 |

Figura 3- Capa da Vogue USA de Novembro de 1988

Varios designers e modelos que até entdao eram desconhecidos, ganharam reconhecimento
através da Vogue. A criacao de varios segmentos, como um site para a revista, em 1996, a
inovadora Teen Vogue, uma publicacdo dedicada a um publico-alvo mais jovem que destacava
a moda jovem, as celebridades e informacdes relevantes para os mais jovens, a Men’s Vogue
voltada para o publico masculino (extinta em 2009), a Vogue Living, em 2006, destinada a
design e decoracao de interiores e outros suplementos como Vogue Passarela, Noivas e Joias,

lancadas esporadicamente (Conceicao, 2012).

Apesar de os meios de comunicacéo terem abracado o desenvolvimento tecnolégico (publicando
conteldos digitalmente em blog’s e sites), a imprensa da moda, e em particular a revista

Vogue, continuou a linhagem tradicional de revistas impressas, ao mesmo tempo que se adaptou
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ao mundo tecnologico publicando os contelidos também em formato online, para o pUublico-alvo

mais ligado as tecnologias.

Existem atualmente vinte e sete publicacoes da revista em todo o mundo (Estados Unidos, Reino
Unido, Franca, Nova Zelandia, Australia, Italia, Brasil, Alemanha, Espanha, Singapura, Coreia
do Sul, Taiwan, Rissia, Japao, México e América Latina, Grécia, Portugal, China, India, Turquia,
Holanda, Tailandia, Ucrania, Arabia, Polonia, Republica Checa e Eslovaquia e Hong Kong), sendo

que algumas colaboram diretamente com a Vogue International e outras estao licenciadas®.

As publicacbes procuram manter um estilo coerente e transversal em todas as edicoes,
diferenciando-se o maximo possivel dos seus principais concorrentes. Cada edicdo deve

identificar as preferéncias, expectativas e interesses do seu publico.

“A Vogue, enquanto indistria de moda, tem como funcgao principal
a producao de novas imagens, tendéncias e inovacoes estilisticas
que satisfacam a imagem de moda e o seu consumidor. A Vogue é
uma das principais instituicbes mundiais que legitimam e
caracterizam a moda, tornando o vestuario em produtos simbolicos

e de consumo” (Rocha, 2011).

Segundo o site da Condé Nast Internacional (https://www.condenastinternational.com/brands-
and-footprint/vogue, consultado em 02-08-2019), a marca e revista Vogue conta hoje com um
alcance global total de cerca de 13 milhoes de leitores da revista em formato impresso, mais
de 73 milhdes de utilizadores Unicos em formato digital e um alcance de cerca de 141 milhoes

de seguidores nas redes sociais.

A revista conta também como onze submarcas: Casa Vogue, Miss Vogue, Vogue Film, Vogue
Girl, Vogue Hommes, Vogue Living, Vogue Man, Vogue Nifnos, Yogue Wedding, Vogue Noivas e
Vogue Me. Com varias submarcas da mesma revista sobre varios temas distintos é perceptivel
que os leitores confiam nos contelidos que a revista apresenta e que tém interesse em ver o

ponto de vista da Vogue acerca de temas distintos para além da moda.

4 As revistas editadas sob licenca obedecem as regras editoriais da Editora Condé Nast International
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3.4 A REVISTA VOGUE PORTUGAL

A revista Vogue em Portugal surge em 2002 em Lisboa, detida pelo grupo Cofina. O grupo Cofina
foi fundado em 1995 e é uma das principais empresas portuguesa na area dos media e
contelidos. A empresa na altura detinha cinco jornais: o Record, o Correio da Manha, o Jornal
de Negocios, o Destak e o Metro e, seis revistas: a Sabado, a TV Guia, a Flash!, a GQ e em 2002

a Vogue.

0 grupo ja havia obtido license agreement® com a Condé Nast em 2000, quando adquiri-o o
titulo GQ Portugal, o que levou a Condé Nast Ibérica a demonstrar interesse em lancar o titulo

Vogue no territério nacional, dois anos mais tarde (Rocha, 2011).

A primeira diretora da revista foi Paula Mateus que ao longo da sua gestao segui-o as referéncias
das Vogues internacionais da altura, que combinavam Moda, Beleza, Lifestyle, Estilo,
Tendéncias, Fitness e Salde e Living mas com uma personalidade propria adequada ao mercado
portugués. A preocupacao da revista era crescer a nivel nacional e ir ao encontro do publico-

alvo, satisfazendo as suas necessidades.

A estrutura da revista era dividida em trés seccoes: o FoB (front of the book), o Well e o Living.
O FoB era composto por publicidade e varias subseccées que mostravam tendéncias, paginas de
shopping, influéncias, entrevistas e temas sobre beleza. O Well era composto por producdes,
editoriais, artigos alargados e entrevistas e nao continha publicidade. Por fim, o Living era
composto por paginas de lifestyle e continha shoppings de decoracao, viagens, alimentacao e

o hordscopo.

A revista no inicio tinha uma tiragem média de 45 mil exemplares e custava € 3,50. Com o
passar dos anos a tiragem média manteve-se quase igual, mas a circulacdo da revista foi
diminuindo gradualmente. Segundo o APCT, Associacao Portuguesa para o Controlo de Tiragem
e Circulacao (http://www.apct.pt/Analise_simples.php, consultado em 08-09-2019), no quarto
bimestre de 2004, a revista apresentava tiragem de cerca de 45 mil exemplares e uma
circulacao média de 30 mil exemplares. Passados 13 anos, em 2017 e no mesmo bimestre, a
revista apresentava uma tiragem de 35 mil exemplares e uma circulacao de 16 mil exemplares.

Esta queda levou a que a empresa Cofina quisesse cessar o contrato com a empresa Condé Nast.

Nessa mesma altura, com efeitos imediatos, a editora LightHouse, passou a deter os direitos da
Vogue Portugal. A editora liderada por José Santana e Sofia Lucas que tinha com o proposito

relancar a revista GQ Portugal, que anteriormente também pertencia ao portfélio da Cofina,

SLicense Agreement é um contrato escrito sob o qual o proprietdrio de uma patente, marca de servicos,
marca comercial ou outra propriedade intelectual permite que o licenciado use, faca ou venda cépias do
origina (Business Dictionary, 2019).
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passou a ter também sob alcada a Vogue Portugal, ficando assim com duas publicacoes da Condé

Nast International.

O desafio que todas as Vogue do mundo, incluido a Vogue Portuguesa, enfrentam é tentarem
manter a linha editorial de acordo com o estilo da casa mae mas, ao mesmo tempo, destacarem
a singularidade do préprio pais. A Vogue é uma revista que nasceu com um conceito
internacional e a ligacdo com a Condé Nast é, ainda hoje, muito forte, no entanto, pode-se

dizer que a Vogue Portugal tem hoje uma identidade propria (Colella, 2015).
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3.4.1 Evolucao das capas da Vogue Portugal na empresa Cofina
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Figura 4- Evolucao das capas da revista Vogue Portugal na empresa Cofina
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4, A VOGUE PORTUGAL

4.1 A EDITORA LIGHT HOUSE

Fundada em 2015, a empresa LightHouse, é uma editora que se insere no munda da
comunicacao e dos média, que detém a GQ Portugal e a Vogue Portugal no seu portefélio. Em
meados de 2015 chegou ao mercado com o relancamento da revista GQ no territério portugués,
renovando a imagem e o afamado titulo da revista de moda masculina. Dois anos mais tarde,
acumula no seu portefolio a revista Vogue Portugal, que teve a sua primeira edicao publicada
em Outubro de 2017, com um design e linha editorial renovada. Nos dias de hoje, a editora é
considerada uma referéncia em publicacées premium tanto em termos nacionais como também

internacionais.

Como referido anteriormente, a empresa liderada por José Santana e Sofia Lucas publica as
edicoes da Vogue e da GQ com licensing agreement da Condé Nast International. Como afirmou
Karina Dobrotvorskaya, Presidente e Diretora Editorial de Novos Mercados e Desenvolvimento
de Marca da Condé Nast International, a editora LightHouse, na altura da mudanca de direcéo
da Vogue (https://www.gqgportugal.pt/comunicado-lighthouse-publishing-aumenta-familia-

partir-setembro-vogue-portugal, consultado em 16-08-2019):

“ Estamos encantados em confirmar que a LightHouse ira publicar
a Vogue em Portugal como nosso novo parceiro de licencas para a
biblia da Moda (Vogue). Uma equipa energética, talentosa e
dinamica que tem vindo a comprovar a criatividade e habilidades
de negocio em varias plataformas, como esta evidenciado na
excelente GQ Portugal, que tém publicado com sucesso sob
contrato de licenca connosco. A LightHouse ira trazer agora essa

frescura e dinamismo a principal marca da Condé Nast.”

A editora com seda na Rua Rodrigues Sampaio, n°18, conta com a administracao de José Santana
e Sofia Lucas e com conselho editorial de Branislav Simoncik, Jan Kralicek, José Santana e Sofia

Lucas.

LIGHTHOUSE

PUBLISHING

Figura 5- Logdtipo da Editora LightHouse
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4.2 MISSAO, VISAO, VALORES DA VOGUE PORTUGAL

“A revista Vogue pode ser um objeto de desejo. Pode ser uma
viagem sensorial e artistica, para os nossos cinco sentidos,
enquanto a folheamos (...) € e sempre sera a Vogue, uma referéncia
inquestionavel na vida de muitas mulheres - e homens - ao longo
de varias geragdes. Cada edicao da Vogue é uma capsula do tempo,
e em cada edicao, procuramos pela perfeicao, embora esta seja
inalcancavel. “®

- Missao:

A revista Vogue Portugal é uma revista de periocidade mensal que se dirige para o publico
feminino, de todos os meios sociais e de todas as profissoes. Considera-se uma publicacao
independente e livre que privilegia o design atrativo. Para além da Moda, a revista aborda
temas de interesse transversal, como a cultura, a beleza e o lifestyle, com uma forte aposta
no jornalismo de investigacao. Comprometem-se a acompanhar e apoiar editorialmente a moda
e a cultura portuguesas e a desempenhar um papel importante ao nivel social com o intuito de

promover uma sociedade mais informada e igualitaria.

- Visao:

A revista Vogue Portugal pretende estar “sempre atenta a inovacao, privilegiando as redes

sociais e os formatos digitais, e promovendo a interacao com os seus leitores.

- Valores:

Iconica, Classica e Arrojada

6 Frase retirada do Media Kit da Vogue Portugal de 2019, dita pela diretora da revista, Sofia Lucas: “Vogue
magazine may be an object of desire. It may be a sensory and artistic voyage for our five senses while
leafing through it (...) it is and it will always be Vogue, an unquestionable reference on the lives of many
women - and men — throughout generations. Each Vogue issue is a time capsule and, in each issue, we
search for perfection, even though we can ever reach it.
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4.3 MARKETING MIX

A andlise do marketing mix da revista Vogue Portugal foi elaborado tendo em conta o
conhecimento acerca da disciplina, adquirido durante o Mestrado e o conhecimento

aprofundado da entidade patronal, a empresa LightHouse.

A analise que cobre 8 estratégias do makenting mix explica de forma sucinta a estratégia de
marketing da revista Vogue Portugal.

- Produto: Como no caso internacional, a Vogue Portugal obtém a maior parte da sua receita
da venda de revistas na categoria de Moda. A Vogue Portugal publica edicées mensais
direcionadas para mulheres em todo o mundo que tenham interessa nas disciplinas da Moda, da
Beleza e do Lifestyle. Apresenta dicas de tendéncias, noticias e artigos sobre temas de interesse
transversal com aposta no jornalismo de investigacao. Privilegia um design atrativo e um
grafismo cuidado e muitas vezes ousado. A revista dirige-se a um puUblico de todos os meios
sociais e de todas as profissdes. Os conteldos apresentados no site da revista seguem os mesmos
padrées dos da revista.

- Preco: O preco das Vogue’s no mundo diferencia de pais para pais, consoante a quantidade
de vendas e consoante os precos das revistas concorrentes existentes em cada pais. Em Portugal
a revista tem um custo de 5€. Este € o valor fixo desde que a revista faz parte da empresa
LightHouse, ou seja, ndo é mutavel tendo em conta quantidade de paginas, maior ou menor

numero de vendas e ndo sofre promocdes nem saldos.

- Place: A gestdo da cadeia de suprimentos da revista Vogue Portugal esta a cargo da empresa
Vasp- Distribuidora de Publicacées, que leva as revistas do local de impressao, para todos os
pontos de venda nacionais e internacionais. Como o publico-alvo da revista esta mais
concentrado na regido urbana, a presenca da Vogue é mais comum nessas areas. A revista em
Portugal pode ser encontrada em bancas de revistas, hotéis de luxo, no Vogue Café, no Porto,
e nos aeroportos. A expansao a nivel internacional é feita em Paris em varias livrarias, em

Londres, por exemplo na Vogue House, em Milao, em Sao Paulo e no Rio de Janeiro.

- Promotion: A promocao e comunicacao da revista Vogue Portugal é feita de forma direta
através das plataformas digitais, como o Instagram, o Facebook e o préprio site. No entanto,
tendo uma visibilidade muito grande que tem vindo a ser criada ao longo dos tempos a revista
comunica-se a se propria. Tem destaque nas bancas de revistas, e é facilmente percecionada
pelas capas com imagens irreverentes e apelativas. E também promovida através do boca-a-

boca pelos contelidos que apresenta.
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- Pessoas: Todas as pessoas e departamentos que colaboram para atingir um objetivo dentro
da revista Vogue Portugal sao de extrema importancia para o negocio. A equipa esta dividida
em varios departamentos, cada um responsavel pela sua quota-parte na criacdo das edicdes.
As varias pessoas e departamentos envolvidos sao: a diretora da revista Sofia Lucas, a diretora
de novos projetos, Sara Andrade, o departamento de moda, o departamento de redacao, o
departamento de arte, o departamento de fotografia e video, o departamento online

(responsavel pelo site e plataformas digitais) e o departamento de publicidade e marketing.

- Processos: Uma edicao da revista comeca por um conceito idealizado pela diretora de revista.
Depois de esse conceito ser lancado entre os varios departamentos € feita uma reunido onde se
discute e organiza a estrutura da revista para esse més, os varios conteldos, artigos e editoriais
para a respetiva edicao. Depois da reunidao todos os departamentos iniciam os trabalhos que
lhes foram assignados e assim se comeca a construcao da revista. Todas as paginas vao sendo
aprovadas pela diretora da revista e colocadas em ordem segundo o plano criado pela diretora
de novos projetos. No final de todos os conteldos paginados pelo departamento de arte é
enviado um pdf para a grafica: Lidergraf Sustainable Printing, onde serdo impressas todas as
revistas para venda. Depois de impressas a empresa de distribuicao Vasp recolhe as revistas e

distribui em todos os locais ja descritos no parametro Place.

- Tecnologias: Apesar de o grande ponto-chave de uma revista ser o papel, esta necessita de
elementos tecnologicos para ser criada. Desde computadores com programas especializados na
construcao de uma revista, a impressao da mesma. Para além disso, nos dias que correm as
plataformas digitais sdo de grande importancia para que os conteldos abranjam mais pessoas
pelo que a Vogue Portugal utiliza plataformas como o Facebook, o Instagram e um site proprio

para divulgar a revista.

- Sustentabilidade: A sustentabilidade é uma variavel delicada para a empresa, visto que esta
necessita de grandes quantidades de papel para se puder sustentar no mercado, pelo que se
torna um parametro onde a empresa mais dificilmente consegue intervir. No entanto, arranjou
um mecanismo para compensar a pegada que cria optando por uma grafica que utiliza papel
com origem em florestas com gestao florestal sustentavel e fontes controladas. Para além disso,
quem pretende continuar a ver os contelidos da revista sem aumentar a sua pegada pode aceder

ao site onde aparecem todos os artigos e editoriais que estao na revista.
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4.4 PUBLICIDADE

Como referido anteriormente, a publicidade tem um papel fundamental no suporte financeiro
deste tipo de publicacoes, assim como as empresas beneficiam do destaque dado aos seus
produtos. Na Vogue Portugal, os anincios e/ou publicidade podem ser divulgados tanto na
revista impressa como no site da revista, sendo que os precos diferem muito de um formato
para o outro. Dentro da prdpria revista, o preco que as marcas pagam para estar publicadas na
versao impressa também varia consoante a localizacdo que escolhem para terem destaque. Nas
posicoes de destaque, como por exemplo a dupla de abertura ou a contracapa, sao cobrados

precos mais elevados. Estes valores podem ser consultados no Anexo A.

A marca ou empresa aborda o departamento de publicidade e marketing, que da seguimento
ao processo. As publicidades e anlncios que nao vao de encontro com a linha editorial da revista
podem ser rejeitados. O posicionamento das mesmas dentro do layout da revista é também
decisao da revista, que escolhe os locais mais apropriados para as colocar e, alguns anlncios
podem ser reagendados para edicoes seguintes.

4.5 PERFIL DO CONSUMIDOR

O perfil do leitor e consumidor da Vogue em Portugal dos dias de hoje tem vindo a ser moldado
ao longo dos anos. As primeiras revistas de moda que surgiram nos anos 80 em Portugal, como
a Maxima, a Elle e Marie Claire, contribuiram para mudar a mentalidade da mulher portuguesa
em relacao a este tipo de publicacoes. O aparecimento da Vogue portuguesa em 2002 foi um
marco no mercado nacional, que comprovou que a moda em Portugal tinha sofrido uma
expansao consideravel e que esta poderia vir a contribuir ainda mais para o desenvolvimento

da identidade da moda em Portugal (Rocha, 2011).

O perfil do consumidor da revista nos dias de hoje nao diferenciou muito desde que a revista
se estabeleceu em Portugal. Os leitores da revista sao 84% do sexo feminino, sendo que 64%
tém idade compreendidas entre os 25 e os 45 anos de idade. Caracteriza-se como uma pessoa
urbana que pertence as classes Alta, Média Alta e Média, ligada a meios culturais e que pertence
a meios académicos superiores. O leitor demonstra um claro gosto e interesse pelos assuntos
da moda e da beleza e pretende estar atento as mudancas e inovacdes que acontecem a nivel
nacional e internacional, assim como as tendéncias e sugestdes de cada estacdo que a revista
providencia (Vogue Portugal MediaKit, 2019). Para além do interesse pela moda, é também um
leitor interessado por assuntos culturais de e lifestyle, visto que a revista abrange artigos que

abordam temas transversais.
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O site e as redes sociais da Vogue Portugal também colaboram para atingir outro tipo de
consumidor mais ligado as novas tecnologias e que pretende ter acesso a novas noticias mais
frequentemente. Estes exibem noticias, videos e artigos diariamente, alguns publicados
originalmente na edicao da revista e outros criados com o intuito de dar algo novo a conhecer
ou que sejam relevantes e que apelem ao consumidor, criando uma relacao ainda maior entre
o leitor e a revista. Segundo o MediaKit de 2019 da Vogue Portugal, as plataformas digitais da
revista contam com uma média total de um milhdo de visualizacbes. Os dados mostram,
também, que 49% das pessoas utilizam o telemdvel, 44% utilizam o computador e 7% utilizam o
tablet para aceder ao site e as redes sociais da revista e que gastam em média dois minutos no
site da Vogue Portugal. Nas redes sociais apresentam 212 milhdes de seguidores no Instagram

e certa de 390 milhdes de seguidores no Facebook.

4.6 EQUIPA

A equipa de redacdo da Vogue Portugal nao € muito extensa, no entanto possui todos os
componentes essenciais para que as edicdes acontecam. Encontra-se dividida em varios
departamentos: a diretora da revista, a diretora de novos projetos, o departamento de moda,
a redacao, o departamento de arte, o departamento online (responsavel pelo site da revista),

o departamento de fotografia e video e o departamento de publicidade e marketing.
- Diretora da revista Vogue Portugal: Sofia Lucas
- Diretora de Novos Projetos: Sara Andrade

- Departamento de Moda: O departamento de Moda, departamento onde a aluna foi integrada,
é responsavel por todo o material que aparece na revista relativo a moda, como: paginas de
tendéncias, paginas de shopping, secao Well (Modas) da revista, editoriais feitos pela propria
revista, contacto com colaboradores que criam editoriais para a revista, legendas e descricao

de pecas de roupa e respetivas marcas, contacto com marcas nacionais e internacionais.
Diretora de Moda: Claudia Barros

Editora de Acessorios: Ana Caracol

Assistente de Moda: Larissa Marinho

Estagiario

- Redacdo- A equipa de redacao é responsavel pela maioria de artigos que sao apresentados em

todas as edicoes.

Chefe de Redacdo: Patricia Domingos
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Editora de Beleza: Catarina Parkinson
Editora de Lifestyle: Irina Chitas
Assistente de Redacao: Paula Bento

- Departamento de Arte: O departamento de arte esta encarregue de criar o design e encaixar
os conteldos nas edicoes da revista. Procuram e criam imagens, escolhem os tipos de letra e

criam o layout das paginas seguindo sempre a estética da revista.
Diretor de Arte: Joao Oliveira
Designer: Sara Marques

- Departamento Online: Responsaveis pelo site da Vogue e pelas redes socias como o Instagram
e o Facebook. Colocam e criam conteudos para estas plataformas e fazem cobertura de alguns
eventos que nao aparecem na revista impressa como o ModaLisboa, o Portugal Fashion, o Met

Gala e outros eventos relevantes ou de marcas anunciantes na revista.

Jornalistas: Rui Matos, Monica Bozinoski e Catia Pereira Matos

- Departamento de Fotografia e Video: O departamento de fotografia e video é responsavel

pela criacdo, montagem de imagens e videos criados In House.
Diretor de Fotografia: Branislav Simoncik
Editor de Video: Rui Gomes

Editor de Video: Eduardo Gongalves

Departamento de Publicidade e Marketing- Responsaveis pelos contactos entre a revista e as
marcas com a finalidade de obter novos investidores e responsaveis pela publicidade que

aparece na revista.

Commercial & Marketing Director at Large: Ana Melo e Castro
Advertisement Senior Account: Laura Sena

Advertisement Account: Mariana Montalvao

Digital & Special Projects: Sofia Amaral Coelho
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4.7 ORGANIZACAO E ESTRUTURA DA REVISTA

0 inicio da edicao de cada més da revista comeca com uma reuniao de redacao, onde sobre um
tema escolhido anteriormente pela diretora da revista, sao decididos os temas, as tendéncias
e os artigos que cada departamento vai realizar. Desta forma, toda a revista aborda e reflete

o tema geral que esta a ser apresentado.

Apos a reunido, a chefe de redacao Patricia Domingos, envia um plano com todos os topicos
decididos na reuniao onde estao contemplados todos os artigos, editoriais, paginas de shopping

e tendéncias e paginas de publicidade da edicao corrente.
A revista esta dividida em quatro seccoes: In Vogue; Lifestyle; Beleza e Well.

Na seccao In Vogue sao apresentadas as novidades, as tendéncias, as paginas de shopping e
varios artigos sobre comportamento, historia e reflexao todos eles ligados ao tema. Estas
paginas requerem muita pesquisa e uma selecdo de imagens perspicaz para apresentar as

tendéncias e os shoppings, tentando ser os mais fieis possivel ao tema da revista.

A seccao Lifestyle fala de temas ligados as artes, ao design, a decoracdo, a musica e a
literatura. Esta seccao comeca normalmente com uma subseccao com o nome Lifestyle Roteiro,
que apresenta uma selecao de livros para ler, exposicoes de arte, restaurantes, o que comer e
gue musica ouvir. Tem artigos relacionados com viagens, alimentacao, casa, futuro e outros
temas que sejam relevantes para melhor elaborar o tema que esta em cima da mesa naquele

més.

Na secdo de Beleza, os tema gerais abordados estao relacionados com salude, maquilhagem e
cuidados estéticos. Nesta secdo sdo apresentadas tendéncias de maquilhagem e cabelos,
shopping’s de produtos de maquilhagem, perfumes e cremes, artigos relacionados com
comportamentos a ter e sobre quais os melhores produtos. Nesta secdo estao também

apresentados, normalmente dois editoriais relacionados com beleza.

0 Well é a parte central da revista e é a seccao “(...) nobre da estrutura editorial, nao pode ser
cortada com publicidade e é, regra geral, onde sao publicados os editoriais de Moda e as
entrevistas principais da publicacdo” (Rocha, 2011). Neste sentido, é no well que se encontram
os artigos mais longos e que requerem uma maior pesquisa e investigacao. E também na seccao
do Well que aparecem os editoriais de Moda criados especificamente para aquela edicao.
Habitualmente sao apresentados cerca de oito editoriais por edicdo e um esta a cargo da

diretora de moda enquanto os outros sao assignados a colaboradores.
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4.7.1 Evolucao das capas da Vogue Portugal na empresa Light House
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Figura 6 - Evolucao das capas da revista Vogue Portugal na empresa LightHouse
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PARTE Il - TRABALHO EMPIRICO
5. ENTREVISTAS

A segunda e Ultima parte deste relatorio de estagio é direcionado para o trabalho empirico

realizado pela aluna.

0 primeiro capitulo encontra-se alicercado numa metodologia qualitativa, tendo sido realizadas
entrevistas semidirectas a alguns membros da equipa Vogue Portugal, nomeadamente
jornalistas, assistente de redacao e diretora de novos projetos. As perguntas dirigidas aos
entrevistados eram perguntas de respostas aberta e foram compostas com o intuito de obter
respostas que definissem melhor a revista Vogue Portugal e perceber os varios pontos de vista
dentro da editora LightHouse. Importa referir também, que as perguntas tiveram por base o

contexto teodrico e conceptual da investigacao.

Antes da fase de entrevistas, foi feita uma selecdo dos profissionais das areas que pretendiamos
entrevistar e, cuja experiencia e conhecimento teriam maior interesse para a presente

dissertacao.

A primeira parte da entrevista pedia para definir a idade do entrevistado, a formacao

académica e ha quanto tempo trabalha na revista Vogue Portugal.

Nome Idade Cargo Formacao Académica Tempo na revista
Vogue Portugal
Sara Andrade 37 Diretora de Novos Licenciatura em 13 anos
Projetos Comunicacao Social
Moénica 25 Jornalista Licenciatura em 2 anos
Bozinoski Jornalismo
Rui Matos 23 Jornalista Licenciatura em Ciéncias 3 anos

da Comunicacao

Paula Bento 47 Assistente de Redacao Bacharelato em 2 anos
Secretariado de

Administracao

Tabela 1- Apresentacao dos entrevistados, descricao do cargo, formacao académica e tempo na Vogue
Portugal
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No contexto da abordagem qualitativa, recorreu-se a duas técnicas. Em primeiro lugar consistiu
na entrevista em profundidade; em segundo lugar ira ser feita uma analise destas mesmas
entrevistas, para ser possivel interpretar as respostas colocadas aos entrevistados,

comparando-as, de forma a obter o maximo de informacéao possivel.

A escolha da metodologia de abordagem qualitativa deveu-se ao facto de, ao contrario de
outras metodologias e técnicas, como por exemplo o inquérito por questionario, esta
metodologia permite uma maior recolha de informacdo e da prioridade a qualidade da

informacao que se pode extrair do entrevistado.

As entrevistas de perguntas abertas permitem uma grande liberdade de resposta do
entrevistado, e contribuem para que o entrevistado possa responder as questdes de forma mais
pessoal, subjetiva e livre. Outro fator a considerar apds a escolha dos entrevistados é a
estrutura da entrevista e as questdes a serem colocadas. Estas sao fundamentais para o que se
pretende alcancar com as entrevistas. Posto isto, a redacdao das questdes € de extrema
importancia, pois a resposta do problema de investigacdo depende do que sera perguntado
durante a entrevista. As perguntas devem ser entao abertas, respeitando as respostas livres dos
entrevistados; claras, com uma linguagem simples; e neutras, que geram ambiente de confianca
e sem julgamentos. As questdes devem ter num ordem organizada, a comecar por experiéncia,
a seguir questdes factuais e opinativas e por Gltimo, questdes mais ligadas a interpretacao

pessoal e de opiniao (Amado, 2013).

0 método de pesquisa utilizado para as entrevista foi a entrevista escrita, visto que permite
uma consulta mais facilitada dos dados assim como a conservacao dos mesmos. Para além disso,

este método permite que as entrevistas sejam mais objetivas, diretas e assertivas.

Tomando tudo o que foi apresentado até ao momento, e visto que, a entrevista tem por objetivo
avaliar a percepcao dos entrevistados em relacao a revista Vogue Portugal através das suas
experiéncias particulares, foram formuladas as seguintes perguntas para a entrevista (Anexo
B).
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5.1 PUBLICO-ALVO DA VOGUE PORTUGAL

Em primeiro lugar pretendeu-se compreender, enquanto membros criadores de conteldos da

revista, como caracterizam o publico-alvo da mesma.

Para Monica Bozinoski, o publico da revista Vogue sao pessoas verdadeiramente interessadas

em Moda:

“Ndo s6 em tendéncias “puras e duras”, mas na Moda como um
tema que incita o debate, a discussao e a reflexao. Acho que é um
publico atento, um puUblico que valoriza o papel e a arte, no seu
sentido mais lato, um puUblico que reconhece no nome Vogue um
conteldo especial, quase de colecionador. Acho que o publico
acaba por ser um reflexo da propria revista, e da forma como a

revista se foi transformando e adaptando aos dias de hoje.”

Os pontos referidos por Moénica Bozinoski, que nos remetem para um publico que procura
conteldos de debate, discussao e reflexdo sao reforcados pela Diretora de Novos Projetos, Sara

Andrade, que acredita que o publico-alvo da Vogue Portugal séo:

“Todos aqueles que se interessem por Moda, Lifestyle, Beleza... De
uma maneira geral feminino, mas também temos leitores do sexo
masculino. Acho redutor dizer que falamos para determinada faixa
etaria, porque hoje em dia com um acesso a informacao téo
democratizado e a diluicio de idades (ha todo o tipo de
mentalidades em todas as faixas etarias), mais a presenca da
Vogue nas plataformas sociais e digital, nao faz sentido
singularizar. Talvez o seu segmento mais significativo seja a classe:
€ um tipo de leitura relativamente erudita, dirigida a pessoas com
alguma formacao académica, com apreco pelo bom jornalismo e
com algum poder de compra - embora fale para qualquer individuo
que goste de Moda e/ou que compreenda a dimensao do nome

Vogue”

Paula Bento, Assistente de Redacao acrescenta ainda que na sua opinidao é um publico:

“Essencialmente feminino, jovem e que procura na Vogue Portugal
ser surpreendido, algo novo, diferente, estimulante e que
transporta quem lé e vé a revista para outros mundos da moda, da

criatividade e da inovacao”.
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Rui Matos contextualiza o publico-alvo dentro de uma faixa etaria e a relacdo de percentagem

de leitores do sexo feminino e masculino:

“Maioritariamente, mulheres entre os 18 e 45 anos, hoje em dia
com algumas excecdes, uma vez que o objetivo é captar as
camadas mais jovens, novos leitores. Quanto ao sexo masculino,
ndo sendo o ponto fulcral da revista, diria que entre a faixa etaria
dos 18 aos 35 anos. Em comparacao: 60/70 % de mulheres 40/30 %

de homens.”

Desta forma, podemos concluir que segundo o ponto de vista interno da Vogue Portugal, existe
um consenso entre os entrevistados. O pUblico-alvo da revista € um pUblico maioritariamente
feminino que procura algo estimulante, que incite ao debate e a reflexao. E um publico erudito
que procura um jornalismo de qualidade e que se interessa por conteldos relacionados com
Moda, Beleza e Lifestyle. Podemos concluir também que ha uma procura por atingir uma
camada mais jovem, e que essa estratégia passa também pela aposta nas plataformas sociais e

digitais.

5.2 DIFERENCIACAO COM OUTRAS REVISTAS DE MODA EM
PORTUGAL

Como referido anteriormente, o mercado de revista de Moda em Portugal é bastante reduzido
e as revistas femininas apresentam-se como concorrentes das revistas de Moda. Posto isto,
tentou-se perceber junto dos entrevistados quais sao os pontos diferenciadores da revista Vogue

Portugal das outras revistas de Moda a nivel nacional.

Sara Andrade defende que a qualidade, o alcance, os objetivos e o esforco sao o que diferencia

a Vogue Portugal de outras publicacées:

“A referéncia enquanto maior titulo de Moda mundial tem peso,
mas é o trabalho de campo que tem ajudado a confirma-lo e a
exponencia-lo. E um tipo de revista e equipa que nao se coibe de
apontar para as estrelas para passar a mensagem e realizar um
bom trabalho e que ndao deixa nada pelo caminho se a solucao
estiver ao alcance de apenas um esforco extra. Nao desiste ao
primeiro obstaculo e tenta criativamente surpreender. E
inesperada, foge dos lugares-comuns, nunca é previsivel e tenta

sempre, além de imputar - acrescentar. Vai sempre tentar fugir do
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modo usual como se trata determinado tema para trazer mais-
valias ao seu consumidor. E tudo isso se traduz numa palavra:

qualidade.”

Paula Bento reforca a mesma ideia de Sara Andrade afirmando que o que diferencia é:

“Ter uma equipa apaixonada pelo trabalho que faz, arrojada,

criativa, sem medo de arriscar e muito ambiciosa.”

Para Mdnica Bozinoski os pontos de diferenciacdo passam pela forma como a revista aborda os

temas:

“A forma de abordar e tratar os assuntos € um dos pontos que, para
mim, mais diferencia a Vogue Portugal dos restantes titulos de
Moda/femininos. Tudo é tratado com um olhar milimétrico,
irreverente e original. Nada se deixa ficar so pela superficie. Os
temas sdo sempre pertinentes, e é uma revista que respira

liberdade: de pensar, de analisar, de ver o mundo.”

Ja para Rui Matos os elementos de diferenciacdo podem ser encontrados na forma como a

revista trata e aborda a Moda:

“A maneira como a Vogue Portugal aborda a Moda é muito distinta
das demais publicacdes portugueses especializadas. Tratamos a
Moda muito além de pecas de roupa, dicas de styling e promogao
das novas colecdes - é claro que estes topicos sao abordados, mas
a nossa aproximacgao a Moda vai mais além. Usamos a Moda como
um veiculo para contar historias, historias essas importantes e

pertinentes na atualidade.”

Pode-se verificar entre os entrevistados que estes acreditam que a forma como trabalham, a
forma como abordam as tematicas e a dedicacao que pde em tudo o que fazem sao os motivos
pela qual acreditam existir uma diferenciacao da Vogue Portugal com outras revistas de Moda
em Portugal. Acreditam que a equipa trabalha sem medo de arriscar, de uma forma irreverente
e original, inesperada e fora do lugar-comum e que essa forma de trabalhar se reflete na

qualidade dos artigos, imagens e conteldos.
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5.3 FATORES QUE INFLUENCIAM A COMPRA

Tendo em conta o panorama atual e a forca que as novas tecnologias e as plataformas digitais
tém vindo a ganha, tentou-se perceber quais acreditam ser as forcas motrizes e os fatores que

levam os leitores a querem adquirir a revista de Moda.

Rui Matos acredita que a exceléncia dos contelidos é a maior influenciadora da compra da

revista:

“O facto de no mercado, atualmente, nao existir uma publicacao
com a exceléncia que uma Vogue oferece ao seu comprador.
Textos de analise sobre o estado do mundo, reflexdes sobre os
problemas da atualidade. Ha uma grande curadoria naquilo que a
revista apresenta aos seus leitores, curadoria essa que é depois
explorada nas plataformas digitais da revista. Hoje, somos uma
publicacdo que vai muito além do papel, vimos uma sinergia entre

o digital e o papel.”

Ja para Mdnica e Sara o maior fator de influéncia sdo as capas da revista e a forca das imagens:

“Acho que as capas so a primeira grande influéncia. E uma revista
que se destaca sempre em banca, e penso que quem a compra sabe
que esta a comprar um produto que nao so6 da gosto ler e ver, mas
também guardar. Acho que esta “nova” Vogue Portugal ascende a
um objeto de colecao, como se de um coffee table book se
tratasse. A par com as capas, penso que os temas e os editoriais
sao outros fatores que levam as pessoas a adquirirem a revista.”

(Mdnica Bozinoski)

“As capas, numa primeira impressao e na compra por impulso, € o
contelido, na manutencdao dessa compra. As capas apelativas,
pensadas de forma criativa em conluio com o tema, ajudam a que
o produto, num primeiro olhar, se distinga dos demais nas bancas;
o conteldo confirma que a publicacdo é de facto distinta do que
se faz na concorréncia - na escolha de imagens, na profundidade
dos temas e escrita eximia, na abordagem dos artigos e na forma

criativa com que os trata.” (Sara Andrade)
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As capas e os conteudos sao os dois pontos definidos pelos entrevistados para caracterizar os
fatores que influenciam a compra da revista. As imagens apresentam uma forca enorme na
compra por impulso e os conteldos que sao apresentados fidelizam o leitor. Monica acredita
que chega a ser um objeto de colecao, como se de um objeto de arte se trata-se. A imagem
forte aliada ao conteldo criativo e de escrita eximia levam a que os leitores queiram comprar

a revista Vogue Portugal.

5.4 ESTETICA DA REVISTA

A Vogue tem vindo a sofrer varias alteracoes a nivel estético ao longo dos anos. Apesar do
lincense agreement com a Condé Nast possuir algumas restricoes que a empresa “mae” impoe,
as Vogue’s ao redor do mundo tém todas, uma estética propria e aproximada com o que os
consumidores daquele pais esperam. A Vogue Portugal funciona da mesma maneira, e como
pode ser verificado acima, a mudanca de empresa, da empresa Cofina para a LightHouse, trouxe
uma grande mudanca na estética da revista. Tentamos entao perceber como a Vogue Portugal

define a sua propria estética.

Sara Andrade comeca por afirmar que a estética da Vogue é Vogue e que a Vogue € o que ela

quiser ser:

“Vogue. Porque a estética Vogue é o que a Vogue disser que €. Por
norma, € sofisticada e glamourosa, mas também pode ser mais
jocosa, com humor, sempre feito de maneira elegante. E atual e
surpreendente, com um toque de sonho. Mostra o que a leitora

quer sem nunca ter imaginado que queria.”

E uma revista que esta na vanguarda do que é criado na Moda e que tenta estar tdo atual que

se antecipa ao que a leitora espera ler, Rui Matos e Paula Bento reforcam esta ideia:

“Vanguardista, progressiva e atual - acima de tudo atual.” (Rui
Matos)

“ Revista jovem, com novos interesses nas areas da moda,
acessorios, beleza e com artigos interesses direcionados a todas as
geracOes. A Vogue Portugal é cada vez mais criativa e focada no

belo” (Paula Bento)

33



Moénica Bozinoski acredita que a revista para além de manter o seu lado elegante e classico,

que lhe esta inerente desde o inicio, que tenta ser irreverente nas escolhas que faz:

“Penso que € uma estética muito diferente das restantes revistas
Vogue. E uma estética elegante e classica, mas ndo menos bold.
Ha muita irreveréncia, tanto nas escolhas das imagens como na

escolha dos temas escritos.”

A revista sempre esteve associada a uma ideia e conotacido de objeto de culto, classico e
elegante, para quem é apaixonado por moda. No entanto, pelas respostas dos entrevistados
podemos que perceber que a Vogue, em particular a Vogue Portugal é aquilo que quiser ser.
Umas vezes mais irreverente e vanguardista, outras vezes mais classica e elegante. Esta forma
de ser cria uma estética jovem que tenta chegar a todo o tipo de pessoas, sem deixar de ser

ela prépria e de defender aquilo que acredita em termos de imagens e contedos.

5.5 DIFERENCIACAO ENTRE MESES E EDICOES

Como referido anteriormente, a Moda e as revistas de Moda andam sempre ligadas e suportam-
se uma a outra. As edicoes dos meses de Marco e Setembro sdo duas grandes épocas para as
revistas de Moda, visto que dao inicio, no mesmo seguimento, as ultimas colecdes de
Primavera/Verao e Outono/Inverno. No entanto, e tendo também em conta que todos as
edicoes da revista Vogue Portugal tem um tema muito especifico, quisemos perceber se sdo so
essas duas edicoes que sdo mais importante, se s6 uma delas, ou se todas as edicdes sao

importantes.

0 més de Setembro, e tudo o que a ele esta associado, é para Monica Bozinoski o més de

exceléncia, apesar de acreditar que todos os meses tém forca:

“Setembro continua a ser o més de exceléncia de qualquer Vogue,
pela mistica associada ao “September issue”. A par com o més de
marco, setembro costuma ter as edicoes mais “gordinhas”, e penso
que isso continua a agarrar muito os leitores quando chegam as
bancas. Mas acho que todos os meses tém a sua propria forca, até
porque a revista é sempre feita com um tema muito especifico em
mente. Penso que isso ajuda a que todos 0s meses sejam uma
surpresa nao so6 para nos, que trabalhamos na revista, mas também

para os leitores.”
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Sara Andrade também aborda o més de Setembro mas acredita que a forca que o més de
Setembro tem, esta mais ligada a investimentos e parceiros mas que em termos de conteldos

a dedicacao e o empenho mantém-se em qualquer més do ano:

“Por norma, no meio, fala-se da edicao de setembro como a mais
forte do ano, e isso verifica-se normalmente no que a investimento
diz respeito, por isso, € um mote forte para parceiros, o que o
torna forte também para nods; mas, em termos internos, nao
fazemos essa distincao no que em dedicacao e trabalho diz
respeito - tratamos todos os nimeros como se fossem o mais forte
do ano e abordamos todos os temas com a mesma intensidade e
profundidade. O de setembro pode ser maior porque também tem
mais investimento, mas em termos de qualidade de conteldo, nao
temos essa diferenca: qualidade é qualidade e o nosso standard da

mesma é para ser correspondido e ultrapassado, sempre.”

Essa ideia que Sara defende, que todos os meses sao fortes porque a equipa assim os aborda,

sem distincao, é também partilhada por Rui Matos e Paula Bento que afirmam que:

“Os inicios de estacao sdao mais fortes pelas novas tendéncias. Mas
no que diz respeito a contelidos todos os meses a equipa supera-

se.” (Rui Matos)

“ Todos os meses sao forte” (Paula Bento)

Podemos perceber que dentro da equipa da Vogue Portugal os temas de cada més sdo abordados
com a maior dedicacao e empenho, e que apesar de o més de Setembro ter mais forca a nivel
de investimentos, parceiros e status, que em geral a equipa tenta tratar todos os meses como
se fossem o mais forte e que a qualidade de todas as edicdes € um objetivo standard para toda

a equipa.
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5.6 MUDANCAS E PERSPETIVAS ESPERADAS

Como pergunta final pretendeu-se perceber o que esperariam da revista daqui para a frente.
Quais as mudancas e perspetivas que se podem esperar ou que acreditam que vao moldar o

futuro da Vogue Portugal.

Paula Bento acredita que a criatividade e o nivel de ambicdo da Vogue Portugal continuaram a

aumentar de ano para ano:

“ Podemos esperar por uma revista ainda mais criativa, as vezes
polémica, cada vez mais ambiciosa e a influenciar cada vez mais

guem a l&”

Sara Andrade acredita que no futuro a Vogue Portugal se continue a ultrapassar a si mesma e

que continue a quebrar barreiras em varios parametros:

“Que se ultrapasse a si propria. Que nunca se estagne ou se deixe
encostar, que continue a quebrar barreiras no que a criatividade
diz respeito. Que se supere, aumentando equipas, parceiros,
circulacao e permitindo, assim, mais margem de manobra para que

continue a surpreender nao sé os outros, como a si propria.”

Uma possivel internacionalizacdo em relacao a lingua como ferramenta de alargar o escopo da
revista e abranger mais leitores pelo mundo é na opinido de Rui Matos uma das mudancgas que

a Vogue Portugal deveria adotar:

“Uma possivel internacionalizagao, em relagao a lingua. A revista

é direcionada muito para os mercados internacionais.”

Ménica Bozinoski acredita que o que esta a ser criado e desenvolvido neste momento na Vogue

Portugal esta a ser reconhecido internacionalmente e que a perspetiva sera de crescimento:

“Penso que as mudancas, a existirem, serao sempre para melhor.
Acho que o rumo que a revista estda a tomar € um rumo
verdadeiramente entusiasmaste, ndo sé para quem trabalha nela,
mas também para quem a consome. A nivel internacional, vemos
um interesse cada vez maior no trabalho que esta a ser
desenvolvido pela “nossa” Vogue, as pessoas reconhecem o sentido
estético e a linha editorial da revista como uma lufada de ar fresco

num mercado onde o papel era vista como algo que, no espaco de
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poucos anos, estava destinado ao esquecimento. Acredito mesmo
que as pessoas ja colocam a Vogue Portugal no mesmo patamar de
uma Vogue Paris ou de uma Vogue Italia, que sempre primaram
pela originalidade e irreveréncia a nivel artistico, que nunca
tiveram medo de quase “remar contra a maré” e interpretarem o
titulo Vogue a sua maneira. Acho que a perspetiva sera sempre de
crescimento, de expandir horizontes, tanto no print como no
digital, e de redescobrir este meio tdao especial e Unico que é o

papel.”

Em todas as reposta dos entrevistados a esta pergunta, podemos perceber que a Vogue Portugal
pretende continuar a quebrar barreiras e a desenvolver um trabalho com conteldos e linha
editorial que continue a surpreender quem a |é. Que devido ao reconhecimento que comeca a
apresentar a nivel internacional que uma possivel mudanca em relacao a lingua em que poderia
vir a trazer muitos beneficios para alargar horizontes, sempre com a perspetiva de crescimento

em mente.

Depois de cruzadas e interpretadas as opinides dos entrevistados, compreendeu-se que existe
uma harmonia entre quase todas as respostas as questoes levantadas. Todos defendem que a
qualidade do trabalho que produzem com paixao e com um intuito de ultrapassar barreiras e
surpreender os leitores sao dos maiores fatores para que a Vogue Portugal comece a ganhar um
lugar no mundo editorial internacional. Os temas que sao apresentados todos os meses de forma
aprofundada sdo também um ponto de interesse entre os leitores que, segundo os
entrevistados, compram a Vogue Portugal como se fosse um objeto de desejo, quase de
colecionador. Essa motivacao de compra esta ligada a forca das imagens, mais propriamente as
imagens das capas, mas sao os conteldos que fidelizam o leitor. A forma como sao abordados
os conteudos, os artigos a as imagens criam uma estética jovem mas ao mesmo tempo classica.
As perspetivas sao de melhoria constante, com o intuito de continuar a surpreender e de alargar

horizontes.
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6. PROJETOS

Na segunda parte do trabalho empirico a aluna aborda os projetos que assistiu durante os 3
meses de estagio na revista Vogue Portugal. Sdo abordados os varios projetos recorrendo a uma
descricao do processo para a criacao do mesmo, os temas onde sao inspirados e toda a equipa

envolvida.

A aluna integrou varios projetos ao longo do estagio. Nos primeiros dias de estagio foi-lhe
apresentado o email com o qual iria trabalhar e viria a ser umas das maiores plataformas de
trabalho durante todo o estagio. Foi apresentado também o book, um disco externo utilizado
pelo departamento de moda, onde estao presentes as imagens de produto/ still lifes das marcas
nacionais e internacionais, assim como as imagens de desfiles de moda em alta resolucao
divididas pelas varias semanas da moda. Estas imagens sdo de grande importancia para poder
construir paginas de shopping’s e de tendéncias para as varias edi¢des da revista. Estas imagens

sdo pedidas diretamente as marcas por email no inicio de cada estacao.

Foi apresentado a aluna todas as secbes da revista pelo qual o departamento de moda é
responsavel e o que é necessario fazer para desenvolver cada uma dessas secoes. Como referido
acima, o departamento de moda é responsavel pela criacdo das paginas de tendéncias e de
shopping e do editorial presentes na secao In Vogue, pelas modas da secao Well, pelos editoriais
de moda (In House) feitos pela propria revista e pelo envio de revistas aos colaboradores que

trabalham com a revista.

Como o inicio do estagio comecou no final de Janeiro a edicdo que estava a comecar a ser
construida quando a aluna entrou era a edicdo de Marco. A aluna participou em varios projetos
ao longo dos trés meses e o nivel de confianca por parte da orientadora e diretora de moda,
Claudia Barros, foi evoluindo o que proporcionou a aluna poder colaborar em algumas partes
do processo criativo. A aluna ajudou e colaborou para as edicdes de Marco, Abril, Maio e Junho

da revista Vogue Portugal.

6.1 PAGINAS DE TENDENCIAS E AS PAGINAS DE SHOPPING

Na edicao de Marco sao apresentadas as grandes tendéncias de Primavera-Verao. A diretora de
Moda decide quais sdo as tendéncias mais importantes de mostrar aos leitores e escolhe tanto
imagens de desfile como imagens de produto e uma ou duas imagens que ilustrem essa
tendéncia de forma criativa. Depois do material escolhido, este passa para o departamento de

arte que trata as imagens e cria um layout, em conjunto com a Diretora de Moda.

A edicao de Marco de 2019 da Vogue Portugal contou com nove paginas de tendéncias. Nestas

nove paginas foram apresentadas cerca de cinco imagens de desfile de varias marcas que
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lancaram a tendéncia e cerca de cinco imagens de produto, apresentadas como sugestao de
compra para seguir esta tendéncia. As pecas de produto apresentadas nas paginas foram
pedidas pela aluna diretamente as marcas ou aos showrooms que comunicam as marcas e foram

guardadas no disco externo das imagens.

Depois de a Diretora de Moda escolher as imagens que melhor se enquadravam nas tendéncias,
a aluna voltou a comunicar com as marcas para pedir os precos das pecas escolhidas. No fim de
todo o material recolhido, deu-se a realizacao da legenda que consiste na descricao da peca,

seguida do preco da mesma e por fim a marca a que pertence.

vvaeoe TENDENCIA

Jeanne DArc

Figura 7- Paginas de tendéncias da edicdao de Marco de 2019

40



Na edicdo do més de Maio, a aluna teve a oportunidade de assistir a Editora de Acessorios, Ana
Caracol, na escolha de pecas que iriam entrar nas paginas de shopping da revista. O tema de
Maio da revista foi “ Sex Issue” e a ideia da Editora de Acessorios era criar quatros paginas de
shopping onde fossem apresentados itens e pecas sensuais. Como se pode observar na figura 8,
em duas das paginas seriam apresentados sugestoes de body’s e nas outras duas foram
apresentadas pecas com conotacao sensual, de forma a caraterizar a tema da revista desse
més. A aluna assistiu na escolha de pecas que se adequassem ao tema, assim como na realizacao

da legendagem das respetivas paginas de shopping.

invocue SHOPPING

I’m exibi

voeoe SHOPPING

U
Soltar as amarras
L C i) C C (@ 4N
Pele. cetim, brilho, um apontamento de cor. Bolas, estas 1 2 < ar 2 0
PAKINTAS POT ST SO NAO SAO SELY? firgraede i e vt de s st i

Figura 8- Paginas de shopping da edicao de Maio de 2019
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6.2 EDITORIAL DE MODA IN HOUSE

As producdes de moda ou editoriais de moda sdo o expoente maximo das tendéncias e temas
de uma revista. Os conceitos e histdrias sao escolhidos e montados com o recurso a coordenacao
de toda uma vasta equipa, composta normalmente por fotografo, stylist, maquilhador,

cabeleireiro, modelo e assistentes.

O processo para a criacao de um editorial de moda comeca por um tema principal, depois por
uma inspiracao, e por fim pela criacao de um moodboard. Os editoriais devem estar em
consonancia com tema geral da edicdo da revista desse més e refletir da melhor forma esse
tema. A criatividade e a forma como o tema é abordado ficam a cargo e fotografo e do stylist.
Estes escolhem em conjunto a forma como vao abordar o tema, o local onde se ira realizar o

shooting e os modelos.

O stylist escolhe os looks, pecas de roupa, acessorios e outros elementos que ache essenciais
para criar o editorial. Essa escolha é passada ao Assistente de Moda, que cria contacto com as
marcas e gabinetes de imprensa internacionais com a finalidade de conseguir obter os looks
escolhidos pelo stylist para o dia do shooting. Outra forma de obter mais pecas que possam ser
essenciais na realizacao do editorial € recorrer a showrooms e designers nacionais. As agéncias
de comunicacado sdo uma alianca bastante importante na realizacdo de editoriais pois é delas
que provém as pecas de vestuario e acessorios que criam historias para a revista. Sendo a Vogue
uma revista com uma qualidade editorial muito exigente, é necessario também uma grande
qualidade em termos de amostras de pecas. Algumas lojas de roupa que ja tém uma relacao de
confianca estabelecida com a revista emprestam pecas, que devem ser devolvidas em perfeitas
condicdes, com o intuito de depois terem visibilidade e destaque na revista.

Esta também a cargo dos assistentes a organizacdao do catering para o dia de shooting, a
logistica de transporte de toda a equipa para o local, a recepcao dos looks internacionais e a

preparacao e organizacao do material recolhido, no préprio dia.

No final de cada shooting, os assistentes devem fazer a devolucao de todas as pecas, looks e
acessorios usados no dia de shooting. Estd também a cargo dos assistentes realizarem as
legendas das pecas que aparecem em todos os editoriais. A legenda precisa conter o tipo de

peca, o material e a respetiva marca.
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6.2.1 Shooting

Um dia de shooting, é o dia em que se realiza as fotografias para as paginas de editorias de
moda. Apos toda a juncao de todos os intervenientes e materiais necessarios para a criacao de
uma ideia, chega o momentos onde que se reinem num local externo ou estudio toda a equipa
que ira colaborar para a construcao do editorial de moda. Todo o trabalho antecipado de

preparacao para o editorial, tem um papel preponderante no dia da producao fotografica.

Chegada a equipa ao local, os assistentes devem colocar tudo na mais perfeita ordem. Toda a
roupa deve ser colocada em cabides e pendurada em chariots e todos os acessorios expostos,
para que seja mais facil para o stylist ver todo material que tem para trabalhar. As pecas de
roupa devem ser passadas a ferro para que a roupa esteja no melhor estado possivel quando
for fotografada. Os assistentes montam também a mesa de catering para que a equipa possa
tomar o pequeno-almoco, visto que normalmente os dias de shooting comecam bastante cedo.
O cabeleireiro e maquilhador comecam a preparar o modelo segundo o conceito transmitido

pelo fotografo e pelo stylist.

No fim de tudo preparada da-se o inicio da producao fotografica que dependendo do numero
de fotos pretendidas pelo fotografo e pelo stylist, pode demorar mais ou menos tempo. Os
looks, o cabelo e a maquilhagem podem ser alterados de foto para foto, consoante o decorrer

da historia e o resultado que é pretendido.

Figura 9- Backstage de um shooting - preparacao do material
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Figura 10- Backstage de um shooting producao fotografica

6.2.2 Assisténcia em editoriais de moda

A aluna teve a oportunidade de presenciar e assistir alguns editoriais de moda durante o seu
estagio, que enriqueceram muito o conhecimento da aluna nesta matéria.
No caso da revista Vogue Portugal os editorias In House estao a cargo da Diretora de Moda

Claudia Barros.

Os primeiros editoriais que a aluna assistiu foram para a edicao de Marco de 2019. O tema dessa
edicao tinha o titulo “ Breaking The Rules / Against The System” e estava relacionado com a
contracultura e contra o sistema. Os dois editoriais contaram com a realizacdo de Claudia
Barros, fotografia de Frederico Martins, cabelos por Rui Rocha, maquilhagem por Patricia Lima,
producao de Diogo Oliveira, assisténcia de fotografia por Pedro Sa e assisténcia de realizacao
por Larissa Marinho e Eduarda Pedro. Ambos os editoriais foram fotografados em estidio e
ambos apresentam historias e linguagens visuais bastante diferentes dentro do mesmo tema da

contracultura.
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O primeiro editorial foi criado para estar presente na secao In Vogue da revista, pelo que tinha
uma estética mais comercial, enquanto que, o segundo, estava destinada a secao Well e

apresentava maior liberdade de realizacao.

Como referido anteriormente as pecas escolhidas para ilustrar estes editoriais estavam em
consonancia com o tema do editorial e o tema da revista, assim como a maquilhagem, os

cabelos e o cenario, retratando a contracultura de duas formas muito especificas e criativas.

Figura 11- Editorial de moda- Edicao de Marco de 2019
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Figura 12- Editorial de moda

Edicao de Marco de 2019
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Na edicao de Abril de 2019, a aluna assistiu a mais dois editoriais realizados pela Diretora de
Moda e tutora, ambos muito distintos um do outro, visto que um tinha como foco as joias e 0

outro a Alta-Costura da Primavera/Verao 2019.

O tema da edicao n°198 da Vogue Portugal era “ Africa Motherland”. No entanto, os editoriais
em que a aluna participou nesse més nao estavam relacionados com o tema “mae” dessa
edicao. Um dos editoriais tinha como modelo a atriz Maria Jodao Bastos e era um editorial para
a secao In Vogue. Neste editorial, estavam em destaque varias joias da marca Piaget,
caracterizadas de uma forma irreverente. Este editorial contou com a realizacdo de Claudia
Barros, fotografia de Branislav Simoncik, cabelos por Claudio Pacheco, maquilhagem por

Thomaz Lorenz e assisténcia por Larissa Marinho e Eduarda Pedro.

imvecoe MODA

Figura 13- Editorial de Moda - Edicao de Abril de 2019

0 segundo e ultimo editorial a que a aluna assistiu, contou com a presenca da modelo
portuguesa de renome internacional, Maria Miguel. Este editorial teve como intuito criar uma
historia que fala-se da modelo e ao mesmo tempo mostra-se as pecas de Alta-Costura de
Primavera/Verao, interligando uma a outra. Este editorial requereu grande cuidado com as
pecas pedidas as marcas internacionais, uma vez que eram de alta-costura. Contou com a
realizacao de Claudia Barros, fotografia de Branislav Simoncik, cabelos por Claudio Pacheco,
magquilhagem por Tomaz Lorenz, producdo de Helena Silva e assisténcia por Larissa Marinho e
Eduarda Pedro. Este editorial teve também a particularidade de ser fotografado em analdgico,

como se pode verificar na figura 14.
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Figura 14- Editorial de Moda - Edicao de Abril 2019
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7. CONSIDERACOES FINAIS

O presente relatério de estagio foi elucidativo e enriquecedor que varios niveis. Durante todo
o relatorio de estagio analisou-se a forma como a imprensa de moda cresceu e € organizada nos

dias de hoje, tendo como objeto principal de estudo a Vogue Portugal.

No plano teodrico, foram investigados varios pontos que permitiram entender como funciona o
de jornalismo de moda. Desde a histéria dos primeiros periédicos que apareceram no século
XVII, ao funcionamento e conteldos de uma revista de Moda, foi possivel compreender que a
indistria da Moda e a imprensa de Moda se complementam uma a outra.

Este tipo de publicacdo serve de plataforma para divulgar as mais recentes tendéncias da
estacdo, as criacoes dos designers de renome, artigos sobre Moda e Beleza e conteldos
ilustrados com imagens fortes para ilustrar o que pretendem transmitir ao publico
essencialmente feminino. A publicidade também contribuiu para essa divulgacao, visto que, é
muitas vezes o elemento que sustenta este tipo de publicacées. Afunilando para a impressa de
moda em Portugal, podemos perceber que esta funciona da mesma forma que a nivel
internacional, apesar de nao ter o mesmo alcance e, de estar, em geral, mais focada na

impressa feminina e nao de moda, sendo a Unica revista de moda Vogue.

Ainda no plano teorico é abordada em especial a revista Vogue e a Condé Nast Internacional. A
revista de moda que ja conta com mais de 125 anos de historia € uma das revistas de moda
mais influentes no mundo. Influenciou mulheres por todo o mundo, quebrou barreiras e alargou
as fronteiras para o mundo internacional, estando hoje presente em cerca de 27 paises pelo
mundo.

Ja a Vogue em Portugal apareceu em 2002, detida pelo grupo Cofina, que ja detinha outra
publicacdo da Condé Nast em regime de license agrement, a GQ. A revista Vogue permaneceu
na Cofina até 2017, quando a empresa decidiu que pretendia ndo renovar contrato com a
empresa “méae” Condé Nast. Posto isto, o licenciamento da revista passa para a editora

LightHouse, que ainda hoje é a empresa que publica a revista em territorio nacional.

No plano do trabalho empirico, foram analisadas entrevistas a membros da equipa da Vogue
Portugal, que segundo uma metodologia qualitativa, tinham o intuito de definir melhor a Vogue
Portugal. Foi possivel verificar varios aspetos do parecer dos entrevistados, a nivel do publico
alvo, da diferenciacao com outras revistas de Moda em Portugal, dos fatores que influenciam a
compra, a estética da revista, a diferenciacao entre meses e edicdes e quais as mudancas e
perspetivas esperadas. Foi possivel verificar que os entrevistados estavam em harmonia dentro
da maior parte das questdes e que defendem que o empenham que colocam em cada edicao é

um dos maiores fatores para que a revista tenha a qualidade que apresenta.
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Como comentado por um dos entrevistados sobre uma possivel internacionalizacado a nivel da
lingua, acredito que essa abordagem seria muito favoravel para alargar a revista a outros paises,
tendo em conta que Portugal continua a preferir adquirir revistas femininas do que de Moda e,

tendo em conta o potencial da revista que conseguiria ir mais longe dessa forma.

Ainda no plano do trabalho empirico sao abordados os projetos realizados pela aluna durante
todo o estagio. O estagio teve inicio no final de Janeiro e decorreu até ao final de Abril. Nesses
3 meses a aluna apoiou varios projetos para as edices de Marco, Abril e Maio. Os projetos
abordam como se constréi uma pagina de tendéncias e shopping, como é organizado um
editorial In House e como decorre um dia de shooting e como a aluna assistiu em todos esses

processos que constituem o trabalho do departamento de moda na revista.

Esta experiéncia de estagio foi bastante enriquecedora para a aluna, visto que todo o seu
percurso académico esteve ligado a moda e o estagio na Vogue foi o primeiro contanto
profissional que a aluna teve com a sua area de estudos. Conseguir aplicar os conhecimentos
que aprendeu tanto na licenciatura em Design de Moda como no mestrado foi uma evolucao a
nivel profissional e uma mais-valia para o percurso da aluna. Para a aluna foi um motivo de
orgulho e de realizacao pessoal poder ver o seu nome, fruto do seu trabalho em algumas paginas
de uma revista tao emblematica como a Vogue Portugal.

E de salientar também que a integracao da aluna na equipa foi um grande contributo para o
sucesso de estagio, criando um bom relacionamento com os varios membros da equipa onde foi

integrada, assim como com os restantes elementos da revista.

7.1 PARECER DO TUTOR

Parecer da tutora, Claudia Barros:

“ A Eduarda foi desde o primeiro dia uma funcionaria, nesta empresa, muito competente,
responsavel, trabalhadora e proactiva. Mostrou sempre empenho, interesse e motivacao para
qualquer tarefa pedida.

Foi um prazer coordenar o estagio da Eduarda. “
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ANEXOS

ANEXO A - TABELAS DE PRECOS PUBLICIDADE

VOGLE

LI T R AT I

Z

019

STANDARD
PAGIMNA IMPAR / SINGLE PAGE 22 285mm €9.000
PAGINA DUFLA / DOUBLE PAGE A28 S €13.000
POSICOES DE DESTAQUE / PREFERED POSITIONS
DUPLA DE ABERTURA / DOUBLE PAGE SFREAD A2 8 Smim €23.100
PAGINA DUPLA / DOUBLE PAGE SPREAD

 pif st e
WME SFREAD A2 8 Smim €£.18.200
d1* PAGINA DUPLA /3% DOUBLE PAGE SFREAD A2 8 5mim €17.200
A2 PAGINA DUPLA / 4™ DOUBLE PAGE SPREAD A4 8 5mim €£.16.400

a pi Ll >
£* PAGINA DUPLA / 6™ DOUBLE PAGE SFREAD A2 8 Smim €15 600
72 PAGINA DUPLA / 7™ DOUBLE PAGE SPREAD A2 8 Smim €15 500
SINGLE PAGE
HEST 25% L2 8 S £10.5900
VERSO CONTRACAPA / INSIDE BACK COVER (1BC 2202 8 5mim €£9.700
CONTRACAPA / OUTSIDE BACK COVER [OBC) 22(285mm €£13.300
ENCARTES / INSERTS
ENCART ES. SAQUETAS E FORMATOS ESPECIAIS SUJEITOS A ORCAMENTO PREVIO
FOR INSERTS, SACHET, AND SPECIAL FORMATS FLEASE CONTACT US AND CONSULT PRICES
Aoz valores apresentados acresce IVA 3 taxa em vigor

TV Al 3

Advertorial
DELIVERY READY +15%
FRODUC ED BY VOGUE + 0% + PRODUCTION COSTS
LOCATION RATE +25%

\'()U ue GllESt LiSt (Brand preview within themed edits)
o
NAME

TECHMICAL SPECIFICATIONS NEGOTIATED
1 PRODUCT PER ISSUE Desoripton + Contact + Lok £ 400
2 0R MORE FRODUCTS Descripton + Contact + Link € 300 PER PRODUCT)
L FULL PAGE (EXCLUSIVE! Descripton + Contact + Link €£2500
2 OR MORE FULL PAGES (EXCL USIVES) Desoripton + Contact + Link € 2 200 (PER PRODUCT)
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Web Formats: Desktop / Mobile

CPM

NAME TECHNICAL SPECIFICATIONS / MEASURE TABLE
BILLBOARD 970x250px €160
HALFPAGE 300x600px €140
MREC 300x250px €100
INTERSCROLLER €240

DESKTOP 800x1080px

TABLET 730x1024px

MOBILE 356x660px
ALL FORMATS SUPPORT VIDEO
IMAGE ONLY ADS

Acceptable formats: JPG, PNG
Max Size: 500kb
Final URL destination must work with both http and https protocol

URL SCRIPT ADS

These types of Ads are loaded from external Ad Servers (Sizmek or DoubleClick)

Avoid using "documentwrite” method with loading assets in parallel or load Ads asynchronously - must be defined when creating the Ad senving tags
In case of third party tracking, every script must contain "Click link placeholders”

For better compatibility we advise the use of HTTPS in your inserted scripts

VIDEO POP-UP ADS

Only compatible with mobile devices only
URL referring to Youtube video needed - works with public or unlisted video. Private video will not work

.
Brﬂndﬁd Content (Organic article with Vogue's language and layout)

NAME TECHNICAL SPECIFICATIONS NEGOTIATED
PREMIUM NATIVE AD + HIGHLIGHT Image Gallery + Video + 3 Days Homepage Highlight €4.300
PREMIUM NATIVE AD Image Gallery + Video €3.500
NATIVE AD Image Gallery €2.200
HOMEPAGE HIGHLIGHT 3 Days Homepage Highlight €1.500

Social Media

NAME TECHNICAL SPECIFICATIONS NEGOTIATED
INSTAGRAM FEED Gallery up to 10 Images and Video €3.500

INSTAGRAM STORIES Swipe-up Link €2000




ANEXO B - GUIAO DAS ENTREVISTAS

Dados do entrevistado

Idade-

Cargo-

Formacao Académica-

1. Ha quanto tempo trabalha na revista Vogue Portugal?

2. Como é que caracteriza o publico-alvo da revista Vogue Portugal?

3. O que acha que diferencia a revista Vogue de outras revistas de moda, em Portugal?

4. Na sua opiniao, quais sao os fatores que influenciam/levam os compradores a adquirir a

revista Vogue Portugal?
5. Como define a estética da revista?
6. Acha que a revista tem um més mais forte em relacdo a outros meses? Se sim, qual?

7. Que mudancas ou perspetivas podemos esperar da revista Vogue Portugal nos préximos anos?
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ANEXO C - TRANSCRICOES DAS ENTREVISTAS

Sara Andrade

Idade- 37
Cargo- Diretora de Novos Projetos

Formacdo Académica - Licenciatura em Comunicacdao Social (vertente Jornalismo

Internacional)
1. Ha quanto tempo trabalha na revista Vogue Portugal?

Entrei para a Vogue em meados de 2005 e interrompi cerca de um ano e meio para fazer apenas

GQ. Por isso, acumulados, serao cerca de 12, 13 anos.
2. Como é que caracteriza o publico-alvo da revista Vogue Portugal?

Todos aqueles que se interessem por Moda, Lifestyle, Beleza... De uma maneira geral feminino,
mas também temos leitores do sexo masculino. Acho redutor dizer que falamos para
determinada faixa etaria, porque hoje em dia com um acesso a informacao tdo democratizado
e a diluicdo de idades (ha todo o tipo de mentalidades em todas as faixas etarias), mais a
presenca da Vogue nas plataformas sociais e digital, nao faz sentido singularizar. Talvez o seu
segmento mais significativo seja a classe: é um tipo de leitura relativamente erudita, dirigida
a pessoas com alguma formacao académica, com apreco pelo bom jornalismo e com algum
poder de compra - embora fale para qualquer individuo que goste de Moda e/ou que

compreenda a dimensao do nome Vogue.
3. O que acha que diferencia a revista Vogue de outras revistas de moda, em Portugal?

A qualidade. O alcance. O trabalho e objetivos. A referéncia enquanto maior titulo de Moda
mundial tem peso, mas € o trabalho de campo que tem ajudado a confirma-lo e a exponencia-
lo. E um tipo de revista e equipa que nao se coibe de apontar para as estrelas para passar a
mensagem e realizar um bom trabalho e que nao deixa nada pelo caminho se a solucao estiver
ao alcance de apenas um esforco extra. Nao desiste ao primeiro obstaculo e tenta criativamente
surpreender. E inesperada, foge dos lugares-comuns, nunca é previsivel e tenta sempre, além
de imputar - acrescentar. Vai sempre tentar fugir do modo usual como se trata determinado
tempo para trazer mais valias ao seu consumidor. E tudo isso se traduz numa palavra:

qualidade.

4. Na sua opinido, quais sao os fatores que influenciam/levam os compradores a adquirir a

revista Vogue Portugal?
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As capas, numa primeira impressdao e na compra por impulso, e o contelido, na manutencao
dessa compra. As capas apelativas, pensadas de forma criativa em conluio com o tema, ajudam
a que o produto, num primeiro olhar, se distinga dos demais nas bancas; o contetdo confirma
que a publicacao é de facto distinta do que se faz na concorréncia - na escolha de imagens, na
profundidade dos temas e escrita eximia, na abordagem dos artigos e na forma criativa com
que os trata.

5. Como define a estética da revista?

Vogue. Porque a estética Vogue é o que a Vogue disser que é. Por norma, é sofisticada e
glamorosa, mas também pode ser mais jocosa, com humor, sempre feito de maneira elegante.
E atual e surpreendente, com um toque de sonho. Mostra o que a leitora quer sem nunca ter

imaginado que queria.
6. Acha que a revista tem um més mais forte em relacdo a outros meses?

Se sim, qual? Por norma, no meio, fala-se da edicao de setembro como a mais forte do ano, e
isso verifica-se normalmente no que a investimento diz respeito, por isso, € um mote forte para
parceiros, o que o torna forte também para noés; mas, em termos internos, nao fazemos essa
distincdo no que em dedicacdo e trabalho diz respeito - tratamos todos os nimeros como se
fossem o mais forte do ano e abordamos todos os temas com a mesma intensidade e
profundidade. O de setembro pode ser maior porque também tem mais investimento, mas em
termos de qualidade de conteldo, ndao temos essa diferenca: qualidade é qualidade e o nosso

standard da mesma é para ser correspondido e ultrapassado, sempre.
7. Que mudancas ou perspetivas podemos esperar da revista Vogue?

Portugal nos proximos anos? Que se suplante a si propria. Que nunca se estagne ou se deixe
encostar, que continue a quebrar barreiras no que a criatividade diz respeito. Que se supere,
aumentando equipas, parceiros, circulacao e permitindo, assim, mais margem de manobra para

que continue a surpreender ndo s6 os outros, como a si propria.

Rui Matos

Idade- 23
Cargo- Jornalista

Formacgdo Académica- Licenciatura em Ciéncias da Comunicacao

1 . Ha quanto tempo trabalha na revista Vogue Portugal?

Trés anos.
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2. Como é que caracteriza o publico-alvo da revista Vogue Portugal?

Maioritariamente mulheres entre os 18 e 45 anos, hoje em dia com algumas excecdes, uma vez
que o objetivo é captar as camadas mais jovens, novos leitores. Quanto ao sexo masculino, nao
sendo o ponto fulcral da revista, diria que entre a faixa etaria dos 18 aos 35 anos. Em

comparacao: 60/70 % de mulheres 40/30 % de homens.

3. O que acha que diferencia a revista Vogue de outras revistas de moda, em Portugal?

A maneira como a Vogue Portugal aborda a Moda é muito distinta das demais publicacoes
portugueses especializadas. Tratamos a Moda muito além de pecas de roupa, dicas de styling e
promocdo das novas colecoes - é claro que estes topicos sao abordados, mas a nossa
aproximacao a Moda vai mais além. Usamos a Moda como um veiculo para contar historias,
historias essas importantes e pertinentes na atualidade. Por exemplo, a edicao de setembro é
inteiramente dedicada ao tema da sustentabilidade e muito mais do que artigos sobre a
tematica, os editoriais de Moda vao ao encontro do grande tema e através das fotografias e
styling procuramos alertar quem nos lé e vé para o uso consciente da Moda e de como a sua ma
utilizacdo pode afetar o Planeta, afinal de conta a Moda é a segunda indUstria mais poluente
do planeta. E preciso usa-la com cuidado. Este tema é um entre os varios que ja exploramos.
Em abril de 2018 falamos sobre a importancia das palavras. Em maio desse mesmo ano sobre o

luxo e o novo luxo que em 2019 é o tempo e as pequenas coisas.

4. Na sua opinido, quais sao os fatores que influenciam/levam os compradores a adquirir a
revista Vogue Portugal?

O facto de no mercado, atualmente, nao existir uma publicagdo com a exceléncia que uma
Vogue oferece ao seu comprador. Textos de analise sobre o estado do mundo, reflexdes sobre
os problemas da atualidade. Ha uma grande curadoria naquilo que a revista apresenta aos seus
leitores, curadoria essa que € depois explorada nas plataformas digitais da revista. Hoje, somos

uma publicacdo que vai muito além do papel, vimos um sinergia entre o digital e o papel.

5. Como define a estética da revista?

Vanguardista, progressiva e atual - acima de tudo atual.

6. Acha que a revista tem um més mais forte em relacdo a outros meses? Se sim, qual?

Os inicios de estacdo sao mais fortes pelas novas tendéncias. Mas no que diz respeito a

contelidos todos os meses a equipa supera-se.

7. Que mudancas ou perspetivas podemos esperar da revista Vogue Portugal nos préoximos

anos?
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Uma possivel internacionalizacao, em relacao a lingua. A revista € direcionada muito para os

mercados internacionais.

Paula Bento

Idade- 47
Cargo- Assistente de redacao

Formacdo Académica- Bacharelato em Secretariado de Administracao pelo Instituto Superior

de Linguas e Administracao (ISLA)

1 . Ha quanto tempo trabalha na revista Vogue Portugal?

2 anos

2. Como é que caracteriza o publico-alvo da revista Vogue Portugal?

Publico, essencialmente feminino, jovem que procura na Vogue Portugal, ser surpreendido,
algo novo, diferente, estimulante e que transporta quem lé e vé a revista para outros mundos

da moda, da criatividade e da inovacao.
3. 0 que acha que diferencia a revista Vogue de outras revistas de moda, em Portugal?

Ter uma equipa apaixonada pelo trabalho que faz, arrojada, criativa, sem medo de arriscar e

muito ambiciosa.

4. Na sua opinido, quais sao os fatores que influenciam/levam os compradores a adquirir a

revista Vogue Portugal?
Inovacao/Criatividade/Sofisticacao/Surpresa/Beleza
5. Como define a estética da revista?

Revista jovem, com novos interesses nas areas da moda, acessorios, beleza e com artigos
interessantes direcionados a todas as geracdes. A Vogue Portugal é cada vez mais criativa e

focada no belo.
6. Acha que a revista tem um més mais forte em relacao a outros meses? Se sim, qual?

Todos os meses sao fortes mas talvez Dezembro.
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7. Que mudancas ou perspetivas podemos esperar da revista Vogue Portugal nos proximos

anos?

Podemos esperar por uma revista ainda mais criativa, as vezes polémica, cada vez mais
ambiciosa, a influenciar quem a |&, pUblico em geral, estilistas, criadores de moda, fotdgrafos,

modelos.

Monica Bozinoski

Idade- 25
Cargo- Jornalista
Formacdo Académica- Licenciatura em Jornalismo (Faculdade de Letras, Universidade de

Coimbra)

1 . Ha quanto tempo trabalha na revista Vogue Portugal?

Ha 2 anos.

2. Como é que caracteriza o publico-alvo da revista Vogue Portugal?

Acho que o publico-alvo da Vogue sao pessoas verdadeiramente interessadas em Moda. Nao s6
em tendéncias “puras e duras”, mas na Moda como um tema que incita o debate, a discussao
e a reflexdao. Acho que é um publico atento, um publico que valoriza o papel e a arte, no seu
sentido mais lato, um pUblico que reconhece no nome Vogue um conteudo especial, quase de
colecionador. Acho que o publico acaba por ser um reflexo da propria revista, e da forma como

a revista se foi transformando e adaptando aos dias de hoje.

3. O que acha que diferencia a revista Vogue de outras revistas de moda, em Portugal?

A forma de abordar e tratar os assuntos € um dos pontos que, para mim, mais diferencia a
Vogue Portugal dos restantes titulos de Moda/femininos. Tudo é tratado com um olhar
milimétrico, irreverente e original. Nada se deixa ficar so pela superficie. Os temas sdo sempre

pertinentes, e € uma revista que respira liberdade: de pensar, de analisar, de ver o mundo.

4. Na sua opinido, quais sao os fatores que influenciam/levam os compradores a adquirir a

revista Vogue Portugal?
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Acho que as capas sdo a primeira grande influéncia. E uma revista que se destaca sempre em
banca, e penso que quem a compra sabe que esta a comprar um produto que nao s6 da gosto
ler e ver, mas também guardar. Acho que esta “nova” Vogue Portugal ascende a um objeto de
colecao, como se de um coffee table book se tratasse. A par com as capas, penso que os temas

e os editoriais sao outros factores que levam as pessoas a adquirirem a revista.
5. Como define a estética da revista?

Penso que é uma estética muito diferente das restantes revistas Vogue. E uma estética elegante
e classica, mas nao menos bold. Ha muita irreveréncia, tanto nas escolhas das imagens como

na escolha dos temas escritos.

6. Acha que a revista tem um més mais forte em relacdo a outros meses? Se sim, qual?

Setembro continua a ser o més de exceléncia de qualquer Vogue, pela mistica associada ao
“September issue”. A par com o més de marco, setembro costuma ter as edicoes mais
“gordinhas”, e penso que isso continua a agarrar muito os leitores quando chegam as bancas.
Mas acho que todos os meses tém a sua propria forca, até porque a revista é sempre feita com
um tema muito especifico em mente. Penso que isso ajuda a que todos os meses sejam uma

surpresa nao so para nos, que trabalhamos na revista, mas também para os leitores.

9. Que mudancas ou perspetivas podemos esperar da revista Vogue Portugal nos préoximos

anos?

Penso que as mudancas, a existirem, serao sempre para melhor. Acho que o rumo que a revista
esta a tomar é um rumo verdadeiramente entusiasmaste, nao so para quem trabalha nela, mas
também para quem a consome. A nivel internacional, vemos um interesse cada vez maior no
trabalho que esta a ser desenvolvido pela “nossa” Vogue, as pessoas reconhecem o sentido
estético e a linha editorial da revista como uma lufada de ar fresco num mercado onde o papel
era vista como algo que, no espaco de poucos anos, estava destinado ao esquecimento. Acredito
mesmo que as pessoas ja colocam a Vogue Portugal no mesmo patamar de uma Vogue Paris ou
de uma Vogue Italia, que sempre primaram pela originalidade e irreveréncia a nivel artistico,
que nunca tiveram medo de quase “remar contra a maré” e interpretarem o titulo Vogue a sua
maneira. Acho que a perspetiva sera sempre de crescimento, de expandir horizontes, tanto no

print como no digital, e de redescobrir este meio tao especial e Unico que é o papel.
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