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Resumo

Procurou-se neste estudo perceber se se verifica a igualdade de género no comentario
desportivo da televisao portuguesa. Com efeito, analisamos, num arco temporal de cinco
meses, a participacao das mulheres neste género de comentario televisivo e respetivas
alteracoes durante este periodo. A relevancia do tema justifica-se face a escassez de

estudos sobre o objeto de estudo em analise.

Veremos que, em Portugal, nos cursos de Jornalismo e similares as mulheres sdo em
maior nimero que os homens. Tal nao impede que nas redacées da area de desporto da

televisao em Portugal quem domina ainda sejam os homens.

Foram analisados os programas de comentario/analise desportiva dos canais televisivos
SICNoticias, TVI24 e CMTV e efetuadas entrevistas semiestruturadas a profissionais da
area. A atencao centrou-se, por um lado, na verificacao, a luz dos estudos de género, dos
programas, os seus convidados e os temas discutidos, e, por outro, na avaliacdo de uma

hipotética discriminacao das mulheres em ambiente de redagao desportiva.

Com base na andlise dos referidos programas e das entrevistas, procurou-se dar resposta
as questoes de investigacdo. Uma das conclusoes que resulta do estudo é que existe uma
desigualdade de género evidente e muito significativa nos programas de
comentario/analise desportiva da televisao portuguesa, ainda que as/os profissionais
entendam que, na atualidade, nao vislumbram discriminacdo por género,

essencialmente, nas editorias.

Palavras-chave

Igualdade de género; Mulheres; Comentario desportivo; Televisao portuguesa
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Abstract

The aim of this study was to understand if there is gender equality in sports commentary
on portuguese television. In effect, we analyzed, over a period of five months, the
participation of women in this type of television commentary and respective changes
during this period. The relevance of the theme is justified with the scarcity of studies on

the object of study under analysis.

We will see that, in Portugal, in Journalism and similar courses, women are more
numerous than men. This does not prevent men from still dominating television sports

in the country.

The sports commentary/analysis programs of the television channels SICNoticias, TVI24
and CMTV were analyzed, and semi-structured interviews were conducted with
professionals in the field. Attention was centered, on the one hand, on verification, in the
light of gender studies, programs, their guests and the topics discussed, and, on the other,
on the assessment of hypothetical discrimination against women in the sports

newsroom’s environment.

Based on the analysis of the referred programs and interviews, we seek to answer the
research questions. One of the conclusions that results from the study is that there is an
evident and very significant gender inequality in the commentary/sports analysis
programs on portuguese television, even though the professionals understand that, at

present, they do not see discrimination by gender, essentially, in newsrooms.

Key Words

Gender equality; Women; Sports commentary; Portuguese television
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Introducao

Procurou-se neste estudo fazer uma viagem cujo destino era tentar perceber se existe
igualdade de género no comentéario desportivo da televisao portuguesa. Comecamos por
justificar a pertinéncia do tema escolhido, fazemos uma revisao da literatura cuja escolha
e sequéncia pensamos ser adequada para que possamos compreender o fen6meno em

estudo.

Com base no problema, formulamos trés questées de investigacdo e como método
optamos pela analise qualitativa com recurso nao s6 a entrevistas semiestruturadas, mas
também com base na observacdo de alguns parametros de programas de
comentario/analise desportiva de trés canais da televisao portuguesa — SICNoticias,
TVI24 e CMTV.

Existiram contratempos, alguns derivados do clima de pandemia que se viveu nos
ultimos meses, mas procurou-se ultrapassar essas contrariedades. No final, dar-se-a
resposta as questoes de investigagao e faz-se referéncia as limitagoes da investigacao e

avancou-se com possiveis linhas de investigacao futura.

Justificacao do tema

De acordo com Burton (2015) e Sherry et al. (2016), desde a Antiguidade Classica até ao
presente, o desporto tem sido um espaco de afirmacao do género masculino em relagao

ao feminino.

Contudo, e como referem Jacinto et al. (2015), a participacao das mulheres no desporto
€ uma realidade e atualmente muito diferente do passado. Referem ainda que a partir
dos anos 50 do século passado e por forca das mudancas culturais, sociais, econdémicas e
cientificas, os mitos criados em torno da participacao das mulheres no desporto tém

sucessivamente sido quebrados.

Ora, tendo presente que nos ultimos 20 anos em Portugal, tal como refere Saraiva (2017),
as mulheres tém vindo cada vez mais a participar em desportos que até entdo eram
considerados masculinos, e sabendo-se haver uma falta de diversidade de estudos sobre
o caso de Portugal, torna-se pertinente perceber se a presenca das mulheres no

comentario desportivo da televisdao portuguesa tem evoluido.

As mulheres, no nosso pais, estao sub-representadas em todas as dimensoes da atividade

desportiva e a igualdade entre homens e mulheres esta longe de ser alcancada em termos



profissionais e econémicos, de apoios técnicos, nos meios de comunicagao social e nos

reforcos sociais (Jacinto et al., 2015).

Ou seja, as mulheres, apesar de terem alcancado alguns patamares de igualdade,
enfrentam varios obstaculos em diversas dimensées das suas vidas pessoais e
profissionais, e continuam a ser uma minoria no desporto, assim como nas areas a ele

ligadas.

E o proprio Secretario-Geral das Nacdes Unidas, Antonio Guterres, quem sublinha que
a agenda da ONU 2030! para o Desenvolvimento Sustentavel integra a igualdade de
género na definicio do seu quinto objetivo: “alcancar a igualdade de género e o

empoderamento de todas as muheres e meninas”.

Em Portugal, ao falarmos de mulheres no jornalismo desportivo, sabemos que os estudos
sobre o tema ainda sdo escassos (Pinheiro, 2003). Como refere o mesmo autor, tal
sucede porque ainda em pleno século XX tinhamos uma imprensa de homens, escrita

por homens e orientada para homens, ou seja, eles eram os inicos intervenientes.

Também Vieira (2011) diz ser curioso que tanto internacionalmente como ca dentro

(Portugal) continua a haver muito pouca bibliografia sobre esta problemaética.

Ou seja, o tema justifica-se, por um lado, pela atualidade da investigacao, e, por outro,

pela escassez de estudos sobre esta tematica.

! https://nacoesunidas.org/tema/agenda2030/




Capitulo I.

Jornalismo desportivo na televisao






Parece ser evidente que o desporto é um dos temas mais abordados e discutidos na
televisao portuguesa. Como refere Pinheiro (2008), o desporto, enquanto importante
fenomeno social que reflete e reforca valores e estruturas da sociedade, exerce,
igualmente, um forte poder sobre os meios de comunicacao social. A forma como este é
apresentado ao publico pode, certamente, ajudar a criar esteredtipos. Ou seja, o desporto
e os média influenciam-se mutuamente e sao estes tltimos que ajudam a propagar a ideia
de omnipresenca do desporto (Pinheiro, 2008). Como refere Baleizao (2013), a
comunicacdo no meio desportivo tornou-se imprescindivel na estratégia das
organizacoes, ao ponto de se tornar uma atividade basica na evolucdo e progresso do

setor.

Para além dessa influéncia mitua, existe mesmo uma relacao de interdependéncia que
pode ser, essencialmente, de cariz financeiro (Pinheiro, 2008; Eitzen & Sage, 1993). E
Pinheiro (2008) vai mais longe quando diz que os média, para além de refletirem,
também moldam percec¢des, comportamentos e sentimentos, tornam-se em potenciais

agentes de mudanca.

A forma como o desporto é apresentado ao publico, refor¢camos, pode ajudar a criar e/ou
cimentar estereotipos. No que diz respeito as questoes de género e sexo, como refere
Pinheiro (2008), os média apresentam o desporto como uma area de grande expressao
masculina. Na atualidade, apesar de se assistir a uma subida percentual de mulheres
envolvidas na pratica desportiva, a comparacao destas com os homens no que diz

respeito a cobertura por parte dos média é ainda pequena (Rintala & Birrel, 1984).

Num estudo realizado por Crossman et al. (1994), no qual fazem a anéalise da seccao
desportiva de dois jornais de referéncia, durante um ano, concluiram que o espaco
dedicado ao desporto masculino era cerca de 18 vezes superior ao espaco dedicado ao

desporto feminino.

Também Saraiva (2017), numa analise documental sobre 10 modalidades desportivas,
que comparou o desporto masculino e feminino com base em noticias e imagens
publicadas pelos jornais A Bola, O Jogo e Record, entre os anos 1996 e 2015, observou
que o desporto feminino ainda apresenta um enorme défice de cobertura mediatica,
tendo representado uma pequena parte das noticias publicadas pelos trés jornais
(13,8%).

Vejamos alguns dos ntimeros que se podem extrair da analise de Saraiva (2017) no que

diz respeito as noticias publicadas:

e O desporto feminino é pouco referido nas noticias, com 13,8% do total das

noticias publicadas;



¢ Quando a publicacdo existe, a mesma centra-se nas atletas, numa percentagem
de 83,2%;

e O jornal “A Bola” é o que apresenta mais noticias sobre desporto feminino, com

41,3% do total das noticias;
e Segue-se o jornal “Record” com 30,9% das noticias;
e Ojornal “O Jogo” apresenta 24,3% das noticias.

Vejamos agora da mesma analise documental de Saraiva (2017) algumas conclusées

relativamente as noticias que continham fotografias:

e O jornal “A Bola” apresenta o maior nimero de casos com 40,7% das fotografias

sobre desporto feminino;
e Segue-se o jornal “Record” com 35,7% das fotografias;

e Depois o jornal “O Jogo” com 23,5% do total das fotografias sobre desporto

feminino.

No contexto televisivo o panorama ¢ idéntico. E esta abordagem, que iremos aprofundar
ao longo do presente estudo, nao se restringe apenas aos canais puramente desportivos
(A Bola TV, Canal 11, Benfica TV, Sporting TV, Eleven Sports, Sport TV). De segunda a
domingo, vemos os canais de informacao (RTP 3, SIC Noticias, TVI 24, CMTV) com
programas onde comentadores afetos aos trés principais clubes da principal Liga
Portuguesa (Benfica, Porto e Sporting) escalpelizam os resultados que os seus clubes vao

conseguindo nas diversas provas em que estao envolvidos.

Saraiva (2017) refere que, na vertente desportiva, os meios de comunicacao social tém
sido apontados como condicionadores da participacao das mulheres no desporto, nao s6

em Portugal, mas também no resto do mundo.

De acordo com Eitzen e Sage (1993), nem todos os desportos tém a mesma cobertura,
pois s6 sao noticiados aqueles que geram mais receita e que atraem um maior namero

de visualizacgoes.

Se ha desporto que recebe grande atencao por parte das estagoes televisivas é o futebol.
Este é dos desportos que gera mais receitas a nivel mundial e aquele que gera mais
curiosidade por parte do ptiblico de varios paises, entre eles, Portugal. E facil vermos isso
tendo em conta a grande quantidade de programas dedicados ao comentario

futebolistico que existe, atualmente, nos canais de televisao portugueses.



Com efeito, embora o jornalismo desportivo tenha preponderancia em grande parte da
grelha de programacao de intimeros canais, também padece de uma certa discriminacao,
pois s6 os desportos que atraem mais visualizag¢oes é que sao abordados nos programas
desportivos, deixando outros desportos de lado (Pinheiro, 2008). Segundo analises de
Constantino (1992), Eitzen e Sage (1993), Cashmore (1990) e Ferrando (1990), sdo os
média que determinam a organizacdo dos eventos desportivos e toda a logistica

relacionada com os mesmos.

No seguimento desta ideia, de acordo com Silva (2011), o futebol é, por si s6, um meio de

comunicacao utilizado mesmo pelos meios de comunicacgao tradicionais.

Outro fator que ajudou ao crescimento do jornalismo desportivo foi, a juntar aos
programas de comentario desportivo, a criacdo de canais inteiramente dedicados a
atividade desportiva, como por exemplo, os canais Sport TV, Bola TV ou a Eleven Sports.
Neste tipo de canais, a transmissao de desporto é durante 24 horas/dia e aqui j4 se assiste
a uma maior diversidade na cobertura de outro tipo de modalidades para além daquelas

que geram receitas mais elevadas.

Ou seja, por um lado, a televisao aproveita-se do desporto, um contetido que gera,
habitualmente, um grande interesse por parte dos telespectadores, mas, por outro lado,
o desporto também se aproveita dos média — especialmente da televisdo - na medida em
que é uma forma de obter publicidade e lucros financeiros, tal como referem Cashmore

(1990) e Coakley (1982).

Sendo assim, a televisdo acaba por desenvolver um papel de integracao social, pois, ao
divulgar os eventos desportivos, esta, a0 mesmo tempo, a transmitir conhecimentos que

ajudam os individuos a se inserirem na sua cultura (Eitzen & Sage, 1993).

Pires (2017) afirma que o desporto é considerado um instrumento significativo de
mudanca social, que consegue chegar a inimeras pessoas em todo o mundo. Neste
contexto, a ONU declarou 2005 como o ano do desporto, clarificando que o desporto é
um meio para promover a educacao, a saide, o desenvolvimento e a paz no mundo, sendo
uma importante ferramenta de aproximacao e integracao de pessoas. Para a Comissao
Europeia (2007), o desporto estimula a ideia comum de pertenca e participacao, uma vez
que constitui também uma importante ferramenta para a integracao dos imigrantes,

entre outras parcelas da sociedade, muitas vezes, mais desprotegidas.

A televisao desempenha também um papel de transformacao social, pois, como referem
Eitzen e Sage (1993), Hargreaves (1991), Clarke e Clarke (1982), a forma como os canais
de televisao decidem transmitir os eventos leva a que o ptblico os receba a partir de um

determinado enquadramento, o que, potencialmente, gera uma mudanca de valores.



Como ja foi referido anteriormente, se o futebol é o desporto mais transmitido por um
conjunto de canais e programas de televisio, numa comparacao entre o sexo dos
praticantes, o desporto masculino continua a ter mais atencao por parte das estacoes
televisivas. Isto acontece, pois, como refere Hargreaves (1991), os média continuam a

mostrar o desporto como uma area essencialmente do dominio masculino.

De facto, segundo Pinheiro (2008), o desporto feminino nao recebe a mesma atencao
que o masculino, e isso deve-se, em grande parte, a forma como as atletas femininas sao
representadas pelos média. Para Cerqueira (2014), a linguagem usada por estes para

apresentar as atletas s6 ajuda a reforcar o esteredtipo de género.

As mulheres sdo ainda alvo de um conjunto de iniquidades, enfrentando diversos
obstaculos e, por isso, persistem em ser uma minoria no desporto (Jacinto et al., 2015).
Ainda segundo Jacinto et al. (2015), as dificuldades em vencer essa barreira sao de
diversa ordem, sendo que em muito decorrem do modelo de desporto construido - por e
para homens — em que a presenca das mulheres nao se valorizava nem se considerava
necessaria, bem como da persisténcia da identidade, papéis e esteredtipos de género

associados ao desporto, dominando, ainda, uma visdo masculina do mesmo.

Os preconceitos e esteredtipos de género, que preservam valores, espectativas,
comportamentos e opcgoes, resultaram numa valoragdo decisiva, transformando o
desporto numa pratica de propensao masculina e dificultando a participagdo das

mulheres ao considera-lo como algo desajustado (ibid).

Outro fator importante para este problema é que, como defende Esteves (1999), hoje em
dia, continua a existir um maior niimero de homens jornalistas que foram treinados a
partir de perspetivas de género enviesadas, reificando estereo6tipos, reproduzindo-os,
consciente ou inconscientemente, na forma como apresentam a mulher atleta e os feitos
por elas conseguidos. Estes usam muitas vezes expressoes que, em vez de realcarem as
proezas das atletas, focam-se primeiro no papel destas como mulheres ou os atributos
fisicos. Como refere Duncan (1990), as fotografias de mulheres atletas dao quase sempre

um grande relevo a aparéncia fisica.

O que costuma acontecer as atletas que tém um corpo mais musculado ou menos
feminino é que passam a ser questionadas, ridicularizadas e algumas vezes rotuladas. O
que implica, muitas vezes, que vejam a sua participacdo nos desportos limitada
(Chinurum et al., 2014). A sociedade cria papéis de género para as mulheres e para os
homens e, quando um deles se ‘desvia’ desses papéis estabelecidos, é comum colocar-se
questoes, ridicularizar-se essas pessoas e criar-se conceitos — pejorativos — para as/os
definirem (ibid).



Sexo, Género e Desporto

Para melhor se perceber e interiorizar o conceito de igualdade de género, ha que

estabelecer a distin¢do entre “sexo” e “género”. Vejamos a tabela seguinte:

Tabela 1 — Distin¢do entre sexo e género

IGUALDADE DE GENERO
SEXO GENERO
Pertence ao dominio da biologia. E um conceito social resultante do processo de
socializacdo.

Caracteristicas biologicas e fisiologicas que | Construcado cultural das caracteristicas masculinas e

distinguem homens e mulheres. femininas; o ser mulher e o ser homem.

Fonte: Autoria propria

Enquanto o conceito de sexo tem origem no dominio da biologia, traduzindo um
manancial de caracteristicas bioldgicas e fisiologicas que distinguem os homens das
mulheres, o género emerge a partir de questoes sociais e culturais, que dizem respeito as
diferencas existentes entre homens e mulheres como resultado do processo de

socializa¢ao, na sua identidade social.

Entman (1993) defende que quando certos quadros se tornam mais proeminentes nos
média, estes tém a capacidade de tornar certos pontos de vista ou estere6tipos mais
dominantes na sociedade. Isto acontece porque as ideias associadas ao corpo feminino e
masculino sao socialmente e culturalmente construidas e o desporto é uma das formas
mais imediatas para se avaliar como a sociedade constroi a ideia de corpo masculino —

forte e altivo — e de corpo feminino — elegante e mais fragil (Chinurum et al., 2014).

Num estudo de Sancar e Sever (2009), conclui-se que, geralmente, as mulheres tém uma
posicdo mais fraca tanto a nivel social, como a nivel politico, econémico, legal,
educacional e fisico. E por isso que, segundo Chinirum et al. (2014), existe uma tendéncia
para que as intervencoes de género tentem corrigir esses desequilibrios, que visam mais

as mulheres e as meninas.

De acordo com Fasting (2004, p. 26), “feminilidade é a questdao do que é feminino em
aparéncia e comportamento”, portanto, é quase certo que quando uma mulher faz algo
que quebra essas aparéncias e comportamentos convencionados sera, certamente,

questionada por isso.




Geralmente, existem estigmas associados a mulheres que sejam atletas que, mais tarde,
sao usados para controlar a participacao delas nos eventos desportivos (Chinurum et al.,

2014).

Silva (2006) refere que ao analisar as praticas e os espetaculos desportivos se pode
afirmar que estes foram culturalmente construidos com base num ideal de
masculinidade, o que leva a que, segundo Freire (2016), no imaginario social coletivo as
vitérias desportivas estejam relacionadas com velocidade, resisténcia, forca e
competicdo, essencialmente, da masculinidade hegemoénica. Esta correlacdo entre
desporto e masculinidade tem por base um determinismo biolégico que relaciona a

masculinidade com o homem, e este com o desporto (ibid).

Ora, segundo Cahn (1993), este tipo de suposicoes aportam uma série de determinismos
sociais que levam a que os homens que nao se encontrem dentro da esfera do desporto
possam ser catalogados de efeminados ou homossexuais e, por outro lado, as mulheres

que o fazem podem ser vistas como masculas ou lésbicas.

A forma como os média apresentam as atletas, nomeadamente, através do uso de
fotografias, como vimos, pode gerar consequéncias sociais e afetar a forma como o
género, a classe e os grupos raciais sao percecionados pela sociedade em geral (Hardin
et al., 2002). Se este tipo de representacgoes sociais — estigmatizadas e estereotipadas —
se tornam recorrentes nos média, passam a ser recebidas e tratadas pelo pablico como
naturais e validas. Mais ainda, tal como diz Entman (2007, p. 296), estes quadros de
representacoes mediaticas encorajam os consumidores/as dos média a “pensar, sentir, e
decidir de uma forma particular”. E, neste caso, a naturalizar a imagem do homem

associada a forca e a da mulher associada a fragilidade.

Analisamos, portanto, a aniquilacdo simboélica da mulher desportista e até
jornalista/reporter nos média. O que acrescenta ao facto de o papel da mulher na

sociedade ser muitas vezes trivializado e desvalorizado pelos média (Tuchman, 1978).

Em suma, os média, e a televisdo em particular, tém uma grande influéncia na forma
como o desporto — e seus/suas praticantes - é percecionado (Eitzen & Sage, 1993). Ja
vimos que a forma como os canais abordam as questdes desportivas pode alimentar os
estereotipos de género relativo as atletas femininas e as jornalistas da area. Cabe,
portanto, as televisdes terem um papel importante que ajude na mudancga das
mentalidades, pois, como refere Pinheiro (2008), ao mostrarem ao publico as
modalidades e os atletas que lhe sdo mais queridos, provocam um aumento nos seus

indices de audiéncia.
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Ainda a respeito das capacidades da televisao em prol da igualdade de género, também
o “V Plano Nacional para a Igualdade: Cidadania, Género e nao Discriminacao (2014-
2017)” realca que os média podem contribuir para dar visibilidade a um conjunto de
realidades relacionadas com a desigualdade de género, cumprindo, assim, uma
importante missao social e contribuindo para uma sociedade mais igualitaria. Uma das
medidas para alcancgar tais objetivos implementados pela Presidéncia do Conselho de
Ministros e pela Comissao para a Igualdade de Género foi de promover a sensibilizacao
do publico em geral sobre as questoes da igualdade de género e nao discriminacao, com

recurso ao meio de comunicacao privilegiado, a televisao.

A mudanca de paradigma pode comecar pela forma como os desportos femininos e as
suas atletas sao apresentadas, usando a mesma abordagem que é aplicada aos
desportistas masculinos, pois, como refere Pinheiro (2008), os média ao noticiarem os
eventos desportivos dao a sua propria interpretacao do acontecimento, significando isso

que os eventos desportivos sofrem uma transformacao.

Eitzen e Sage (1993) dizem mesmo que os média nao se limitam a fazer o relato do que
acontece ou aconteceu concretamente num evento desportivo, mas constroem os eventos
no sentido em que os apresentam de acordo com a sua prépria interpretacio. Ao
reinterpretarem os acontecimentos desportivos, os média contribuem para a formacao e
transmissao de novos valores e de novas opinioes (Pinheiro, 2008). Quer a televisao quer
aimprensa escrita, para além de atribuirem menos tempo, menos artigos e menos espaco
ao desporto feminino do que ao desporto masculino, nem sempre tratam as mulheres

atletas da mesma maneira que os colegas do género masculino.

Tais alteragOes trariam novas percecoes sobre o desempenho dos e das atletas, mas
também sobre o papel da mulher jornalista, longe de ter presenca equitativa em
programas de comentario desportivo e noticias da area, isto em relacao aos colegas

homens (Martins & Cerqueira, 2018).

Como se chega a este contexto? Nao s6 porque o futebol — desporto central nos canais
televisivos portugueses - ainda é visto como uma modalidade maioritariamente
masculina, mas também porque se assume a partida que as mulheres nao entendem de
futebol (Gill, 2013). Por isso, os lugares reservados neste tipo de programas de
comentéario é inteiramente para os homens, e, geralmente, quando existe a participacao
de alguma mulher, a estas é reservado o papel de apresentadora ou de moderadora do
debate, sendo que ai nao lhe cabe comentar os temas, mas apenas lancar os assuntos para

a discussao e colocar questoes ao painel de convidados.



Ou seja, como defende Esteves (1999), apesar de algumas mudancas que ja se vao
notando, ainda h4 muitos esteredtipos e preconceitos a combater. Um caminho que,
contudo, nao se avizinha facil, muito mais num mundo (ainda) dominado pelos homens,

que apenas ajudam a repetir os estereotipos que lhes foram ensinados (ibid).

E certo que, com estes fatores, o lugar da mulher no desporto ainda é questionado, sendo
exemplo disso, como refere Freire (2016, p. 5), embora cada vez mais atletas
profissionais atinjam a exceléncia em competi¢coes como os Jogos Olimpicos, por
exemplo, socialmente, parece que a mulher continua a ser vista apenas como “uma

menina a jogar’.

1.1 Desporto e televisao
Especialmente na televisdo, a componente audiovisual imprime uma forte sensacao de
proximidade, que transforma a mediacio dessa forma de comunicacgio, de certo modo,

impercetivel (Sampaio, 2000).

Segundo Betti (1997), a associacdo entre o desporto e os média, especialmente a
televisdo, vem transformando progressivamente e com alguma rapidez a pratica do

desporto e a percepc¢ao que dele temos.

O jornalismo portugués, como refere Santos (2012), contribui cada vez mais para a
definicao da programacao televisiva, servindo uma audiéncia exigente, e o desporto, é

por si s6, um campo favoravel ao aparecimento de mitos, imagens e herois (Helal, 1990).

Santos (2012) afirma que escrever para televisdo é bem distinto da forma como se
escreve, por exemplo, num jornal online. Em primeiro lugar, continua o autor, é

necessario alterar a linguagem, aprender a escrever um texto que acompanha as imagens.

Ainda de acordo com Santos (2012, p. 27), fazer jornalismo desportivo sao precisos

diversos elementos, nomeadamente:

e saber ler bem os jornais desportivos;
e ter as fontes certas;
e saber onde procurar nos casos imediatos;
e saber lidar com programas de edi¢do de imagem;
e estar familiarizado com outras linguas para quando for preciso legendar alguma
peca de algum clube estrangeiro, por exemplo.
Como escreve Betti (1997), a televisao alterou a audiéncia do desporto em todo o mundo,

e obrigou-o a um papel de dependéncia, a medida que o tornou menos capaz de subsistir
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com espectadores ao vivo, dependendo do patrocinio resultante das transmissoes

televisivas.

A entrada do século XXI, como referem Lopes et al. (2011), a televisio persiste em
constituir-se como o mais presente na vida das pessoas, de entre os média. E, por

conseguinte, o desporto/futebol jogado dirigido e comentado por homens também.

1.2 Arelevancia dos grandes eventos desportivos

Para a jornalista de desporto, Claudia Lopes, citada por Santos (2012, p. 33), “custa
quando se encara o jornalismo desportivo como um jornalismo menor”. Para a jornalista
desportiva, “E um jornalismo de espetaculo porque o desporto é um espetaculo, mas tem

de ser feito com o mesmo grau de seriedade e de rigor”.

Nao é mais possivel diz Betti (1997) fazer-se referéncia ao desporto atual sem associa-lo
aos meios de comunicacao de massa. A forma como praticamos e percebemos o desporto
tem alterado rapida e progressivamente a relacao desporto/televisao, com a figura do
espectador a ser fundamental nessa transformacao. Muito por causa da televisao, o

desporto passou a ser um espetaculo para ser consumido por telespectadores.

Foi ap6s a II Guerra Mundial que a televisao passou a produzir em larga escala
(Marcondes Filho, 1988). Quanto aos eventos desportivos, vejamos agora na Tabela 2

alguns exemplos dos primeiros eventos transmitidos pela TV:

Tabela 2 — Primeiras transmissdes televisivas de eventos desportivos.

TRANSMISSAO TELEVISIVA

DE
EVENTOS DESPORTIVOS
ANO / EVENTO FONTE
DECADA DESPORTIVO
1936 Os Jogos Olimpicos de Berlim, em 1936, foram

televisionados, embora apenas para os presentes | (Mcpherson et al., 1989)
no proprio local.

(Série "Mais que um

1937 Em 1937 ,a BBC inglesa televisionou o torneio de jogo", produzida pela
ténis de Wimbledon. BBC de Londres, e
exibida pela TV Cultura)
Foi no
periodo da (Série "Mais que um
II Guerra 1940 Em 1940, uma partida de beisebol foi transmitida jogo", produzida pela
Mundial nos EUA . BBC de Londres, e

exibida pela TV Cultura)




Os Jogos Olimpicos de Londres, em 1948, foram
os primeiros a ser transmitidos em direto, pela
BBC.

(Série "Mais que um
jogo", produzida pela
BBC de Londres, e
exibida pela TV Cultura).

Na década de 1950, os eventos desportivos
tornaram-se parte da programacao regular nos
canais de TV.

(Betti, 1997)

Em julho de 1962, na inauguracao do sistema de
satélites norte-americano, foram transmitidos
em direto, para a Europa, trechos de uma partida
de beisebol em Chicago.

(Série "Mais que um
jogo", produzida pela
BBC de Londres, e
exibida pela TV Cultura)

O desporto telespetaculo ensaiou os seus
primeiros passos no Mundial de Futebol de 1966
- 0 primeiro evento internacional integralmente
explorado pela televisdo.

(Betti, 1997)

que a
televisao
1948
comegou a
produzir
em larga
1
eseaid Década
(Marcondes | de 1950
Filho,
1988)
1962
1966
1984

E consolidou-se nos Jogos Olimpicos de 1984,
em Los Angeles.

(Betti, 1997)

NOTA: Em Portugal, foi no dia 2 de outubro de 1978 que a RTP transmitiu pela primeira vez um jogo do
Campeonato Nacional de futebol. O Estadio do Bonfim foi o palco da partida entre o V. Setibal e o
Belenenses, que pela primeira vez chegou aos lares portugueses (Nogueira, 2018).

Fonte: Autoria propria

1.3 A televisao e o futebol

Muitos, como Santos (2012), véem o jornalismo desportivo como um espectaculo. O

futebol, por si sd, é um especticulo no seio do préprio especticulo.

De referir que, neste contexto, a televisao é cultura para uns e destruicao e violéncia para

outros, constituindo, por um lado, motivo de debate para uns, e por outro, objeto de culto

para outros.

Em outras palavras, como enfatizou Rodrigues (1993), o futebol vive muito da bravura

pessoal dos craques, apesar de todas as convengoes disciplinares do profissionalismo.

Operando a partir de uma logica de espetaculo, a televisao fragmenta e descontextualiza

o fendmeno desportivo, construindo autonomamente uma realidade textual: o desporto

telespetaculo (Betti, 1997).
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O futebol, para Jaime (2010), vai para além do mero noticiario dos jornais e televisao,
superando os mais realistas e politizados comentarios, por forma a permitir uma série

sem fim de discussdes riquissimas sobre a ideologia ou concecao do mundo.

Para Helal (1990), a conjugacao da incerteza do resultado, com o caracter recreativo do
conflito, confere ao desporto o desenvolvimento do discurso semelhante ao dos rituais,

que procuram solucionar simbolicamente muitos dos conflitos do quotidiano.

O futebol, onde “as regras permitem uma maior flexibilidade de papéis a serem
executados pelos atletas” que outros desportos, torna-se imprevisivel por isso mesmo, o

que lhe oferece uma dose suplementar de misticismo (Helal, 1990 p.52).

Futebol e outra vez futebol foi o que os portugueses mais consumiram na televisao
generalista o ano passado (Marcela, 2020). O jogo entre Portugal e Holanda da Liga das
Nacoes dominou a aten¢ao dos portugueses em 2019. O pods jogo foi o programa mais
seguido, com 2.699 milhoes de telespectadores de audiéncia média, e com a final entre

as duas selecOes a ser visionada por uma audiéncia média de 2.669 milhoes (ibib).

Vejamos na tabela seguinte quais os programas mais vistos no ano de 2019, segundo a
Anélise Universal McCann/Mediabrands Insight sobre dados CAEM/GFK, publicada

pela Dinheiro Vivo:

Tabela 3 — Programas mais vistos do ano de 2019 segundo uma publicacdo da Dinheiro Vivo.

Aud. Aud. Share

TOP Data Canal Hora Descricao Média | Média (%)
Inicio (“000) (%)
Futebol — Liga das Nacoes:
1 09/06/2019 | RPT1 | 21:36:59 Pos-Match 2.699 27,0% | 60,3%
Portugal X Holand

2 09/06/2019 | RTP1 | 19:33:41 Futebol — Liga das Nacoes: 2.669 27,6% 65%
Final — Portugal X Holand

Futebol — Euro 2020:

3 14/10/2019 | RTP1 | 19:36:36 Qualificacio 2.415 25,5% | 50,4%
Ucrania X Portugal
4 05/06/2019 | RTP1 | 19:32:59 Futebol — Liga das Nacoes: 2.348 24,2% | 56,7%
Portugal X Suica
Futebol — Taca da Liga
5 26/01/2019 TVI 19:41:03 Allianz Cup (Final) 2.163 223% | 47,9%

FC Porto X Sporting




6 06/02/2019 | RTP1 | 20:42:27 | Futebol — Taca de Portugal 2.160 22.3% 44%
Benfica X Sporting
i 23/10/2019 TVI 19:53:33 Liga dos Campedes 2.137 22.26% | 44,4%
Benfica X Lyon
Futebol
8 04/08/2019 | RTP1 | 20:29:51 Supertaca Candido de 2.134 22,5% | 49,7%
Oliveira
Benfica -Sporting
9 11/04/2019 SIC 19:53:16 Futebol — Liga Europa 2.134 22% 48,6%
Benfica X E. Frankfurt
10 25/05/2019 | RTP1 | 20:26:06 | Sporting Vencedor Taca de 1.994 | 20,06% | 53,4%
Portugal 2019
Futebol — Taga de Portugal
11 25/05/2019 | RTP1 | 17:06:39 Final 1.875 19,4% | 62,1%
Sporting X FC Porto
12 31/01/2019 SIC 20:54:25 Jornal da Noite — A Rede 1.715 17,7% | 35,4%
Futebol — Taca de Portugal
13 18/12/2019 | RTP1 | 20:42:58 Placard 1.582 16,7% | 34,6%
Benfica X SC Braga
14 19/11/2019 SIC 21:40:17 Nazaré 1.536 16,2% | 34,3%
15 09/09/2019 SIC 22:16:21 Golpe de Sorte IT 1.506 15,9% | 35,5%
Nota: Tabela ordenada por Audiéncia Média (" 000). Programas com mais de 10 minutos. Este Top
considera a inser¢ao mais vista de cada programa no periodo em analise (2019 FY)

Fonte: Analise Universal McCann/Mediabrands Insight sobre dados CAEM/G{K, retirado da Dinheiro

Vivo.

Resulta da tabela que as transmissdes de jogos de futebol ocupam a preferéncia dos/as

telespectadores/as. Verificamos ainda que o primeiro formato nao desportivo surge na

122 posicao. Ou seja, nas 15 primeiras posi¢oes, apenas trés contetidos nada tém a ver

com futebol, sendo que surgem na parte inferior da tabela.
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Capitulo II.

Igualdade de género, desporto e televisao
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As evidéncias sugerem que o desporto é uma das areas onde a igualdade de género
continua a nao existir, ou que ainda ha um longo caminho a percorrer. A propria esséncia
competitiva do desporto leva a isso mesmo: foi sempre uma pratica associada ao sexo
masculino e continua a ser dificil alterar o status quo estabelecido ha imenso tempo.
Como defende Pégo (2015, p. 5), “o0 desporto e o0 jornalismo tém sido mundos dominados
por homens. Se (...) falarmos de jornalismo desportivo, esta situacao ainda se torna mais

evidente.”

Ja quanto ao papel da televisao, apesar de hoje em dia o desporto feminino ser cada vez
mais uma realidade alargada, persiste como evidente uma certa discriminacao deste na
imprensa. Isto pode ter justificacao pelo facto de os jornalistas desportivos serem em
grande numero do sexo masculino, o que se verifica depois no tipo de cobertura que é

feita (Pinheiro, 2008).

2.1 Desporto e a mulher

De acordo com Alexandrino (2011), o interesse feminino centra-se em assuntos do
quotidiano, concretamente moda, educacao, casa e filhos, justificando o autor que o
interesse por outros assuntos que nao estes mencionados, e que tenham a ver com areas
que apenas eram dominadas pelos homens (desporto), tem a ver com o aumento da
escolaridade das mulheres. Contudo, em pleno século XXI, continua a ser algo raro uma

mulher que parece entender de desporto (Coelho, 2003).

Quanto ao desporto, e interligando este com o jornalismo, Chambers et al. (2004)
salientam a ideia de que nas redacoes de desporto existe uma das mais marcadas
assimetrias de género no jornalismo, e que isso reflete-se depois na forma como as atletas
e os atletas sdo tratadas/os em termos jornalisticos, o que podera também ajudar na
definicdo do género valorizado pela audiéncia em determinado contexto, como o do

comentario desportivo em televisao.

E importante referir que o facto de Portugal ter vivido um periodo ditatorial de quase 50
anos fez com que a entrada das mulheres no Ensino Superior fosse adiada em algumas
areas, como aconteceu com o jornalismo (Ventura, 2012). Foi s6 no inicio dos anos 1970
que esta situacao comecou a mudar, pois assistiu-se a uma modernidade em todas as

areas em Portugal.

Um dos entraves que as mulheres tiveram que enfrentar nas redacgoes foi o facto de terem

que provar que, ora eram boas jornalistas apesar de serem mulheres, ora tinham que



mostrar serem mulheres reais, apesar de serem jornalistas (Van Zoonen, 1998, apud

Martins & Cerqueira, 2018).

Contudo, verifica-se que, embora nos dias de hoje lhe continue a ser atribuida uma
menor atenc¢do, o desporto feminino é uma realidade, situacao facilmente observavel
através do grande nimero de mulheres que atualmente praticam desporto assim como
através das excelentes performances que tém vindo a ser alcangadas por mulheres de

todas as faixas etérias (Pinheiro, 2008).

Quanto a isto, Crossman et al. (1994) salientam a ideia de que esta situacao se vai manter,
pois, o desporto feminino vai continuar a receber menos atencao das televisoes, pelo
menos enquanto o desporto continuar a ser visto como uma audiéncia essencialmente

masculina.

2.2 Televisao e género

A televisao pode ter um papel fundamental no estabelecimento de alguma equidade de
representacdo de género através do desporto. Contudo, os média, principalmente a
televisdo e a imprensa escrita, acabam por dar mais tempo e espaco ao desporto
masculino do que ao feminino, como destacam Theberge & Cronk (1994), Whannel

(1983), Duncan et al. (1984) e Eitzen e Sage (1993).

A televisao cria impacto em varios aspetos importantes relativos ao desporto e aos
eventos desportivos. Como refere Pinheiro (2008), quando nos referimos ao desporto,
devemos tratar de igual modo os aspetos econdmicos, politicos e culturais que o
circunscrevem e a importancia e o efeito que os média tém sobre tal fendmeno. Ou seja,
como justifica Pinheiro (2008), frequentemente se verifica que o desporto é usado pelos
diferentes canais televisivos como uma verdadeira arma, onde, refere Pégo (2015), o
futebol domina relativamente as restantes modalidades nao s6 em nimero de adeptos,

com implica¢ao direta na escolha de modalidade por parte do jornalismo desportivo.

Como diz Pinheiro (2008), a televisdo disponibiliza menos tempo, menos pecas
jornalisticas e menos espaco ao desporto feminino do que ao desporto masculino. E nem
sempre olha as mulheres atletas da mesma maneira que os homens atletas. Pégo (2015)
afirma ainda que, em Portugal, embora ao longo dos tempos se vislumbre uma alteracao
no tratamento relativamente as mulheres, é, contudo, evidente que os desniveis e a

segregacao, embora que encapotados e até inconscientes, existem.
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E certo que as televisdes tém que tentar ganhar mais espectadores/as e é por isso que
muitos canais acabam por apostar em programas de cariz desportivo. De acordo com
Pégo (2015), com a propagacao do desporto, motivada pelo evoluir das modalidades,
assistiu-se ao aumento da procura por noticias relacionadas com atletas, clubes, ou
selecoes nacionais. Ou seja, acaba por ser uma influéncia mutua, pois as televisoes
aproveitam-se dos eventos desportivos para angariar telespectadores/as, mas os eventos
acabam também por ganhar com as transmissoes feitas, pois assim chegam a mais gente.
Contudo, esse aumento da procura de informacao desportiva e nao so, acaba por gerar
um problema, uma vez que a primazia em estar ‘em cima do acontecimento’ impulsiona

falhas dos 6rgaos de comunicacao social levando a um potencial descrédito.

Como conclui Pinheiro (2008), as televisdes usam o desporto como uma arma para
ganharem mais audiéncia, ou seja, os média quando decidem sobre as modalidades com
potencial para serem noticiadas, respondem, por um lado, ao interesse do publico e, por

outro, dao também resposta a interesses econémicos.

2.3 Jornalismo desportivo e género

Como refere John (2014, p. 498, apud Pégo, 2015) “O jornalismo esportivo? tem sido
uma area em que a conquista da equidade de género ainda esti distante de ser
alcancada”. Nas redacoes desportivas o numero de mulheres é reduzido e,
principalmente no jornalismo impresso, sio muito poucas as mulheres protagonistas do
noticiario desportivo (ibid, 2014). Como enquadra Pinheiro (2008), no que ao desporto
diz respeito, os média, ainda que de forma ténue, persistem em reproduzir divisoes de

géneros, que tornam esta separagao aparentemente eterna.

Assim, nesta constatacao de que o desporto é um dos temas que mais desperta o interesse
do publico, levando, por isso, a uma pressao pela busca de lucros por parte dos média,
verificamos, porém, que nem todos os desportos recebem a mesma aten¢io, nem sao

apresentados ao publico de forma igual (Pinheiro, 2008).

O desporto que ganha neste aspeto é o futebol. Como refere Pégo (2015), em termos de
cobertura jornalistica, o jornalismo desportivo e a dependéncia do futebol evidenciam
que esta é a modalidade que mais se desenvolveu. Como salienta a mesma autora, isto
deveu-se “a emocao e fanatismo associado a modalidade” (p. 9). Assim, o jornalismo
desportivo tem como suporte essencial o futebol. O futebol que congrega mais adeptos e

praticantes, além de ser a modalidade com mais cobertura por parte dos 6rgaos de

2 Portugués do Brasil
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comunicacdo social, ou seja, é para o futebol que as atencdes estao viradas, quer seja na
imprensa, radio, televisao ou formato online. Como referiu a jornalista Claudia Marques,
numa entrevista que deu a Pégo (2015, p. 76), o jornalismo desportivo sobrevive, porque

essencialmente “toca na paixao nacional, sobretudo o futebol”.

H4 que salientar que os meios de comunicacao social perceberam que o desporto, seja na
imprensa, radio, TV ou online, é uma aposta ganhadora, na qual, também apostaram os
principais clubes desportivos do pais, ao criarem os seus proprios canais de televisao e

publicacdes impressas (Pégo, 2015).

Quanto a questao da igualdade de género, defendem Subtil (2000) e Fernandes (2008)
que, embora o facto de o jornalismo em Portugal registar a entrada de cada vez mais
mulheres, o que pode evidenciar uma feminizacao da profissao, tal evolucdo nao se
verifica no caso do desporto, em que as mulheres persistem em ter uma preponderancia

reduzida enquanto profissionais.

Os média sempre contribuiram para a forma como a mulher é vista na sociedade, essa é
a realidade. Segundo Tuchman (2004), os média influenciam tao fortemente a forma
como a mulher € vista na sociedade, que uma forma de desencadear alteracoes a nivel
social € coloca-la em posigoes de influéncia e poder nos média para que estes mudem de

conteudos.

Atualmente, como referem varias/os autoras/es (e.g. Marshment, 1993; Subtil, 2000,
2009; Salim, 2008; Fernandes, 2008; Ventura, 2012; Andringa, 2014), o jornalismo é
percecionado como uma profissdo considerada feminizada. Acresce que, nas redacoes,
as mulheres jornalistas continuam a debater-se com uma discriminagao sistémica de
género e a ser vistas como outsiders (Martins & Cerqueira, 2018). Para Pégo (2015),
percebe-se que esta intrusdao das mulheres pelo mundo dos média originou mudancas

sociais e de mentalidade.

Para Martins & Cerqueira (2018), a dificuldade encontrada por parte das mulheres deve-
se em parte a predominancia de homens nas redacoes, situacao que levou a que os valores

masculinos e o seu juizo determinassem a produgio profissional.

Mas e qual é o papel da televisdo nesse contexto? Sera que esta ajuda a quebrar com os
esteredtipos e a criar novas ideias ou sera que s6 ajuda a tornar mais fortes ainda as ideias

que ja existem na sociedade?

Referem Martins & Cerqueira (2018) que é importante mudarmos o conhecimento
acerca do papel que a mulher desempenha na construcao jornalistica portuguesa, mais

precisamente na tematica desportiva. Hoje em dia, como argumentam Gill (2011), Subtil
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(2009), Ventura (2012), Subtil & Silveirinha (2017), apesar de nas redacoes ja se comecar
a verificar uma igualdade nos géneros, as investigacoes académicas tém realcado a

persisténcia das assimetrias.

Como concluem Subtil & Silveirinha (2017), fala-se até no processo de feminizacao da
profissao jornalistica em Portugal como um fenémeno que tem vindo a aumentar com

obstaculos a enfrentar.

2.3.1 Cobertura masculina de e por homens

Existe, talvez, uma cultura centrada no masculino, que nao é entendida pelos proprios
jornalistas, maioritariamente os que ocupam posicoes de poder, pois, como defende
Louise North (2009), eles sao a cultura e sao eles proprios que determinam quem entra

ou nao nesse nucleo e quem tem ou nao poder.

O desporto tem um sistema masculino dominante, que constantemente reconstroi a
masculinidade hegemonica através de apresentacao simbdlica, e isso tem sido o foco da
pesquisa de género desde aproximadamente 1980 (Everhart & Cynthia, 2007). Ou seja,

o desporto continua a ter uma ligacao ao sexo masculino muito forte.

Para este status quo, a linguagem também desempenha um papel bastante
preponderante, na medida em que nos discursos, quer mulheres, quer homens,
continuam a ter uma presenca desigual, portanto, no sistema patriarcal, a linguagem
continua a ser um dos recursos mais poderosos, reificando a ldgica binéria existente ha

longos anos (Van Dijk, 1997).
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Capitulo III.

Comentario desportivo e participacao da
mulher
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De acordo com Burton (2015), o desporto tem sido um espaco de afirmacao do género
masculino em relacao ao feminino desde a Antiguidade Classica até ao século XXI. Os
primeiros relatos no movimento feminista, na luta por uma maior igualdade social entre
homens e mulheres, segundo Humm (1990), ainda que nao se identifique uma data

oficial, surgem a partir do século XVIII e prolongam-se até aos dias de hoje.

Giulianotti (2007) afirma mesmo que € longa e ainda ndo terminou a luta das mulheres
para entrarem num mundo considerado masculino. Embora ja tenham sido
conquistadas algumas melhorias para que o fosso entre os direitos dos dois géneros se
esbata, ainda ha muito caminho a ser percorrido (Messa, 2008). Diz ainda Giulianotti
(2007) que existem normas patriarcais que dissuadem a participagdo feminina no

desporto.

Para Araujo (2017), a nivel global, a presenca feminina nas redacdes ja tinha deixado de
ser uma novidade no final do século XX. Segundo o Getting the balance right: gender
equality in journalism, produzido pela Federacao Internacional de Jornalistas, em 2009,
as mulheres que se tornaram jornalistas e que produziam conteiidos nos meios de
comunicacdo eram cada vez mais, contudo, a posicao hierarquica no interior das

redacOes raramente as permitiria chegar aos cargos de chefia.

Em Portugal, segundo Pégo (2015), muitas das alteracdes sociais que beneficiaram as
mulheres surgiram com o 25 de Abril de 1974. Contudo, a desvaloriza¢cao em meio escolar
da participacdo das raparigas no desporto, a disponibilizacdo desigual de fundos
financeiros, meios materiais e humanos, a dificuldade de acesso as estruturas
desportivas, a escassa cobertura mediatica ou os desequilibrios que se verificam nos
prémios monetarios perpetuam no desporto a situacao de desigualdade e discriminacao
que caracteriza a participacdo das mulheres (Associacao Portuguesa a Mulher e o

Desporto, 2009).

Na tabela 4, podemos verificar alguns factos marcantes ao longo dos tempos e que

mostram o dificil caminho que tem sido percorrido pelas mulheres até aos dias de hoje.
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Tabela 4 — Factos marcantes que contribuiram para a emancipacao da mulher ao longo do tempo.

FACTOS MARCANTES

»n

®“ O H o a m

Desde final do século que hé relatos de manifestagées por parte de grupos de mulheres para exigir a
consagracao do direito ao voto e a melhoria de condigoes de vida e de trabalho (Pégo, 2015).

XIX
Regime Salazarista oferecia compensagbes de maternidade e
matriménio, “apresentadas como as Unicas saidas dignas (e
390 | naturais) para as mulheres” (Ventura, 2009).
Na réadio, foi dado destaque ao desporto com a transmissao de
relatos de futebol na Emissora Nacional, arrancando nesta
40 | década a producio de contetdos ligados as diversas
No inicio do século, a criacao | D modalidades desportivas para radio (Pégo, 2015).
de diversas organizacoes _ i i
feministas. ainda durante a Em 4 de setembro 1956, na sua primeira emissao experimental,
Primeira Reptiblica, mostrou | v a RTP apostou desde logo no desporto, inserindo a rubrica
que as mulheres queriam E | 50 | “Revista Desportiva” no programa inaugural transmitido as
verdadeiramente mudar o 21h30 (Pinheiro, 2009).
que lh'es era imposto e que, C A percentagem de mulheres sindicalizadas no Sindicato dos
na maioria das vezes, as . o o .
L A Jornalistas era 2% - aumentando 8% nas duas décadas
discriminava (Pégo, 2015). .
seguintes (Ventura, 2007).
XX Pub.hcagao de textos de A | 60 Chegada das mulheres em massa de certas profissoes (Subtil,
muitas feministas na . . .
A . 2000), depois de décadas em que o analfabetismo era comum
imprensa existente na altura,
.. entre elas.
reclamando o direito ao voto, - - — = -
~ D Reconhecida a importancia da consagracao da igualdade entre
ao trabalho e a remuneragao L ~ .
o mulheres e homens, inicio do estudo da questdo do género em
equitativa, promovendo a todo 0 mundo (Pégo, 2015)
igualdade de direitos e 80, ’
deveres (Pégo, 2015). 70 . . o
(Pég 5) A Em Portugal, o 25 de Abril de 1974 trouxe muitas alteragdes
sociais para as mulheres, e 1975 foi estabelecido pelas Nacgoes
Unidas como o ano Internacional da Mulher, ano que marcou
S também a instituicao do dia Internacional da Mulher pela ONU
(Pégo, 2015).
Foi estabelecido o Decreto Lei que previa a igualdade de
oportunidades no trabalho e no emprego (Pimentel & Melo,
80 | 5015).
90 | Foram instituidas algumas alteracGes a lei para por fim as
discriminacoes (Pimentel & Melo, 2015).
Foi publicado em Portugal, no final de 2013, o V Plano Nacional para a Igualdade de Género, Cidadania e
XXI nao Discriminacao (PNI), para o periodo 2014-2017, com vista a promocao da igualdade entre mulheres e

homens em diferentes areas estratégicas, entre elas em termos salariais, com disparidades descritas no
“Relatdrio sobre as diferenciagbes salariais por ramos de atividade”, de junho de 2014 (Pégo, 2015).

Fonte: Autoria propria a partir das obras e autorias aqui citadas.

Como podemos ver na tabela, o século XX foi importante no que a emancipacao da
mulher diz respeito. As mudancas e a evolu¢ao do papel da mulher na sociedade sao
evidentes, porém, ainda hoje em dia se denota uma ligeira diferenciacao nos papéis que

sao atribuidos a mulher e ao homem no dia a dia.

Contudo, preocupante € que ao longo de tantos anos de luta, em pleno século XXI, ainda

seja recorrente falarmos nestas desigualdades.
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Silva (2019) refere que nos cursos de jornalismo entram cada vez mais mulheres, mas,
quando na profissao, encontram dificuldades em chegar a cargos de chefia das respetivas

funcoes.

Atualmente, persiste a ideia de que, como as mulheres nao dominam no desporto, nao
estardo preparadas para coberturas jornalisticas, relatos ou comentéarios desportivos, por
isso, quando o fazem, tém que superar os estereétipos instituidos, quer isto dizer, que
tém que provar que conseguem desempenhar as func¢oes tao bem ou melhor do que os

homens (Cerqueira, 2008).

Estes sdo esteredtipos instituidos, que tém permanecido, o que tem dificultado a
integracdo das mulheres no mundo desportivo. O crescimento do jornalismo desportivo
passa muito pela feminizacao desta area, onde as mulheres tém que evidenciar cada vez

mais conhecimento e competéncias sobre o assunto (Saraiva, 2019).

Até porque, como defende Tuchman (2004, p. 8), as diferencas sociais entre homens e
mulheres eram alicercadas pelos média, que com a ajuda da imprensa, radio, publicidade
e posteriormente da televisao, promovem o “aniquilamento simbélico” da mulher pelos

mass media.

Nas décadas de 60 e 70 do século passado, a trajetéria das mulheres na imprensa era
muito condicionada, onde, com frequéncia, estavam separadas fisicamente dos seus
colegas, a semelhanca do que acontecia nas escolas do Estado, com o argumento de que

tal separacao tinha por fim proteger as proprias mulheres (Ventura, 2009).

Existe, entdo, uma discrepancia de género no exercicio do jornalismo desportivo, assim
como no comentario, contudo, tém-se registado alteracoes interessantes neste campo
nos dltimos anos (Saraiva, 2009). Ja os dados da Comissao da Carteira Profissional de
Jornalista, entre 2006 e 2009, segundo Rebelo et al. (2011), indicavam que a feminizacao
da profissio se materializava unicamente na categoria de redatores/as reporteres,
enquanto nas restantes categorias profissionais o género masculino mantinha uma clara

superioridade.

Pégo (2015) justifica o aumento gradual das mulheres no jornalismo com o facto de ao
longo das ultimas décadas o sexo feminino estar em maioria, no que diz respeito a
conclusdo do ensino superior, bem como nas salas de aula. De acordo com dados da
Direcao Geral de Estatisticas de Educacao e Ciéncia, no final do ano letivo 2010/2011,
havia 87 192 diplomados em Portugal, nos diversos ciclos de ensino superior, dos quais

eram mulheres 60,4%.
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Dados mais recentes, de acordo com a Pordata, em 2018, havia 81. 846 pessoas que
concluiram o ensino universitario e politécnico, sendo que, 34. 030 eram do sexo

masculino e 47. 816 do sexo feminino.

Garcia (2009), concretiza que, em Lisboa, dos cursos de variantes de Jornalismo e
Comunicacao Social no ano de 1995, a percentagem de mulheres era ja de 73,8% na

Universidade Nova, 61% na Universidade Catolica e 69,3% na Universidade Auténoma.

Para melhor contextualizacdo, basta referir que, segundo dados da Pordata, enquanto
que em 1978 estudavam no ensino superior 34. 000 mulheres, em 2010, esse nimero
subiu para quase 205. 000. Verifica-se, ainda na Pordata, que, até 1984, no ensino
superior, as alunas foram sempre em menor nimero. Em 1985, o nimero de alunos
homens e mulheres registava quase uma igualdade (51. 102 homens e 51. 043 mulheres),

para a partir desse ano as mulheres passarem a estar em maioria.

Vejamos na tabela 5 a distribuicdo por sexos nas licenciaturas em Informacio e

Jornalismo em Portugal, entre os anos letivos 2000/2001 e 2008/2009.

Na mesma, é evidente a predominancia do sexo feminino sobre o sexo masculino.

Tabela 5 — Distribuicio por sexo nas licenciaturas em Informacao e Jornalismo.

DISTRIBUICAO POR SEXO NAS LICENCIATURAS EM
INFORMACAO E JORNALISMO
SEXO
ANOS LETIVOS HM H M
2000/2001 1292 330 962
2001/2002 1331 334 997
2002/2003 1410 397 1013
2003/2004 1535 415 1120
2004/2005 1675 423 1252
2005/2006 1741 422 1319
2006/2007 1935 531 1404
2007/2008 1829 516 1313
2008/2009 1523 529 1094

Fonte: Adaptado de Eugénio Rosa, in
https://www.eugeniorosa.com/Sites/eugeniorosa.com/Documentos/2011/15-2011-A-MULHER-COM-
ENSINO-SUPERIOR.pdf

E evidente a clara predominancia de mulheres em licenciaturas na area da Informacao e

do Jornalismo ao longo dos anos. Constata-se na tabela que nos anos letivos 2005/2006
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e 2006/2007 o niumero de mulheres era de 897 e 873 respetivamente, superior ao dos

homens. Uma diferenca consideravel.

Mas, quanto a vertente desportiva, Saraiva (2019) afirma que ¢é ainda
predominantemente masculina, contudo, as mulheres, aos poucos, vao conquistando
espaco. No século XX, como refere Pinheiro (2003), falamos de uma imprensa de
homens, escrita por homens, feita para homens, e em que eles eram os unicos

intervenientes.

Com o avancar do tempo e, consequentemente, com a conquista de varios direitos, as
mulheres puderam aceder ao jornalismo e as suas diferentes vertentes (Silva, 2019). Ja
Subtil (2000) refere que o aparecimento da nova geracao de mulheres no jornalismo
aconteceu em paralelo com a chegada feminina em massa a determinadas profissoes
liberais, como a medicina, a advocacia e a magistratura. Diz a autora que até ai a sua
presenca acontecia de forma excecional, acompanhando a dindmica generalizada de

escassa participacao das mulheres num mundo laboral protagonizado pelos homens.

Com efeito, verifica-se a tendéncia de nos cursos de jornalismo haver um maior niimero
de mulheres (Pégo, 2015), em oposicao ao mundo do jornalismo desportivo, que é ainda
dominado por homens (Allan, 2005). Andlise também partilhada por Chambers et al.
(2004), que referem ser evidente que o jornalismo desportivo € uma area onde os

homens ainda sao a maioria.

Ora, em pleno século XXI, uma mulher que parece entender de desporto continua a ser
vista como acaso curioso (Coelho, 2003), situacdo que se deve ao distanciamento das
mulheres face ao desporto, anteriormente imposta devido a uma alegada incapacidade
fisica para a pratica desportiva, uma vez que muitos ainda acreditam que as mulheres
porque nao dominam no desporto também nao fardo um bom trabalho, nomeadamente

as jornalistas (Pégo, 2015).

Nos 6rgaos de comunicacao social, a representacao das mulheres tem sido amplamente
debatida pelo meio académico, por diversos organismos internacionais e por

movimentos feministas (Van Zoonen, 2004).

Vejamos agora as conclusoes/resultados de alguns estudos relativamente a forma como

as mulheres tém sido vistas pelos média ao longo do tempo.
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Tabela 6 — Alguns dados de como as mulheres sio vistas pelos média ao longo dos tempos (Silva, 2019).

CONCLUSOES/RESULTADOS

Chegou a conclusdo que apenas 19% das noticias tinham uma mulher como

Global Media | protagonista e sempre num papel estereotipado, como vitima, mae ou esposa.
Mentoring
Project Segundo a World Association for Christian Communication (2000), o estudo foi
(GMMP) de | repetido cinco anos, com indicadores muito semelhantes e chegou-se a conclusao
1995 que a representacao das mulheres nos média ndo se tinha alterado de forma
significativa, tinha até descido 1% em relacio a investigacao anterior.
Women
and the No caso das empresas de média, a desigualdade de género é ainda muito presente,
Media, UN apenas 27% dos cargos de chefia estdo atribuidos a mulheres.
Women de
2014

Relatério da

Destaca o aumento de mulheres nos cargos de chefia intermédios, onde muitas
vezes igualam, ou até superam, os homens, mas também em cargos de chefia
superiores.

International
Labour Dos 128 paises analisados neste relatorio, ha apenas trés onde a percentagem de
Organization | mulheres em cargos de chefia é superior a dos homens: Colombia, Jamaica e
de Santa Lucia.
2015
Em Portugal, e até 2012, as mulheres representavam 34,2% dos cargos de chefia
nacionais, ficando a meio da tabela.
The Gender | Numero de mulheres em cargos de chefia aumentou para 34%.
Gap Report
de Em paises como o Egipto, a Arabia Saudita, o Iémen e o Paquistao, este indicador
2018 nao ultrapassava os 7%.
World E na Europa que se registou uma percentagem maior de paridade de género:
Economic 75,8%.
Forum
de Ha um contraste entre os nimeros reduzidos de mulheres em cargos de chefia,
2018 25% em 2017 e 34% em 2018, e o nimero de empresas com, pelo menos, uma

mulher num cargo de chefia intermédio.

Fonte: Autoria propria a partir dos estudos citados.

Ano a ano, passo a passo, s2o notorios pequenos avancos na paridade. No entanto, num
artigo do Dinheiro Vivo, intitulado “Igualdade de Género — Em Portugal h4 3,3 mulheres
por cada dez gestores”, é referido que, segundo dados da Eurostat, em 7,3 milhoes de

posicoes de chefia, os assentos ocupados por mulheres sao de apenas 2,6 milhoes.

Carter et al. (2018) fazem referéncia a um relatério feito pelo Comité Women in
Journalism (2018), no qual se refere que os homens estio em maior niimero na vida
publica e onde se constatou que é mais noticia quando uma mulher transgride as regras
do que quando um homem o faz. Foi também aceite o pressuposto de que, nos média, a

aparéncia das mulheres é mais enfatizada do que a dos homens (ibid, 2018).

Vejamos na tabela 77 as conclusoes desse estudo:
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Tabela 7 — Conclusoes do relatorio efetuado pelo Comité Women in Journalism a 9 jornais da Gra-
Bretanha (Carter et al., 2018).

HOMENS ‘ MULHERES
JORNAIS CONCLUSOES
DA As imagens de homens nos jornais ultrapassam, em muito, as
GRA-BRETANHA | imagens de mulheres nos média.
CONSTANTES
Relatério DO A representacdo da imagem das mulheres nos meios de
elaborado ESTUDO comunicacao nao esta de acordo com a realidade feminina.
pelo e as imagens de | ¢ asimagensde mulheresretratam
Comité The Times homens referem-se atrizes, modelos e outras
Women a  politicos e celebridades.
in The Telegraph empresarios.
Journalism
com base The Guardian e 59% dos jornais | ¢ apenas 30% dos jornais
na analise continham continham uma imagem de
de The Independent representacdo dos mulheres.
fotografias homens.
n0s jornais | The Financial Times e nas capas dos jornais sio usadas
em questao imagens de mulheres para
The Sun potenciar a venda,
contrariamente ao que acontece
The Express nas paginas interiores dos
jornais.
The Daily Mail
The Mirror

Fonte: Autoria propria com base nos dados do Relatorio elaborado pelo Comité Women in Journalism de

2018.

Alguns editores justificam os dados encontrados com o dominio do género masculino

ainda existente na sociedade contemporanea (Carter et al., 2018).

Como conclusao deste capitulo, talvez seja interessante a previsao do The Global Gender
Gap Report 2014, que refere que, em 2095, talvez seja o ano da Igualdade de Género.
Esta previsao do Féorum Econdémico Mundial calculou quantos anos faltam para a

igualdade com base na evolucdo dos tltimos nove anos.

3.1. O “lugar de fala” no comentario televisivo

O “lugar de fala”, segundo Moreira e Dias (2017), é um termo que emerge
recorrentemente em conversas entre militantes de movimentos feministas, negros ou

LGBTQ+, assim como em debates dispersos na internet e nos média sociais. O conceito
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representa a procura do final da mediacdo: a pessoa que sofre preconceito fala por si,

como protagonista da propria luta e movimento.

O termo “lugar de fala” tera tido origem por volta da década de 80 do século passado com
o debate feminista americano, desconhecendo-se a data exata de aparecimento desta
expressao. De uma maneira simplista e para melhor compreensao, o “lugar de fala” ou
legitimidade para falar sobre feminismo, por exemplo, é das mulheres, o “lugar de fala”

ou legitimidade para falar de racismo é dos negros, e por ai fora (Moreira & Dias, 2017).

Foucault (1999) disse que quer no jornalismo em geral, quer no telejornalismo em
particular, “qualquer um nao pode falar de qualquer coisa” (Foucault, 1999, p. 9), uma
outra forma de reconhecer a legitimidade ou o “lugar de fala” de alguém falar sobre um

determinado tema.

Para Almeida (2001), a expressao de “lugar de fala” é entendida como o posicionamento
que o locutor ocupa numa cena, a partir do qual estabelece um contrato implicito de
permuta simbdlica de enunciados com os destinatarios, conferindo-lhe a condi¢io de

palestrante autorizado a falar daquilo que fala e da maneira que fala.

Percebendo, como diz Ribeiro (2017), que o “lugar de fala” pressupde uma interacao
social entre dois ou mais sujeitos, que se reconhecem como outros entre si, desde os seus
corpos, o seu estatuto social e a sua visao de mundo, é possivel explicitarem-se relagoes
de poder, e descobrir o uso que as instituicoes fazem das identidades para oprimir ou

favorecer.

De certa maneira, o “lugar de fala” reivindica a existéncia de um lugar de escuta, impoe
a existéncia de um outro, e o reconhecimento de posigoes estruturais que classificam

desigualmente os sujeitos (Medeiros, 2017).

Tendo em conta o tema do nosso estudo, e sendo o desporto uma atividade
maioritariamente praticada e noticiada pelo sexo masculino, é aos homens que cabe a
legitimidade para o comentar, ficando as mulheres impedidas de o fazer. Ou seja, o
“lugar de fala” para comentar desporto caberia apenas aos homens. E isso limitaria
seriamente o didlogo / troca de ideias /debate /comentéario, pois as mulheres estariam
afastadas desse “lugar de fala”, ficando impedidas de dialogar /trocar ideias / debater /

fazer comentarios sobre desporto.

Moreira e Dias (2017) afirmam que uma possivel critica a implementacao por inteiro do
“lugar de fala” num debate publico, por exemplo, é que tal decisdo restringiria a troca de
ideias. As autoras aludem a uma entrevista que a ativista negra Joice Berth deu ao Nexo,

na qual referiu que, nao havendo lugar para que as pessoas contem como sao as suas
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vidas, com base nas suas préprias vivéncias, entdo, a experiéncia que vai prevalecer é a

do homem branco, que é o privilegiado da sociedade.

Nesta perspetiva, o “lugar de fala” no comentario televisivo, e no que ao desporto diz
respeito estaria completamente vedado as mulheres, sendo dominado pelo sexo

masculino.

3.1.1. ‘Conversas’ de homens para homens

Vérios autores como Connel (1995), Kunz (1993) e Louro (1997) referem-se ao desporto

como meio de expressao da masculinidade.

De acordo com Altmann (1998), a associacdo do desporto a masculinidade varia de
acordo com a modalidade desportiva da qual estejamos em presenca; na escola, o futebol
era um desporto considerado masculino e as imagens dos jogadores, independentemente

de serem meninas ou meninos, eram associadas a masculinidade.

Num estudo sobre atletismo, publicado no jornal Evolutionary Behavioral Sciences,
intitulado “Sex Differences in Sports Interest and Motivation: An Evolutionary
Perspective, Deaner et al. (2015) chegam a conclusao de que no desporto, o homem é

mais competitivo do que a mulher.

Quando se aborda a questao do esforco fisico, Sousa (2019) afirma que ha a insistente
tendéncia de o homem mostrar que é melhor que os seus opositores. E o autor equipara
o homem a galos que querem mostrar quem é o rei da capoeira, resultando dai,
relativamente a vertente competitiva, um maior interesse e atracdo. O autor levanta a
questdo de saber o porqué da diferenca das distancias de algumas provas de atletismo
serem mais curtas na modalidade feminina do que na modalidade masculina, dando o
exemplo das provas de corta-mato e de marcha. Interroga-se ainda sobre a diferenca dos
prémios monetarios, com as provas masculinas a serem muito mais remuneradas que as

provas femininas na mesma modalidade.

Ainda Sousa (2019), que clarifica que nao se refere a diferencas de valores em ambos os
sexos para a mesma classificacao, especificando que a sua perplexidade é antes quanto
ao encurtamento da tabela de premiados entre os dois lados que especialmente se verifica
nos escaloes de veteranos. Refere-se as provas em que para os Veteranos Masculinos
criam escaldes de prémios de 5 em 5 anos e para as Veteranas Femininas criam escaloes
de prémios de 10 em 10 anos, ou até mais. Uma decisdo que suscita vezes sem conta
grande insatisfacao, causa estranheza, e, inevitavelmente, aparenta ser um caso 6bvio de

desigualdade.
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Uma das razbes que o autor adianta para o facto de as atletas femininas serem menos
premiadas que os atletas masculinos pode residir na baixa participacdo de mulheres
referindo a existéncia de um racio de participacao por género de 75/25%, e, porventura,

até superior.

Numa selecao de 10 provas em que o autor participou — € maratonista - nos tltimos anos
(5 federadas e 5 comerciais), analisou os resultados e calculou a percentagem de
participacdo dos dois géneros, tendo obtido os seguintes resultados, de acordo com a

tabela seguinte:

Tabela 8 — Resultados da participagdo de ambos os sexos em 10 provas em que o autor participou.

Participacao Participacao

Prova Tipo Feminina Masculina

Corrida EDP Espinho 2018 Comercial 23.7% 76.3%
S. Silvestre Espinho 2019 Comercial 21.5% 78.5%
52 Corrida da Reptblica (Rio Tinto - 2018) Comercial 21% 79%

33° GP Atletismo Cidade de Estarreja (2018) Federada 20.8% 79.2%
Corrida S. Jodo do Porto 2018 (V. N. de Gaia) Comercial 19% 81%

52 Corrida Fernanda Ribeiro (Maia - 2018) Comercial 17.3% 82.7%
42 Corrida S. Tiago (Rio Medo - 2018) Federada 16% 84%

332 Meia Maratona de Cortegaca (Ovar - 2017) Federada 13.1% 86.9%
19° GP Atletismo Vila de Mozelos (2018) Federada 12.5% 87.5%
289 GP Atletismo S. Paio de Oleiros (2016) Federada 11.1% 88.9%

Fonte: Sousa (2019) in https://vidademaratonista.com/homem-mulher-atletismo-desporto-opiniao/

Analisada a tabela, resulta de facto evidente um grande desequilibrio no défice da
participacdo das mulheres relativamente aos homens, e, para Sousa (2019), tal
diferenciagdo pode ser ou resultante de habitos e mentalidades que se impregnaram nas

sociedades dos tempos que correm, ou se deve a esséncia do homem e da mulher.

Para Abreu (1995), as cambiantes de temperamento e de habilidades resultam nao
apenas de fatores bioldgicos, mas também de ordem cultural, e a Educacdo Fisica,
elegendo o sexo como um critério de garantia de homogeneidade, disfarca a construcao
sociocultural das diferencas. Ja Poovey (1988) argumenta que a oposicao entre os sexos

€ uma construcao social e nao reflexo ou articulacao de um facto bioldgico.
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Mas vejamos agora alguns resultados a que chegaram Deaner et al. (2015) num estudo
sobre a competitividade dos homens e das mulheres no atletismo, publicado no jornal
Evolutionary Behavioral Sciences, intitulado “Sex Differences in Sports Interest and
Motivation: An Evolutionary Perspective” e ao qual ja fiz referéncia no inicio deste

capitulo:

Tabela 9 — Alguns resultados do estudo de Deaner et al. (2015) publicado no jornal Evolutionary

Behavioral Sciences.

TITULO RESULTADOS
Estudo “Sex Differences in - No desporto, 0o homem é mais competitivo do que a mulher;
publicado Sports Interest and
no Motivation: An - A mulher tende a ver o desporto como forma de se manter
jornal Evolutionary ativa e em forma no seu dia-a-dia;
Evolutionary Perspective“
Behavioral Deaner et al. (2015) | - Os homens sao trés vezes mais susceptiveis de terem um
Sciences problema fisico a meio de uma corrida do que a mulher.

Fonte: Autoria prépria (com base no estudo de Deaner et al. publicado no jornal Evolutionary Behavioral

Sciences)

Nao deixa de ser interessante a resposta da jornalista Claudia Lopes, quando lhe
perguntaram numa entrevista ao blog de Ricardo Pinto se concordava ou discordava da
afirmacao de que o futebol continua a ser muito machista, ter dito que nao considerava

que fosse machista, mas um universo muito masculino.

Ainda relativamente a possibilidade de haver desvantagens que pudessem afetar as
mulheres jornalistas no mundo do futebol, comparativamente com colegas do sexo
masculino, Claudia Lopes respondeu nao acreditar nisso e antes pelo contrario, achar

que as mulheres sao mais bem tratadas, com mais atenc¢ao e mais educacao.

Como conclui Sousa (2019), a questao da competitividade desportiva coloca a duvida
sobre uma disputa cega para sermos iguais em tudo, quando genuinamente somos
diferentes em variadas coisas, enfrentamos as situacoes de formas diferentes e, no que
toca a construcao de uma sociedade/comunidade feliz e coesa, sem davida que um dos
géneros € mais apto e talentoso do que outro para determinadas coisas/contextos e vice-

versa.
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3.2. Comentario desportivo na TV: mulher nao entra

A baixa taxa de mulheres nas redacoes, em Portugal, tinha na sua base a elevada taxa de
analfabetismo que se verificava, particularmente, por parte deste género, impedindo-as
de fazer carreira no ramo (Pégo, 2015). A mulher estavam reservadas funcdes atribuidas

ao denominado “sexo fraco”.

Contudo, em 2011, reconhece-se que, na sociedade, o papel das mulheres sofre fortes
mutacoes, nomeadamente, nos mass media (Vieira, 2011), mas, alguns anos antes,
Camps (2001) referia numa obra sua que acreditava que a problematica do sexo feminino
estava em revolucao. Figueiras (2005) evidencia que na década de 80 do século passado
havia uma participacdo escassa de mulheres e que a tendéncia era um aumento da
participacdo feminina. Alids, embora ndo sendo a questdo central da sua investigacao, a
autora explora ainda a questao da relacio homem/mulher no universo dos opinion

maker na imprensa, sendo interessantes alguns dos resultados a que chega:

Tabela 10 — Alguns resultados a que a investigadora Rita Figueiras chega na sua investigacdo “Os

Comentadores e os Media”.

UM DOS ASPETOS
INVESTIGACAO ESTUDADOS NA RESULTADOS
INVESTIGACAO

- Na década de 1980 ha uma participacdo muito reduzida de

Levantamento da relagdo | mulheres;

“Os Comentadores homem/mulher no - Tendéncia de aumento da participagio feminina;
e os Media” universo dos opinion - Reconhecimento do peso diferente de homens e mulheres
(Figueiras, 2005) maker na imprensa. no espaco publico que é o jornal;

- No universo de estudo (1980), havia apenas trés mulheres

contra 16 que encontra no fim dessa década.

Observacoes: de acordo com Vieira (2011), este estudo é capaz de ser um dos poucos contributos que existem

na questao do género no comentério.

Fonte: Autoria propria com base na investigacio “Os Comentadores e os Media” de Rita Figueiras (2005).

Vieira (2011) constata que a face do jornalismo esta, efetivamente, a mudar, sendo
indesmentivel que a maioria dos cursos de Ciéncias da Comunica¢do, no mundo
académico, tem predominancia de alunas. Tese corroborada por Garcia (2009), quando
refere que a percentagem de mulheres a frequentarem cursos universitarios em 1960 era
inferior a 30%, enquanto que na década final do século passado, a percentagem atingia
0s 60%. Vieira afirma mesmo que nas estacoes televisivas a presenca masculina comeca

agora a ser uma minoria.

A problemética, agora, segundo alguns autores, é outra. Embora o sexo feminino tenha

ganho mais espacos, o mesmo nao quer dizer que domine no seio da profissao. Sainz
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(2003) alerta que, pelo contrario, é principalmente pelas mulheres jornalistas que é
sentida a precariedade que se vive na profissao. Vieira (2011) conclui que os lugares de

destaque e dos centros de decisao continuam longe de ser ocupados pelas mulheres.

E Vieira (2011) socorre-se mesmo de Juan Luis Cebrian, considerado o decano dos
jornalistas espanhois, que tera afirmado serem poucas as mulheres que atingem as
maximas responsabilidades de direcdo nos jornais, mesmo que a sua presenca nas
redacoes seja tao numerosa. Fazendo a analise ao exercicio da autoridade e do poder,
constata-se que a analise da composicao por género dos cargos de direcao evidencia que
as jornalistas estao, em grande maioria, arredadas dos lugares de topo (Subtil, 2000). E
Vieira (2011) sublinha que também nos espacos de comentario dos programas televisivos
o sexo feminino n3o se faz notar. Alias, a nossa anélise traz resultados inequivocos, como
explanaremos nos capitulos seguintes, no que refere ao comentario desportivo na

televisdo portuguesa, e salvo raras excecoes, de facto, “mulher ndo entra” (Sa, 2019)3.

3 Conferéncia doutoral em Ciéncias da Comunicac¢ao, dia 14 de marco de 2019, na Universidade da Beira
Interior.
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Capitulo IV.
Metodologia
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4.1 Problema

A mulher tem hoje uma presenca assidua nas redacoes e esttidios de televisao, mesmo
que dificilmente em lugares de chefia. Contudo, é, especialmente, no comentario
desportivo onde a igualdade de género continua a nao se verificar. Neste estudo,
pretendemos analisar, num arco temporal de cinco meses, se a participacao das mulheres

neste género de comentario televisivo esta a registar alteracoes. E, se sim, quais.

4.2 Questoes de investigacao
Neste trabalho, procura-se dar resposta as seguintes questoes:

Existe desigualdade de género nos programas de comentario/analise desportiva

da televisao portuguesa, nomeadamente, nos canais SICNoticias, TVI24 e CMTV?

Existe desigualdade de género na apresentacao desses mesmos programas de

comentario/analise desportiva?

Existe discriminacao (positiva ou negativa) nas redagoes desportivas quando as

jornalistas sao mulheres?

4.3 Método

O método consiste em analises qualitativas (entrevistas semiestruturadas) e
quantitativas (dados estatisticos a partir de analise de contetdo). Sao estas as duas
estratégias de investigacdo, que os investigadores tém disponiveis. Apesar de serem

diferentes quanto ao processo, em determinadas alturas elas podem complementar-se.

Na pesquisa quantitativa, a recolha de dados pode ser quantificada, sendo depois

traduzida em ntimeros ou dados estatisticos (Dalfovo et al., 2008; Diehl & Tatim, 2004).

A pesquisa qualitativa, segundo Diehl & Tatim (2004), é a mais indicada nas situacoes
em que o investigador tem contacto mais direto com o objeto de estudo, por forma a

compreender quais os fenémenos sociais que precedem o problema identificado.

No caso desta investigacao, a opcao recai na pesquisa qualitativa, por ser o método mais

adequado, uma vez que se pretende trabalhar com dados qualitativos em vez de nimeros.
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H4, no entanto, desvantagens no método qualitativo, em que a tarefa de recolha e anélise
dos dados é predominantemente um ato de solidao e muito trabalhosa, dependendo em

grande medida da forma como os dados sao assimilados pelo investigador (Neves, 1996).

Foi, por isso escolhida a entrevista como forma de obtencdo de dados, por permitir
escutar, de viva voz, dos(as) intervenientes o seu ponto de vista (Yin, 2001). Como refere
Pereira (2013), a entrevista impde-se quando o objetivo é o de saber quais os

sentimentos, as motivacoes, as opinides dos elementos da amostra de estudo.
Anailise de Contetudo

Uma das técnicas de tratamento de dados na pesquisa qualitativa é a analise de contetido,

(Camara, 2013).

Como refere Bardin (2011, p. 47), analise de contetido significa um conjunto “de técnicas
de analise das comunicacées visando a obter, por procedimentos sistematicos e objetivos
de descricio do conteido das mensagens, indicadores (quantitativos ou nao) que
permitam a inferéncia de conhecimentos relativos as condi¢des de producao/recegao

(variaveis inferidas) destas mensagens”.

Ainda Godoy (1995b), defende que segundo a perspetiva de Bardin, a anélise de contetido
consiste numa técnica metodologica para aplicar em diversos discursos e a todas as

formas de comunicacao.

Quando estamos perante entrevistas, procede-se a sua transcricdo e a sua reuniao
constitui o corpus da pesquisa (Camara, 2013). Nessa tarefa nada deve ser omitido,
devendo esgotar-se a totalidade da comunicacdo (exaustividade) e por outro lado a
amostra deve representar o universo (representatividade). Para individuos semelhantes
devem adotar-se técnicas iguais para obter os dados, que devem ser selecionados por
individuos semelhantes (homogeneidade). O contetido e objetivo da pesquisa, devem
adaptar-se aos documentos (pertinéncia). Um elemento, seja ele qual for, nao deve ser

classificado em mais de uma categoria (exclusividade), (ibid).

Seguem-se uma segunda fase, ou fase de exploracao do material, onde se escolhem as
unidades de codificacao, e por ultimo uma terceira fase, onde se processa a anélise de

conteudo (tratamento dos resultados) — inferéncia e interpretacao (ibid).

Podemos concluir que na anilise de contetdos, embora as trés fases devam ser seguidas,

a maneira de as conduzir pode sofrer inimeras variacoes (ibid).
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4.3.1 Escolha da amostra

A opcao foi, por um lado, analisar a programacao de trés canais televisivos, a SICNoticias,
a TVI24 e a CMTV, relativamente a programas de comentario/analise desportiva, entre
os dias 30 de setembro de 2019 e 31 de janeiro de 2020. Por outro lado, realizaram-se
duas entrevistas nomeadamente ao subdiretor de informacdo da SICNoticias e a uma

jornalista também da SICNoticias.

O objetivo das entrevistas é fazer a confrontacdo entre os resultados da analise de
conteudo efetuado durante cerca de 5 meses a programas de comentario/analise
desportiva e as respostas dadas nessas mesmas entrevistas, quanto a possivel

discriminacdo das mulheres em ambiente de redacao desportiva.

Quanto a entrevista ao subdiretor de informacao da SICNoticias, é interessante termos
na primeira pessoa a opinido de alguém que estd num lugar de direcdo. Quanto a
entrevista a jornalista da SICNoticias, ¢ também importante obter de viva voz o

testemunho de uma mulher que pode ou nao ter sentido desigualdade de género.

4.3.2 Programas de comentario/analise desportiva

Efetuou-se uma anélise a programacao dos mesmos canais relativamente a programas
de comentério/andlise desportiva, com a finalidade de tentar perceber a presenca de

mulheres nesses contetidos programaticos.

Relativamente a SICNoticias, os programas analisados foram “O Dia Seguinte” e o
“Playoft”, que passam em horario noturno (geralmente ap6s as 22h00). Em relacao a
TVI24, os programas observados foram o “MaisFutebol” e o “Prolongamento”, também
em horario noturno (geralmente ap6s as 22h00). Por ultimo, na CMTV analisaimos o
programa “Liga D’ouro”, que geralmente também dd em horario noturno, porém, em
algumas situacdes, acompanham jogos de futebol em direto, prolongando depois a

edicao, sendo que o horario varia em fun¢ao do horario dos jogos.

Esta mesma anélise foi dividida em trés fases, cujo resultado podemos observar na

proxima tabela:
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Tabela 11 — Fases de analise dos programas de comentario/analise desportiva.

FASES DIAS CANAIS ANALISADOS
30 setembro 2019 SICNoticias
Primeira fase 1 outubro 2019 TVI24
2 outubro 2019 CMTV
11 novembro 2019
12 novembro 2019 SICNoticias
Segunda fase 13 novembro 2019 TVI24
14 novembro 2019 CMTV
12 janeiro 2020
13 janeiro 2020 SICNoticias
17 janeiro 2020 TVI24 / CMTV
Terceira fase 24 janeiro 2020 TVI24
27 janeiro 2020 SICNoticias / CMTV
28 janeiro 2020 CMTV
31 janeiro 2020 TVI24

Fonte: Autoria propria

Enquanto na primeira e segunda fases em cada dia foram analisados os trés canais, na

terceira fase que abrange sete dias, cada um dos canais foi analisado em trés dias/vezes.
A SICNoticias foi analisada nos dias 12, 13 e 277 de janeiro de 2020;

A TVI24 foi analisada nos dias 17, 24 e 31 de janeiro de 2020;

A CMTYV foi analisada nos dias 17, 27 e 28 de janeiro 2020.

A diferenca da forma de analise das duas primeiras fases para a terceira fase tem a ver
com o facto de em janeiro se ter comecado a sentir o efeito da pandemia — Covid-19, em
que a programacao dos canais, principalmente a desportiva, sofreu alteracées com a

eliminacao de muitos desses programas.

A andlise consistiu em tentar perceber se nos programas de comentario/andlise

desportiva, havia lugar a comentadoras do sexo feminino.

4.3.3 Entrevistas

Foram preparados dois guides de entrevistas semiestruturadas+: a Diretores de
Informacao e a jornalistas mulheres na editoria de desporto. Estas entrevistas tém como

objetivos ouvir na primeira pessoa a opinido de quem exerce cargos de chefia em cada

4 Guides completos em anexo
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um dos canais relativamente a possivel desigualdade de género em ambiente de redacao

desportiva.

Tabela 12 — Diretores de Informacio que pretendiamos entrevistar.

CANAIS DE TELEVISAO
SICNoticias TVI24 CMTV
: cm-
(SUB)DIRETOR
DE Pedro Cruz Sérgio Figueiredo Octavio Ribeiro
INFORMACAO

Fonte: Autoria prépria

Em relacao a tabela acima, de facto, apenas obtivemos a opinido/a resposta do subdiretor

de informacao da SICNoticias, Pedro Cruz.

O outro guido foi para aplicar a mulheres jornalistas que tivessem ligacdo com a area de

desporto.

Tabela 13 — Mulheres jornalistas que pretendiamos entrevistar.

CANAIS DE TELEVISAO
SICNoticias TVI24 CMTV
sicE c I'I'. v
Filipa Pereira Susana Bento Ramos Mariana Aguas
JORNALISTAS Cristiana Borges Rita Mendonca Mariana Béu
Cristiana Queirds Alves Catarina Pereira Neuza Padrio

Fonte: Autoria propria
Em relacdo a esta tabela, apenas nos respondeu a jornalista da SICNoticias, Cristiana

Queiros Alves.

Sendo a pesquisa qualitativa aquela que mais se coaduna com o apuramento de dados
sobre as motivacoes de um grupo e como compreender e interpretar comportamentos,
quase sempre alicer¢ada por entrevistas semiestruturadas em profundidade, analisamos
as entrevistas efetuadas as chamadas testemunhas privilegiadas, que nos podem trazer
contributos validos a interpretacao dos dados estatisticos em resultado da anélise de

contetudo.
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Segundo Godoy (1995), a etnografia, a pesquisa documental e o estudo de caso sdo os

trés tipos de pesquisa qualitativa.

Neste estudo, o que estd em causa é exatamente estudar uma situacdo da vida real,
quando hé pouca possibilidade de controlar os fendmenos que estao a ser estudados. Ou

seja, vamos procurar respostas para fenomenos que foram pouco estudados.

Yin (2001) diz mesmo que no estudo de caso, as entrevistas também sao fontes essenciais

de informacao.

O nosso objetivo ao escolhermos a entrevista como uma das formas de obtencao de

dados, foi poder escutar o ponto de vista da voz dos intervenientes.

4.3.4 Contratempos da investigacao

Em relacdo aos programas de comentario/analise desportiva, os contratempos que
surgiram estao relacionados com o virus Covid-19, pois devido a pandemia, muitos jogos
de futebol e de outras modalidades desportivas acabaram por ser cancelados ou adiados,
o que fez com que muitos destes programas televisivos deixassem de ter contetidos para
analisar. E por causa disso que, na tltima fase da anélise aos programas os dias de anélise

sao diferentes para cada canal.

Relativamente as entrevistas, os dados obtidos, quer dos diretores de informacao, quer

as mulheres jornalistas de desporto, foram tratados com recurso ao software webQDA.

O webQDA é um programa que permite que tanto os dados nao numeéricos como os dados
nao estruturados sejam trabalhados num ambiente colaborativo e distribuido com base
na internet (Souza, Costa, & Moreira, 2011), possibilitando um apoio ao investigador nas
diversas fases do processo de investigacdo, sendo possivel trabalhar e questionar os

dados de modo facil, com rapidez, objetividade e inflexibilidade.

Era nossa pretensao fazer as entrevistas presencialmente, contudo, o clima de pandemia
veio dificultar essa vontade. Aos emails que remetemos a solicitar a colaborac¢ao nesta
investigacdo, no dia 13 de maio de 2020, anexamos os guides de entrevista quer dos
diretores de informacao, quer das mulheres jornalistas de desporto, onde também foram
integrados os contactos pessoais da investigadora para qualquer contacto que

entendessem ser necessario.

Quanto aos diretores de informacao, apenas dois responderam, neste caso, Pedro Cruz,
subdiretor da SICNoticias, responsavel pela area desportiva do canal, e Sérgio Figueiredo

da TVI24. Contudo, e relativamente a TVI24, pretendia-se entrevistar Sérgio Figueiredo,
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no entanto, no dia 26 de maio 2020, foi rececionado um email do Gabinete de Apoio ao
Diretor de Informacao, com a sugestao de uma entrevista presencial na sede da TVI no
dia 28 de maio de 2020. A investigadora respondeu no dia 277 de maio de 2020, sugerindo
que a entrevista fosse realizada via plataforma digital (Skype ou Zoom). Nesse mesmo
dia a tarde, a investigadora recebe uma resposta de aceitacao da sugestao e envio do link

Zoom para reuniao no dia seguinte (28/05/2020), as 11hoo.

No dia 28 de maio de 2020, cerca de dez minutos antes da hora da reunido, a
investigadora recebeu uma chamada por parte do mesmo Gabinete a informar que Sérgio
Figueiredo, devido a um imprevisto de ultima hora, nao poderia dar a entrevista, dando,
no entanto, a sugestao de entrevistar o subdiretor Pedro Pinto, pelas 11h30 desse dia,

situacao que foi aceite.

Apos ter sido gerado um link novo para a reunidao/entrevista via Zoom, por solicitagao
do ja referido Gabinete, enviou-se um email com os dados necessarios para Pedro Pinto
poder entrar e responder as questoes do guido de entrevista. A verdade é que acedemos
ao link e esperamos mais de uma hora e meia sem que do outro lado alguém tenha

aparecido ou dado qualquer justificacao.

Devido ao imprevisto, remeteu-se novo email por volta das 12h45 a questionar se tinha
surgido algum contratempo e como o poderiamos solucionar. S6 voltamos a obter
resposta por parte do mesmo Gabinete no dia 5 de junho de 2020 a informarem que nao
tinham visto esse ultimo email e a dizerem que Pedro Pinto realmente nao entrou na
reunido pois teve um contratempo de dltima hora e que ja ndo tinha possibilidade e

tempo de me darem qualquer entrevista.
Quanto a CMTV, nao houve qualquer resposta as minhas varias tentativas de contacto.

No que diz respeito as jornalistas, enviei os emails no dia 19 de maio de 2020, tendo
obtido duas respostas, concretamente, da jornalista da SICNoticias Cristiana Queiros
Alves, e da jornalista Mariana Béu, da CMTV.

A jornalista Cristiana Queirds Alves remeteu as respostas por escrito no dia seguinte

(20/05/2020).

Quanto a jornalista Mariana Béu respondeu no dia 12 de junho de 2020, perguntando se
ainda ia a tempo de responder as questoes. Respondi afirmativamente, porém, até ao dia

22 de junho de 2020, finalizacao da dissertacdo, nao houve qualquer respostas.

De todas as outras jornalistas que referi na tabela n°12, nao obtivemos qualquer resposta.
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Capitulo V.

Analise e discussao de resultados
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de comentario/analise

5.1 Analise dos

desportiva

programas

Na observacao efetuada aos programas de comentério/anélise desportiva, foram tidos
em conta os seguintes dados: 1) quem era o apresentador/apresentadora do programa,
2) qual o seu contetido, 3) o tema principal abordado, 4) o tempo que cada comentador
dispunha para falar de cada assunto, e, por ultimo, 5) algumas observacbes que

considerassemos mais relevantes durante a analise.

Tendo em conta os parametros da anéalise, condenssou-se as informacoes/dados, como

se pode verificar nas tabelas n.® 14, n.° 15 e n.° 16.

Tabela 14 — Analise dos programas de jornalismo desportivo na SICNoticias no tltimo dia de setembro e

dois primeiros dias de outubro de 2019.

CANAL
SICNoticias
DIA 30 Set.2019 1 Out. 2019 2 Out. 2019
APRESENTADOR(A) Joao Abreu Rosa Oliveira de Pinto
CONTEUDO Futebol Futebol
GENERO Masculino Neste dia estava previsto Feminino
Jogo do Sporting dar um programa de Anélise do jogo do
TEMA contra o Desportivo | debate desportivo, porém Benfica na Champions
das Aves o0 programa acabou por League
ndo dar. Em lugar deste, | A apresentadora s6 lanca
Cada comentador | aSIC noticias transmitiu os temas de discussao,
tem em direto um programa | mas sio os comentadores
aproximadamente 5 | dedicado ao mau tempo que comentam e dao a
TEMPO minutos para falar que se verificava nos opinido. Cada
sobre cada tema. Acores. comentador dispde de
aproximadamente 5
minutos para falar de
cada tema.
Programa
constituido por um Programa constituido
OBSERVACOES apresentador do por uma apresentadora e
Presenca de sexo masculino e trés comentadores do
Comentador(a) trés comentadores sexo masculino.
do sexo masculino.

Fonte: Autoria propria

Da Tabela n.° 14 resulta que a tnica presenca feminina, que ocorreu no programa do dia

2 de outubro de 2019, com a presenca da jornalista Rosa Oliveira de Pinto e na condigao
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de apresentadora do programa, onde se limita a lancar o(s) tema(s) de discussao, pouco

ou nunca participando na discussao.

Outra nota de destaque € o facto de o contetido ser somente sobre futebol.

Realga-se ainda o facto de ter ocorrido uma alteracdo na programacao inicialmente

prevista, com a elimica¢ao do programa desportivo agendado.

Tabela 15 — Anélise dos programas de jornalismo desportivo na TVI24 no dltimo dia de setembro e dois

primeiros dias de outubro de 2019.

CANAL
TVI24
DIA 30 Set. 2019 1 Out. 2019 2 Out. 2019
APRESENTADOR(A) | Joaquim Sousa Martins | Joaquim Sousa Martins | Joaquim Sousa Martins
CONTEUDO Futebol Futebol Futebol
GENERO Masculino Masculino Masculino
O pos jogo do Sporting Anélise dos jogos da Anélise dos jogos da
TEMA - Desportivo das Aves Champions League Champions League
Cada um, apresentador | Cada um, apresentador
Cada comentador tem | e comentador, abordam | e comentador abordam
TEMPO aproximadamente 2 os temas e o tempo é os temas e o tempo é
minutos para falar. repartido de forma repartido de forma
igual pelos dois igual pelos dois
Programa constituido Programa constituido Programa constituido
por um apresentador por um apresentador por um apresentador
OBSERVACOES do sexo masculino e do sexo masculino e um | do sexo masculino e um
Presenca de por trés comentadores comentador do sexo comentador do sexo
Comentador(a) do sexo masculino. masculino. masculino.

Fonte: Autoria propria

Nesta Tabela n.° 15, uma vez mais, o futebol ressalta como contetido nos trés dias de

analise.

Nao se verifica a presenca de qualquer mulher, nem como apresentadora, nem como

comentadora.
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Tabela 16 — Anélise dos programas de jornalismo desportivo na CMTV no tltimo dia de setembro e dois

primeiros dias de outubro de 2019.

Presenca de

Comentador(a)

e quatro comentadores

do sexo masculino.

e quatro comentadores

do sexo masculino.

CANAL
CMTV
DIA 30 Set. 2019 1 Out. 2019 2 Out. 2019
APRESENTADOR(A) Mariana Aguas Mariana Aguas Paulo Oliveira Lima
CONTEUDO Futebol Futebol Futebol
GENERO Feminino Feminino Masculino
Jogo do Sporting -
Desportivo das Aves Jogo do Benfica para a Analise do jogo do
TEMA (acompanhamento do Champions League Benfica na Champions
jogo e do pos jogo). League
Apresentadora s Apresentadora fala Cada comentador
intervém para colocar | pouco tempo, langando dispoe de
TEMPO questoes aos somente temas para a aproximadamente 5
comentadores e lancar discussao e dividindo | minutos para comentar
novos temas para as questoes pelos cada tema.
debate. quatro comentadores.
Programa constituido
Programa constituido Programa constituido por um apresentador
OBSERVACOES por uma apresentadora | por uma apresentadora do sexo masculino e

quatro comentadores

do sexo masculino.

Fonte: Autoria propria

Na Tabela n.° 16, verificamos a presenca por duas vezes da apresentadora Mariana

Aguas, mas uma vez mais, nenhuma mulher como comentadora.

Mesmo quando o namero de comentadores por programa aumenta significativamente,

continua a nao haver lugar a presenca feminina.

O contetdo continua a ser o futebol.

Vejamos agora as Tabela n.° 17, Tabela n.° 18 e Tabela n.° 19, que se referem ao periodo

relativo a segunda semana de novembro, ou seja, equivalente a segunda fase de analise

destes programas:
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Tabela 17 — Anélise dos programas de jornalismo desportivo na SICNoticias na segunda semana de

novembro de 2019.

CANAL
SICNoticias
DIA 11 Nov. 2019 12 Nov. 2019 13 Nov.2019 14 Nov.2019
APRESENTADOR(A) Joao Abreu Joao Abreu
CONTEUDO Futebol Futebol
GENERO Masculino Masculino Nao deu nenhum | Nio deu nenhum
Analise da programa programa
TEMA jornada de fim Anélise da dedicado ao dedicado ao
de semana de jornada 11 da desporto. desporto.
varios clubes Liga
europeus. Portuguesa.
Cada
TEMPO comentador Conversa entre
falou durante 3 | apresentador e
minutos em comentador.
cada tema
abordado.
Programa
composto por Programa
um composto por
OBSERVACOES apresentador e um
Presenca de trés apresentador
Comentador(a) comentadores do sexo
todos do sexo masculino e
masculino, com um
uma rabricano | comentador do
final que contou Sexo
a presenca do masculino.
mesmo
apresentador e
um comentador
masculino.

Fonte: Autoria propria
Verificamos agora na Tabela n.° 17, que nos dias 13 e 14 de novembro de 2019, na

SICNoticias nao deu qualquer programa de comentario/anélise desportiva.

Por sua vez, nos dias 11 e 12 de novembro de 2019, 0 mesmo apresentador masculino e

como comentadores apenas elementos do sexo masculino. O futebol continua a dominar

o conteudo das discussoes.
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Tabela 18 — Anélise dos programas de jornalismo desportivo na TVI24 na segunda semana de novembro

de 2019.
CANAL
TVI24
DIA 11 Nov. 2019 12 Nov. 2019 13 Nov. 2019 14 Nov. 2019
APRESENTADOR(A) | Joaquim Sousa Henrique Henrique Catarina
Martins Mateus Mateus Cardoso
CONTEUDO Futebol Futebol Futebol Futebol
GENERO Masculino Masculino Masculino Feminino
Pos jogo do Anélise das Anélise das Anélise do jogo
TEMA Santa Clara — contratacoes do contratacoes do da selecao
Benfica. Benfica. Sporting. portuguesa.
Cada
Cada Cada comentador
comentador comentador Conversa entre dispoe de 2
TEMPO falou durante 4 falou durante 3 apresentador e minutos de cada
minutos em cada | minutos em cada comentador. vez que é
tema abordado. tema abordado. chamado a
intervir.
Programa Programa Programa Programa
composto por composto por composto por composto por
um apresentador | um apresentador | um apresentador uma
OBSERVACOES e trés e trés do sexo apresentadora
Presenca de comentadores comentadores masculino eum | do sexo feminino
Comentador(a) todos do sexo todos do sexo comentador do e trés
masculino. masculino. sexo masculino | comentadores do
também. sexo masculino.

Fonte: Autoria propria

Nesta Tabela n.© 18, de anélise a programacao da TVI24, apenas por uma vez verificimos
a presenca feminina no dia 14 de novembro, em que o programa foi apresentado pela

jornalista Catarina Cardoso.

Em trés dias dos quatro analisados, o nimero de comentadores foi de trés por programa,
e uma vez mais, nenhuma presenca feminina. O contetido voltou a ser dominado

totalmente pelo futebol.
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Tabela 19 — Analise dos programas de jornalismo desportivo na CMTV na segunda semana de novembro

de 2019.
CANAL
CMTV
DIA 11 Nov. 2019 12 Nov. 2019 13 Nov. 2019 14 Nov. 2019
APRESENTADOR(A) Joao Ferreira Andreia Candeias Paulo Lima Mariana Aguas
CONTEUDO Futebol Futebol Futebol Futebol
GENERO Masculino Feminino Masculino Feminino
Pos jogo do Anélise da Anélise das Anélise do jogo
TEMA Santa Clara — jornada 11 da contratacoes do da selecao
Benfica. Liga Portuguesa. Sporting. portuguesa.
Cada Cada Cada
comentador Cada comentador comentador comentador
falou durante 4 falou durante 4 falou durante 4 falou durante 4
TEMPO minutos em cada | minutos em cada minutos em minutos em cada
tema abordado. tema abordado. cada tema tema abordado.
abordado.
Programa Programa Programa Programa
composto por composto por um composto por composto por
um apresentador | apresentador e um um apresentador
OBSERVACOES e trés trés apresentador e e trés
Presenca de comentadores comentadores trés comentadores
Comentador(a) todos do sexo todos do sexo comentadores todos do sexo
masculino. masculino. todos do sexo masculino.
masculino.

Fonte: Autoria propria

A Tabela n.° 19 evidencia a presenca de dois apresentadores masculinos, Jodo Ferreira e

Paulo Lima, e duas apresentadoras femininas, Andreia Candeias e Mariana Aguas.

Nos quatro dias em analise aos programas desportivos da CMTV, cada programa contou
com trés comentadores, sem que se verifique a presenga uma tnica vez de uma mulher

nesses comentarios.

O contetudo continua a ser dominado pelo futebol.
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Tabela 20 — Anélise dos programas de jornalismo desportivo na SICNoticias no més de janeiro de 2020.

CANAL
SICNoticias
DIA 12 Jan. 2020 13 Jan. 2020 27 Jan. 2020
APRESENTADOR(A) Paulo Garcia Jodo Abreu Paulo Garcia
CONTEUDO Futebol Futebol Futebol
GENERO Masculino Masculino Masculino
Analise do jogo entre
Anélise da saida de Vitéria de Settbal e
TEMA Pedro Ribeiro da Sporting CP e anélise da Analise da crise
Belenenses SAD. saida de Bruno interna do FC Porto.
Fernandes do Sporting
CP.
Cada comentador Cada comentador dispGe Cada comentador
dispoe de de aproximadamente 3 dispoe de
TEMPO aproximadamente 3 minutos para comentar aproximadamente 10
minutos para falar. cada tema. minutos para
comentar cada tema.
Programa composto Programa composto por | Programa composto
OBSERVACOES por 1 apresentador do 1 apresentador do sexo | por 1 apresentador do
Presenca de sexo masculino e 4 masculino e 3 sexo masculino e 4
Comentador(a) comentadores do sexo apresentadores do sexo comentadores do
masculino. masculino. sexo masculino.

Fonte: Autoria propria

Na Tabela n.° 20 temos nos trés dias/programas apresentadores masculinos e, uma vez

mais, com quatro comentadores em dois desses programas e trés comentadores noutro

dos programas, todos homens.

O contetdo dos trés programas voltou a ser exclusivamente o futebol.

Tabela 21 — Anélise dos programas de jornalismo desportivo na TVI24 no més de janeiro de 2020.

CANAL
TVI2g
DIA 17 Jan. 2020 24 Jan. 2020 31 Jan. 2020
APRESENTADOR(A) Pedro Ribeiro Pedro Ribeiro Pedro Ribeiro
CONTEUDO Futebol Futebol Futebol
GENERO Masculino Masculino Masculino
Final da taca da Liga e Analise da vitoria do
TEMA Lideranca do Benfica da primeira jornada da Benfica frente ao
na Liga Portuguesa. segunda volta do Belenenses SAD.
campeonato.




TEMPO

Cada comentador
dispoe de
aproximadamente 3
minutos para comentar

cada tema.

Cada comentador
dispoe de
aproximadamente 2
minutos para comentar

cada tema.

Cada comentador
dispoe de

aproximadamente 3
minutos para comentar

cada tema.

OBSERVACOES
Presenca de

Comentador(a)

Programa composto
por 1 apresentador do
sexo masculino, 5
comentadores do sexo
masculino e uma
comentadora do sexo
feminino (Catarina

Pereira).

Programa composto
por 1 apresentador do
sexo masculino, 3
comentadores do sexo
masculino e uma
comentadora do sexo
feminino (Catarina

Pereira).

Programa composto
por 1 apresentador do
sexo masculino, 2
comentadores do sexo
masculino e uma
comentadora do sexo
feminino (Catarina

Pereira).

Fonte: Autoria propria

Nesta Tabela n.° 21 o apresentador foi masculino, sempre o mesmo (Pedro Ribeiro), e

pela primeira vez encontramos uma mulher como comentadora (Catarina Pereira) que

marcou presenca nos trés dias/programas em analise.

Contudo, verificAmos que a primeira presenca feminina entre comentadores, dentro da

amostra de analise, acontece no dia 17 de janeiro de 2020, em que a presenca de

comentadores homens era de cinco. Nos dois dias seguintes da analise, a mesma

presenca feminina, contrasta com trés comentadores homens num dia e dois

comentadores homens no altimo dia. Uma vez mais, o futebol domina como contetido.

Tabela 22 — Anélise dos programas de jornalismo desportivo na CMTV no més de janeiro de 2020.

minutos para comentar

cada tema.

ser uma conversa entre
os varios comentadores
sem tempo definido

para cada um falar.

CANAL
CMTV
DIA 17 Jan. 2020 27 Jan. 2020 28 Jan. 2020
APRESENTADOR(A) Mariana Aguas Mariana Béu Mariana Béu
CONTEUDO Futebol Futebol Futebol
GENERO Feminino Feminino Feminino
Analise do jogo entre Acompanhamento do Analise do jogo entre
TEMA Sporting CP e Benfica. jogo entre Sporting e FC Porto e Gil Vicente.
Maritimo.
Como o programa
Cada comentador consistiu no Cada comentador
dispoe de acompanhamento do dispoe de
TEMPO aproximadamente 3 jogo, entdo acabou por aproximadamente 2

minutos para comentar

cada tema.




OBSERVACOES
Presenca de

Comentador(a)

Programa composto
por uma apresentadora
do sexo masculino e 3
comentadores do sexo

masculino.

Programa composto
por uma apresentadora
do sexo feminino e 3
comentadores do sexo

masculino.

Programa composto
por uma apresentadora
do sexo feminino e 4
comentadores do sexo

masculino.

Fonte: Autoria propria

Por fim, a Tabela n.° 22, com a analise a CMTV, com as mulheres a dominarem
totalmente a apresentacgao nos trés dias da anélise, e embora em dois dos dias/programas
o numero de comentadores ser de trés em cada um deles e de quatro no tltimo dia,

nenhum dos convidados é do sexo feminino.

O contetdo continua a ter como pano de fundo o futebol.

5.2 Analise das entrevistas

Analise ao Subdiretor de Informacao da SICNoticias - Pedro Cruzs

Pedro Cruz, jornalista desde 1992, é licenciado em Ciéncias da Comunicagao e trabalhou
em radios locais, no Diario de Noticias e na TSF. Entrou na SIC em 1998, foi chefe de
redacao da SIC no Porto e desde 2016, a convite do Diretor de Informacao, Ricardo Costa,

exerce funcoes de Subdiretor de Informacao do canal.

Questionado se considerava ser mais dificil para uma mulher ser jornalista na area
desportiva, foi perentoério ao dizer que “hoje em dia, ndo”. Ao nivel das reporteres, nos
ultimos anos, houve um crescimento exponencial no nimero de mulheres que cobriram
a area do desporto. Diz mesmo que o que parecia “estranho” ha uma década, est4 hoje
completamente consolidado e nao é sequer uma questdo. Conclui que, quando,
atualmente, pensa em contratar alguém para a area de desporto, o género deixou de ser

questao.

Relativamente a questao se o desporto continua a ser visto como um conteudo feito por
e para homens, disse que “nao”, referindo que “isto é um achémetro que o desporto,
nomeadamente o futebol, continue a interessar muito mais ao publico masculino do que

ao publico feminino”.

Ora, sendo que mais as mulheres concluem cursos de jornalismo ou similares, porque
continuam elas a estar em minoria nas redacées de média ligadas ao desporto?

Respondeu que, da sua experiéncia, e enquanto subdiretor de informacao responsavel

321/05/2020; via email

61



pelos estagios da SIC e do docente de Jornalismo, tem a ver com as preferéncias dos
candidatos e nao com nenhum tipo de segregacao: “A maioria dos alunos e candidatos a
estagiarios homens prefere o Desporto como 4area de trabalho”, refere, contudo, “em o
numero inverso, no caso das mulheres, apenas uma minoria prefere os temas do

Desporto”, conclui.

Questionou-se, entdo, se o défice tera a ver com o facto de as mulheres nao terem tanto
interesse pelo desporto ou por algum tipo de discriminagdo que ainda possa existir.
Explicou que a “discriminacao em funciao do género foi ultrapassada ha mais de uma
década”, contudo, diz que continua a ser uma questao de “escola” e “de gosto das
jornalistas mulheres”, que preferem dedicar-se a temas mais sociais, culturais ou de

politica.

Foi depois questionado se achava que as noticias sdo escritas para um ptblico masculino,

tendo prontamente respondido que, na televisao, nao sente isso.

Por fim, questionou-se se quando as noticias de desporto sao escritas, escrevem-nas para
um publico masculino. Respondeu que “nao necessariamente”. Os textos televisivos sao

curtos, e, por norma, nao sao nunca escritos em funcao do género dos telespectadores.
Analise a Jornalista de desporto da SICNoticias — Cristiana Queirés Alves®

Cristiana Queir6s Alves, é mestre em Jornalismo, tendo exercido diversas profissoes
antes de ser jornalista. Desses trabalhos, uns mais temporarios, outros com maior
longevidade, destaca as funcoes que exerceu numa clinica de estética, onde foi
responsavel pelo departamento de comunicacao e fez promog¢ao em varios eventos. A
entrada na SIC, foi resultado de um estagio, onde e pela area do desporto no jornalismo.
Teve depois uma proposta da SportTV, onde trabalhou durante nove meses como
produtora editorial e fez algumas pecas e reportagens. Regressou a SIC em 2018 para a

equipa de desporto.

Questionada sobre a escolha do jornalismo desportivo respondeu que o desporto
“sempre fez parte” da sua vida. Praticou atletismo e voleibol, mas enquanto espectadora
era o futebol que captava a sua atencdo. Ia a jogos acompanhada pelo pai e estudou,
durante o secundario, em frente a um estadio da Primeira Liga de futebol, onde assistia
de perto a dindmica dos treinos, dos jogos e das grandes competi¢coes. Assim que foi
estagiar para a SIC mostrou logo vontade de ir para a editoria de desporto, o que

aconteceu.

20/05/2020; via email
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Colocou-se depois a questdo de saber se pelo facto de ser mulher, foi mais dificil ingressar
no meio. Disse que apesar da evolucao “temos que reconhecer que, uma mulher continua
a despertar algum ceticismo em algumas situacoes”. Sente, por isso, que tem de “mostrar
mais vezes o que sabe”, tem de defender mais as suas ideias. Acrescenta que a
desconfianca é mais notdria numa fase inicial da carreira, em que se chega a um cenéario
onde os homens predominam sobre as mulheres. Contudo, na SIC, a experiéncia foi
diferente, até porque a editora de desporto é mulher, a coordenadora dos jornais de

desporto também é mulher, e h4 outras mulheres na equipa.

Foi perguntado depois, como foi a integracao na altura em que chegou a redacao, tendo
dito que “foi boa e muito facil”. Diz ter sido bem recebida pela editoria e por todas as
outras. Enquanto estagiaria, sentiu sempre muito apoio dos colegas, todos a ensinaram
e ajudaram a evoluir. Quando regressou para trabalhar e entrar na equipa de desporto
foi exatamente igual; os processos mudam um bocadinho de televisdo para televisao e
voltou a aprender os da SIC, razao pelo que os colegas foram essenciais. O facto de ser

mulher nunca fez diferenca na forma como a receberam e a ajudaram.

Ja quanto as dificuldades que surgiram, respondeu que, de uma forma inicial, foi
perceber as dinamicas de tudo, “pois quando entramos num trabalho novo, que acarreta
tanta responsabilidade, temos necessariamente de interiorizar bem os processos de
como é que se faz”. E continua: “No dia a dia, vao sempre surgindo desafios, e ainda bem,
porque é esse o encanto, claro que, passar da teoria a pratica muda tudo. No terreno, por
mais dificuldades que surjam, o trabalho tem que ser feito.” Refere, ainda, que teve
colegas “impecaveis”, que a orientaram e partilharam experiéncias e, por isso,

minimizaram as dificuldades que pudesse estar a sentir.

Questionou-se depois, se pelo facto de ser uma mulher a ingressar na area do desporto,
uma area muito dominada pelos homens, teve alguma dificuldade acrescida
relativamente aos seus colegas do sexo masculino. Respondeu ter sentido que em alguns
momentos teve de “mostrar” que percebia de futebol. Que sabia do que estavam a falar,

e sobretudo que sabia o que estava a dizer.

Disse ainda que o futebol ndo surgiu nos seus interesses recentemente, mas que
acompanha o desporto de forma geral e o futebol em particular desde que se lembra. E
“facil” cair na piada de ser mulher num mundo de homens e sente que de vez em quando
as mulheres tém de se impor: “Em algumas situacoes, temos de defender mais as nossas
ideias ou as nossas perguntas perante alguns homens, que, a partida (rarissimos casos
felizmente) se mostram resistentes a reconhecer o valor de uma pergunta feita por uma

mulher”.
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Ja se o desporto continua a ser visto como um contetdo feito por e para homens, a
jornalista respondeu que “nao”, destacando que “Ha cada vez mais mulheres (e 6timas
profissionais) que quebram esse estigma, ndo s6 no que diz respeito ao jornalismo, mas

em todas as vertentes do desporto”.

Em relagdo ao facto de serem mais mulheres a concluirem cursos de jornalismo ou
similares, e, mesmo assim, continuarem a estar em minoria nas redagoes de média
ligadas ao desporto, a jornalista entende que as mulheres “tém conquistado esse espaco,
nao so pelo aproveitamento nas universidades, mas também porque agora sao dadas as
mulheres oportunidades de exercer trabalhos que durante muito tempo foram
associados a homens”. Contudo, refere que, “ainda que essa diferenca que ainda existe
(ainda que cada vez menos) e, tem muito que ver com herancas passadas”. Durante
muitos anos, o jornalismo desportivo “era para os homens, as redacoes eram dominadas
por homens” e s6 mais tarde é que as mulheres “entraram nesse mundo”, dai a diferenca

Nnos numeros.

Se algum vez sentiu discriminagdo negativa ou positiva pelo facto de ser mulher,
respondeu que discriminada “nao”, mas, sublinha que esta sujeita “a piadas que, por
vezes, colocam em causa” o seu profissionalismo. Diz que, na rua, por exemplo, em certas
entrevistas a adeptos, é comum passar por situacoes que nao se verificariam se fossem
homens: “Se nao gostarem de alguma pergunta, o recurso a justificacdo é mulher, nao
percebe nada disto é mais usado”. Acredita que cabe a mulher “desmistificar” essa ideia,

que, felizmente é cada vez menos visivel”, conclui.

Perguntado como se explica o facto de as mulheres continuarem em minoria no
jornalismo desportivo, respondeu que acha que é “sobretudo por uma questdo de
interesses pessoais”. Diz ser “verdade” que sao mais mulheres a concluirem os cursos de
jornalismo e também sao cada vez mais mulheres que “mostram gosto pelo desporto”,
contudo, “nem sempre foi assim. Diz mesmo ja ter passado por duas redacoes e em
ambas existirem varias mulheres a fazer jornalismo desportivo, pelo que, acredita que,

no futuro, essa diferenca, deixara de existir”.

Questionada se essa diferenca pode ser justificada pelo facto de as mulheres nao terem
tanto interesse pelo desporto ou ainda por algum tipo de discriminacao, respondeu,
“exatamente”, mas que “isso também est4d a mudar e ainda bem”. Diz que ja nao faz
sentido ha muito tempo distinguir profissdes para homens e mulheres: “Profissoes e tudo
o resto, mas, neste caso, estamos a falar de jornalismo desportivo, e a verdade ¢é que, se
ligarmos a televisao em qualquer canal que passe noticias de desporto, vemos que ha

cada vez mais mulheres.”
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Perguntou-se, entdo, se na redacao, quando escrevem as noticias de desporto, as
escrevem para um publico masculino. Foi perentéria ao dizer: “ndo, de todo”. E
contextualizou: “Escrevemos as noticias para o pablico em geral, de forma a que todos
as compreendam, homens, mulheres, mais novos, mais velhos, mais ou menos
instruidos, com mais ou menos conhecimentos de desporto”. Afirma que essa é a funcao
do jornalismo, informar todos. Se existisse distincao de géneros nesse sentido, sublinha,

“estaria tudo muito errado”.

Por fim, procurou saber-se em relagdo aos principais intervenientes desportivos, se
alguma vez sentiu discriminacao por parte de jogadores, treinadores ou dirigentes pelo
facto de ser mulher. Respondeu crer que “existe uma maior curiosidade, as vezes;
curiosidade pelo interesse que as mulheres tém pelo desporto, pela forma como vao
conduzir as coisas”. Podera existir alguma relutancia, mas no caso da entrevistada, nunca
sentiu que ser mulher influenciasse uma entrevista ou uma reportagem com esses

intervenientes.

5.3 Discussao de resultados

Neste capitulo comecaremos por abordar os resultados relativos a analise dos programas
de comentario/analise desportiva dos trés canais aqui em apreciagao. Iremos comecar
por apurar os resultados possiveis de extrair das tabelas n.® 14 a n.° 22. Assim, e por
forma a termos uma visdo global dos dados apresentados nas referidas tabelas, os

resultados sdo os seguintes:

Tabela n.® 23 — Resumo das tabelas n.°14 a n.° 22

CANAL
SICNoticias TVI24 CMTV TOTAL
DIAS ANALISADOS 10 10 10 30
DIAS SEM
PROGRAMA 3 (o} o 3
DESPORTIVO

PRESENCAS
MASCULINAS NA 6 9 3 18
APRESENTACAO

PRESENCAS

FEMININAS NA 1 1 7 9

APRESENTACAO
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PRESENCAS
MASCULINAS NO 22 26 34 82
COMENTARIO
PRESENCAS
FEMININAS NO o 3 o 3
COMENTARIO
CONTEUDO 10 10 10 30

Fonte: Autoria propria

Como podemos verificar, o futebol dominou o contetido em todos os dias/programas
analisados nos trés canais. Quando alguma outra modalidade era mencionada, tal

acontecia de forma pontual e, muitas vezes, para justificar o contetido base - Futebol.

No que diz respeito a apresentacao dos programas de comentario/analise desportiva dos
trés canais analisados, o racio é de 18 presencas masculinas para apenas 9 presengas
femininas. A presenca masculina na apresentacao é, por isso, o dobro da presenca
feminina. Destaque para a CMTV que, neste capitulo, apresenta trés presencas
masculinas para 7 presencas femininas. E o tinico canal em que o niimero de mulheres
na apresentacdo dos programas supera o nimero de homens. A SICNoticias e a TVI24,

apenas um dia/programa foi apresentado por uma mulher jornalista.

Quanto ao comentario desportivo, a diferenca é muito significativa. O racio é de 82
presencas masculinas, para apenas 3 presencas femininas. Salienta-se a TVI24 com 3
presencas femininas entre os comentadores dos seus programas, enquanto a SICNoticias
e a CMTV nao registaram a presenca de qualquer mulher entre os comentadores dos seus

programas. O que se confirma uma clara desigualdade de género nesta area.

Quanto as entrevistas, e na impossibilidade de poder confrontar respostas dos diversos
diretores de informacgao e de mais mulheres jornalistas que pretendiamos entrevistar,
iremos confrontar as respostas do subdiretor de informacdo da SICNoticias com a

jornalista também da SICNoticias.

Nas duas entrevistas desta investigacao, verificamos haver discordancia entre o que ¢é

referido por Pedro Cruz e por Cristiana Alves nos seguintes aspetos:

e Pedro Cruz considera que hoje em dia nao é dificil para uma mulher ser
jornalista na area desportiva; Cristiana Alves considera haver uma
evolucao, mas a mulher continua a despertar algum ceticismo em
algumas situacoes, que tem de mostrar mais vezes o que sabe e que

tem de defender mais as suas ideias.
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Pedro Cruz justifica o facto de as mulheres estarem em minoria nas redacoes de
média ligadas ao desporto, havendo mais mulheres a concluirem cursos de
jornalismo e similares, com base nas preferéncias que cada um tem,
sendo que refere, no caso das mulheres, apenas uma minoria prefere
os temas de desporto; Cristiana Alves, por seu lado, diz que a diferenca que
ainda existe (ainda que cada vez menos) e que tem muito que ver com
herancas passadas, pois durante muitos anos o jornalismo desportivo
era para os homens, as redacoes eram dominadas por homens e s6

mais tarde é que as mulheres entraram nesse “mundo”.

Por outro lado, existe concordancia nos seguintes pontos:

Pedro Cruz diz que o desporto nao é visto como um conteudo feito por e
para homens. Refere ainda que nao é correto pensar-se que o
desporto, nomeadamente o futebol, continua a interessar muito mais
ao publico masculino do que ao publico feminino; Cristiana Alves
também entende que nao, e que “ha cada vez mais mulheres (e 6timas
profissionais) que quebram esse estigma, nao s6 no que diz respeito

ao jornalismo, mas em todas as vertentes do desporto”.

Pedro Cruz diz que ndo sente que na televisao as noticias desportivas
sejam escritas para um publico masculino; Cristiana Alves também diz
que nao. As noticias sao escritas para o publico em geral de forma a
que todos as compreendam. Diz mesmo que essa é a funcao do

jornalismo, informar todos.
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Capitulo VI.

Conclusoes, Limitacoes a Investigacao e
Investigacao Futura
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6.1 Conclusoes

Quanto a primeira questao de investigacao colocada verifica-se que existe desigualdade
de género nos programas de comentario/anéalise desportiva da televisao portuguesa. O

racio € de 82 presencas masculinas, para apenas 3 presencas femininas.

Quanto a segunda constata-se também uma desigualdade de género na apresentacao
desses mesmos programas de comentario/analise desportiva. No que diz respeito a
apresentacdo dos programas de comentario/analise desportiva dos trés canais
analisados, o racio é de 18 presencas masculinas para apenas 9 presencas femininas. A

presenca masculina é por isso o dobro das presencas femininas.

Por ultimo, quanto a terceira questdo de investigacdo, continua a verificar-se uma
discriminacdo negativa das mulheres jornalistas nas redacoes desportivas. Ambos os

entrevistados responderam que as mulheres estio em minoria nestas redagoes.

Nao se confirma a tese de Pinheiro (2008) no que diz respeito a justificacao de que, pelo
motivo dos jornalistas desportivos serem em grande nimero do sexo masculino, haver
impacto no tipo de cobertura jornalistica que é feita. Pelo contrario. O ptiblico alvo é geral

e nao preferencialmente do sexo masculino, como indiciam as entrevistas.

Nao se confirma também o defendido por Jacinto et al. (2015) e Aradjo (2017). Ora, a

presenca feminina nas redacoes de desporto ja € menos distante da do homem.

Também se confirmou que o desporto feminino ainda denota um enorme défice de
cobertura mediatica e que o tema futebol masculino domina o jornalismo nas redacoes

desportivas e os programas de comentario desportivo.

Concluimos também que quando surge a primeira mulher como comentadora, tal
acontece num programa em que o nimero de comentadores do sexo masculino também
subiu exponencialmente. Nesse programa, os comentadores do sexo masculino eram 5

para apenas uma mulher comentadora.

Podemos concluir ainda que os dois entrevistados nesta investigacao concordam que o

desporto nao € visto como um conteado feito por e para homens.

Também ambos estdo de acordo em que na televisdo as noticias desportivas sejam

escritas especificamente para um publico masculino.

Concluimos que nao houve convergéncia relativamente a facilidade/dificuldade para

uma mulher ser jornalista na area desportiva.
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Ainda quanto a justificacdo para o facto de embora haver mais mulheres a concluirem
cursos de Jornalismo e similares, em contraponto com o nimero reduzido de mulheres
nas redacoes de média ligadas ao desporto, ambos os entrevistados emitiram opinides

nao concordantes.

Como referiu Coelho (2003): “uma mulher que parece entender de desporto continua a
ser vista como acaso curioso”. Tal assercao retira-se das declaragoes de Cristiana Alves
quando refere que, por exemplo, “em certas entrevistas a adeptos, € comum passar por
situacOes que nao se verificariam se fossem homens”. E conclui com um indicio claro de
permanéncia de desigualdade: “Se [0s entrevistados homens] nao gostarem de alguma

pergunta, o recurso a justificagao ‘¢ mulher, nao percebe nada disto’ € mais usado.”

Em suma, este estudo indicia alguns avancos no caminho da equidade, contudo, ainda
muito escassos e ténues, com percecoes muitas vezes equivocadas sobre o que é, afinal,
um contexto de equidade no desporto, nas redacées desportivas e no comentario

desportivo na televisao.

6.2 Limitacoes a Investigacao

Neste capitulo, salientamos como grande limite a este estudo a sua reduzida amostra nas
entrevistas, apenas duas. De facto, apenas um diretor de informacao e uma jornalista
terem acedido a entrevista, sendo os dois da mesma entidade de média, dificulta uma

percecao mais abrangente, relativamente ao universo aqui em estudo.

Também relativamente as jornalistas, poder-se-ia tentar perceber se a opiniao de cada
uma delas tinha cabimento no comportamento que os canais televisivos a que pertencem
registam na analise a esses programas desportivos. E ainda, se a opinido dos seus

diretores de informacao é consentanea com a de cada uma delas.

6.3 Investigacao Futura

Sao algumas as possibilidades de linhas de investigacao futura. A primeira poderia partir
de uma anélise a um conjunto alargado e diversificado de estudantes universitarios dos
cursos de Jornalismo e similares, para se perceber se, de facto, o nimero de mulheres
nesses cursos interessadas pela area de desporto é, na realidade, menor que as mulheres

interessadas em outras areas de jornalismo.
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E, ainda, pertinente um estudo deste género, com uma amostra mais vasta, seja no que
diz respeito aos diretores de informacdo, seja ainda relativamente as mulheres

jornalistas.
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Guiao de entrevista para Jornalistas

O texto em itdlico destina-se ao/s entrevistador/es

- Cumprimentar.
- Solicitar autorizacdo para fazer gravacgdao audio.
-Ja a gravar, explicar que estes dados sdo para um estudo académico.

- Perguntar se o/a entrevistado/a autoriza ser identificado pelo nome no trabalho ou

prefere o anonimato.

- Dizer data, hora e local para ficar gravado.

Informacao da entrevista
Data:

Hora de inicio:

Hora de fim:

Local da entrevista:

Dados demograficos

Nome: Cristiana Sofia Queiros Alves

Data de nascimento ou idade: 2 Novembro 1990 (29 anos)
Contactos (telefone e e-mail): cqalvessic.impresa.pt
Género: Feminino

Licenciatura/Escolaridade: Mestrado em Jornalismo

Profissdo atual: Jornalista

Perguntas sobre a fase anterior a profissao:

- Antes de ser jornalista desportiva exerceu outra profissao?
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- Qual?

Antes de ser jornalista tive varios trabalhos, uns mais temporéarios e outros com maior
longevidade. Ja trabalhei na restauracao, em lojas de roupa, numa clinica de estética
onde fui responsavel pelo departamento de comunicacdo e fiz promocdo em varios

eventos.

Perguntas para Jornalistas:

- Quando surgiu o gosto pelo jornalismo?

Acho que a primeira vez que pensei seguir jornalismo tinha 15 anos. Sempre fui uma
pessoa atenta ao que se passava (tanto através de noticias, como no que me rodeava). A
curiosidade de saber sempre mais fez-me pensar que o jornalismo seria um bom caminho

para mim.
- E em relacao ao seu percurso profissional?

No segundo ano do mestrado tive de escolher um estagio. A SIC sempre foi a minha
primeira opcao e acabei por ser escolhida na entrevista. Estagiei durante 6 meses onde
confirmei o meu “gosto” pela profissdo. Depois disso tive uma proposta da SportTV onde
trabalhei durante 9 meses. La fui produtora editorial, mas também contava para a
redacao e fui fazendo algumas pecas e reportagens. Percebi que a producao, apesar dos
seus encantos, ndo era o que me apaixonava. Voltei para a SIC onde estou desde 2018,

na equipa de desporto.
- Porqueé o jornalismo desportivo?

O desporto sempre fez parte da minha vida desde mitada. Pratiquei atletismo e voleibol,
mas o futebol captava a minha atencdo enquanto espectadora. O meu pai levava-me a
todos os jogos e eu estudei durante o secundario em frente a um Estadio da Primeira
Liga, ou seja, assistia de perto a dinamica dos treinos, dos jogos e das grandes
competi¢oes. Quando vim estagiar para a SIC mostrei logo vontade de ir para a editoria
de desporto e assim foi. Percebi que o meu interesse nao era s6 pessoal, enquanto

profissional é o que mais me entusiasma também.
- Foi dificil ingressar neste meio pelo facto de ser mulher?

Apesar da evolucao que temos de reconhecer, uma mulher continua a despertar algum
ceticismo em algumas situacoes. A sensacao que tenho é que temos de mostrar mais

vezes 0 que sabemos, temos de defender mais as nossas ideias. Tudo isto numa fase
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inicial em que chegamos pela primeira vez a um cenario que tem mais homens do que
mulheres. Na SIC a experiéncia foi diferente, até porque a editora de desporto € mulher,
a coordenadora dos jornais de desporto também é mulher e ha outras mulheres na

equipa.
- Na altura em que chegou a redacao, como foi a integracao?

Boa e muito fécil. Fui muito bem recebida pela minha editoria e por todas as outras.
Enquanto estagiaria senti sempre muito apoio dos meus colegas. Todos me ensinaram e
ajudaram a evoluir. Quando regressei para trabalhar e entrar mesmo na equipa foi
exatamente igual. Os processos mudam um bocadinho de televisao para televisao e eu
voltei a aprender os da SIC, por isso os meus colegas foram essenciais. O facto de ser

mulher nunca fez diferenca na forma como me receberam e me ajudaram.
- Que dificuldades surgiram?

De uma forma inicial foi perceber as dinamicas de tudo. Quando entramos num trabalho
novo, que acarreta tanta responsabilidade, temos necessariamente de interiorizar bem
os processos de “como € que se faz”. No dia a dia vao sempre surgindo desafios, e ainda
bem porque é esse o encanto. Claro que passar da teoria a pratica muda tudo. No terreno
por mais dificuldades que surjam o trabalho tem de ser feito. No meu caso tive colegas
impecaveis que me orientaram e partilharam experiéncias comigo, por isso minimizaram

as dificuldades que pudesse estar a sentir.

- Acha que, pelo facto de ser mulher e ingressar na area do desporto, que é
uma area muito dominada pelos homens, que teve alguma dificuldade

acrescida relativamente aos seus colegas do sexo masculino?

O que senti foi que em alguns momentos tive de “mostrar” que percebia de futebol. Que
sabia do que estavam a falar e sobretudo que eu sabia o que estava a dizer. Que o futebol
nao surgiu nos meus interesses recentemente, mas que acompanho o desporto de forma
geral e o futebol em particular desde que me lembro. E “f4cil” cair na piada de ser mulher
num mundo de homens e sinto que de vez em quando temos de nos impor. Em algumas
situacoes temos de defender mais as nossas ideias ou as nossas perguntas perante alguns
homens, que a partida (rarissimos casos felizmente) se mostram resistentes a reconhecer

o valor de uma pergunta feita por uma mulher.

- Acha que o desporto continua a ser visto como um tema feito por, e para

homens?
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Acho que ndo. H4 cada vez mais mulheres (e 6timas profissionais) que quebram esse
estigma. Nao s6 no que diz respeito ao jornalismo, mas em todas as vertentes do

desporto.

- Na sua opinido, sendo mais as mulheres a concluir cursos de jornalismo ou
similares, porque continuam elas a estar ainda em minoria nas redacoes de

média ligados ao desporto?

Acho que as mulheres tém conquistado esse espaco, nao s pelo aproveitamento nas
universidades, mas também porque agora nos sao dadas oportunidades de exercer
trabalhos que foram associados a homens durante muito tempo. Acho também que essa
diferenca que ainda existe (ainda que cada vez menos) tem muito que ver com herancas
passadas. Durante muitos anos o jornalismo desportivo era para os homens, as redacoes
eram dominadas por homens e s6 mais tarde é que as mulheres entraram “nesse mundo”,

dai a diferenca nos ntimeros.

- Alguma vez se sentiu discriminada (negativamente ou positivamente) pelo

facto de ser mulher?

Discriminada n3o, mas estamos obviamente sujeitas a piadas que por vezes colocam em
causa o nosso profissionalismo. Na rua, por exemplo, em certas entrevistas a adeptos é
comum passar por situacoes que nao se verificariam se fossemos homens. Se nao
gostarem de alguma pergunta o recurso a justificacao “é mulher, nao percebe nada disto”
¢ mais usado. Mas também acredito que cabe a mulher desmistificar essa ideia que

felizmente é cada vez menos visivel.

- Na sua opiniao, como se explica o facto de as mulheres continuarem em

minoria no jornalismo desportivo?

Eu acho que é sobretudo por uma questo de interesses pessoais. E verdade que sao mais
mulheres a concluir os cursos de jornalismo, e também ¢é verdade que cada vez mais
mulheres mostram gosto pelo desporto, mas nem sempre foi assim. J4 passei por duas
redacOes e em ambas existem varias mulheres a fazer jornalismo desportivo, por isso

acredito que no futuro essa diferenca deixara de existir.

- Essa diferenca pode ser justificada pelo facto de as mulheres nao terem

tanto interesse pelo desporto ou ainda por algum tipo de discriminacao?

Exatamente, mas isso também esta a mudar e ainda bem. J& nao faz sentido ha muito
tempo distinguir profissdes para homens e mulheres. Profissoes e tudo o resto, mas neste
caso estamos a falar de jornalismo desportivo e a verdade é que se ligarmos a televisao

em qualquer canal que passe noticias de desporto, vemos que ha cada vez mais mulheres.
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- Na redacao, quando as noticias de desporto sao escritas, escrevem-nas

objetivamente para um publico masculino?

Nao, de todo. Escrevemos as noticias para o publico em geral, de forma a que todos as
compreendam. Homens, mulheres, mais novos, mais velhos, mais ou menos instruidos,
com mais ou menos conhecimentos de desporto. Essa é a funcao do jornalismo, informar

todos. Se existisse distin¢ao de géneros nesse sentido, estaria tudo muito errado.

- Em relacao aos principais intervenientes desportivos, alguma vez sentiu
discriminacao por parte de jogadores, treinadores ou dirigentes pelo facto

de ser mulher?

Creio que existe uma maior curiosidade as vezes. Curiosidade pelo nosso interesse no
desporto, pela forma como vamos conduzir as coisas. Podera existir alguma relutancia,
mas no meu caso em particular nunca senti que ser mulher influenciasse uma entrevista

ou uma reportagem com esses intervenientes.
Agradecer.

Dizer hora do fim da entrevista e desligar a gravacao.9
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Anexo B — Guiao de entrevista a Diretores de

Informacao
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Guiao de entrevista para Diretores de

Informacao

O texto em itdlico destina-se ao/s entrevistador/es

- Cumprimentar.
- Solicitar autorizacgdo para fazer gravagdo qudio.
-Ja a gravar, explicar que estes dados sdo para um estudo académico.

- Perguntar se o/a entrevistado/a autoriza ser identificado pelo nome no trabalho ou

prefere o anonimato.

- Dizer data, hora e local para ficar gravado.

Informacao da entrevista

Data:
Hora de inicio:
Hora de fim:

Local da entrevista:

Dados demograficos

Nome: Pedro Cruz

Data de nascimento ou idade: 49

Contactos (telefone e e-mail): pedrocruz@sic.pt
Género: Masculino

Licenciatura/Escolaridade: Ciéncias da Comunicacao

Profissao atual: Jornalista, subdiretor Informacao SIC
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Perguntas sobre a fase anterior a profissao:

- Antes de ser diretor de informacao exerceu outra profissao?

Ser diretor de Informac¢ao nao é uma profissao. E uma funcao, necessariamente sempre
temporaria e finita; a minha profissao € jornalista, desde sempre. Estar diretor de

Informacgao é um acaso.

- Qual?

Perguntas para Diretores de Informacao:

- Como surgiu a oportunidade de ser diretor de informacao?

Fui convidado pelo Diretor de Informacao, Ricardo Costa, para integrar a Direcao de

Informacao da SIC, com a funcao de subdiretor.
- E em relacao ao seu percurso profissional?

Sou jornalista desde 1992; trabalhei em radios locais, no Diario de Noticias e na TSF.
Estou na SIC desde 1998; fui Chefe de Redacao da SIC no Porto; Estou na direcao da SIC

desde 2016.
- Encontrou algumas dificuldades?

Nao sei o que entende por dificuldades; no inicio do meu percurso, durante quatro anos,
recebia a recibos verdes, tal como acontece ainda hoje, em varias areas; Tirando a
questdo contratual, as dificuldades de acesso a profissdo, em 1992, eram bastante
diferentes das de hoje; havia uma grande mudanca na comunicacao social em Portugal,
com a abertura das TV’s a privados; foi uma excelente época para estar 4 procura do

primeiro trabalho como jornalista.

- Considera que é mais dificil para uma mulher ser jornalista na area

desportiva?

Hoje em dia, ndo. Julgo que ao nivel das repérteres, nos altimos anos, foi crescendo
exponencialmente o nimero de mulheres a cobrirem a area do Desporto; o que parecia
«estranho» ha uma década estd hoje completamente consolidado e nao é sequer uma

questao. Quando se pensa em contratar alguém para a area, ja nao se pensa no género.

- Acha que o desporto continua a ser visto como um tema feito por, e para

homens?
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Nao. Julgo que, e isto é um achémetro, o desporto - nomeadamente o futebol - continua

a interessar muito mais ao ptiblico masculino do que ao puiblico feminino.

- Na sua opinido, sendo mais as mulheres a concluir cursos de jornalismo ou
similares, porque continuam elas a estar ainda em minoria nas redacoes de

média ligados ao desporto?

Da minha experiéncia, enquanto subdiretor de Informacao, responsavel pelos estigios
na SICV e docente de jornalismo, tem a ver com as preferéncias dos candidatos e nao
com nenhum tipo de segregacao; a maioria dos alunos e candidatos a estagiarios homens
prefere o Desporto como area de trabalho; o niimero é inverso no caso das mulheres -

apenas uma minoria prefere os temas do Desporto.

- Na sua opiniao, como se explica o facto de as mulheres continuarem em

minoria no jornalismo desportivo?
Pela mesma razao que apontei anteriormente.

- Essa diferenca tera a ver com o facto de as mulheres nao terem tanto
interesse pelo desporto ou por algum tipo de discriminacao que ainda possa

existir?

Como ja expliquei, a «discriminacao» em funcao do género foi ultrapassada ha mais de
uma década; continua, na minha Otica, a ser uma questao de escola e de gosto das
jornalistas mulheres que preferem dedicar-se a temas mais sociais, culturais ou de

politica;
- Acha que as noticias, sao escritas para um publico masculino?
Na televisao nao sinto isso.

- Na redacao, quando as noticias de desporto sao escritas, escrevem-nas

objetivamente para um publico masculino?

Nao necessariamente. Os textos televisivos sao curtos e por norma nao sao nunca escritos

em func¢ao do género dos telespetadores.
Agradecer.

Dizer hora do fim da entrevista e desligar a gravacao.
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