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Resumo

O styling é considerado uma das artes de design e pretende tornar o produto mais
atraente para o consumidor e esta presente em tudo o que se consome diariamente,
principalmente no universo online. Tendo em conta as competéncias adquiridas na
Licenciatura e Mestrado, o interesse em realizar um estagio curricular e o gosto pela
disciplina de styling, surgiu a oportunidade de estagiar pelo periodo de seis meses com

o stylist e produtor de moda, Filipe Carrigo.

Dando assim origem a este relatorio de estagio, onde se aborda as diferentes tipologias
do styling na teoria e na pratica, recorrendo aos projetos realizados durante o estagio.
Na primeira fase foi utilizada uma metodologia nao intervencionista, na qual
contextualiza-se o corpo, a roupa e a moda como base para o topico investigativo, o
styling, a sua evolucao, figuras influentes da area, as varias tipologias presentes e o
diretor de arte. Ja na segunda parte, recorrendo a uma metodologia intervencionista,
exploram-se os projetos de diferentes tipologias do styling realizados no estagio e uma

anéalise dos processos e competéncias necessarios para a realizacao dos mesmos.

A realizacdo deste estigio curricular foi uma experiéncia extremamente enriquecedora,
tendo em conta que foi o primeiro contacto profissional com o meio, que proporcionou

um conjunto de competéncias e habilidades, pessoais, artisticas e profissionais.
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Abstract

Styling is considered one of the arts of design and aims to make the product more
attractive to the consumer and is present in everything that is consumed on a daily basis,
especially in the online universe. Taking into account the skills acquired during my
undergraduate and master's degrees, my interest in doing an internship and my love of
styling, the opportunity arose to do a six-month internship with stylist and fashion

producer Filipe Carrico.

This internship report addresses the different types of styling in theory and practice,
using the projects carried out during the internship. In the first phase, a non-
interventionist methodology was used, in which the body, clothes and fashion are
contextualized as the basis for the investigative topic, styling, its evolution, influential
figures in the area, the various typologies present and art direction. The second part,
using an interventionist methodology, explores the different types of styling projects
carried out during the internship and an analysis of the processes and skills needed to

carry them out.

This internship was an extremely enriching experience, as it was my first professional
contact with the environment, which provided a set of personal, artistic and professional
skills and abilities.

Keywords

Styling;Project;Fashion brands;Commercial Styling;Personal Styling
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Introducao

O styling e a producao de moda sdo um importante meio de comunicagdo das marcas de moda.
Ambos constroem uma imagem como meio de interpretaciao de histérias, conceitos, temas e
tendéncias (Ferreira, F., 2016, p.2). A moda esti presente no dia a dia de todos, com diversas
formas e feitios, seja na rua, onde nos cruzamos diariamente por centenas de pessoas; nas redes
sociais, onde milhdes de pessoas publicam todos os dias trends, como: outfit check; em filmes,
séries e campanhas publicitarias onde sao criadas personagens, seja o vestuario o protagonista ou

nao.

O produtor de moda e o stylist sdo os responsaveis por uma grande parte desta exposi¢ao da moda
no quotidiano, sendo o stylist o responsavel por criar o styling, que consiste na criacao de imagens
e narrativas conforme a identidade da marca ou do individuo, de forma a agregar valor e
significado para o consumidor. Existem varios tipos de styling, cada um com as suas
caracteristicas. Esta profissao tem inicio na década de 1920, sendo que, s6 nos anos 60 a mesma

aproxima-se da funcao do stylist dos dias de hoje (Polldanen et al., 2019, pp.369-387).

A indtstria da moda influencia e interfere diariamente na vida das pessoas, promovendo
mudangas sociais. O vestuario é uma ferramenta béasica para a criacao de identidade e imagem
pessoal, podendo também indicar determinado grupo social. O fator em evidéncia é a importancia
do visual, fazendo com que o consumo aumente exponencialmente gerando rotatividade no
mercado financeiro e lucro para as empresas da area em contrapartida, financia meios ilegais de

trabalho (Damasceno et al., 2019, pp.54-60).

Tendo em conta o contexto e as competéncias adquiridas na licenciatura em Design de Moda na
FAUL e no Mestrado de Branding e Design de Moda da Universidade da Beira Interior, em
parceria com o IADE — Creative University, realizou-se um estagio curricular com Filipe Carrico,
stylist e produtor de moda, com o objetivo de validar e aplicar as competéncias adquiridas, com
experiéncia pratica e aplicagdo no mercado. A experiéncia profissional é fundamental de forma a
aplicar os conhecimentos e competéncias adquiridos nos anos de Licenciatura e Mestrado, bem
como adquirir novos conhecimentos e competéncias praticas especificas. Estas sdo as principais

razoes que sustentam a opc¢ao pela realizacao de um estagio.

Durante este estagio foram realizados diversos projetos em diferentes areas de produgado de moda
e do styling, que serdo apresentadas ao longo dos capitulos deste relatério. Acompanharam-se
diretamente os projetos e trabalhos do stylist e produtor de moda Filipe Carrigo, durante todas as

etapas do processo, pré-producao; producao e poés-produgao.

Este estégio, agora transformado em relatorio, pretende responder as seguintes questoes: quais
sdo os conhecimentos e competéncias necessarias para exercer a profissdo? Como se desenvolve
um projeto de styling? Tendo como contexto a atualidade e o caso de estudo com o profissional

Filipe Carrigo.



Objetivos

Objetivos gerais

Complementar e consolidar a aprendizagem teérico-pratica, através da experiéncia profissional.

Objetivos especificos

Evolucao pessoal e profissional, através da aprendizagem e formacao profissional.

Aplicacao de métodos e técnicas de intervenc¢ao na area do styling.

Desenvolvimento de novas competéncias e aplicacdo das competéncias adquiridas durante a
licenciatura e no mestrado.

Aperfeicoar a capacidade de expressio verbal e técnica, através da interacao com profissionais do
ramo.

Iniciar uma rede de contactos profissionais que possam ser uteis para o desenvolvimento pessoal,

artistico e profissional na area.

Desenho de Investigacao

Este estigio curricular no ambito do Mestrado de Branding e Design de Moda, que consiste na
colaboragdo entre a Universidade da Beira Interior e o IADE, foi realizado com o stylist e produtor
de moda Filipe Carrico. Tem como objetivo principal a aplicacdo e aprofundamento do
conhecimento adquirido ao longo da licenciatura em Design de Moda e do Mestrado acima

referido, complementando com novos conhecimentos sobre styling e producdo de moda.

Pretende-se comecar por conhecer os varios tipos de styling, como styling de revista, televisao,
pessoal, entre outros, de que forma surgem e como sao elaborados estes trabalhos. Ao longo do
estagio é pretendido que a Estagiaria acompanhe o stylist Filipe e em casos pontuais colabore com
outros assistentes no desenvolvimento destes projetos diversificados, desde a pré a pés-producgao,
de forma a poder aplicar os conhecimentos ja adquiridos e desenvolver novas competéncias sobre

a area.

Jano Ambito de investigacao, e ainda numa primeira fase, foi elaborada uma revisao bibliografica
com as defini¢oes fundamentais e exemplos de produtores de moda e stylists. Esta primeira fase
foi fundamental para a realizacao do estagio curricular, recorrendo assim a uma anélise tedrica

do styling e dos elementos constituintes.

Na segunda parte sao apresentados exemplos de projetos desenvolvidos em contexto de estagio,

resultados, analise, discussao e conclusio.



Metodologia

Foi utilizada uma metodologia mista, sendo que na primeira fase deste relatério de estagio usou-
se a uma metodologia ndo intervencionista com base numa revisio bibliografica, recorrendo a
livros, artigos, revistas de moda, entre outras fontes secundarias, de forma a obter a caracterizacio

do topico de investigacao.

Ja na segunda parte, utilizou-se uma metodologia intervencionista foram desenvolvidos varios
projetos de participagdo ativa, onde a mestranda observou e interveio diretamente nos projetos
de producao de moda e styling da autoria de Filipe Carrigo, em diversas areas de produto de moda

onde se inclui o vestuario.

Por fim foi elaborada uma anélise, discussao e conclusio onde se pretende responder as questoes

propostas.



Capitulo 1. Revisao Bibliografica

1.1 A arte de vestir o corpo

O corpo é considerado uma midia priméria, um meio de comunicacdo social, um espaco
comunicacional. Quando nos encontramos com outra pessoa, automaticamente existe uma
grande troca de informacoes, tais como: visuais, olfativas, tateis, entre outras. Sem ser necessario
dizer algo, os dois corpos estao a comunicar por si. Ja a midia secundéria é através de um objeto
exterior ao corpo. Logo a roupa, desfile ou revista sdo secundéarias, onde um profissional de stylist
atua na construcao da imagem transmitida. A roupa é um objeto que transcende a sua imagem
por um suporte de informagao, ou seja, ver uma imagem na televisdo, pode considerar-se uma
midia terciiria pois recebemos esta informacao a distancia, apenas por estimulos visuais e
auditivos. E o crescimento destas midias terciarias, joga a favor dos profissionais de styling, os

construtores de imagens (Gardin, 2008, p.75).

O stylist como intérprete da moda, reinventa os looks, como faz uma reconstrucio das midias.
Segundo Garcia e Miranda (2005, p.31), um look é “uma organizacdo na construcao de

determinadas roupas, associadas a postura corporal, a atitude, cabelo, maquiagem, etc.”

A veste transmite codigos e significados através dos 5 sentidos, seja pelo toque do tecido, cheiro,
caimento, barulho, ou até mesmo pelo sabor, como das roupas comestiveis de sex-shops. Porém,
existem algumas limitagoes. Muitas vezes é necessario, revistas, ver a pessoa ou ir ao desfile para
que a leitura seja bem interpretada. Para haver qualquer uma das comunicagoes, é sempre
necessaria, a midia priméria, o corpo, pois uma informacao s6 é transmitida se o corpo puder

modifica-la (Monteiro, n.d., p.3).

1.2 O Corpo

O corpo é composto por um conjunto de tecidos ativos, 6rgaos e fluidos. S6 é possivel estar ou
fazer-se presente, através do corpo. Afirmam ainda que, o corpo material é que transforma a
existéncia em realidade, pois nao seria possivel viver num mundo material sem um corpo fisico.
Mas nao é um corpo nu que o diferencia dos outros seres humanos, mesmo havendo diferencas
anatomicas e fisionoémicas, entendidas como tracos distintivos. Ainda que como a mesma
composic¢ao da estrutura fisica, existe uma necessidade de diferenciar uns dos outros, trazendo

novos significados a este corpo (Castilho e Martins, 2005, p.32).

Segundo Castilho e Martins (2005, p.55), é necessario entender que o ser humano se expressa
pelo corpo, diferencia-se, reconstroéi e usa-o a seu favor, enquanto a sociedade observa. “O corpo
estd na sociedade, mas esta, por sua vez, esta no corpo” (Sabino, 2010, p.137). Ou seja, o corpo

acaba por ser transformado pelo ambiente envolvente.



Souza (2019, p.78), afirma que o corpo é um instrumento de comunicac¢ao. Ao falar no corpo, vém
ao de cima questbes sobre a imagem corporal, tais como o corpo real ou ideal, para Secchi (2009,
p. 229) este conflito “é imposto pela midia, que estimula a busca de solugoes pelas mulheres, como

dietas e cirurgias plasticas, muitas vezes prejudiciais a sadade fisica e mental”.

A busca por um ‘corpo perfeito’ estard sempre sendo uma busca referida a um ideal
inatingivel, uma vez que as imagens veiculadas na midia nada tém de humano e a
promessa de felicidade absoluta, plenitude e a temporalidade ai contida, empurram as
mulheres para a impossibilidade de adequar-se aos novos padroes estéticos (Souza, pp.

86-87).

O corpo é alvo de critica pela sociedade e a midia tem um papel fundamental quanto a imposicao
de padroes estéticos. Souza (2019, p.72) afirma que “a concecdo do que seja um corpo
esteticamente belo é sempre uma construcio cultural, que varia de acordo com as sociedades
existentes, variando, portanto, conforme as condicoes de producdo de cada sociedade”.
Complementa com o facto de todas as imagens serem corrigidas e retocadas, antes de serem
comercializadas, mostrando corpos irreais e inatingiveis. A publicidade e fotografia sao camplices

da distancia entre o imaginario e a realidade.

1.2.1 Biétipos Corporais

O biédtipo corporal muda consoante o metabolismo, a massa muscular, a quantidade de gordura e
a constituicao 6ssea. Estas caracteristicas sao genéticas sendo possivel alterar alguns aspetos, mas
ndo o seu bioétipo, independentemente da alimentagao ou exercicio fisico. O mais importante é
adaptar o estilo de vida, a dieta, a intensidade e o tipo de treino conforme o seu bi6tipo corporal.

(Zanin, 2022).

Segundo a autora Tatiana Zanin (Figura 1):

Ectomorfo — tipo fisico mais magro e esguio, membros compridos e ombros estreitos. Por norma
o seu metabolismo é mais rapido, como tal tém facilidade em perder peso, mas dificuldade em
ganhar massa muscular.

Mesomorfo — Tipo fisico magro e musculado, tronco mais desenvolvido e pouca gordura. Apesar
deste biétipo também ter um metabolismo rapido, estes nao tém dificuldade em ganhar massa
muscular.

Endomorfo — Tipo fisico mais baixo, arredondado, largo e com maior quantidade de gordura
acumulada. Estes tém um metabolismo mais lento e consequentemente mais facilidade em

acumular gorduras e dificuldade na perda da mesma.



o ————————

Fig. 1 — Biotipos Corporais. Fonte: Blog Tua Satide de Zanin, 2022.

1.2.2 Formas Geomeétricas

Por norma esta classificagdo dos biotipos é feita a partir de formas geométricas ou frutas (Figura
2). Segundo Hills & West (2020):

Maca — Ombros e quadril proporcionais, com uma cintura/barriga maior, com grande
probabilidade de ter um busto grande. As pecas estruturadas, tecidos encorpados e modelagens
cinturadas valorizam este bi6tipo;

Ampulheta — Ombros e quadris proporcionais, com uma cintura pequena e definida. Modelagens
que marquem as curvas e todos os métodos que evidenciem a cintura sdo mais utilizados para
valorizar;

Retangulo — Ombros quadrados e atléticos, cintura e quadris proporcionais, pouca definicao de
cintura. Como este bi6tipo nao tem muitas curvas, a melhor forma de o valorizar é criar uma
ilusao de cintura, com o uso da modelagem;

Pera / Triangulo — Ombros e cintura mais estreitos do que a parte inferior do corpo, coxas mais
largas e arredondadas. Destacar a parte superior da silhueta com tons claros e com detalhes
capazes de equilibrar os volumes. Criando um contraste com a parte inferior da silhueta usando
cores escuras para alongar a parte inferior do corpo;

Triangulo invertido — Ombros maiores que a cintura e a parte inferior, conhecida também como
a forma nadadora. Equilibrar as medidas, optando por partes inferiores volumosas de forma a

desviar a atencao do tronco.



Fig. 2 — Caracteristicas dos diferentes biotipos corporais. Fonte: blog Hills & West, 2020.

1.3 A Roupa

Independentemente do estilo, forma estética, cor, tecidos e detalhes, a roupa protege e cobre o
corpo e essa é a sua principal fungio.

O material téxtil é projetado para delimitar um espaco em torno do corpo, configurando
silhuetas que se apresentam segundo caracteristicas de forma, definindo linhas e
volumes, e mantendo com o corpo/suporte uma relacio de proximidade ou de

distanciamento (Souza, 2006, p.69).

A roupa, dependendo da forma como o individuo a usa, pode demonstrar uma individualidade ou
semelhanca a um determinado grupo. O traje ao longo dos anos este atribuia um estatuto a quem
o0 vestisse estava automaticamente a representar essa classe social. Mesmo dentro destes grupos,
a roupa € capaz de formar subgrupos. Para algumas culturas, simboliza nobreza, harmonia e
graca.

O Li-ki d4 a maior importancia ao simbolismo da roupa, que condiciona o porte nobre e
as virtudes daquele que a veste: é feita de doze faixas, como o ano, de doze meses
(harmonia); as mangas sao redondas (graca de movimento); a costura dorsal é reta

(retidao); a bainha, horizontal (paz do coracao) (Chevalier e Gheerbrant, 1991, p.496).

Para o homem moderno, a roupa continua a ser uma forma de mostrar que pertence a
determinado grupo ou classe social, apesar dos significados terem sido modificados com os anos.

O requinte social tornou-se cada vez mais presente.



A roupa - propria do homem, ja que nenhum outro animal a usa - é um dos primeiros
indicios de uma consciéncia da nudez, de uma consciéncia de si mesmo, da consciéncia
moral. E também reveladora de certos aspetos da personalidade, em especial do seu
carater influenciavel (modas) e do seu desejo de influenciar. O uniforme, ou uma peca
determinada do vestuario (capacete, boné, gravata etc.) indica a associacdo a um grupo,

atribuicdo de uma missao, um mérito... (Chevalier e Gheerbrant, 1991, p.496).

Ao longo da histéria a moda € vista como um c6digo metalinguistico, autorrenovado com o tempo
e produto de um ciclo vicioso alimentado pelo consumidor. Uma lingua é um sistema de c6digos,
e a roupa é por muitos considerada uma “lingua”. “Mensagens de perfil metalinguistico operam,
portanto, com o cbdigo e o presentifica na mensagem” (Chalub, 1987, apud Monteiro, n.d.,
p-4). Cox e Dittmar (1995, apud Monteiro, n.d., p.4) afirmam que a roupa é uma mistura de signos
que procuram em si o objetivo de comunicar. “Talvez mais do que outros materiais, roupas sdo
consumidas como func6es benéficas, mas também como significados simbdlicos de gosto, estilo

de vida e identidade” (Cox e Dittmar, 1995, apud Monteiro, n.d., p.4).

O fen6meno de generalizagio utilizado nas noticias parece ter sido utilizado pela industria da
moda. “Noticia é a informagdo transformada em mercadoria com todos os seus apelos estéticos,
emocionais e sensacionais; para isso a informacao sofre um tratamento que a adapta as normas
mercadolbgicas de generalizacdo, padronizacao, simplificacdo e negacdo do subjetivismo”
(Marcondes Filho, 1989, p.13). No entanto, a indtstria da moda explora a subjetividade da roupa
para vendé-las. Umas das preocupacées € que a roupa se transforme num manequim, visto que o
uso do mesmo estd cada vez mais presente nas campanhas publicitarias. Ao invés disso, a roupa
ganhou significados ligados ao proprio manequim. Ja nos desfiles os espetadores projetam-se nos
looks apresentados por modelos e esses sao escolhidas quase para se delir, de forma que o
espetador se substitua pelo modelo em questio e se imagine a utilizar a peca desfilada. E essa

identificacao s6 pode ser feita gracas ao modelo e a arte do designer (Chevalier e Gheerbrant, 1991,

p.314).

1.4 A Moda

Palomino (2002, p.4), afirma que a moda é muito mais do que roupa, é todo um sistema onde
integra o uso das roupas do dia-a-dia, como num contexto politico, social, sociolégico, entre
outros. A palavra “moda” é recorrentemente associada a ideia de roupa, mas nao é tao restrita

como a roupa. A moda inclui um todo, é ainda mais abrangente do que a indumentéria.

A moda é um conjunto de informagoes que variam no tempo e na sociedade e orientam costumes
e comportamentos além das roupas e adornos, como a musica, literatura, arquitetura, habitos. Na

verdade, tudo o que possa ser mudado ao longo do tempo/época, tudo o que seja uma tendéncia.



Até mesmo aqueles que dizem ndo se importar com 0 que vestem, acabam sempre por serem

sujeitos as variacoes da mesma. Logo, € intrinseca a toda a sociedade (Stefani 2005, p.11).

A moda, segundo Bourdieu (1974, pp. 675-681), pode ser vista de duas formas: um sinal distintivo,
quando nao tenciona ser reconhecida como capital simboélico, um sinal de distin¢ao, quando se
manifesta como uma diferenca reconhecida, aprovada e legitimada como tal. Para Souza (1987,
p-124), a moda é um instrumento muito poderoso, dando a possibilidade a qualquer individuo se
confundir facilmente com um grupo. Ja para Baudelaire (2010, p.875), a moda é uma deformacao

sublime da natureza, quase como uma tentativa sucessiva da corre¢do da mesma.

1.5 O corpo, a roupa e a Moda

As roupas dancam nos cabides e depois envolvem os corpos humanos num balé que
aproxima, afasta e recria todos os dias para embalar nosso modo de vida em direcio ao

futuro (Garcia e Miranda, 2005, p. 14).

O corpo funciona como um meio de comunicacao. Gestos, expressoes, detalhes e até mesmo coisas
consideradas “incontrolaveis” como problemas fisicos e respostas fisioldgicas do corpo, criam
significado e transmitem algo ao destinatario da mensagem (Guiraud, 1991, p.59). Assim, a
vestimenta, ao cobrir o corpo, também transmite informac6es sobre a pessoa. No entanto, ao
contrario de gestos e expressdes muitas vezes naturais, a moda ajuda o individuo a expressar-se
verdadeiramente ou pelo contrario, algo ficcionado. Na expectativa de tornar o corpo o contexto

de um discurso, as pessoas usam sistemas de moda para estruturar a sua apresentagiao pessoal.

Sendo que a moda é um determinado uso ou costume que vigora por um determinado periodo, a
hist6ria da moda é um livro através do qual se pode tracar a evolucao da humanidade ao longo do
tempo e do espaco. Tempos de guerra, depressao, riqueza, medo e alegria, todos estes fendémenos

podem ser analisados através da indumentéria (Stefani, 2005, p.11).

Garcia & Miranda (2005, apud Stefani, 2005, p.12) defende que as tendéncias sao o ciclo de vida
da moda. As roupas precisam de se renovar para se manterem, as tendéncias acabam por ser os
efeitos secundarios que a moda desencadeia a cada estagdo e mantém a moda viva. Para as
mesmas autoras, as tendéncias sdo constituidas por dois tipos de modismos: a mania e a onda. A
primeira, aceite rapidamente e por um periodo relativamente curto e desaparecendo com a
mesma velocidade dada a massificacao da tendéncia. A onda por sua vez tem uma duracao mais

longa, tal como o seu processo de aceitacao.



1.6 Styling

Etimologicamente, a palavra styling vem da lingua inglesa. Traduzido como estilo em portugués,
embora no mundo da moda, o estilo é entendido como uma forma de expressao. O styling surgiu
em 1929 nos Estados Unidos definido como a construciao de uma imagem atraente aos olhos do
consumidor, para fazer crescer as vendas comerciais e combater a crise econémica (Nagashima,
2011, p.17). O styling é uma das artes do design, com o objetivo de tornar um produto mais
atraente para o consumidor. O maior representante desta filosofia foi Raymond Loewy (n.d.),
considerado como mestre do styling e um dos mais conhecidos designers industriais do século
XX.

Na moda o styling tem o mesmo propoésito, atua como meio de comunicagdo de conceitos
relacionados a identidade. Caracterizado pela construcao de uma imagem de moda, através da
ligacao entre pecas de roupa, acessorios, cabelo e maquilhagem. "O stylist é muito importante,
eles criam as imagens e as tendéncias. Nao se trata de um nome ou de uma peca certa, é sobre

como conjugar tudo." (Bloch, 1998, apud Ferreira, 2016, p.10).

O styling é o resultado do trabalho do stylist. Estes podem desenvolver projetos em diversas areas,
como sessoes fotograficas para revistas, catalogos e publicidade, podendo também trabalhar para
a televisdo e para clientes particulares. Atualmente esta é uma das carreiras mais desejadas na
parte de comunicacio de moda. O stylist ndo deve impor o seu gosto pessoal, este colabora para

obter o look ideal para as diversas situacoes e pessoas em questao (Yates, 2011).

Os primeiros stylists aparecem na década de 80 como freelancers e a maioria dos stylists ainda o
sdo. Um especialista independente que contribuiu e inovou ao criar imagens para as publicacées
de moda de diversas revistas da época como a The Face (Figura 3) e a i-D (Figura 4), ou
indispensavel a sua intervencao em todas as producdoes de moda. Na época, estes eram os
responsaveis pela selecdo das modelos e da localizacdo da producao (Mcassey e Buckley, 2011,

apud Ferreira, 2016, p.11).

STARRINC

Fig. 3 — Jean Paul Gaultier em 1988. Fig. 4 — The All Star Issue, 1983 with Sade.
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1.7 Stylist

A histéria da moda mostra-nos que esta profissdo aparece com a nobreza. Lipovestky (1989, pp.
107-115) afirma que os atualmente conhecidos como stylists, prestavam servicos a nobreza. Porém
a consolidacdo da-se com a “inversao do sistema de moda” localizada pelo mesmo a partir dos
anos 60. Joao Braga, no livro Personal Stylist de Aguiar (2019), afirma que Rose Bertin prestou

servigos a Maria Antonieta e Georges Brummel, conselheiro do rei inglés Georges IV.

A atividade do stylist, como conhecemos atualmente, foi inventada por Mary Quant nos anos 60,
apo6s reparar que as brincadeiras e acessorios acrescentados aos trajes em movimentos acresciam
valores e diferenciava-os das apresentacoes tradicionais da época, segundo Garcia e Miranda
(2005, p.38).

Stylist: palavra inglesa para referir-se ao profissional que define a imagem de um desfile,

catalogo ou editorial de moda. Sugere e ajuda a selecionar modelos, faz a edicao das
roupas a serem usadas e ajuda a determinar a maquiagem e o cabelo a serem adotados;
nos desfiles, interfere na atitude das modelos e opina sobre cenéario e trilha sonora

(Sabino, 2007, p. 563).

“O fashion stylist ou simplesmente stylist ¢ um intérprete da moda, nao é um designer, é o
personagem responséavel pela imagem de moda que coordena os looks”, de acordo com Jones
(2005, p.209). O stylist é o profissional responsavel por criar e traduzir o conceito numa imagem
e numa midia que pode ser secundaria, como o individuo vestido ou os desfiles de moda, ou

terciaria, como as imagens de sites ou da TV.

O Stylist é o responsavel por criar styling. E um intérprete da moda, que expdem temas, conceitos
e tendéncias através da construcao de uma imagem, segundo (Ferreira, 2016, p.2). Este também
tem de se adaptar a maneira de vestir e personalidade do cliente ou marca, criando do mesmo
modo uma mensagem. E alguém que edita o contetido e nio o mero facto de empilhar pecas, como
refere o designer Rick Owens. Segundo a diretora criativa da Vogue americana de 1988 a 2016,
Grace Coddinfton, cada profissional tem elementos diferentes no processo de construcgio e isso
torna os seus trabalhos identificaveis, passando sempre pela pesquisa e recolha de fontes
(McAssey e Buckley, 2011, apud André Pequito, 2020, p.19). Estes profissionais sao, por norma,
freelancers e compoem a sua propria equipa. Caso necessario, sao responsaveis pela selecao e
recolha de todos os elementos necessarios para que esta construcio de imagem va ao encontro da

identidade do cliente.

11



1.7.1 Patricia Field

Patricia Field, nasceu em 1942 nos EUA, abriu a sua primeira loja, Pants Pub, com pouco mais
de 20 anos na baixa de Nova Iorque, mas tornou-se conhecida pelos grandes éxitos no cinema
como: “O Sexo e a Cidade” (Figura 5), “O Diabo Veste Prada” (Figura 6) e mais recentemente

“Emily em Paris” (Vidal, 2021).

Iniciou no ramo de styling e guarda-roupa na década de 80 e anos mais tarde acabou por encerrar
a sua loja para reabrir com um novo conceito, uma concept store com o nome de ArtFashion,

onde artistas locais e amigos personalizavam as pecas (Vidal, 2021).

Tento manter-me afastado delas, porque todas tém uma vida muito curta. Sobretudo na
televisdo. Dés contigo a ver um velho episédio e pensas: ‘Oh, aquilo é tio anos 90’. E por
isso que gosto de misturar as coisas. Todos os outfits em ‘O Sexo e a Cidade’ eram
completamente originais — nfio eram ditados por um designer ou por uma tendéncia. E

por isso que continuam a influenciar, mesmo ao fim de todas estas décadas (Patricia

Field, 2021).

Fig. 5 — Patricia Field com Sarah Fig. 6 - Patricia Field com Meryl Streep em

Jessica Parker em “O Sexo e a Cidade”. “O Diabo Veste Prada”.

1.7.2 Lawrence Roach

Law Roach, de nacionalidade americana, iniciou a sua carreira em 2009 quando Kanye West
entrou na sua loja “Deliciousy Vintage” em 2009, chamando a atencdo dos paparazzis e
profissionais da indastria da moda. "Uma vez, Kanye West entrou na loja e tornou-se numa
grande histéria de uma pequena loja vintage de propriedade de negros na zona sul de Chicago,
onde Kanye entrou e gastou esta quantia. Por causa dessa histéria, comecdmos a ter interacées
com estilistas de Nova Iorque, Paris, Los Angeles - de todo o mundo, basicamente." (Roach, 2019,

disse ao The Zoe Report).
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O stylist de celebridades, ja trabalhou com os maiores nomes da inddstria como: Celine Dion,
Zendaya (Figura 8), Ariana Grande, Jessie J, entre muitos outros. Roach é também diretor
cocriativo da linha Daya da Zendaya. J4 em 2016 foi jari ao lado de Ashley Graham, Rita Ora e
Drew Elliott do ciclo 23 do America’s Next Top Model (Figura 7). Foi ainda nomeado pelo The

Hollywood Reporter como um dos stylists mais poderosos de celebridades.

[Inllﬁv()()(l
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Fig. 8 - Law Roach, Celine Dion

....................................................................................................................... e Zendaya.

1.7.3 Susana Marques Pinto

Susana Marques Pinto (fig.9), de nacionalidade portuguesa, é conhecida como uma das pioneiras
da moda em Portugal. Aos 18 anos iniciou a sua vida profissional em Londres como comercial de
loja para a Yves Saint Laurent, na Bond Street. Regressa a Portugal logo ap6s a revolugio, numa

altura onde praticamente nada acontecia na moda (Pinto, 2016).

Nos 10 anos seguintes Susana foi gerente de lojas de luxo na Avenida da
Liberdade, apesar de trabalhar no mercado da moda, ndo era essa a
profissdo com que sonhava. “A partir do 25 de Abril de 1974, 0 mercado
comecou a abrir ligeiramente, e os criadores comecaram a aperceber-se
da necessidade das pessoas adquirirem um vestuario atual e moderno”.
(Pinto, 2016) Em busca da profissio de sonho, Susana comecou a

trabalhar como assistente de alguns profissionais.

Fig. 9 — Susana Marques Pinto.

No inicio dos anos 90, colaborou com a atual s6cia Xana Guerra, no programa “86 60 86” e assim
lancou-se no styling. J4 tendo trabalhado em praticamente todas as areas de styling, Susana
Marques Pinto também colabora com a ModaLisboa e tornou-se socia de Xana Guerra, criadora
da Pulp Fashion, empresa especializada em Styling e Consultoria de Imagem, com uma vasta

experiéncia na formagao de novos profissionais com diversos cursos e workshops.
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1.8 Tipos de Styling

Segundo Dingemans (1999, p.11) existem vérias categorias de stylists dentro da industria da
moda, sendo estes: hair stylists, tal como o nome indica sdo os cabeleireiros; make-up stylists,
maquilhadores e os fashion stylists, estes sdo criadores de imagem de moda, diferentes dos
designers, estes nao confecionam roupas. “Sua funcao é enriquecer o desfile, catalogo ou editorial,
formando looks em conformidade com as tematicas abordadas pelo estilista e assim

estabelecendo um padrao de uso, conhecido como tendéncia” (Garcia e Miranda 20035, p. 38).

A maioria dos profissionais de styling, sio multifuncionais, pois por norma atuam em diferentes
areas: styling de desfiles, revistas, sites, editoriais, cinema, televisao, still-life, consultoria de

imagem e campanhas publicitarias.

1.8.1 Styling Comercial

Consiste em campanhas publicitarias, fotograficas ou em formato de video, com o objetivo de
vender um produto ou um servico. Este tipo de styling pode ser aplicado a qualquer marca,
relacionada (Figura 11) ou nao (Figura 10) com moda. A campanha pode ser transmitida em
diversos meios na maioria das vezes, € utilizado mais do que um para comunicar, como televisao,
cinema, desfiles, outdoors, revistas, catidlogos e online. Por norma, a ideia/ conceito é fornecida
diretamente pelo cliente ou agéncia de publicidade, como o briefing (Souza & Custddio, 2005, pp.

14-16), de onde vem detalhado a funcao de cada individuo, inspiracé6es e resultados pretendidos.

Regra geral, estes projetos sdo desenvolvidos por uma equipa de marketing de uma agéncia
publicitaria que realiza a comunicagio com a produtora para realizar o antncio e esta retine uma
equipa de trabalho. A Producao de moda é o termo dado ao processo de realizacao de todos os
trabalhos de fotografia/video de moda. Por norma, é constituida por um fotégrafo, modelo e
profissionais responsaveis pelo mesmo, no caso o fashion stylist, hair stylist e make-up stylist.
Esta equipa trabalha a partir do briefing dado, de modo a todos os elementos compreendam o
pedido do cliente. “uma sessao fotografica de moda é sempre o resultado de um esforc¢o coletivo...”

(Zahm e Wiederin, 2011).

Neste sector, como referido anteriormente, o foco é o produto ou servico e ndo a roupa e
acessorios. Logo o styling devera ser discreto. “[...] a publicidade de moda tem como objetivo,
junto a producdo de moda, fotografia e marketing, promover seus produtos, incitar desejos e

estimular a vontade da compra.” (Flores, 2013, p.33).
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Fig. 10 — Campanha Coca Cola — Obra de Arte 2023.

Existem varios suportes dentro da publicidade de moda tais como: campanha publicitaria,
catalogo e lookbook. A campanha publicitaria requer algumas indicagdes como a nao visualizacio
de marcas. Este nao apresenta créditos que nao sejam o do produto publicitado. Neste suporte, o
stylist ndo tem tanta liberdade criativa, pois o perfil é definido pelo cliente. A sua funcio é a
caracterizacdo das personagens dentro da proposta dada pelo cliente e com a identidade do
mesmo, enquanto o catalogo (Figura 12) de moda procura apresentar uma parte e colecio da
marca, por meio de uma selecao que representativa a mesma, de forma a cativar o cliente ao desejo
de compra. Ja o lookbook (Figura 13), é dirigido aos profissionais de moda para facilitar a escolha
dos coordenados da marca em questao e por norma composto por fotografias do desfile da
mesma. A participacdo do stylist neste setor é menos ativa, pois os coordenados ja foram

escolhidos pelo designer, uma vez que este produto € a colecao. (Ferreira, F. 2016, p.18)

~ ! h .“"\
BALENCIAGA

Fig. 11 — Campanha de Primavera 2023 da Balenciaga “Guarde-Robe”.
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Fig. 13 — Lookbook da Zadig et Voltaire S/S 2023.

1.8.2 Styling Editorial

No ambito editorial, o stylist pretende contar uma historia interpretando o imaginario do
sujeito. Este profissional, com todos os elementos da equipa de producao, pretende captar a
atencdo do publico através do editorial de moda. Trata-se, acima de tudo, de uma ferramenta
publicitaria, cujo objetivo é ser atraente e destacar-se visualmente. Um editorial de moda pode
nao ser sobre fazer um discurso de vendas, mas transmitir uma histéria inspiradora por meio
de imagens. Estes consistem numa série de coordenadas inseridas num contexto ou assunto

que sera divulgado por via do meio (Ferreira, F., 2016, p.21).

Normalmente os editoriais de moda (Figura 14) apresentam um titulo para apresentar o tema e
uma legenda destinada a cada coordenado para divulgar a marca/s nele utilizado. Todo o
contexto é rapidamente transmitido por um conjunto de roupa, acessorios, maquilhagem, e
todo o ambiente envolvente. Estes itens devem estar em harmonia com o design da publicacao
a que pertencem, para néo haver erros na transmissio e rece¢do da mensagem. O conceito e
comunicacio do tema é da responsabilidade do stylist, tal como montar a equipa de produgao.
(Ferreira, F., 2016, p.21) “Se tu ndo quebrares as regras, nao tens qualquer diversao.” (Reed,
2009, apud Ferreira, 2016, p.21) Esta é a tipologia que permite maior liberdade criativa e

permite que algumas regras e éticas de vestuario sejam postas de parte.
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Fig. 14 — Chanel com Inés Castelo Branco para a revista Activa 2022.

1.8.3 Still-life
Quando se trata de still-life (Figura 15 e 16) podemos entendé-la como uma pintura de natureza
morta, imagens com objetos inanimados, utilizados
para criar uma composicao grafica (Laki, s.d, apud
Pequito, 2020, p 15). Este é um elemento essencial
no marketing, onde os produtos sdo destacados,
incluindo todos os pormenores, desde a cor, o
padrio e a textura. Este tipo de styling também tem
uma visdo conceptual de forma a posicionar o
produto e técnica utilizada, principalmente em
catalogos impressos e online (McAssey e Buckley,
2011, apud Pequito, 2020, p 15). Diversas empresas,
independentemente da sua dimensdo e alcance,
possuem nas suas colecOes acessorios, calcado e

bolsas, de modo a potenciar o seu rendimento.

Recorre-se a producgio de natureza-morta em varias

areas deste “universo”.

Fig. 15 — Kimberly Swedelius.
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Fig. 16 — Kimberly Swedelius.

1.8.4 Personal Styling

O servico do personal stylist pode ser solicitado por clientes particulares, como figuras piblicas,
sendo que um dos seus principais propositos é potenciar a melhor versao do cliente. “(...) roupas...
mudam a nossa visao do mundo e a visdo do mundo de nés” (Reed, 2009, apud Ferreira,
2016,p.21). Segundo o autor Bloch (1998, aput Ferreira, 2016, p.24) os stylists sdo criadores de
imagens que, por sua vez, designam o papel de terapeutas ao interpretar os possiveis anseios,
objetivos e fantasias de moda dos seus clientes, em busca do vestido e acessorio perfeito para cada

personalidade.

Este processo requer algum empenho, tanto do cliente como do profissional, o qual trabalha
através da percecdo do cliente, seja do que possui, dos objetivos e caracteristicas fisicas. A
consultoria nao envolve apenas o guarda-roupa (Figura 17), conselhos sobre etiqueta, cabelo e
maquilhagem fazem também parte do processo de forma a construir uma imagem completa do
cliente. "Estilo pessoal é... Nao s6 sobre as roupas, é sobre o conhecimento, maneiras, a forma

como se move, fala, e veste as roupas que tornam mais pessoal para si proprio” (Levin, 2007, apud

y

Independente do cliente, o pensamento do

profissional deve ser que "as roupas que se

Ferreira, 2016, p.27).
‘ﬁ vestem dizem as pessoas quem somos. E com
k ,‘ cada um dos meus clientes, no que penso é no
‘ \\\

[ ) -

Fig. 17 — Imagem retirada do blog — Look to You de Andrea Muniz

corpo e no estilo pessoal deles, e o estilo deles é o
seu gosto e a minha versio do mesmo

combinado” (Young, 2019).
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1.8.5 Digital Styling
Nos dias de hoje, em que vivemos rodeados pela internet, onde a restricdo geografica deixou de
ser relevante, da-se uma transformacao no modo de criar contetidos e a forma como sdo vistos
pelos consumidores (Hoang, 2016 apud Pequito, 2020, p.17).
As redes sociais sao as eleitas, especialmente pelos amantes da
moda e das artes, nas quais podem se expressar de diversas
formas assim como a sua identidade (Choi, 2016 apud Pequito,

2020, p.17).

Os bloggers desenvolveram um estatuto online como um
processo de criacdo de marca pessoal. Sdo, por norma,
amadores na criacido de imagens profissionais e, por isso, t€ém
uma maior liberdade de expressdo e criacdo de contetdos
(Marwick, 2013 apud Pequito, 2020, p.17). Este tipo de styling
é mais recente e hoje qualquer um com interesse pela moda
pode criar ou partilhar as suas opinioes sobre tendéncias e
marcas num blog ou nas redes sociais. Quando este

interveniente digital tem um niimero substancial de seguidores

X sale - Chiara Ferragnl Brand

pode influencia-los, criando uma difusao de tendéncias, -

expressao artistica e a comunicacdo da indistria da moda

(Choi, 2016 apud Pequito, 2020, p.18). E, por esta razdo, a = wy A
CHIARA FERRAGN

relacio entre marcas de moda e bloggers tornam-se

interdependentes, surgindo o termo de digital influencers. FILTERS v

Segundo Mcassey e Buckley (2011 apud Pequito, 2020, p.18) o
sector de marcas de prét-a-porter foi o que se adaptou melhor

a esta nova realidade, enviando pecas para estes jovens de

forma a divulgarem a marca com os seus seguidores, ganhando

. . ~ PRRNCESS RANROW PRUNCESS RANBOWY
assim novos consumidores. Com esta relagdo, alguns dos OGP EARRINGS PENDANT EARAINGS
influencers (Figura 18), conseguem atingir um alto nivel de
rendimento e colaborar com as mais prestigiadas casas de
moda. Assim sendo, os mesmos estabeleceram-se como

elemento fundamental na inddstria da moda, alterando como

esta é veiculada e publicada (Sherman, 2015 apud Pequito,

2020, p.18). Fig. 18 - Chiara Ferragni.
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1.8.6 Cinema/ TV Styling

Nesta vertente, o stylist é responsavel pela conceptualizacdo e manutencdo do guarda-roupa
solicitado. Este tipo de styling € o Ginico em que o profissional tem muitas vezes que fazer uso das
habilidades de um designer, como: desenhar, criar e mandar confecionar uma peca ou os looks

necessarios (Ferreira. F., 2016, p.20).

Estes também sio conhecidos como figurinistas ou costumer designers, seja de jornais, novelas,
teatro, filmes ou séries. Segundo a autora Frederica Ferreira (2016, p.20), as producoes
cinematograficas sdo as mais exigentes, principalmente nos filmes de época, onde o styling
envolve uma maior cultura visual, pois o rigor e o detalhe sao fundamentais para a caracterizacao
ficar conforme o enredo. O visual (Figura 19), tem de se inteirar da época em que a acao decorre,
assim como do perfil fisico e psicolégico da personagem. “(...) o figurino tem uma funcao
especifica de contribuir para a elaborag¢do do personagem pelo ator e construir, também um
conjunto de formas e cores que intervém no espaco do espetaculo e devem, portanto, integrar-se

a ele.” (Roubine, 1982, p.127).

Fig. 19 - Phoebe Dynevor in Costume Department of “Bridgerton” Credit: Liam
Daniel/Netflix.

1.8.7 Styling aplicado aos Desfiles

De um modo geral os desfiles sao apresentados semestralmente, dividindo as estac6es do ano em:
primavera / verao e outono/ inverno. Estes desfiles sao a apresentacao da colecao dos designers.
Muitos destes atores sociais estdo inseridos nas semanas da moda, estes dao voz e amplificam o

destaque das tendéncias de cada estacdo, moldadas pelas diversas marcas. Através da musica,
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ambiente, tema, roupa, maquilhagem, cabelo e acessorios, o designer transmite uma mensagem
ao publico.

Existem vérios suportes de desfiles, como: desfiles de designers, sendo estes os mais conhecidos;
desfiles individuais de marcas, desfiles coletivos de marcas e desfiles de lancamento de produtos.
Tal como o editorial de moda, este pretende contar uma histéria, através de todo o envolvente.

Mas no caso dos desfiles, estes sao considerados uma manifestacdo de moda (Ferreira, F., 2016,

p.22).

Para a realizacdo de um desfile é necessario diversos meios técnicos, como a construcio de uma
passarela, ambiente, sistema de som e sistema de luz. J4 para a producao é necessario realizar um
casting de manequins; selecionar os coordenados e aprovar os mesmos; selecionar e preparar o
cabelo e maquilhagem; organizar o alinhamento dos manequins e a fazer a escolha musical. Estas
escolhas devem ser feitas em conjunto, conforme o que o designer/marca quer transmitir, pois
vao definir o conceito da marca e o seu posicionamento neste competitivo mercado (Martinez,

20009).

Nesta vertente, o profissional de stylist (Figura 20) tem a responsabilidade de acrescentar valor
as pecas do designer, através da escolha de pecas/looks e ordem dos mesmos, acessorios, cabelo
e maquilhagem. "Cada pagina tem de ser especial e surpreender; assim como cada entrada dos

modelos" (Martinez, 2009).

Fig. 20 — imagem retirada do blog Loftis Productions.
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1.9 Diretor de Arte

O diretor de arte é quem pde em préatica a visdo do cliente, seja para um catilogo, campanha
publicitaria, cinema, teatro, televisao, revistas, etc. Este é um processo de comunicagao entre
ambos, sincronizados no entendimento da ideia do cliente e usar o seu conhecimento para levar
esta ideia mais longe ou até a explorar outras direcoes. Este retine a sua equipa de trabalho

dependendo do projeto em maos, desde modelos, fotégrafos e stylists. (Yates, 2011).

Segundo Daniela Castilho, (2007) o diretor de arte é um maestro visual, que coordena uma
equipa, em que se afinam e harmonizam todos os elementos visuais que compdem a cena que sera

fotografada e/ou filmada para diversas midias.

Entre 1910 e 1920 a composic¢ao visual tinha como base a pintura, o teatro e a fotografia, numa
época onde o cinema descobria como criar a sua propria identidade; onde as cimaras nao eram
moveis e a producao tinha varias limitacGes; as primeiras atrizes usavam maquilhagem amarela
e batons sempre escuros, para criar um maior contraste em cena. Com a evolugdo dos
equipamentos e tecnologia, existe a necessidade de mais profissionais em criacao de visuais, como
o diretor de arte. Com o tempo, esta profissao tornou-se mais glamorosa e a ter lugar nos Oscars
da Academia de Artes e Ciéncias Cinematograficas de Hollywood, sendo os proprios cineastas

responsaveis por reforcar a importancia dos diretores de arte (Pan e Costa, s.d., pp.6-15).

O diretor de arte precisa de manter um estreita relagdo com os membros de toda a equipa:
cendgrafo, este acompanha diretamente a execugdo final do trabalho realizado pelo cenotécnico,
que com a sua equipa, constréi o cenario segundo as especificagoes do cendgrafo; o stylist e
assistentes, responsaveis pelo guarda-roupa; maquilhador, responséavel pela maquilhagem dos
atores; maquilhador de efeitos, caso seja necessario cenas com efeitos cénicos como, sangue e
envelhecimento de autores; cabeleireiro, cuida dos penteados e perucas adequados a histoéria;
produtor de objetos, providencia os elementos necessarios para a cena; contrarregra, responsavel

pelos objetos de cena, ajudando como decorador do set (Pan e Costa, s.d., pp.47-49).
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1.9.1 Anna Wintour

Anna Wintour (Figura 21), nasceu a 1949, em Londres, um dos
nomes mais emblematicos e influentes do mundo da moda. E a
editora chefe da Vogue americana desde 1988. Foi também a
inspiracao do iconico filme “O Diabo Veste Prada”. E em 1995
comecou a presidir o Met Gala, uma das maiores celebragoes

anuais da moda.

Com 15 anos iniciou a sua vida profissional numa boutique de moda e em
1970 € contratada como assistente editorial da revista extinta Harper’s &

Queen, fusao entre Harper’s Bazaar UK com a Queen. Ja em 75 muda-se

para os EUA e torna-se editora de moda janior da Harper’s Bazaar, s

poucos meses depois teve 0 seu primeiro cargo como editora de moda, na : ' -:/

Viva, revista descontinuada em 1978. Em 1981 é nomeada editora de moda i e

da New York Magazine (Vogue, 2023). Fig. 21 — Anna Wintour-.

Wintour entra na Vogue Americana em 83 (Figura 22), para o cargo de
diretora da revista, cargo este, inexistente até a data. Na altura, Grace Mirabella
era a editora chefe da revista. Dois anos mais tarde Anna torna-se editora chefe
da revista Vogue Britanica. Em 87 regressa a Nova York e fica como editora
chefe da House & Garden, embora uns meses mais tarde, jA em 1988, é
nomeada editora chefe da Vogue. Na sua primeira capa vemos Michaela Berc,
fotografada por Linderbergh, vestida com um blusio Christian Lacroix e umas
calcas de ganga desbotadas da Guess, a conjuncao entre pecas exclusivas e

acessiveis tornou-se uma marca registada no seu trabalho (Vogue, 2023).

Fig. 22 - A primeira capa de Anna Wintour para a Vogue US.

Anna em 2013 torna-se diretora artistica de todas as revistas da Condé Nast, permanecendo com
o cargo de editora chefe da Vogue. Em 2020 é nomeada diretora de contetido e diretora editorial

global da Vogue (Vogue, 2023).

1.9.2 Carine Roitfeld

Carina Roitfeld (Figura 23), nasceu em 1954 em Paris, jornalista de profissio com uma grande
paixao pela moda, torna-se modelo, stylist e editora de moda. Aos 18 anos, Carina foi descoberta
por Tony Kent, fotografo da Vogue, onde iniciou a carreira como modelo. Em 1975 iniciou a sua
carreira como stylist na revista Elle francesa, onde permaneceu durante 15 anos. “Foi a Elle que
contou mais para mim (...) Foi na Elle que aprendi criatividade pura e como fazer.” (Zahm e

Wiederin, 2011).
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Nos anos 90, Carina forma uma dupla com o fotégrafo Mario Testino. Juntos fizeram intimeras
publicidades de moda para as revistas Vogue americana e francesa. Em 2001 torna-se editora-
chefe da Vogue francesa, onde permanece até 2011. J4 em 2012 fundou a CR Fashion Book, e

atualmente é diretora de moda global da revista Harper’s Bazaar. l

Na verdade, eu adoro quebrar os codigos de elegancia
burguesa. Eu adoro saltos altos com calcas compridas e
um sutid preto por cima de uma camisa branca (...) é
também uma forma de mostrar o guarda-roupa de uma

mulher de um 4angulo diferente (Roitfeld, 2011).

..

............................................................................................... .Fig. 2 — Carine Roitfeld.

Paula Mateus (Figura 24) foi a primeira editora chefe da revista Vogue
| Portugal em 2002 (Figura 25) e manteve-se assim durante 15 anos. Na
| entrevista com a Chic Every Week, Paula descreve as suas primeiras
memorias relacionadas com o mundo da moda, dando destaque a sua avd
materna. A sua formacio inicial foi de educadora de infancia e apesar de ter
oito anos de carreira na area, decidiu mudar, fez cursos de publicidade,
marketing e linguas até que conseguiu mudar de area.

Fig. 24 - Paula Mateus — Global Press — Versace.

O seu primeiro trabalho na 4rea da moda foi para a revista Elan, Y2 B
onde comegou como assistente de Moda de Ana Maria Lucas, onde \ ( ) i I‘ .y
mais tarde passou a editora de moda. Entretanto, foi lhe proposto 3 t D

ir para a Maxima como assistente de Assuncio Avillez, onde
permaneceu por oito anos e ,em seguida, foi promovida a editora de
moda. Exerceu esta funcao durante seis anos até ser nomeada para

editora chefe da Vogue Portugal, tendo acompanhado a revista

desde o primeiro dia, durante 15 anos.

Fig. 25 — 12 edicdo da Vogue Portugal 2002.
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Capitulo 2. Relatorio de Estagio

2.1 Metodologia

Recorrendo a uma metodologia intervencionista foram desenvolvidos varios projetos de

participacdo ativa, onde a mestranda observou e colaborou diretamente em conjunto com os

projetos de producao de moda e styling de Filipe Carrico (Figura 26).

PRE PRODUCAO PRODUCAO

ORGANIZAGAO E PREPARAGAO

DO MATERIAL
PESQUISA

- ESCOLHA E PROVA

DOS COORDENADOS

MOODBOARD

- PRODUGAO

(FOTOGRAFIA OU VIDEO)

SHOPPING -

- ASSISTENCIA
DURANTE A SESSAO

FITTING _

VERIFICAGAO E ARRUMAGAO

DE TODO O MATERIAL

POS PRODUGCAO

DEVOLUGOES

CONTABILIZAGAO
DAS DESPESAS

FECHO DA PRODUGAO

Fig. 26 - Metodologia de tarefas do stylist e produtor de moda Filipe Carrico

2.2 Filipe Carrico

Filipe Carrico (Figura 27) nasceu a 27 de novembro de
1977, natural da Covilha, concluiu a sua licenciatura
em artes performativas, cinema e teatro na Escola
Superior de Teatro e Cinema de Lisboa no ano 2000.
Apesar da sua formacdo, surge a paixao pelo mundo
da moda, iniciando a sua carreira na area em 1997
como assistente da Xana Guerra. Em 2004 langou-se
como stylist freelancer e produtor de moda,
mantendo-se assim até aos dias de hoje, tendo este
trabalhado em diversas revistas. Foi Editor de moda
da Elle Portugal durante dois anos, de 2008 a 2010,
tendo também no seu portfélio inimeros trabalhos

para grandes marcas de renome.

Filipe Carrico € um nome inegavel na moda em
Portugal, celebra ainda este ano 20 anos de carreira

como stylist e produtor de moda.
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2.3 Projetos Desenvolvidos

Durante os seis meses de estagio a mestranda teve a oportunidade de auxiliar o stylist e produtor
de moda Filipe Carrigo nos diversos projetos e ramos do styling. Em conjunto foram realizados

nove projetos (Tabela 1).

nov dez jan Fev mar abr mai

Projeto 1 X - - - - - -

\
N I O O R
e \

I S A S N
O S N R

Projeto 9 - - - - - - X

Tabela 1 — projetos desenvolvidos durante o estagio

2.3.1 Projeto da Campanha de Natal para a Vodafone 2022

Prod. Executivo - Jodo Vilela & Ricardo Estevao

Realizador - Augusto de Fraga

D. Producao - Ana Ribeiro & Alexandra Ribeiro

Ch. Producao - Maria Miguel Lima

D. Fotografia - André Szankowski

Filme - Vodafone Good Vibes

Produto - Natal 2022

TV / WEB - 60” + 25” & 60” + 30” (reducio) + 20”

Cliente - Vodafone

Agéncia - Wunderman Thompson

Styling - Filipe Carrico & Ass. Frederica Gambao & Ass. Tita Mendes
Mabke-up e hairstyle - Caué

Atores - Miguel Amorim & Madalena Almeida & Gastao Loureiro & Candida Andrade & Rafaela
Lopes

Filme

Dia 1: Dia 2:

Data — 62f, 18 de Novembro de 2022 Data — Sabado, 19 de Novembro de 2022
Horario - 04.00H - 22.00H Horario - 05.00H - 24.00H
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Este projeto chega por parte da agéncia, via briefing, a equipa de styling, sendo um antncio
televisivo e para as redes sociais na época do Natal, para a empresa Vodafone. O briefing era
composto principalmente pela histéria do filme, cena a cena e um moodboard por personagem.
Nos seguintes dias foi transmitido a equipa quais seriam os atores que representariam cada
personagem e fornecida uma tabela com as suas medidas. Conforme as diretrizes da agéncia,
coube a Filipe, com a ajuda da estagiaria e de Tita Mendes, assistente contratada por Filipe para
esta campanha, realizarem o shopping para o projeto. Lojas como a Zara, Springfield, Lanidor,

Benetton, Primark, Sfera, entre outras foram alvo de recolha.

A Pré-Producio iniciou-se 3 dias antes do trabalho, ja com o conhecimento das medidas de cada
um dos atores, comec¢ando a nossa pesquisa para o styling dos mesmos, esta foi feita no Centro
Comercial Colombo e no UBBO, nas lojas mencionadas anteriormente. No segundo dia a equipa
iniciou por reunir e definir possiveis looks para apresentar no fitting no dia seguinte. Em seguida,
coube a estagiaria e a colega procurar novas possibilidades para complementar os looks pensados
anteriormente. O terceiro dia comecou pelo fitting, realizado com o assistente de realizacao,
Sérgio Matos, toda a equipa de styling, Miguel Amorim, personagem principal e Madalena
Almeida, personagem secundaria. Apos o fitting, foi pedido mais algumas pecas.chave para fechar
os looks. E foi entregue a equipa as folhas de servico de ambos os dias de gravacoes, onde estava

estipulado os horarios, dias e locais.

O primeiro dia de gravacbes comeca no Meco (Praia da Foz) e Cabo Espichel, em seguida na
Falésia Meco. Ainda antes do inicio das gravacGes, estas apenas com o ator, Miguel Amorim
dirige-se ao camarim para a make-up e confirmacao do look final por Augusto de Fraga e clientes.
Todos os takes foram acompanhados, no minimo, por um dos elementos da equipa de styling,
ficando os outros elementos a organizar o camarim para o que fosse necessario a seguir de
preparar e retocar no ator em cena. Ap6s o almoco de toda a equipa, passamos as gravacoes para
Setubal para a Avenida Luisa Todi onde entra em cena a Madalena Almeida. Com esta entrada
todo o processo feito anteriormente com o Miguel antes de iniciar as gravacgoes, é feito igualmente

para Madalena e com os trés figurantes em cena, onde o dia de trabalho foi dado como terminado.

Ja o segundo dia arranca na estrada N10-4, SAPEC - Mitrena, Setibal, onde se reinicia todo o
processo de make-up e styling com Miguel. Em seguida passamos para o campo de futebol de
Albarque e aqui a equipa dispersa e a estagiaria e a sua colega seguem para o Parque de
estacionamento do Tribunal de Setubal para iniciar o processo de pré-gravacdo de Madalena,
enquanto Filipe acompanhava as gravacoes. Ap6s o almoco, e com a deslocacao das filmagens
para a ponte Pedonal da Calcada de Carriche, a equipa volta a separar-se para dar continuidade a
todo o trabalho. Filipe teve que se ausentar das gravacbes por motivos de trabalho e coube a
estagiiria seguir com todo o guarda-roupa para as instalacGes interiores na Calgada de Santo
Amaro, onde a mesmo comecou a preparar a sala, organizar e experimentar os possiveis looks
para os proximos atores, sendo estes, Gastdo Loureiro, pai do ator principal, Candida Andrade e

Rafaela Lopes, avo e irma de Miguel. Tita Mendes fica no set a acompanhar as gravacoes. Mal
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estas terminaram a toda a equipa desloca-se para as instalacbes interiores onde foram gravadas
as ultimas cenas, onde termina o dia de gravacoes, depois de todo o espaco estar arrumado e limpo
(Figura 28).

A pbs-producao comegou logo no dia seguinte com as devolugoes, que se estenderam por mais
um dia. J4 com as despesas da equipa de styling contabilizadas, esta fase da pés-producao coube
a mestranda, tal como no dia seguinte, fechar o filme com Maria Miguel Lima, Chefe de Producao
(Figura 29).

Fig. 28 — Decorrer das gravacoes.
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Fig. 29 — Resultado Final - Projeto da Campanha de Natal para a Vodafone 2022.




2.3.2 Projeto da Campanha poés-Natal para a MEO 2022 com a

celebridade Inés Castelo Branco
Prod. Executivo — Sandra Melo

Realizador — Flavio Sousa

D. Producao — Tiago Guerra

Ch. Produgao — Adriana Julio

D. Fotografia — Duarte Domingos

Ass. Realizagdo — Paulo Rebelo

Filme — Meo “Saldos P6s-Natal”

Produto - Natal 2022

Cliente - Meo

Agéncia — Partners

Produtora — 78 Films

Styling - Filipe Carrico & Ass. Frederica Gambao & Ass. Tita Mendes
Make-up —Joana Moreira

Hairstyle — Helena Vaz Pereira

Atores — Inés Castelo Branco e Vasco Barbosa

Filme

Dia 1:

Data — 521, 15 de Dezembro de 2022
Horario - 07.00H - 17.00H

PAF - 09.30H

Pequeno-almoco - A partir das 07.15H
Almocgo - 12.00H -13.00H
Nascer/Poér-do-sol - 07.48H / 07.15H
Décor — Estiidio STP Audiovisuais

Local — Rua Francisco Canas n° 23 Armazem F e Armazem L, 2660-500 Loures

A chefe de producao, Adriana Jilio entrou em contacto com Filipe no dia 8 de dezembro, via
telemédvel para propor que fizesse parte deste projeto. Apos ter aceite o projeto, o briefing foi-lhe
enviado. Trata-se de uma campanha publicitaria para os saldos pés-Natal para a MEO com a
celebridade Inés Castelo Branco. Nos dias seguintes ficou a cargo da estagiéria elaborar diversos
moodboards, consoante os projetos realizados anteriormente pela figura ptblica, nas campanhas
publicitarias do cliente, visto que é uma parceria de longa data. Ap6s a aprovagao do moodboard
por todos: cliente; realizador; agéncia; produtora; ch. de producio; entre outros, a equipa de
styling iniciou o shopping, dia 13. Visto que seria necessério o aluguer de um fato de pai natal,
Filipe comecou por reservar o mesmo na Peris Costumes. Em seguida, Filipe e a Mestranda
deslocaram-se para o Centro Comercial Vasco da Gama, onde se recorreu a lojas como Zara,
Mango, H&M, C&A, Salsa entre outras. A estagiaria e Tita Mendes, assistente contratada para

este projeto, deram continuidade ao shopping no dia seguinte, no Centro Comercial Colombo,
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tendo comecado por levantar o fato do Pai Natal. O fitting foi feito no mesmo dia com Inés Castelo

Branco (Figura 31).

Todas as filmagens foram em Loures com o décor de Estadio STP Audiovisuais, onde toda a
equipas reuniu-se para dar inicio ao filme. A equipa de styling ap6s ter o seu local de trabalho
pronto, comecgou por vestir Vasco Barbosa, o Pai Natal, enquanto a celebridade dava inicio ao
cabelo e make-up. Apoés a decisao final de todos os envolvidos, as filmagens comecam. Filipe e
ambas as assistentes iam a acompanhar tanto Inés como o Pai Natal durante as gravacdes, estes

iam alternando entre si.

A p6s-produgio comegou ainda no mesmo dia. Assim que as gravagoes terminaram, coube as duas
assistentes comecar as devoluc6es. A primeira paragem foi a Peris Costumes, e em seguida o C.C.
Vasco da Gama, aonde parte das devolucoes foram feitas. No dia seguinte coube a estagiaria

terminar as devoluctes no C.C. Colombo e ainda fechar as contas da equipa do styling (Figura
30).
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Fig. 30 — Resultado Final - Projeto da Campanha p6s-Natal para a MEO 2022.
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Fig. 31 — Decorrer das gravacoes
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2.3.3 Projeto de Personal Styling da Fadista Katia Guerreiro para o

video clipe de uma das musicas para o novo album e apresentacao do

mesmo

Letra e musica - Tiago Bettencourt

Realizagdo - Aurelio Vasques

Styling - Filipe Carrico, assistido por Frederica Gambao
Make-up - Raquel Soeiro

Hairstyle - Madalena Costa para Griffe

O orientador de estagio foi contactado diretamente pela
fadista Katia Guerreiro para fazer parte da equipa criativa
que iria realizar o video clip de uma das misicas do seu
novo album, “Que passo queres dar”, bem como ajudar na
criacdo para vestido de palco onde apresentou o seu novo
album, “Mistura”, no teatro Tivoli BBVA no dia 23 de

fevereiro.

O shopping foi feito no dia anterior ao fitting, e teve lugar
na Stivali e na 21pr concept store. Para facilitar a escolha
dos looks no dia seguinte, dia 6 de fevereiro, no fitting, as
pecas foram organizadas como possiveis looks. Ap6s o
mesmo, a mestranda deu continuidade ao shopping,

trocando alguns tamanhos de pecas ja experimentadas.

No dia do trabalho, dia 9 de fevereiro, iniciou-se as 10:30
com a preparacao da Kdtia. Em seguida, a equipa
deslocou-se para o local das filmagens, visto que este era
um palacio abandonado, nao teriamos as condicGes
necessarias para fazer toda a preparacdo no local. As
gravacoes decorreram das 14:00 as 17:00 e, em seguida,
a mestranda fez as devidas devolucoes (Figura 32, 35 e
36).

Durante todo o processo foram realizadas 4 provas do
vestido de palco, onde a mestranda também pode
acompanhar todo o processo e participar do mesmo. Este
foi idealizado por Filipe Carrico com ajuda técnica da

mestranda e confecionado por Carmo (Figura 33 e 34).
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Fig. 34 — Resultado final - vestido de

palco.

KATIA GUERREIRD
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Fig. 35 — Resultado final - video clip.
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Fig. 36 — Resultado final - Video clip.

Look 1: vestido — Jil Sander / sapatos — Bottega Veneta + Trench coat — Filipe Faisca
Look 2: top e calcas — Bottega Veneta

Brincos Shourouk — 21pr concept store
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2.3.4 Participacao no programa Esta Manha — TVI

Com a TVI a celebrar 30 anos, o programa Esta Manha convidou Filipe Carrigo a falar e mostrar
um bocadinho do que sera a moda daqui a 30 anos. Com o convite foi proposto que vestisse alguns
dos apresentadores dentro do mesmo tema e apenas com criadores portugueses, sendo entes: a
apresentadora Sara Sousa Pinto, o apresentador Nuno Eird, o apresentador Pedro Carvalhas e a

repérter Susana Pinto.

Apos Filipe ter aceite o convite, a estagiaria comecou por fazer uma pesquisa de todos os criadores
que apresentaram as suas cria¢oes para a temporada de primavera/verdo 2023 na Moda Lisboa
ou no Portugal Fashion. Acabando mais tarde por selecionar varios looks de diversos designers
que iriam ao encontro do que Filipe acredita que venha a ser a moda daqui a 30 anos, temas como:
roupas transgénero; sustentabilidade, tanto em materiais como técnicas, por exemplo, o
upcycling; desconstrugdo do corpo; recortes; transparéncias; jeans desconstruidos; minimal

arquitetonico e a mistura de estilos.

O passo seguinte foi contactar os criadores portugueses e saber se os looks escolhidos estavam
disponiveis e se seria possivel o envio os mesmos a tempo do programa, isto maioritariamente
para os criadores que se encontram fora de Lisboa. Este primeiro contacto com os criadores foi
feito por e-mail no dia 15 de fevereiro e o programa seria gravado em direto dia 22 de fevereiro.
Entretanto, foi nos enviado as medidas dos apresentadores e iniciimos também o shopping feito
em showrooms, no caso recorremos a Showpress e Maison Flair. No dia anterior ao programa,
Filipe teve um imprevisto e ndo conseguiu comparecer, ficando a mestranda e Rita Cruz,
responsaveis por ir até a TVI preparar o guarda-roupa para o programa no dia seguinte. Os
criadores portugueses que participaram neste projeto foram: Luis Buchinho; Dino Alves; Hugo
Costa; Buzina; Ricardo Andrez; Luis Carvalho; Alves Goncalves; Luis Onofre; Inés Barreto;

Ardnes; Davi; Malteza e Niurka.

No dia do programa (Figura 37), dia 22 de fevereiro, devido ao imprevisto, mencionado
anteriormente, a conversa com Filipe foi remarcada para dia 9 de marco, a mestranda com a ajuda
de Rita Cruz, vestiram como proposto os apresentadores no final do programa e os mesmos
mostraram algumas das criacoes apresentadas para a temporada de primavera/verao de 2023. A
po6s-producdo comecou a seguir, com a organizacao de todas as pecas nas devidas encomendas
para que no dia seguinte a equipa que as recebeu pudesse fazer a entrega das mesmas e a

devolucao de todos as pecas recolhidas em showrooms (Figura 38 e 39).
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Fig. 37 — Durante as gravacoes. Fig. 38 — Nuno Eir6 e Sara Sousa Pinto.

MODA DO FUTURO
0 QUE VAMOS VESTIR DAQUI A 30 ANOS?

T
s

Fig. 39 — Resultado Final — Esta Manha na TVI.

Nuno Eiré: casaco, camisa e saia — Dino Alves / sapatos — Alves Goncalves
Sara Sousa Pinto: colete — Ricardo Andrez / saia e sapatos — Dino Alves
Susana Pinto: Luis Carvalho

Pedro Carvalhas: Alves Gongalves
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Dia 9 de marco Filipe Carrico (Figura 40), esteve presente no programa esta manha onde deu o
seu parecer sobre as tendéncias da proxima estacao s/s 2023, olhando sempre para o futuro.
Refor¢ando a individualidade das pessoas, numa altura em que tudo é tendéncia, o que deferéncia
é a nossa individualidade. Filipe afirma ainda que ndo é importante seguir as tendéncias para
estar “na moda”, mas sim sentirmo-nos bem com o que vestimos e termina a conversa com um

balanco sobre os seus 20 anos de carreira como stylist e produtor de moda.

" ‘\\
2,

TENDENCIAS PARA OS DIAS MAIS QUENTES

Fig. 40 — Filipe Carrico no Esta Manha na TVI.

2.3.5 Projeto de producio de moda para a Revista Arabe Saydati
Fotografo — Tareck Raffoul

Modelo — Maria Liakhova — We Are Models

Styling — Filipe Carrico, assistido por Frederica Gambao e Eduarda Mandim

Make-up — Raquel Soeiro, assistida por Miriam Gomes

Hairstyle — Joana Carvalho

A maquilhadora Raquel Soeiro, entrou em contacto com o Filipe, para propor que este fosse o
responsavel pelo styling para este editorial de moda de luxo para a revista Saydati. O objetivo

deste projeto era dar a conhecer Lisboa, fotografando alguns dos locais mais turisticos da cidade.

O shopping foi feito no dia anterior a sessdo fotografica e teve lugar na Stivali, na loja das meias
e na Fashion Clinic. No dia do trabalho, dia 9 de fevereiro, a base foi no hotel Valverde, visto que
o editorial ia ser fotografado no exterior com uma equipa reduzida. Esta base foi fundamental
para toda a equipa. O dia comecgou as 08:30 para a mestranda e Eduarda que comegaram por
organizar e engomar todas as pecas, para facilitar o trabalho. Entretanto, a restante equipa foi
chegando, enquanto a make-up e o hairstylist preparavam a modelo, a equipa de styling comecou
por mostras as op¢oes dos looks ao fotografo, sendo que se tratava de uma revista drabe nem tudo

era aceite pela mesma.
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Feita a preparacido da modelo e escolhidos os 4 primeiros looks a ser fotografados, a equipa
desloca-se para o primeiro local, a praca do Rossio, onde foram fotografados 2 looks. Em seguida,
a equipa deslocou-se para o elevador da Bica, onde foram fotografados mais 2 looks. Entretanto,
enquanto fotografavamos o 4.° look, a mestranda se deslocou ao hotel para ir buscar os tltimos 4
looks, e Eduarda ficou no local a acompanhar a modelo. Por fim, fotografamos 2 looks na praga

do comércio e outros 2 nas redondezas da mesma (Figura 41).

Uma vez que feita a sessao fotografica a equipa regressou ao hotel para arrumar e a verificar tudo,

para que no dia seguinte a mestranda e Eduarda fossem fazer as devolugoes (Figura 42) (Apéndice

Fig. 42 — Resultado final - Capa da revista Saydati.
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2.3.6 Projeto com a Catarina Furtado - Portuguese SOUL
Celebridade — Catarina Furtado

Styling — Filipe Carrigo, assistido por Frederica Gambao

Make-up — Cristina Gomes

Hairstyle — Madalena Costa para Griffe

Filipe foi contactado diretamente pela Catarina, para que este a vestisse para o cocktail da revista
Portuguese SOUL, onde a mesma com Marcelino Sambé foram os protagonistas desta edicao.

Este cocktail realizou-se dia 11 de marco, na ModaLisboa.

No dia anterior, realizou-se todo o shopping, entre a
21pr Conceptstore, a New black concept store, a
Disquard2, a Ba-sh, a Companhia das solucbes e a
Maison flair. A produgdo foi feita na casa da
magquilhadora Cristina Gomes (Figura 43), ap6s a
mestranda organizar e de engomar os looks, comecamos
pelo fitting. Ap6s a escolha do look, a maquilhadora e a
cabeleireira comecaram a preparar a Catarina. Enquanto
isso a mestranda arrumou tudo. Logo que a Catarina
ficou pronta deslocaram-se até ao local do cocktail e a

mestranda aproveitou para comecar a fase das

devolucoes, tendo as terminado na segunda-feira
(Figura 44). Fig. 43 - Preparacdo da maquilhagem

................................................................................................. e cabelo.

Fig. 44 — Resultado final — Catarina Furtado para Portuguese SOUL.

Vestido e blazer — new black / Sapatos — samelli shoes / J6ias — Ana Vasconcelos, maison flair.
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2.3.7 Projeto com a Daniela Ruah — Os traidores — SIC

Prod. Executivo — Hélder Marques

D. de Producao — Carlos Pinto + Ricardo Santos

D. de Contetdos — Raquel Nunes

Chefe de Producao — Sofia Ribeiro

Produtores Exteriores — Teresa Lourenco + Miguel Silveira

Secretaria de Producao — Ana Monteiro

Produtor Técnico — Jodo Santinho

Produtor Concorrentes — Tiago Goncalves

Realizador — David Matos

Produto — Os Traidores

Cliente - SIC

Produtora — Shine Iberia

Styling - Filipe Carrico, assistido por Frederica Gambao e Eduarda Mandim
Make-up — Patricia Lima de 16 a 23 de marco; Miguel Stapleton a 24 e 35 e Joana Moreira a 26 e
27

Hairstyle — Helena Vaz Pereira e Rui langa

Apresentadora — Daniela Ruah

Fotografo — Manuel Guerra

Folhas de servico — Horario de trabalho previsto
Dia 16 de marco — dia de ensaio Dia 22 de marco — PGM#5

Horé4rio — 09:00 as 21:30 Horario — 08:30 as 22:00

Dia 17 de mar¢o — PGM#1.
Horario — 07:00 as 22:30

Dia 18 de mar¢o — PGM#1.
Horé4rio — 10:00 as 24:00.

Dia 19 de marco — PGM#2
Hor4rio — 09:00 as 22:30

Dia 20 de marco — PGM#3
Horé4rio — 08:30 as 22:00

Dia 21 de margo — PGM#4
Horé4rio — 08:30 as 22:00

Dia 23 de marco — PGM#6

Horéario — 07:30 as 22:00

Dia 24 de margo — PGM#7

Horario — 08:30 as 23:00

Dia 25 de marco — PGM#8

Horé4rio — 08:30 as 24:30

Dia 26 de marco — PGM#9

Horario — 07:30 as 22:00

Dia 277 de margo — PGM#10

Horéario — 08:45 as 02:00
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A produtora Shine Iberia desafiou Filipe Carri¢o a participar no concurso para vestir Daniela
Ruah, a apresentadora do novo programa da SIC, “Os Traidores”, baseado na série holandesa, De
Verraders. O programa teve como base o Hotel Montebelo Mosteiro de Alcobaga com a duracgao

de 12 dias de gravacoes.

Para este concurso foi necessario fazer um moodbord baseado no briefing e na versao britanica
do programa, cedido pela produtora. Apés o Filipe ter a confirmacao da produtora, comecamos
por reunir via zoom com a prépria Daniela Ruah e com o seu agente de Portugal, Joao Belo. Esta
reuniao foi fundamental para que a equipa de styling conseguisse perceber realmente o que era
necessario para a celebridade se sentir bem com esta
producao, tendo em conta que seriam 10 episédios e cada
um teria no minimo 2 looks, dia e noite. Iniciamos a
primeira fase do shopping dia 13/03 e durou 3 dias. Ao 3.°
dia tivemos a oportunidade de fazer fitting ainda em
Lisboa, onde conseguimos fechar alguns dos looks finais,
com pequenos ajustes de tamanhos, resolvidos apbs o
fitting, para que no dia seguinte pudéssemos fazer a

deslocacao para Alcobaca, com parte dos looks ja
organizados. Todo o Shopping foi feito entre Stivali,
Companhia das Solugoes, Ba&sh, El Cort Inglés, Luvaria

Ulisses, Zara, Massimo Dutti, Luis Onofre e Boutique dos

Relogios.
Fig. 45 — Hotel Montebelo Alcobaca.

Ao chegar a Alcobaca (Figura 45), comecamos por retirar todo o shopping do carro e leva-lo para
o camarim da apresentadora e organiza-lo por looks, sendo que o look utilizado para o dia de
ensaios e testes de imagem, dia 16/03, ficou

fechado no fitting do dia anterior, o que facilitou
muito o inicio deste projeto. Enquanto a
magquilhadora e os cabeleireiros preparavam a
Daniela, a equipa de styling organizava o camarim
e preparava o primeiro look. Terminados os
ensaios, regressamos ao camarim para organizar

para o primeiro dia de gravacdes e fazer mais um

fitting (Figura 46) e fechar mais alguns possiveis
looks. Fig. 46 — Camarim da apresentadora

................................................................................... .(Fotografo — Manuel Guerra).
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Todos os dias de gravacGes comecavam no camarim da apresentadora (Figura 47), e com a
preparacao da mesma por parte dos maquilhadores e cabeleireiros, enquanto a equipa de styling
preparava os looks. O primeiro episodio foi gravado em 2 dias. Logo, este 1.° look foi 0 mesmo por
3 dias seguidos (dia de ensaio + 2 primeiros dias de
gravacbes). S6 a meio da tarde do 3.° dia é que
mudamos para o look da noite. Isto fez com que os
primeiros dias para a equipa de stying tenham sido
facilitados e com abertura para pelo menos 1 dos
membros da equipa continuar o shopping, em Lisboa
ou em Leiria. Sendo que parte do shopping teve que
ser feito algumas vezes durante as gravacoes. Os
fittings eram quase diarios, pois o tempo que
tinhamos livres, para o mesmo era muito curto. J4 do
2.9 a0 10.° episddio (dia 19 a 27/03), foram gravados
1 episddio por dia. Ou seja as manhas, como referido

anteriormente, iniciavam da mesma maneira e

consoante as grava<;6es corriam a mudan(;a para o

look da noite era feita. Fig. 47 — Camarim da apresentadora.

No ultimo dia de gravacoes, dia 27, a mestranda comecou a verificar peca a peca, se estava tudo
em condic¢oes para a devolucao e quais pecas teriam que ir para a lavandaria e a organizar as pecas
por loja e com as devidas etiquetas, taldes ou guias para que no dia seguinte fossem transportados
para o carro, seguir viagem para Lisboa e fazer as devidas devolugoes. Divididas por 2 dias, apds
todas as devolugbes, a mestranda fez também o fecho das contas para apresentarmos no dia

seguinte a produtora (apéndice II + apéndice III).

2.3.8 Projeto para a Gala RTP Play — Prémios da Musica Portuguesa

— Apresentadoras — Filomena Cautela, Joana Gama e Ana Markl
Apresentadoras — Filomena Cautela, Joana Gama e Ana Markl

Styling — Filipe Carrico, assistido por Frederica Gambao

Make-up — Leandra Oliveira

Hairstyle — Rui Canento

A apresenta Filomena Cautela entrou diretamente com o Filipe, que ja tinha sido o stylist da
mesma no ano anterior e das outras duas apresentadoras da gala da RTP Play — Prémios da

musica portuguesa, que foi no dia 277 de abril no Coliseu dos Recreios.

Comecamos por fazer uma pesquisa no View fashion book da tdltima estacao dos criadores
portugueses e entramos em contacto com estes, no caso: Luis Buchinho, Carlos Gil, Alves
Gongalves, Alexandra Moura e Valentim Quaresma. O shopping foi feito no dia 24/03 na

Showpress, New Black Concept Store, 21pr Concept Store, Massimo Dutti, Zara e WomanSecret.
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Janamanha de 26, a mestranda foi ao atelié da Alexandra Moura e do Valentim Quaresma buscar
as pecas solicitadas. Em seguida, ja com o Filipe, terminamos o shopping e preparar o camarim
da Filomena, o da Joana e da Ana, para que no dia seguinte, o dia da gala, estar tudo o mais

organizado possivel.

No dia da gala, dia 277, comecamos por fazer o fitting com as apresentadoras, onde tivemos que
trocar os tamanhos de algumas das pegas e fazer uns pequenos ajustes. O ensaio geral foi feito
praticamente com os looks finais. Quando o ensaio geral terminou voltamos a fazer fitting ja com
as pecas ajustadas e com os tamanhos corretos. Durante a gala (Figura 48) a mestranda
acompanhou sempre a apresentadora Filomena. Apds a gala verificamos todas as pecas para que
no dia seguinte a mestranda fizesse as devidas devolucoes e o fecho das as contas para serem

apresentadas a RTP.

Fig. 48 — Resultado final — Gala RTP Play

Filomena Cautela em Luis Buchinho, Joana Gama em New black Concept Store e Ana Markl em

Massimo Dutti

2.3.9 Projeto da campanha Blue Friday — MEO — Inés Castelo Branco
Prod. Executivo — Alexandre Montenegro / Tamiris Montenegro
Realizadora — Patricia Couveiro

Dir. Fotografico — Ricardo Magalhdes

Chefe de Producao — Luis Gama

1° Asst. Real — Vanessa Patricio

Dir. de Producao — Alexandre Papim

Dir Contas Clientes — Anténio Corréa D’ Almeida

Celebridade — Inés Castelo Branco

Styling — Filipe Carrigo, assistido por Frederica Gambao
Make-up — Cristina Gomes

Hairstyle — Madalena Costa para Griffe
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O Filipe foi contactado para vestir a Inés Castelo Branco para o antncio da MEO - Blue Friday
que foi gravado dia 16 de maio nos estadios do grupo Nova Imagem, para a semana de 2 a 6 de

junho.

O primeiro passo foi realizar uma pesquisa online de pecas, maioritariamente azuis, pois o
briefing pedia certos tons de azul e sugeria looks monocrométicos. Em seguida, criou-se o
moodboard com as imagens do resultado da pesquisa para que fosse aprovado pela producao.
Apbs a confirmacdo comecamos o shopping dia 15, entre a Zara, Mango, H&M, Massimo Dutti e
Cos.

No dia seguinte iniciAmos com a organizacao do camarim e em seguida o fitting. Enquanto a
magquilhadora e a cabeleireira preparavam a Inés, a mestranda fez a bainha das calcas e voltou a
passar o look total para filmar (Figura 49). No final das gravac6es a mestranda organizou tudo,

fez as devolucoes, ainda no mesmo dia 16, e fechou as contas dia 17 (Figura 50).

Fig. 49 — Decorrer das gravacoes e fotografias

E SO TENS
OL_HOS PARA
EL_A?

Fig. 50 — Resultado final - MEO - Blue Friday — Inés Castelo Branco
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2.4 Analise e Discussao

Tendo como estudo a participacdo nos projetos no ponto 2.3, analisaram-se as diferentes
tipologias de trabalho, a aplicacdo de alguns processos, os meios utilizados e a divulgacao do

mesmo (Tabela 2).

Tipologia | Briefing Reunido | Moodboard | Folha de Fitting Meios Divulgagio
de pré- Servigo

trabalho producio
Projeto 1 Comercial X X X X X Video Televisdo/
(Vodafone) Online
Projeto 2 Comercial X X X X X Video Televisdo/
(MEO) Online
Projeto 3 Personal - - - X X Video Online
(Katia
Guerreiro)
Projeto 4 Comercial X - X - - Video Televisdo
(TVD
Projeto 5 Editorial - - - - - Fotografia | Impressdo/
(Saydati) Online
Projeto 6 Personal - - - - - Fotografia Online
(Catarina
Furtado)
Projeto 7 Personal X X X X X Video Televisdo
(Os
Traidores)
Projeto 8 Personal X - X - - Video Televisdo
(RTP Play)
Projeto 9 Comercial X X X X - Video/ Televisdo/
(MEO) Fotografia Online

Tabela 2 — Aplicagdo de processos no desenvolvimento dos projetos. Fonte: autora, 2023

Numa perspetiva geral da aplicabilidade das diferentes fases de processos no desenvolvimento
dos projetos (Tabela 2), as mais comuns sdo o desenvolvimento do briefing e do moodboard,
sendo o briefing o conjunto das informacgdes fundamentais para o projeto; o moodboard o
conjunto de informacgoes/ imagens/ videos, elaborado pela equipa de styling no seguimento do
briefing estabelecido. Em seguida, a folha de servico, que por norma esti presente nos projetos
de tipologia comercial, para que todas as partes envolventes cumpram os horarios. Por fim, temos
a reunifo pré-produgio e o fitting. Na maior parte dos projetos a reuniao é realizada, mas sem a
participacao da equipa de styling, sendo comunicada posteriormente; o fitting é uma prova prévia
de todas as pecas de vestuario e acessorios. Justifica-se a falta de aderéncia, a incompatibilidade
de horérios, principalmente com as celebridades, esta fase tende a ser eliminada e o stylist tera
que encontrar forma de identificar e obter know-how nesta matéria. Aqui conta a experiéncia do
stylist a encontrar solugdes para a execucao do fitting. Uma delas é o envio de varios coordenados
para a casa da celebridade; ou procurar em shopping varias opc¢oes de tamanhos para o dia da
sessdo. J4 em relacdo aos meios e divulgacio, a grande maioria foi video, devido ao tipo de
projetos realizados durante o estagio. A fotografia aparece mais de forma complementar para ser
utilizada nas redes sociais. E notéria a presenca do online, na maior parte dos projetos em parceria
com outro tipo de divulgagio, a televisao. Quanto a impressio, sendo maioritariamente usada em
trabalhos editoriais e que durante o estagio apenas um dos projetos se enquadra nesta categoria,

nao sera possivel tirar uma conclusao.
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Dos nove projetos analisados, apenas um é editorial (Projeto 5) e neste caso em especifico nenhum
das tarefas de pré-producio foi aplicavel, tratava-se apenas de coordenacdo e realizacdo da
producdo de moda pela equipa de Filipe Carrico. Neste projeto percebe-se a importancia da
necessidade de competéncias capazes de interpretar a informacao recebida e aplici-la de forma
fidedigna. Quatro dos projetos foram de tipologia comercial e os quatro restantes de personal
stylist. Em todos os projetos o contacto com a equipa em questdo era mantido via e-mail ou
Whatsapp, devido a necessidade de comunicacgao constante entre diversos elementos da equipa
de trabalho.

Podemos observar que trés dos projetos (projeto 1/ 2 e 7) recorreram a aplicagdo de todos os
processos presentes na tabela 2, em contrapartida dois dos projetos (projeto 5 e 6) realizados no

decorrer do estagio curricular nao aplicaram nenhum destes mesmo processos.

Tendo como base a amostra de projetos de tipologia comercial e editorial, podemos comparar a

aplicabilidade dos processos/tarefas no desenvolvimento nos mesmos. (Tabela 3)

. Briefing

4 Reuniao pré-producao
Moodboard
3 - Folha de servico
. Fitting
2
0

Comercial Personal

Tabela 3 - Comparacao da aplicabilidade das metodologias de trabalho entre comercial e

Personal. Fonte: autora, 2023

E notéria a aplicacio e frequéncia dos diferentes processos na tipologia de styling comercial,
sendo que apenas uma das fases/ tarefas/ processo, o fitting, a fase menos realizada nesta
tipologia de projetos. Enquanto na tipologia de personal styling nenhuma das fases é
frequentemente aplicada. Apesar de tipologias diferentes, estas tipologias podem trabalhar em
conjunto, isto quando os projetos comerciais envolvem figuras publicas, tendo o stylist que

encontrar solucoes que satisfacam ambos, o cliente e a figura pablica em questao.
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A Metodologia de tarefas de um stylist (Figura 26) é a base para desenvolver um projeto de
styling, sendo que algumas destas fases podem sofrer alterac6es, dependendo da tipologia de

trabalho e das possiveis necessidades que o cliente apresenta.

PRODUGAO PGS PRODUGAO

ORGANIZAGAO E PREPARAGAO
DO MATERIAL

PRE PRODUCAO

PESQUISA

DEVOLUGOES

MOODBOARD .

- o
(FOTOGRAFIA OU ViDEO)

SHOPPING .
- ASSISTENCIA

DURANTE A SESSAO ~
FECHO DA PRODUCAO

ESCOLHA E PROVA
DOS COORDENADOS

FITTING

VERIFICAGAO E ARRUMAGAO
DE TODO O MATERIAL

Fig. 26 - Metodologia de tarefas do stylist.

A pré-producdo é a fase que mais sofre alteragoes. O trabalho do stylist comeca com a
apresentacdo de um briefing por parte do cliente ou pela sua equipa/ agéncia. Em alguns casos o
cliente pode solicitar ao stylist a criagdo do mesmo, situacao mais comum na tipologia de editorial.
O briefing é o guia e o ponto de partida para a realizacdo de um projeto, mesmo que mais tarde
venha a sofrer alteracoes, este pode conter informacoes diversas relacionadas com a tipologia de
styling. Em seguida, e independente de quem realizou a fase anterior, o stylist realiza uma
pesquisa intensiva sobre o tema e desenvolve o moodboard, quadro com referéncias visuais. A
reuniao pré-producao pode ser solicitada pelo cliente em questdo que, como o nome indica, serve
para que a equipa discuta as decis6es finais. Nao existe uma ordem especifica, depende sempre
do projeto, esta apesar de acontecer em todos os projetos, nem sempre conta com a presenc¢a do
stylist. A realizacao do shopping é o préximo passo, o local do mesmo varia consoante o briefing.
Este passo é indispensavel para qualquer projeto. Por fim, o processo de fitting, a realizacao desta
fase depende da tipologia de trabalho e da equipa envolvente, prova prévia dos looks selecionados
na fase de shopping, caso necessario ap0s o fitting o stylist regressa ao processo de shopping. Até
a data da producao toda a equipa envolvida no projeto, dependente da tipologia do mesmo, recebe
a folha de servico, onde esta estipulado os horarios para que a fase de producdo corra como

previsto.

No dia da Producdo o stylist esta encarregue dos seguintes passos: organizacao e preparacao do
material, dispor as pecas pelo local destinado e engomar tudo; escolha e prova dos coordenados;
producao, fotografia/ video ou ambas; assisténcia durante a producio da parte do stylist, a

frequéncia da assisténcia também depende da tipologia de trabalho. Por fim a verificacao e
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arrumacao de todo o material. Por norma ndo existem alteracoes nas fases. Pode sim ser
necessario o stylist durante a produgdo ter que voltar a fase de shopping e/ou de fitting,

normalmente isto acontece quando é um projeto mais extenso.

Ja na pbs-producao o stylist comeca pela fase das devolugoes. Consiste tal como o nome indica,
em devolver tudo nas perfeitas condicoes, sejam estas compradas ou emprestadas. Em seguida, a
contabilizacdo das despesas do stylist, sejam estas de alimentacdo, deslocacao ou das pecas
necessarias para a realizacdo do projeto e ,por fim, o fecho da producao, onde se realiza uma
reuniao entre o stylist e o cliente ou membro da equipa/agéncia e esclarece-se a contabilizacio
das despesas do stylist durante todo o projeto. No processo da po6s-produgao nao é comum haver

alterac6es na metodologia, pode haver casos excecionais.

O stylist costuma ingressar nesta area profissional como assistente de moda, trabalhando com
uma equipa de revista, a desempenhar fun¢des administrativas, como organizar e certificar-se
que as pecas sao devidamente devolvidas aos designers (Yates, 2011). Existem outras formas de
ingressar na area, como trabalhar diretamente com um profissional, como o caso presente neste
relatério de estagio, tendo a possibilidade de uma maior diversidade de projetos para além de

marcas de moda.

Segundo Yates (2011), as competéncias essenciais para exercer na area seriam: o gosto pela moda;
estar a par das constantes mudancas no mundo da moda; capacidade de lidar com pessoas;
entusiasmo e energia. Da experiéncia que se obteve durante o estagio percebeu-se que
competéncia pessoais como: organizacdo; responsabilidade; capacidade de resolucao de
problemas; trabalhar sobe pressao; disponibilidade de horarios; analise critica e a capacidade de
interpretar o desejo do cliente, também sdo necessarias para exercer a profissao de stylist. A nivel
de conhecimentos sao relevantes temas como: historia da arte/ da moda/ da publicidade, digital,
fotografia e video, cultivando sempre a aprendizagem ao longo da vida (exposicoes nacionais e
internacionais: cursos, leituras, workshops, etc.). Considera-se que a experiéncia pratica e o
ganho de confianga por parte dos clientes € um dos fatores-chave para exercer a profissdo de
stylist principalmente em regime de freelancer, sendo o caso do stylist e produtor de moda Filipe

Carrico.

Para além da experiéncia pratica fundamental para exercer a profissao de stylist de moda, existem
diversas formac6es que podem levar a esta carreira profissional, sendo a mais comum em design
de moda, em Portugal o curso de design de moda existe na ESART; na ESAD; na UBI; na
Universidade do Minho; na Luséfona e na FAUL. Em Portugal também existem cursos com
especializacao na area de styling, como: o curso de styling de moda na ETIC; o curso de styling e
producdo de moda na Pulp Fashion e na ESAD; o curso de styling e assessoria de imagem na
Escola de Moda de Lisboa; o curso de make up, hair e styling na World Academy e o curso de
styling na Modatex. Ja no contexto internacional existem diversas ofertas, tanto ao nivel de

ensino como de duracao.
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Folha em branco
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2.5 Conclusoes

O styling é uma area que se desenvolveu muito nos tltimos anos, devido a popularizacao e
reconhecimento da mesma, num mundo onde a aparéncia e a imagem ditam cada vez mais sobre
o individuo. O stylist como criador de imagens, veicula tendéncias. Estas quando adotadas pelo
consumidor, estabelecem lugar a individualidade, algo que cada vez mais se tornara comum. Estes

aspetos foram varias vezes referidos durante o estagio por Filipe Carrico (2023).

Conclui-se que ter o conhecimento académico teérico é uma excelente base, sendo que para cada
projeto sera sempre necessario mais conhecimento. Ja em relacdo a pratica ndo existem projetos
nem profissionais iguais. Todas as experiéncias sdo realmente muito distintas, como podemos
perceber pela tabela 2 onde temos presente projetos que recorreram a todos processos analisados,
como projetos que nio recorreram a nenhum destes processos. Apesar destas discrepancias na
aplicacao dos processos analisados a aprendizagem nunca ficou comprometida, antes pelo
contrario, cada um destes projetos ensinaram-me algo diferente e tinico. Logo nem tudo o que é
estudado na teoria se aplicara na pratica, mesmo que o projeto seja do mesmo teor, ou com os
mesmos profissionais, como no caso do projeto 2 e 9. Existem iniimeras formas de exercer esta

profissao extremamente versatil.

Conclui-se que o styling vai continuar a ser uma area de muito interesse e a evolucao diaria. A
tendéncia atual é maior producdo de contetidos de video comparativamente a fotografia,
especificamente no caso de estudo do stylist e produtor de moda Filipe Carrico. Analisando os
contetidos das marcas de moda, a tendéncia é de igual modo importante para o video e para a
fotografia, sendo uma disciplina indispenséavel nos dias de hoje, no qual surgem novidades com a
evolucao constante das diferentes geracoes e consumidores, principalmente no universo online.
Por este motivo, a imagem nao deixara de ter o impacto e destaque que tem, e os criadores das

mesmas cada vez mais estardo presentes e interativos.

As conclusées obtidas sdo o resultado do estigio com o produtor de moda e stylist Filipe Carrico,
realizado durante seis meses e sustentado num conjunto de projetos especificos. Para a validacao
geral destas seria necessario um maior numero de projetos dos diferentes tipos e adquirir

experiéncia e resultados com outros profissionais da area.

Este estigio curricular foi muito importante para o desenvolvimento pessoal, sendo o meu
primeiro contacto a nivel profissional, no qual foram adquiridas diversas competéncias ao nivel
pessoal, artistico e profissional. Ter a oportunidade de participar ativamente no decorrer do

estagio foi sem dtivida um privilégio.
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2.7 Apéndices

2.7.1 Apéndice I: Projeto para a Revista Arabe Saydati

Fig. X — Jacquemus Fig. X — Balmain

o S
Fig. X — StellaMcCartney Fig. X — Celine

Sapatos - Maison Margiela
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Fig. X — Sacai

Fig. X — Valentino

Fig. X - Balmain

Fig. X — Dior
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2.7.2 Apéndice II: Looks - Projeto com a Daniela Ruah — Looks —
Os traidores — SIC

Fotografias da autoria de Manuel Guerra

PGM #01
Emissao: 9 de Abril

Look 1:

Camisa — Massimo
Dutti

Fato — Ba&sh

Sapatos — Luis Onofre
Joias — Boutique dos
Relégios

Look 2:

Vestido — Ba&sh
Sapatos — New Black
Concpet Store

Joias — Boutique dos
Relégios

Collants - Calzedonia

PGM #o02
Emissdo: 16 de Abril

Look 3:

Top — Zara

Calcas - Zara
Casaco — Stivali
Sapatos — Massimo
Dutti

Look 4:

Vestido — Zara
Sapatos — New Black
Concpet Store
Brincos — Vangloria
(Masion flair)
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PGM #03
Emissao: 23 de Abril

Look 5:

Casaco — Esmér
(Companhia das
Solucgbes)

Calcas — H&M
Sapatos — Luis Onofre
Brincos - Sfera (El
Cort Inglés)

Look 6:

Vestido — Zara
Sapatos — Luis Onofre
Colar - Sfera (El Cort
Inglés)

PGM #04
Emissao: 30 de Abril

1 Look 7:
Blazer e top — Zara
Calcas — H&M

Casaco — Stivali
Sapatos — Luis Onofre

Look 8:
Fato — companhia das
solucoes

Sapatos — New Black
Concept Store

Joias — Boutique dos
Relogios

64



PGM #05
Emissao: 7 de Maio

Look 9:

Vestido — Zara
Sandalias— Massimo
Dutti

Colar — Sfera (El Cort
Inglés)

Look 10:

Vestido — Zara
Casaco - Stivali
Sapatos — Loiboutin
Brincos — Boutique
dos Relbgios

PGM #06
Emissao: 14 de Maio

Look 11:

Calcas - Zara
Casaco - Ba&sh
Botas — Luis Onofre

Look 12:
Camisa e saia — Hugo
Boss

Casaco - Stivali
Sapatos — Loiboutin
Jobias — Boutique dos
Relégios
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PGM #07
Emissao: 21 de Maio

Look 13:

Blusa — Stivali

Calcas - Zara

Casaco — New Black
Concpet Store

Botas — Massimo Dutti
Joias — Boutique dos
Relégios

Look 14:

Camisa - Zara

Casaco — Ba&sh
Calcas — Hugo Boss
Sapatos — Luis Onofre
Chapéu - Parfois

PGM #08
Emissdo: 28 de Maio

Look 15:

Camisa — Massimo Dutti
Casaco - Ba&sh

Calcas - Zara

Botas — Luis Onofre

Look 16:

Fato - Mango

Bustié - Calzedonia
Sapatos — Luis Onofre
Jobias — Boutique dos
Relogios

66



PGM #09
Emissao: 4 de Junho

Look 17:

Vestido — Massimo Dutti
Sapatos - Loiboutin
Joias — Boutique dos
Relogios

Look 18:

Macacao — Stivali
Camisa — Zara
Sapatos — New Black
Concpet Store

Joias — Boutique dos
Relogios

PGM #10
Emissdo: 11 de Junho

Look 19:

Camisa — Massimo Dutti
Suspensorios - Zara
Calcas — H&M

Botas — Luis Onofre

Look 20:

Vestido — Pinko
(Companhia das
Solucgoes)

Collants - Calzedonia
Botas — New Black
Concpet Store

Joias — Boutique dos
Relogios
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2.7.3 Apéndice III: Backstage - Projeto com a Daniela Ruah — Os

traidores — SIC
PGM #1

Fotografia: Manuel Guerra Fotografia: Manuel Guerra

Fotografia: Frederica Gambao. Fotografia: Frederica Gambao
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Fotografia: Frederica Gambao Fotografia: Frederica Gambao

PGM #2

Fotografia: Frederica Gambao Fotografia: Frederica Gambao
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Fotografia: Frederica Gambao

Fotografia: Frederica Gambao

Fotografia: Frederica Gambao Fotografia: Frederica Gambao
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Fotografia: Manuel Guerra Fotografia: Manuel Guerra

PGM #5

Fotografia: Manuel Guerra Fotografia: Frederica Gambao
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Fotografia: Frederica Gambao Fotografia: Frederica Gambao

PGM #6
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Fotografia: Manuel Guerra
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tograﬁa: Manuel Guerra Fotografia: Manuel Guerra
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PGM #7

Fotografia: Frederica Gambao Fotografia: Manuel Guerra

PGM #8
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Fotografia: Manuel Guerra Fotografia: Frederica Gambao
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PGM #9
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Fotografia: Manuel Guerra Fotografia: Manuel Guerra

PGM #10

Fotografia: Manuel Guerra Fotografia: Manuel Guerra

74



