UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR

Artes e Letras

A satira e o jornalismo em Portugal

Constancia Soraia Maciel Ferros

Dissertacao para obtencao do Grau de Mestre em
Jornalismo

(2° ciclo de estudos)

Prof. Orientador: Prof. Doutor Ricardo Carvalheiro

Covilha, fevereiro de 2017






Dedicatoria

Ao avo Francisco e a avo Lurdes.






Agradecimentos

E nas jornadas mais dificeis que realmente percebemos quem esta do nosso lado, e nos
da forca para seguirmos em frente. Em primeiro lugar, agradeco aos meus pais, pela forca,
pelos sermdes, pelo amor e por me ensinarem que o trabalho e a persisténcia sdo o caminho
para o sucesso. A minha irma, pela amizade e otimismo, aos melhores amigos do mundo por me
fazerem lembrar que ha sempre um amanha. E ao Bruno, por acreditar em mim, pela companhia

nos dias longos de trabalho e por todo o companheirismo.

Ao professor Ricardo Carvalheiro, por todo o seu profissionalismo, por nao ter desistido
de mim, e por todo o seu trabalho, ndo s6 enquanto orientador, mas também pelo seu trabalho
enquanto professor.






Resumo

Esta dissertacdo de mestrado pretende fazer uma analise ao panorama satirico
portugués, tendo como foco O Inimigo Publico, o Unico jornal satirico impresso em Portugal

atualmente.

A relacdo entre o humor e a informacao é o ponto de partida. A satira politica esta
ligada ao humor, surgindo assim a questao quanto a possibilidade de o jornalismo satirico
transmitir informacao. A relacao entre o humor e a politica € um dos pontos abordados, onde

se procura ter a percecao de qual a funcdo do humor na politica.

E ainda estudado o fenémeno de infotainment que surge da fusdo de informacéo e
entretenimento. Fenomeno que atualmente ja marca presenca nas grelhas de programacao de

varios canais, onde na maior parte dos programas a tematica é a politica.

Palavras-Chave: Humor; Satira; O Inimigo Publico; jornalismo satirico; Infotainment.






Abstrat

This dissertation aims to analyze the portuguese satirical panorama, focusing on O

Inimigo Publico, the only satirical newspaper currently printed in Portugal.

The relationship between humor and information is the starting point. Political satire
is linked to humor, so the question arises as to the possibility of satirical journalism transmitting
information. The relationship between humor and politics is one of the points addressed, where

one tries to have the perception of the function of humor in politics.

It is also studied the phenomenon of infotainment that comes from the fusion of
information and entertainment. Phenomenon that is already present in the schedules of various

channels, where in most programs the theme is politics.

Keywords: Humor; satire; O Inimigo Publico; satirical journalism; infotainment.
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Introducao

Numa sociedade cada vez mais absorvida pelos meios de comunicacao social, onde a
barreira entre a informacao e o entretenimento se parece desmoronar, torna-se importante

destacar o papel que a politica tem nos programas de entretenimento.

Antes da cultura de massas, a comunicacdo politica era baseada em mecanismos
tradicionais de contacto com os eleitores, que contava com a presenca de temas e protagonistas
politicos estava restrita a telejornais, programas de debate e as seccdes de politica nos jornais.
Atualmente, os temas politicos sdo discutidos em talk shows, os lideres politicos ndo sao
entrevistados apenas por jornalistas, mas também por humoristas, as suas vidas privadas sao

noticia na imprensa cor-de-rosa, e os seus percalcos dao origens a capas de jornais.

Com uma nova visibilidade mediada criada pela evolucao dos media (Thompson, 2008),
criou-se a necessidade de estar sempre em atualizacdo. O puUblico ja nao espera pela
informacéo, vai a procura dela. Isto levou a producdo em massa, comecando a noticia a ser

vista como um produto, como sera abordado mais a frente.

Porém, o excesso de informacdao fez com que o publico procurasse conteldos de
informacdo mais descontraidos que os jornais e noticiarios. Surgem os programas de
infotainment, ou em portugués, infoentretenimento. Sao programas com um ambiente menos

sério que um programa informativo, e que através do humor, procuram transmitir informacao.

O principal conteldo deste fenomeno é a politica, porém, assuntos relacionados com a
sociedade e o mundo também sao transmitidos. O humor € a base desses programas, onde pode

ser exercido de diversas formas, no entanto, a satira é o género humoristico mais utilizado.

Satira politica ndo é algo recente, alias, ja no inicio do século XVIII, quando a imprensa
se estabeleceu, existiam folhetos humoristicos que criticavam a situacdo politica portuguesa
da época (Sousa, 1998). A sua principal funcdo é criar discussao na esfera publica sobre
tematicas politicas atais, através do seu discurso, ridiculariza chama a atencao para algumas

acoes do governo. Hoje em dia, é vista como um género de grande influéncia.

O infotainment é um termo relativamente novo e vasto no panorama dos media, e
muito associado a televisao, ja foi alvo de varios estudos sobre as suas caracteristicas e os seus

efeitos nas audiéncias, porém ainda ndo surgiram dados exatos. E importante perceber
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também, que tipos de programas de humor se incluem neste género, e se este fenomeno deita

por terra a barreira que até entdo diziam que existia entre informacao e entretenimento.

A satira politica € um estilo que se inclui no infotainment. No entanto, atualmente nas
grelhas de programacdo ja é possivel encontrar outros, como o 5 para a meia noite. E
importante ter em atencao que, nem todos os programas de satira sao infoentretenimento, e

nem todo o infoentretenimento é satira.

Porém, a primeira vista, mostra que € possivel juntar informacdo com entretenimento,
e que quem faz a ponte entre estes dois conceitos é a politica. O jornalismo satirico, objeto de
estudo desta dissertacao, tem como base a satira politica, e através dela chama atencao para

a atualidade politica e algumas das suas tematicas.

Esta dissertacdo pretende realcar a importancia que a politica e o entretenimento tém
atualmente na sociedade, e como o jornalismo satirico é importante para realcar o outro lado
da vida politica. E composta por cinco capitulos. No primeiro, sdo abordados os conceitos do
humor, do riso e da satira, porque o principal objetivo do jornalismo satirico é o de fazer rir,
dai que seja pertinente estabelecermos estes conceitos, para uma maior percecao sobre o

tema.

No segundo capitulo, a politica e o humor estdao em foco. Perceber qual é a relacao
entre o humor e a politica, e de como a massificacdo dos média a influenciou, leva-nos a uma
maior percecao sobre a origem e sobre o fendomeno do infotainment em si. Ja no terceiro, trata-
se da relacdo da satira com o jornalismo, e como se forma o jornalismo satirico. Sao referidos
alguns aspetos do jornalismo que entraram na sua génese, e analisa-se a importancia de

publico, opinido publica e esfera publica para este género jornalistico.

No capitulo numero quatro, faz-se um contexto historico sobre o jornalismo satirico em
Portugal. Rafael Bordalo Pinheiro, A Parddia, e a “2? Lei das Rolhas” sdao temas aprofundados
que nos leva a entender melhor a época que deu impulsionamento a satira politica. Por Gltimo,
temos o quinto capitulo, onde é analisado o objeto de estudo, neste caso o Inimigo Publico, o
Unico jornal satirico impresso em Portugal. E feita analise & sua estrutura e contetdo 8
exemplares do periodo compreendido entre 2 de setembro de 2016 e 21 de outubro de 2016,
em que sao analisadas as primeiras paginas de cada edicdo, para uma visao mais detalhada

sobre algumas das tematicas abordadas sobre a satira e jornalismo satirico.
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Capitulo 1

A satira, o humor, a caricatura e a politica

Na historia do humor, sdo variadas as perspetivas e teorias sobre esse fenomeno que
com o tempo se vao submetendo a mudancas, porém todas elas se situam nas pelas ciéncias
sociais. Considerado um fenémeno cultural, o humor € um instrumento muitas vezes utilizado
para fazer uma analise da sociedade, sendo possivel discutir alguns topicos ao mesmo tempo
que se ri deles. A presenca do humor na critica politica ja é algo a que o publico esta habituado,
juntamente com a satira. Sendo possivel analisar conteudos politicos atuais, mantendo o leitor

atualizado sobre os principais tdpicos com humor.

1.1 A satira

A satira € uma técnica artistica e/ou literaria, através de ironia e humor, critica a
sociedade com o objetivo de chamar a atencao para um determinado tépico. Funciona como
uma representacao divertida e critica do mundo.

N&o ha uma informacao concreta quanto a sua origem etimologica, mas suspeita-se que
tenha surgido das Saturas, pequenas dramaturgias de cunho licencioso e sarcastico da cultura
etrusca com uso dominante do canto e da danca.

Essencialmente a satira divide-se em duas grandes vertentes, a social e a politica. A
vertente social é usada para criticar situacdées do quotidiano da sociedade, e teve grande
importancia no Renascimento, onde era tida como funcéo social. Era usada para questionar e
expor a descoberta de novos mundos, a arte e a sociedade daquele tempo, seguindo a tradicao
da comédia classica. E foi nesse ambiente que surgiu em Portugal, no ano de 1516, por maos
de Gil Vicente, poeta e dramaturgo, a obra Auto da barca do Inferno, onde usando personagens
extraidos do quotidiano social portugués da altura, faz uma critica a sociedade.

Porém, ja desde dos tempos medievais, na corte existia satira social. O bobo da corte,
responsavel pelo entretenimento do rei, fazia-o através de um discurso comico e exagerado
onde apontava os vicios e caracteristicas da sociedade.

Atualmente, um dos casos mais conhecidos de satira social a nivel global é série de
televisao norte-americana The Simpsons, onde é satirizado o estilo de vida da classe média, a
cultura e a sociedade americana, protagonizada por uma familia com o apelido que da nome a
série.

A outra vertente da satira é a que mais capta atencao, é a satira politica. Através dela,

tentam-se influenciar e reportar certos comportamentos e medidas politicas ao publico,
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abordando os pontos fracos dos individuos, assim como os seus vicios, no sentido de alertar
para a sua ma postura. Antes da evolucao dos media, a visibilidade dos politicos dependia das
suas aparicdes ao publico, sempre numa situacdo em que ambos estdo presentes.

Depois do desenvolvimento dos media, a visibilidade dos lideres politicos ja nao
dependia da sua aparicao em pessoa. Esta visibilidade tanto permitiu promover os politicos e
as as suas ideias, como também torna-los alvos de ataque e dendncia.

No inicio da Europa moderna era comum usar-se a imprensa para ridicularizar e fazer
caricaturas dos poderosos. Um dos exemplos é o rei de franca, Louis XIV, apelidado de “Rei
Sol” e de “o Grande”, que no século XVII “era muitas vezes idolatrado pela imprensa como um
heréi, mas também era ridicularizado pelos panfletistas como um covarde e mulherengo.”
(Thompson, 2008, p.25)

Porém, pensar-se que a satira pretende gerar revolta nao é correto; ela espera, sim,
consciencializar através do riso.

Ao longo do século XIX, a satira foi impulsionada pelo contexto social, politico e
religioso, ganhando forca, as instituicbes democraticas recém-criadas, e a questao do direito
do voto da mulher, estavam no alvo dos satiristas. Estar envolvido com o que se passa no mundo

e a0 mesmo tempo conseguir abstrair-se € uma das principais caracteristicas de um satirista.

1.1.1 Técnicas de satira

Como mencionado no ponto anterior, a satira pretende chamar a atencao através de
riso. O riso despertado pela satira, segundo Mathew Hodgart, pode ser originado através de
quatro técnicas diferentes.

A primeira é a mordacidade, e tem o poder de dar satisfacdo através de contraste de
ideias, quando através do discurso tem a capacidade de surpreender por ser inesperado, esta
técnica € a esséncia das piadas e da satira literaria.

A reducao € uma técnica satirica que consiste na degradacdo ou desvalorizacao, quer
da aparéncia quer da sua dignidade, do alvo da satira. Uma das técnicas mais Uteis da satira é
a invetiva, usa uma elegancia subtil no seu discurso para compensar o insulto explicito, é muitas
vezes usado pelos humoristas para causar choque na audiéncia. E por Gltimo, a ironia, a técnica
mais utilizada pela satira, que sera abordada no ponto seguinte. (Hodgart, 2009)

Estas técnicas podem estra presentes todas aos mesmo tempo, ou apenas uma. N’O
Inimigo Publico podemos encontra-las em muitas das suas noticias, como por exemplo na noticia
com o titulo “Seguro e Portas vao ter que saltar vendados na versao Splash do Club de
Bildeberg”."

' Noticia publicada a 7 de junho de 2013 na edicao n°499 na pagina 1 d’O Inimigo Publico que podera ser consultada
no anexo 21.

15



No proprio titulo, deteta-se a técnica mordacidade, ja que emprega ideias
contrastantes e inesperadas, que se trata de figuras politicas a participar num concurso de
entretenimento onde tém que saltar vendados.

Na primeira parte da noticia, na frase “(...) Tozé Seguro e Paulo Portas vao tentar
mostrar que podem ser tao influentes no teatro da politica mundial como Diogo Morgado, o cao
de Obama ou o pastel de nata.”, as personagens politicas, Portas e Seguro, sdo comparadas a
atores, a animeis e até a um bolo, dando a sensacao que poderiam ocupar a mesma funcao
deles, isto através da desvalorizacédo do seu trabalho, usando a técnica de reducao. E verificada
também a presenca das técnicas invetiva e ironia, como na frase “Portas dada a profundidade
das duas ideias sobre a reforma do Estado leva bracadeiras, uma boia Donald e dois submarinos
da armada.” E sugerido que as ideias para as reformas do Estado nao foram muito inteligentes,
e que sem a ajuda de algo se pode afogar nas suas proprias ideias (técnica invetiva), e que iria
necessitar também de dois submarinos, fazendo alusao ao caso da compra de dois submarinos

por Paulo Portas através da ironia.
1.1.2 Aironia

Ja a ironia é um termo bastante usado nos dias que correm. O facto de esta estar
associada ao humor levou a que fosse necessaria alguma reflexdo sobre o conceito.

No estudo de Isabel Ermida?, temos a opinido que dois grandes fildsofos tinham sobre a
ironia. Socrates defendia que esta estava associada a simulacao de verdade. Ja para Aristoteles,
a ironia estava associada ao desvio da verdade, ou seja, era utilizada para se evitar a
humilhacao dos outros.

Recentemente, e apos novos estudos, entendeu-se que a ironia é a representacao do
contrario. Esta funciona como que uma lupa que amplia ao pormenor o sentido do que é
enunciado, usando a contradicdo, onde através da afirmacao € capaz de negar, e onde através
da negacao consegue afirmar. Ao fazer isto, a ironia acaba por nos afastar um pouco do discurso
légico, visto o seu discurso s6 ter sentido interpretativo numa aplicacao contextual. Esta
funciona através do que esta subentendido, e nao do que € logico, pode ser exercida por uma
pequena fissura no discurso, que € quase impercetivel, mas que é capaz de mudar toda a coesao

da argumentacéo podendo provocar nos espectadores perplexidade, controvérsia e riso.

“Ora se enunciara o que deveria ser fingindo-se acreditar ser precisamente o que é.
Nisso consiste em a ironia” (Bergson, 1990). Ou seja, a ironia representa a expressao de um
pensamento aparentemente verdadeiro, porém na realidade o verdadeiro pensamento traduz

o contrario.

2 Ermida, I. (2002). HUMOR, LINGUAGEM E NARRATIVA: para uma andlise do discurso literdrio humoristico. (Tese de
doutoramento). Universidade do Minho, Braga, Portugal.
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1.2 O humor

O humor é um conceito amplo, que vai evoluindo e sofrendo alteracdes ao longo do
tempo. Desde sempre que varios autores estudaram o humor, e dai sempre foram originadas
diversas teorias, uma delas de Platdo, na Grécia antiga, onde este defendeu que o riso excessivo
fosse evitado por ser visto como o esmagamento da alma. No séc. XVI, o humor era considerado
uma caracteristica ou maneira de ser. Na época, haviam duas possiveis definices de humor
que se contrapunham, uma surgiu na Franca, onde o humor era considerado um estado de
espirito, outra surgiu em Inglaterra, onde era considerado algo excéntrico, e era tido como uma
forma de olhar o mundo de uma maneira ironica e inteligente. Porém, ja varios estudos foram
feitos sobre este conceito, mas nhenhum chegou a uma conclusao sobre a sua definicao.

Henri Bergson, um dos autores que se debrucaram sobre este conceito, na sua obra O
Riso: ensaio sobre a significacdo do comico, afirma que o humor, assim definido, € o inverso da
ironia. Ambos sado formas da satira, mas a ironia é de natureza retorica, ao passo que o humor
tem algo de mais cientifico. (Bergson, 1990)

Enquanto que a ironia se arrasta sob a ideia do bem, e de como as coisas deveriam ser
na realidade, o humor desce até ao interior do mal, onde analisa todas as particularidades com
indiferenca, e é ai que esta a esséncia do humor. O humor usa termos concretos, fatos veridicos
e descritos ao detalhe, sao essas as caracteristicas que levam o autor a comparar um humorista

a um cientista, pela forma da sua analise.

1.3 O cartoon

0 termo cartoon teve origem no mundo técnico das artes, designava-se por cartoon o
desenho original em papel, um cartao, antes de ser de haver a impressao. E a primeira vez
que este termo foi usado no ambito do humor foi pelo jornal britanico Punch, em julho de
1843, aquando da exposicao de um desenho a satirizar o desperdicio de dinheiro do governo
inglés. Atualmente, é a forma mais popular e mais influente de satira, e aquela mais ligada

ao jornalismo impresso.

O cartoon é comparado muitas vezes a banda desenhada, porém, este nao tem

continuidade narrativa. Ele consiste apenas numa cena satirica, desenhada num so6 papel, e

por vezes faz-se acompanhar de legenda.

Muitos autores comparam os cartoonistas a cronistas graficos, que

procuram suscitar o riso ao mesmo tempo que induz a reflexao ao leitor. O
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cartoonista procura captar os aspetos essenciais de cada acontecimento de uma forma

sintética, e depois transpor tudo para um Unico desenho.

Como os acontecimentos retratados estdao ligados aos acontecimentos politicos e
sociais, € vista no cartoon uma vertente jornalistica, podendo assemelhar-se a um comentario

politico, ainda que seja satirico e critico.

Apesar de o cartoon estar ligado ao papel, existem programas de televisao que podem
ser vistos como uma espécie de herdeiros dos cartoons da imprensa. Um exemplo € o programa
televisivo francés Les Guignols. Trata-se de um programa satirico sobre a politica e sociedade
francesa que estreou em agosto de 1988, onde as personagens que participam sao fantoches
que representam as celebridades da atualidade francesa. Em 29 de Abril de 1996, na RTP,
surgiu o Contra-Informacdo, um programa que seguia o modelo de Les Guignols, satirizando

a atualidade portuguesa, e que foi transmitido até novembro de 2010.

1.4 A caricatura

No que se refere as modalidades do humor quando se fala em jornalismo satirico, a
caricatura e a ironia tém lugar cativo.

A caricatura caracteriza-se pelo uso do exagero, com o intuito de fazer sobressair uma
caracteristica que passaria por norma despercebida. Essa caracteristica muitas vezes esta
relacionada com a critica feita diretamente a pessoa. (Por exemplo, o nariz grande que é uma
carateristica de mentiroso, e que é muitas vezes utilizado na caricatura de politicos).

E nas particularidades do que se pretende caricaturar que o individuo se foca, e sao
essas caracteristicas que se pretende chamar a atencéao.

Por estar estreitamente ligada ao humor, também foi alvo de variados estudos. Para
Bergson, a caricatura, que tem algo de diabdlico, ressalta o demodnio que venceu o anjo.
(Bergson, 1990)

Entende-se que o foco da comédia na caricatura € um feio percetivel, e é esse feio
presente no objeto que gera o comico, sendo o pormenor que tem o maior destaque. Todo
esse exagero de pormenores leva a ridicularizacao, que por sua vez suscita o riso.

Para Bergson a caricatura € “uma arte que exagera”, contudo “definimo-la muito mal
ao lhe atribuirmos por objetivo uma exageracao, porque existem caricaturas mais verossimeis
que retratos, caricaturas que mal se percebem, e inversamente podemos exagerar ao extremo

sem obter um verdadeiro efeito de caricatura.” (Bergson)
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1.4.1 A imagem digital manipulada - caricatura do século XXI

As imagens sao construcdes simbdlicas e sociais, que se interpolam entre o Homem e o
mundo.

A primeira imagem digital surgiu em 1957 no Nation Institute of Standards and
Technology, nos Estados Unidos da América, e foi se desenvolvendo até aos dias de hoje. Em
1975 surge a primeira camara fotografica digital pelas maos da Kodak.

Esta nova tecnologia veio aumentar o dominio do homem sobre as imagens, em que
cada um pode criar a sua propria producao fotografica desde que tenha um aparelho digital, e
tem uma maior facilidade na pos-producdo, como por exemplo nas montagens.

No inicio do segundo milénio, grande parte da sociedade possuia um equipamento
fotografico digital, quer independente, quer agregado aos telemoveis. Com o novo formato
digital, os equipamentos passaram a ser disponibilizados a preco inferior, o que levou a que um
maior nimero de pessoa tivesse acesso.

A forma de distribuicao das imagens também sofreu uma mudanca, com o avanco da
internet, o MMS e os smartphones, passou a ser muito mais facil.

Quanto a manipulacdo, nao foi algo que tenha surgido com este avanco tecnologico,
alias, o desenhar um bigode numa fotografia impressa é uma forma de manipulacdo. A chegada
da fotografia digital causou apenas o aumento dos casos.

No contexto da cibercultura, a imagem digital transforma-se numa informacao que é
partilhada e distribuida na rede, estando ao alcance de qualquer pessoa.

Com o avancar da tecnologia digital, surgiram ferramentas para que fosse possivel
editar, manipular as imagens digitais. Uma delas, e talvez a mais utilizada, é o Photoshop.

Este software veio permitir que todos pudessem ter imagens com qualidade a baixo
custo, e veio facilitar a manipulacao e, por conseguinte, a sua circulacao online.

Isto ajudou na democratizacdo dos media. Ja anteriormente foi mencionada que toda
caricatura, cartoon, surgia com o intuito de satirizar, e através do humor consciencializar para
os problemas da sociedade, maioritariamente politicos.

Com esta inovacao digital, a manipulacao da imagem pode ser utilizada com a mesma
finalidade.

Dai que alguns jornalistas cheguem a chamar-lhe a nova caricatura. O objetivo é o
mesmo, entreter e informar. Por sua vez a sua, a forma como € criado é diferente. Tanto a
caricatura como o cartoon sdo feitos através de um desenho, ao passo que na manipulacao

digital a obra é feita com imagens reais.
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1.5 A satira na era da tecnologia digital

Com a evolucéo dos media, a visibilidade dos acontecimentos politicos e sociais ganhou
outra dimensao. O facto de a informacao se poder difundir num maior espaco e por mais pessoas
foi algo que mudou muito o paradigma da comunicacao. As novas tecnologias amplificaram
ainda mais essa visibilidade criada pelos media, uma vez que “elas aumentaram o fluxo de
contelido audiovisual nas redes de comunicacao e permitiram que um numero maior de
individuos criasse e disseminasse este tipo de contetdo.” (Thompson, 2008, p. 23). O que nao
foi do agrado dos politicos, uma vez que isso fez com que cada vez tivessem menos controlo
sobre o que seria publicado, escrito e mostrado sobre eles.

Se ja a visibilidade nao foi bem vista aos olhos das elites politicas, a satira e o humor
eram assuntos que se pretendiam afastar da televisao, pois eram vistos como um " mecanismo
facilitador dessas criticas populares a politica " (Gray, Jones & Thompson, 2009, p.19).

Durante o século XX, a satira chegou ao ecra sob a forma de desenho animado, estando
entre os mais conhecidos Os Simpsons e South Park. Nestes programas satiricos norte-
americanos, as personagens reais fazem parte do elenco de personagens da série em si.

Também surgiram programas com fantoches, como ja acima mencionado, como o
Contra- Informacdo, que terminou em 2010, e aquando do seu término foi levantada a suspeita
de que seria por influéncia do governo de José Socrates, mas nunca se comprovou a veracidade
dessa suspeicao.

Ja na Internet, a reacado a chegada da satira foi quase semelhante ao da televisdao. O
humor comecou a ser aceite no mundo online gracas a criacdo e partilha de textos sobre
problemas e o dia-a-dia de uma maneira comica. A partir dai foi bem acolhido pela comunidade
virtual.

O lancamento da plataforma online de partilha de video, Youtube, foi um marco
importante. Como passou a ser possivel criar um canal pessoal, isso captou a atencao de grande
parte do publico, havendo utilizadores que se dedicaram a satira politica.

Uma das modas era, através de manipulacdo e humor, expor-se as fraquezas do governo
através de conteldo real sobre ele. O humor era utilizado para atrair a atencdo do publico para
a politica, pois “enquanto muitos estudos ja estabeleceram a ligacdo entre a negatividade nas
noticias dos media e a desconfianca no governo, outras investigacdes sugerem que o humor
pode ser um meio particularmente eficaz de comunicar mensagens politicas de forma influente”
(Niven, 2003).

0 foco de atencao para a satira nao é exclusivamente um tema, alias o alvo vai mudando
conforme as noticias da atualidade.

Uma das criticas a este tipo de satira é que em certos casos, as imagens utilizadas
podem transportar mais significados que aqueles que estavam primeiramente nela. Ou seja, a
imagem que foi primeiramente alterada a partir do original, pode dar inicio a uma segunda, ou
até a uma terceira, e ai o significado que se atribui a primeira imagem, ja nao é o mesmo que

as seguintes transmitem. Ou seja, a qualquer momento um video pode ser reformulado, pois
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assim que se insere na rede, deixa-se de ter controlo sobre ele, e chega aos quatro cantos do
mundo.

Num mundo cada vez mais digital, a satira encontrou um lugar onde pode crescer. Cada
vez mais os cidadaos usam o humor para expressar a sua opiniao, o que torna o humor uma
linguagem alternativa para a politica, que é praticamente global.

Um exemplo recente foram as eleices presidenciais dos Estados Unidos da América,
que tiveram como “atores” principais Hillary Clinton e Donald Trump. Se na barra de pesquisa
do YouTube colocarmos este tema, sdao centenas de videos que nos sdo mostrados. E grande
parte é de critica politica, mas nem todos sao realizados por cidadao americanos. Como é um
assunto global, acaba por suscitar a curiosidade de milhares de cidadaos de varias

nacionalidades.

A manipulagado que é feita nestes videos, é feita a partir de videos e imagens reais, mas em
que se cria ambientes ou situacdes que nada tém a ver com o original e onde se pode fazer
uma montagem, ou fazer uma dobragem com vozes diferentes e com dialogos completamente
distanciados dos reais. Um dos exemplos que sao muito utilizados neste tipo de satira, sao os

videos historicos de Adolf Hitler.
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Capitulo 2
2.1 - O humor e a politica

Os conceitos de politica e humor podem inicialmente parecer distintos e sem qualquer
relacdo entre si, porém “as fronteiras entre a comédia e as noticias, a politica e a cultura
popular e até entre a argumentacao e o divertimento sao tracos historicos, restos residuais do

projeto da modernidade” (Baym, in Baumgartner e Morris, 2007).

Atualmente, vive-se uma era onde a mensagem politica nos programas de humor
assume um papel importante, uma vez que a comédia se tornou para muitos o veiculo
transmissor de informacao politica, portanto “apesar de o humor apresentar hiatos de tempo a
tempo, sempre foi - e ird continuar a ser - parte do panorama politico” (Baumgartner in
Deodato, 2013). De acordo com Jody Baumgartner e Jonathan Morris, é possivel encontrar
piadas politicas ja na Grécia Antiga, porém so6 nos Ultimos anos € que os humoristas comecaram

a ter uma maior visibilidade nos meios de comunicacao.

Nos Estados Unidos da América, assistir a um politico a ser entrevistado num programa
de entretenimento ja é algo considerado normal (Pereira, 2016), e é algo que agrada a
audiéncia, tanto que este tipo de programacao ja deu origem a varios, e até livros como Satire
Tv e Politica e Entretenimento. Porém, mais que estudar as audiéncias a estes programas, “é
importante reconhecer a importancia do contetdo enquanto continuamos a estudar a influéncia
do entretenimento e da politica. O conteldo satirico é Unico no mundo do humor politico e
deveria ser tratado como tal. Nao é suficiente utilizar apenas o formato dos varios media para
tirar conclusoes acerca da sua importancia no ambiente politico atual. Pelo contrario, devemos
olhar mais atentamente para os métodos utilizados e as mensagens transmitidas” (Caufield, in

Baumgartner e Morris, 2007), e s6 através disso é possivel estudar o efeito das mesmas.

Atualmente, é ao nivel da televisao que existem mais programas de entretenimento e

politica, a nivel impresso ha apenas um, o objeto de estudo, O Inimigo Publico.

Ainfluéncia dos programas de entretenimento tem na sociedade nao é consensual. Neil
Postman defende que ha um risco de no entretermos até a morte, e que a fusdo entre o
entretenimento e a informacao irda diminuir o didlogo entre o publico (Postman in Deodato,

2013). Ja Simon Critchley, defende que ““as pequenas explosdes de humor a que chamamos
piadas, fazem-nos recair sob um mundo que nos é familiar e onde partilhamos praticas e
significados implicitos na nossa cultura” (Critchley, 2002) e o humor mostra “como essas
praticas podem ser transformadas ou aperfeicoadas, demonstra como as coisas poderiam ser
de outra forma. O Humor revela a situacao e indica como essa situacao pode ser alterada”

(Critchley, 2002).
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O humor, maioritariamente em forma de satira politica, serve de arma de dendncia,
reflexdo da sociedade e do poder politico e, em algumas sociedades, podera ser o Unico espaco

que permite a critica e a reflexao.

Na sociedade atual, € muito falado o distanciamento que as camadas mais jovens tém
pela politica, esta relacdo do humor e da politica pode tornar-se ainda mais importante, uma
vez que os programas de humor politico pode ser a ponte para aproximar os jovens e as
tematicas politicas. Segundo Whaley e Holloway, o uso do humor pode ajudar a transmitir um
ponto de vista politico com rigor de uma forma concisa (Whaley e Holloway in Deodato, 2013),
0 que acaba por ser mais facilmente absorvida por quem vé. Realcando assim uma das principais
vantagens dos programas de humor relacionado com politica, através da satira, aproximar o

publico da realidade politica, criado discussao politica na esfera publica.

2.2 - Meios de comunicacdo e a politica

O surgimento dos meios de comunicacao veio desde logo alterar as interacdes sociais.
Antes da sua existéncia, a Unica forma de existir interacao era cara-a-cara, num contexto de
copresenca, onde existia um dialogo entre as duas partes. Apos o aparecimento dos meios de
comunicacao surgem formas de interacao mediada, que diferem em muitos aspetos da
interacao cara-a-cara. “Enquanto na interacao face-a-face os emissores e os receptores das
mensagens compartilham a mesma estrutura espacio-temporal, na interacdo mediada os
contextos dos emissores e receptores estao normalmente separados espacialmente (e podem
estar separados no tempo ou podem ser simultaneos). (Thompson, 2002, p.18) Exemplos de
interacao mediada sao escrever cartas, falar ao telefone, e com a chegada das novas
tecnologias, sdo exemplos também jornais, radios, programas de televisdo, entre muitos

outros.

Esta evolucao tecnologica fez com que numa interacao mediada ja nao fosse necessario
a copresenca espacio-temporal para possibilitar que uma pessoa veja a outra ou até mesmo
para acompanhar um acontecimento, pois com o desenvolvimento da tecnologia a comunicacao
ficou livre do “aqui e agora” a que a interacao cara-a-cara a tinha habituado. Ou seja, os

desenvolvimentos dos meios de comunicacao trouxeram uma maior visibilidade.

Porém, esta visibilidade tinha uma relacdo complexa com a politica. Antes do
desenvolvimento da imprensa e de outros media, a visibilidade dos politicos era bastante
reduzida. A sua aparicao em puUblico, num contexto de copresenca, apenas acontecia em
situacoes restritas, como na assembleia, ou no tempo da monarquia, na corte. Com
desenvolvimento dos meios de comunicacao, a politica, como referido no capitulo anterior,
ganhou uma grande visibilidade, e muitos chefes de Estado utilizavam estes meios para

construir uma imagem que poderia chegar as pessoas de todas as regioes.
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Com a visibilidade a ser cada vez maior, o que era partilhado através dos media ja nao
era apenas o0 que os politicos queriam mostrar, o seu dia-a-dia, a sua vida pessoal, os seus
discursos, tudo era mostrado, e com a chegada da internet, controlar o contetdo que é

partilhado durante 24 horas passou a ser impossivel.

Um dos exemplos foi a gafe do ex-primeiro ministro, José Socrates, durante um discurso
dirigido aos imigrantes, em agosto de 2007, onde a determinada altura diz “para um pais mais
justo, para um pais mais pobre...”3. Este erro de José Socrates rapidamente se tornou viral, e

foram varios os videos a satirizar o momento que surgiram na plataforma Youtube.

Thompson afirma que esta visibilidade levou a que a relagao entre politicos e jornalistas

nao seja estavel, tanto pode ser de proximidade como ser de conflito. (Thompson, 2002, p.28).

Nesta relacdo complexa da politica com os media, temos a comunicacao politica. Uma
das suas definicoes, segundo Roger-Gerard Schwartzenberg é o nome dado ao “processo de
transmissao pelo qual a informacao politica circula de um lado para o outro do sistema politico
e entre este e o sistema social. E um processo continuo de troca de informacdes entre os
individuos e os grupos a todos os niveis” (Schwartzenberg, in Deodato, 2013). A razdo de ser
dificil chegar a um consenso quanto a sua definicdo é porque é composta por dois conceitos,

comunicacao e politica, que por si s6 possuem varias definicdes. (McNair, 2007, p.3)

A comunicacao politica existe desde que se pratica politica, pois a comunicacao sempre
foi importante para a organizacdo das sociedades, seria impensavel o chefe de Estado ndo
comunicar com o puUblico. Conforme os tempos foram evoluindo, a comunicacdo politica
também teve que se adaptar aos novos ambiente. Como referido anteriormente, nos primordios
a comunicacao dava-se cara-a-cara, com o surgir da radio, televisao e evolucdo da imprensa

escrita, passou a ser mediada.

Toda esta nova visibilidade dada aos politicos, levou a uma celebrizacdo da politica.
Este facto nao se deve apenas a acdes por parte dos jornalistas e do publico, “mas também aos
proprios politicos, que voluntariamente tornam publicos os aspetos privados e intimos da sua
existéncia” ( Pereira, 2016, p.48) Isto leva a que os assuntos de politica passem a ser tratados
também em talk-shows, alguns muitos deles de satira, em que se junta mais uma vez o
entretenimento com a politica, e onde os candidatos politicos sdo entrevistados como qualquer

outra celebridade, num registo mais pessoal.

3 Transcricdo do video do discurso de José Sdcrates, https://www.youtube.com/watch?v=o0zrnDfnqyf4
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2.2 - O Jornalismo nos dias de hoje

Mar de Fontcuberta considera que “o aparecimento dos meios de comunicacao de massa
modificou substancialmente o conceito de acontecimento historico”, pois atualmente sao os
media que cumprem a funcado do historiador, ou seja, por entre um conjunto de varios
acontecimentos tém a funcdo de selecionar aqueles que sdo de interesse publico, e, por
conseguinte, relevantes para a sociedade. (Fontcuberta, 1999, p.16)

Ao longo do século XIX, a imprensa escrita era o (nico meio de comunicacao de massa,
tendo um papel importante enquanto difusora de ideias. Mas s6 no século seguinte, com o surgir
da radio e da televisao é que a comunicacao de massas se concretizou em maior escala.

Com a democratizacao e a liberdade da-se uma maior escolarizacao da sociedade ao
longo dos tempos e o livre acesso a informacdo contribui para uma a opinidao publica mais
esclarecida. Gradualmente, os media foram afirmando-se como um instrumento indispensavel
ao servico publico e constituiram-se como o centro da vida politica e social.

Atualmente, assistimos a uma nova revolucao do jornalismo, vive-se a era da
informacao e do conhecimento, exigindo transformacdes e adaptacdes as novas ferramentas
tecnologicas.

A atividade jornalistica estda em constante redefinicao, uma vez que é influenciavel
pelas mudancas sociais, culturais e tecnoldgicas em seu redor.

Com os avancos tecnologicos, surgem novas formas de fazer jornalismo, num tempo em
que implica a manutencao de um fluxo informativo sem interrupcées, e em que o modo de
difundir a informacao sofre alteracdes.

Hoje em dia, as opinides do pUblico e os indices de audiéncia sao o que rege a atividade
jornalistica. Alias, a guerra de audiéncias que se instalou entre as varias empresas mediaticas,
principalmente com a introducdo de novos meios de difusao de conteldo informativo, fez com
que o fluxo de informacao crescesse consideravelmente, o que levou a uma mudanca nas rotinas
jornalisticas. Na era da internet, com a informacao a distancia de um clique, a atividade do
jornalista passou a ser orientada pelo tempo do “aqui e agora”.

“0 impacto tecnoldgico marcou o jornalismo do século XIX como iria marcar toda a
histdria do jornalismo ao longo do século XX até o presente, apertando cada vez mais a pressao
das horas de fechamento, permitindo a realizacdo de um valor central da cultura jornalistica -
o imediatismo. De novas edicdes dos jornais no mesmo dia a quebra da programacao televisiva
anunciada como boletins, novos avancos tecnologicos nas Ultimas décadas do século XX
tornaram possivel, de longa distancia, atingir o cimulo do imediatismo - “a transmissao direta
do acontecimento” (TRAQUINA, 2005, p.53).

Com esta pressao a nivel de tempo, descura-se informacgdes detalhadas e uma pesquisa
mais concreta e a cobertura jornalistica passa a ser feita de uma maneira mais superficial.

Os meios de comunicacdo passaram a ter de produzir noticias numa escala maior e a

ter de ir em procura da noticia. Tudo isto levou ao crescimento da indUstria jornalistica, o
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papel do jornalista e do reporter ganhou outra dimensao e criaram-se regras de ética e
principios deontoldgicos.

Nesta evolucao tecnoldgica foi no meio online onde o jornalismo mais inovou. Os jornais
atualmente ja produzem conteldos online, com hipertextualidade e com conteldos
multimédia, video e som. Isto leva o leitor a ficar com uma percecao diferente da noticia, como
nenhum outro meio lhe deu até ao momento. Na televisdo temos imagem, mas falta o texto,
na radio temos o som, mas nao ha imagem. No webjornalismo conseguimos usar todas estas
ferramentas. A relacdo entre o jornal e o leitor ficou mais proxima, ja que o leitor pode
comentar a noticia, e dar a sua opiniao.

Como acima referido, atualmente existe uma maior concorréncia entre as empresas
mediaticas, e esta concorréncia aliada a privatizacdo e a concentracdo dos media sdo os fatores
que caracterizam o panorama mediatico e que influencia a informacdao e a atividade
jornalistica.

A tentativa de captar a atencao do publico a todo o momento e a todo o custo, e de
satisfazer a sua procura por parte de informacao, leva a producdo de contelldos em massa, o
que muda um pouco a relacao do publico com os meios informativos.

Neste novo paradigma para o jornalismo informativo "é o jornal que tem de procurar o
publico, descer ao seu nivel, adivinhar-lhe os gostos e apetites, mesmo os mais baixos, ir ao
encontro da sua mentalidade. Perde, assim, quase completamente, o seu valor formativo. Com
efeito, na medida em que os jornais deixavam de apoiar-se em fracoes politicas, para serem,
sobretudo, mantidos por grupos financeiros, a Imprensa transformou-se numa industria como a
de sapatos ou mobilias. O que lhe interessava era vender, vender o mais possivel, sacrificando
tudo a isso. O jornal passa a ser, portanto, uma mercadoria: embora mercadoria essencialmente
transitoria, apenas com valor durante algumas horas” (Tengarrinha, 1989).

0 paradigma do jornalismo informativo que Tengarrinha refere no paragrafo anterior,
esta a ser substituido atualmente. Pois esta nova era fez com que os temas e acontecimentos
a escolher para serem divulgados fossem os que despertem mais facilmente a curiosidade do
publico, pois isso representaria um aumento de vendas e audiéncias. A noticia passa assim a
ser concebida como um produto, e dependente da lei do mercado da oferta e procura, e cada
vez mais afastadas das regras que regem o jornalismo: éticas e civicas. (Ramonet in Figueiredo,
2009)

Uma das questdes que surgem com o desenvolver dos meios de comunicacao e a
competicao por audiéncias das empresas mediaticas, é se haveria um limite que separava o
jornalismo do entretenimento.

Analisando cada um dos conceitos separadamente, associamos informar ao jornalismo,
e o divertir ao entretenimento. Uma grande parte dos pesquisadores afirma que é errado a
unidao de ambos, isto porque o discurso utilizado pelo jornalismo é sério e, ao mudar-se para
uma narrativa dramatica, o discurso emotivo iria sobrepor-se aos factos, causando a perda do

seu valor enquanto noticia.
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Porém, Aguiar, citado na dissertacdo de mestrado de Vanderson Nascimento, afirma
que “se o fator “entretenimento” é medido como um valor essencial para a construcdo da
noticia e para manter o interesse do publico-leitor pela mercadoria “informacdo”, quais os
motivos que levam certos autores a desqualificarem a informacao jornalistica que tem como
marca, a capacidade de entreter o publico? Se o jornalismo que hoje conhecemos, com suas
origens no século XIX, apresenta como caracteristica o paradigma do jornal de informacao -
superando o antigo paradigma do jornal de opinido -, qual o problema politico em produzir um
noticiario que desperte o interesse do leitor e ainda possa entreté-lo?” (Aguiar, in Nascimento,
2010)

No panorama atual dos media ja se assiste a varios programas que misturam humor com
informacéao, o fenomeno chamado de infotainment, ou infoentretenimento. Que para além de
fazer rir, pretendem informar, como é o caso dos programas satiricos, que nao param de
conquistar audiéncias.

Isto porque uma personagem da televisao que tem como funcao de entreter, tendo
como base informacdes jornalisticas, pode gerar contelido jornalistico, até por via das fontes
ouvidas no programa. Porém, ainda nao existem muitas pesquisas realizadas sobre o tema,
principalmente no nosso pais. Mas a nivel global, é um fenomeno que se esta a expandir e que
cada vez mais faz parte das grelhas dos media.

Com a celebrizacao da politica, sdo cada vez mais os espetadores que procuram nos
programas de entretenimento informacao politica. Atualmente a mensagem politica nos
programas de humor ja tem um papel relevante dentro da comunicacao politica. O humor quase
que acaba por se tornar num veiculo transmissor de informacao politica, levando a que haja
uma relacdo entre a comunicagao politica e o humor.

Umas das formas mais conhecidas de juntar o humor com a politica é a nivel da satira.
0 caso satirico mais conhecido a nivel nacional é o Inimigo Publico, suplemento semanal do
jornal Pdblico que dispoe também de um site proprio online. Porém, periodicamente surgem
programas e rubricas nos canais de televisao. Atualmente, o Jornal da 8 da TVI, tem aos sabados
uma rubrica de nome “Seis por Meia Duzia”, da autoria do jornalista Victor Moura-Pinto, onde
através da satira aborda os temas politicos em destaque da semana. Ao mesmo tempo que
recorda e informa sobre os assuntos politicos atuais, através da ironia e do humor, promove a
discussao politica, e alcanca uma maior audiéncia, visto que atualmente as pessoas procuram
por entretenimento. Outro exemplo é o Canal Q que existe atualmente na grelha de canais por
cabo. O canal portugués teve inicio em fevereiro de 2010, e pertence a produtora Producoes
Ficticias, a qual também pertence O Inimigo Publico. A particularidade deste canal é que toda
a grelha de programacao é composta por conteudos de infotainment, uns mais ligados ao humor

e outros mais a satira politica.

Uma vez que, segundo Geoffrey Baym, “as barreiras que estruturavam o campo da
comunicacao politica dissolveram-se largamente” (Baym, in Baumgartner e Morris, 2008, p.23),

ou seja, que o entretenimento e a politica ja ndo sdo vistos como inimigos, as noticias ja nao
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tém de ser diferentes do entretenimento, e aquelas nao perdem o valor de noticia ao conterem

humor.

2.3 - Fake news, soft news e a pseudo-evento

Para uma melhor percecdo sobre o infotainment e o jornalismo satirico, que sera
abordado nas paginas seguintes, ha trés conceitos que temos de ter bem presentes: fake news,
soft news e a ndo noticia/ndao acontecimento. Num paradigma onde se questiona o que é
entretenimento e o que é informacao, comeca-se por questionar também o conceito de noticia
e de acontecimento.

Comecemos por distinguir o nao-acontecimento jornalistico do “pseudo - evento”.
Segundo Fontcuberta, nao-acontecimento trata-se da “construcao, producao e difusao de
noticias a partir de factos nao ocorridos ou que envolvem explicitamente uma nao informacao
no sentido jornalistico” (Fontcuberta, 2002, p 22). Para Daniel Boorstin, “pseudo-eventos” sao
acontecimentos, que nao sao espontaneos, acontecem porque foram planeados para serem
cobertos pelos media. O sucesso destes acontecimentos mede-se pela amplitude da sua
cobertura, e normalmente eles sao usados para uma autopromocao (Boorstin, 1992).

Estes “pseudo eventos” sdo muitas vezes associados as celebridades. E um produto que
os proprios media criam para se alimentar, para falarem de si mesmos e produzir factos
noticiosos acerca dos mesmos (F. M. da Silva, 2008).

As noticias satiricas podem ter como base nao-acontecimentos, porém ndo sao
consideradas nao-noticias, uma vez que o seu objetivo € meramente humoristico e o de atingir
0 espaco mediatico.

As soft news sao o principal conteldo dos programas de infotainment, é o estilo
jornalistico que diminui a fronteira que separa a informacao e o entretenimento. Apesar do
termo inicialmente ter sido associado a historias com interesse humano que eram publicadas
nos jornais ou emitidas nos telejornais, o conceito expandiu-se e passou a incluir também
contelido informativo ligado ao entretenimento, como noticias que envolvam a vida de
celebridades, arte e cultura. (Mills-Brown, 2014)

Fake news traduzido para portugués, significa noticias falsas. Sendo que estas tém duas
origens possiveis, a falta ou a insuficiéncia de informacdo e a informacao incorreta
(Fontcuberta, 2002). A informacdo incorreta significa desinformacao que é a “técnica que
permite fornecer a terceiros informacoes gerais erréneas que os conduzem a cometer atos
coletivos ou a difundirem juizos desejados pelos desinformadores” (Fontcuberta, 2002, p 26).

E pertinente também distinguir noticia falsa de noticia inventada, ja que esta baseia-
se num nao-acontecimento inventado, e os pormenores que sdo incluidos no texto levam a
conclusao de que nao existem factos por detras da noticia. (Fontcuberta, 2002, p 24). Ou seja,

enquanto que as fake news partem de factos verdadeiros, porém ha falta de conhecimento por
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parte de quem a produz, a noticia inventada ndo tem nenhum facto ou acontecimento real na
sua concecao.

A primeira vista, seria de esperar que o conceito de noticias inventadas se adequaria
noticias satiricas Porém, segundo Baym, qualquer nocdo de “falso” depende de uma concecao
igual de “real”. (Baym, 2004, p 4). As noticias inventadas baseiam-se em algo que nao
aconteceu e nao contém factos reais em todo o texto. As noticias satiricas partem sempre de
um facto verdadeiro, e pegam em informacoes alteradas com que o seu autor pretende difundir
juizos com a finalidade de criticar e provocar o debate, mas o leitor percebe sempre a origem
da noticia, que é um acontecimento verdadeiro. Assim sendo, ndo ha uma correspondéncia

exata, porém, as noticias satiricas aproximam-se fake news.

2.4 - Infotainment

0 infotainment, neologismo composto pela juncao de informacao e entretenimento, é
geralmente associado a programas de tv, maioritariamente, onde haja a mistura de informacao
e entretenimento. “E uma combinacdo entre a reportagem factual e as convencdes
normalmente associadas ao entretenimento ficcional” (J. Hartley in Cabrera, 2010) ou "mistura
elementos de informacdo politica em programas de entretenimento, ou caracteristicas de
entretenimento em programas tradicionalmente informativos" (Brants, 2005). E esse o caso
dos programas portugueses Contra-informacéo, Os gato fedorento esmilca os sufrdgios, 5 para
a Meia Noite e Inimigo Publico, aquando do noticiario televisivo em que abordavam temas
atuais que eram noticia, sob a forma de humor, dando alguma ficcdo a informagao noticiosa. O
Inimigo Publico Tv tinha um cenario em estUdio semelhante ao de um telejornal, as personagens
interpretavam os papeis de reporteres e apresentadores. Neste caso, na SIC Radical, o falso
apresentador era o Rui Unas, e as falsas reporteres eram Joana Crus e Ana Rita Clara.*

“Esta nova logica surge como resposta a necessidade que os meios de comunicacao tém
de captar espectadores para conseguir a atencdo publicitaria necessaria para assegurar sua
sobrevivéncia.” (Badene, 2015)

Quanto a uma data exata para o seu aparecimento ndo se sabe ao certo, mas cré-se
que seja na década de 90, sendo que as primeiras pesquisas a este fendomeno deram-se no final
dos anos noventa (friih & Wirth, 1997) e tinham como intuito perceber se as novas técnicas
visuais utilizadas pelo infotainment para desenvolver a noticia favorecia a rececao e retencao

da mensagem pelo publico.

As conclusdes das pesquisas mostram que o uso adequado de efeitos
visuais e sonoros tém um resultado positivo no publico, este memoriza de forma

mais facil a mensagem. (Badene, 2015)

4 Torres, C.(2005, maio 9), O Inimigo de si mesmo. Disponivel em: www.publico.pt
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Contudo, ao longo do tempo o infotainment foi evoluindo e, apesar de ter estas
caracteristicas como base, surgiram outras. O apresentador fica no centro do cenario, realizam-
se diretos e os planos escolhidos a nivel visual tentam passar a sensacao como se o espetador
(& estivesse.

A mudanca na forma como se da a selecao de informacdo e o seu tratamento, esta
associada ao surgimento do infotainment. As soft news sdo as prediletas para este fendmeno,
uma vez que envolve temas curiosos e de humor. No entanto, a politica também ¢é alvo de
grande interesse, o que se torna rapidamente em noticia. Este € um dos aspetos que funcionam
na selecdo de informacdo a ser abordada neste fendmeno, o interesse do publico, acabando
por resultar numa maior audiéncia, mas com uma menor qualidade e rigor da informacéao.
(Badene, 2015).

Este género televisivo cria uma “fidelizacdo em si mesma dos publicos a um prime time
de informacao burocratizada, de mimetismos de agenda, e de infotainment, com telejornais
que chegam a ter 2 horas de duracao, ensanduichados por novelas e concursos” (Cadima in
Guimaraes,2013).

E o chamado Televisdo - espetaculo, como Jodo Canavilhas designa este fenomeno,
onde “no sensacionalismo e na rapidez, os ingredientes que fazem subir as audiéncias, nem que
isso seja conseguido a custa de imprecisdes” (Canavilhas, 2001, p 8).

Porém, este interesse do infotainment na politica, é reciproco. Se por um lado, a
politica a ser tema abordado nos programas da audiéncias, o mesmo da aos politicos visibilidade
e popularidade.

Foram muitos os politicos que aceitaram de forma voluntaria participar em entrevistas
em talk-shows e late night shows®, como foi o caso de Pedro Santana Lopes em 2009, quando
foi entrevistado no programa 5 Para a Meia-noite transmitido pela RTP e apresentado por um
humorista; ou como os entrevistados de Herman José nos programas que teve na SIC, Parabéns,
Herman SIC e Herman 2013, onde participaram figuras politicas como Anibal Cavaco Silva e
Antonio Guterres, entre muitos outros. (Pereira, 2016, p.18)

Este tipo de programas de infotainment oferece aos politicos a possibilidade de
comunicar com o publico que evita os programas de informacao, como os jovens, dando a
possibilidade a estes de os conhecerem enquanto politicos e criar lagos, pois o publico que
menos se envolve politicamente é mais propenso a ver programas de entretenimento e soft
news. (Mills-Brown, 2014)

Este levantar de barreira entre a informacao e entretenimento tem sido mais motivo
de discussao do que propriamente motivo de investigacao

O infotainment veio entreter em dupla funcéo no sentido de diversao pelas situacoes
caricatas retratadas, e informa, € possivel ter a percecao da noticia real através das noticias
satiricas. No caso do Inimigo Publico tv, trata-se de uma combinacao espléndida de informacao

e entretenimento, e quanto maior conhecimento o espetador tiver da noticia real por detras

5 Late night show é o nome associado a programas de fim de seréo.
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da satira, mais irda desfrutar do programa. No entanto, é errado associar infotainment
exclusivamente a programas de satira politica, pois este fenomeno abrange todos os programas

que sejam de entretenimento com cariz informativo.
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Capitulo 3

A satira no jornalismo

3.1 O surgir da satira no jornalismo

Na Antiguidade Classica ja existiam dispositivos que possibilitavam a troca regular e
organizada de informacdes, sendo possivel a troca de noticias. E foi neste periodo histérico que
o fenomeno jornalismo comecou a formar-se, porém, mais tarde, sofreu renovacao na Idade
Moderna, gracas ao Renascimento, ao desenvolvimento do espirito iluminista da Ilustracdo e a
satisfacdo das condicbes necessarias técnicas (tipografia de Gutenberg, fabricas de papel....) e
socioeconomicas (alfabetizacdo, capital, iniciativa privada e empreendedorismo...) segundo o

autor Jorge Pedro Sousa®.

Segundo Alejandro Pizarroso Quintero’, ja na idade Média circulavam folhas noticiosas,
porém so6 no século XIX se deu o apogeu do jornalismo, com o aparecimento de impressoras
rotativas que permitiram a producao em massa de jornais, com a melhoria das redes de
comunicacdo que fez com que fosse possivel transmitir informacdo a distancia (como o
telégrafo) e a possibilidade de obter imagens, com o surgir da maquina fotografica. Com estas
inovacoes técnicas surgiu a necessidade de noticia, fazendo com que o jornalista fosse o
principal informador da “aldeia global”. Conceito criado por Marshall McLuhan para explicar o

efeito da comunicacao das massas na sociedade.

Com toda esta evolucdo, criou-se uma necessidade de noticias, o que levou ao
aparecimento de agéncias noticiosas, pois “o jornalismo &, simplesmente, o sistema concebido

pelas sociedades para fornecer estas noticias” (Kovach & Rosenstiel, 2004, p 6).

6 Sousa, J. P., Uma histdria breve do jornalismo no Ocidente, Universidade Fernando Pessoa e Centro de
Investigacdo Media & Jornalismo

7 Alejandro Pizarroso Quintero, citado por Jodo Pedro Sousa em Uma histéria breve do jornalismo no
Ocidente, p.4.
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O jornalismo, desde da sua origem, foi sempre uma presenca relevante na sociedade,
e sendo a sua principal finalidade a de “fornecer aos cidadaos a informacao de que precisam

para serem livres e se autogovernarem”. (Kovach & Rosenstiel, 2004)

Para uma maior percecao sobre o que todo este fendmeno desencadeou nas sociedades
contemporaneas, € necessario ter presente a distincdo sobre trés conceitos: publico, opinido

publica e esfera publica.

Os publicos, segundo Joao Carlos Correia, podem ser definidos como forma de
sociabilidade onde se verificam que é “admissivel a resposta imediata e efetiva, em condicoes
e proporcao idénticas, através do recurso a argumentacao racional, as opinides recebidas; a
opinidao derivada do debate tem condicoes de converter-se em acao; existe uma relativa
autonomia em relacao as instituicdes revestidas de autoridade; o debate e a experiéncia de um
mundo intersubjetivamente partilhado criam uma pluralidade de possibilidades na
interpretacao das normas vigentes, dos valores dominantes e dos enunciados produzidos, no
ambito de uma verdadeira tensao entre o consenso e a norma, por um lado, e a mudanca e até

a rejeicao ou rutura, por outro.” (Correia, 1998)

Ou seja, trata-se de um grupo de pessoas, que podem estar num ambiente de
copresenca ou nao, que analisa as informagcdes com atitudes e opinides, através das quais
podem participar num debate geral ou apenas o acompanham, e esta discussao pode dar origem
a uma interacdo que ajude a encontrar uma atitude em comum. Um exemplo, é nas
programacdes ou certos artigos que publicam nos jornais tém com um objetivo alcancar um

determinado publico-alvo, um grupo de pessoas que tém uma coesao mental.

Ja opinido plblica surge com o desenvolvimento da imprensa e das comunicacgoes,
através de um paralelismo parcial sobre alguns pontos importantes partilhados por uma
pluralidade de publicos. Walter Lippman, na sua definicdo de opinido publica, divide-a em duas
partes. “Aqueles aspetos do mundo que tém a ver com o comportamento de outros seres
humanos, na medida em que o comportamento cruza com o nosso, que é dependente do nosso,
ou que nos ¢é interessante, podemos chamar de rudemente de opinidao. As imagens na cabeca
destes seres humanos, a imagem de si proprios, dos outros, de suas necessidades, propdsitos e

relacionamentos, saos suas opinides publicas”. (Lippman in Barros, 2011)

A esfera puUblica foi alvo de estudos de varios autores, um deles Habermas. O autor
comeca por dizer que um dos signicados de esfera publica é o “mean a realm of our social life
in wich something approaching public opinion can be formed. Acess is guaranteed to all
citizens” (Habermas, 1964), e que esta “pode ser descrita como uma rede adequada para a
comunicacao de conteldos, tomadas de posicao e opinibes; nela os fluxos comunicacionais sdo
filtrados e sintetizados, a ponto de se condensarem em opinides publicas enfeixadas em temas”

(Habermas, 2003). Cada vez que existe uma conversa em que os individuos se reinem, formando
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um publico, surge uma porcéo da esfera publica. Habermas afirma que os cidaddos agem como

um organismo publico, uma vez que concebem informacgodes sobre questdes de interesse geral.

“In a large public body this kind of communication requires specific means for
transmitting information and influencing those who receive it” (Habermas, 1964), e

actualmente, sdo varios os meios que compoe a esfera publica, desde radio, televisao e jornais.

0 autor afirma que, a esfera publica é composta por uma esfera puUblica politica e uma
esfera publica literaria. A esfera publica politica teria com principal funcao de, através da
opinido publica, intermediar as relacdes entre o Estado e as necessidades da sociedade
(Habermas, 2003). Esta € umas das funcoes da esfera publica, a formacao de opinido publica,
e através dela, exerce pressdo sobre o sistema politico e tenta de certa forma influencia-lo

com as questdes debatidas pelos individuos na esfera.

Todo este pensar levou a uma esfera publica liberal, onde a imprensa se estabeleceu
como o meio critico que seria mais tarde utilizado para pressionar o poder politico. E foi ai que

surgiram os primeiros folhetos satiricos, a criticar a situacdo politica vivida na altura.

N&o se sabe uma data exata sobre ha quanto tempo surgiu a imprensa satirica, mas sabe-

se que esta surgiu em Portugal através da caricatura.

A caricatura puramente grafica foi criada por pintores como Leonardo Da Vinci, mas, a
caricatura como é conhecida hoje surgiu apenas no final do século XVI, mas apenas no século
XIX chega a Portugal. Todo o desenho considerado de intervencao presente na imprensa era

associado a este termo.

Quando se pensa na caricatura, o que nos vem a cabeca é uma linha que retrata a natureza
apoiada de algum tipo de deformacao, originando retratos exagerados, que pretendia passar
mensagens através da satira. Porém, esta forma de critica para as situagdes que se viviam na

altura, ndo era bem vista por todos, principalmente pelos politicos.

Mais influente que a caricatura enquanto forma de satira, € o cartoon. O Cartoon trata-se
de uma historia contada aos quadradinhos, com legendas, como mencionado no primeiro

capitulo. (Humorgrafe, 2007)

O primeiro jornal satirico portugués foi Suplemmento Burlesco, em 1847, e era um
suplemento do jornal O Patriota, e foi considerado o momento em que nasce a histéria da
caricatura na imprensa portuguesa (0. M. de Sousa, 1998). Este suplemento foi publicado até
ao ano de 1853, e contava com grandes nomes a nivel da caricatura portuguesa, tendo um

grande sucesso.
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Nos anos 70, surgiu aquele que viria ser um dos mais famosos artistas, Rafael Bordalo
Pinheiro, o criador do Zé Povinho, uma personagem caricaturada que é lembrada e conhecida
até aos dias de hoje. (Medina, 2008).

Foi nesta época que os jornais comecaram também eles, a publicar obras ilustradas

satiricas, periodicamente, como por exemplo o Diario de Noticias. (0. M. de Sousa, 1998)

Houve uma grande inovacao no que toca a satira e a imprensa, porem durante o estado
novo, toda esta evolucdo estagnou. Com o famoso lapis azul, foi uma época complicada para
os artistas. O humor foi condicionado, e o espaco nos jornais destinado ao humor, foi ocupado
por obras de artistas estrangeiros, em que os direitos de autores eram mais baratos. (Medina,
2008). Porém, “o humor teve que aprender a calar, a disfarcar a sua irreveréncia, o que nao
foi facil nem pacifico, porque sempre que possivel saia um grito do fundo do estomago” (0. M.
de Sousa, 1999b).

Apos a ditadura salazarista que se viveu em Portugal, voltaram os cartoons. Durante este

periodo foram varios os artistas e caricaturistas que sugiram.

Neste periodo a satira deixa de ser algo apenas da imprensa e comeca a surgir na televisao,
onde surgem os programas de satira politica. José Pereira, no seu livro Politica e
Entretenimento, faz uma caracterizacao destes programas usando como exemplo o programa
norte-americano The Daily Show, apresentado por Jon Stewart entre 1999 e 2015 que é emitido
nos Estados Unidos da América pelo canal Comedy Central, e pela SIC Radical ca em Portugal.
O autor afirma que se trata de um programa de satira politica, onde sdo utilizadas noticias
falsas e entrevistas a politicos e celebridades, ridicularizando a estrutura e o contetdo dos
programas informativos tradicionais. O apresentador assume o papel de “voz da razao” e coloca
em destaque os aspetos mais absurdos da atualidade politica. Para alem do apresentador, o
programa conta ainda com outros humoristas no papel de correspondentes, semelhante a um

noticiario tradicional. (Pereira, 2016)

Normalmente neste tipo de programas, “encontramos algumas das analises do panorama
politico mais inteligentes, complexas e provocantes, assim como as vezes mais refrescantes e
Unicas sobre a politica” (Gray, 2009; 32), permitindo ter acesso a outro tipo de abordagem que

nao a tradicional.

Estes tipos de programas sao alvo de varias investigacoes de individuos ligados aos
media e comunicacéo politica, desde da natureza do formato, passando pelo tipo de humor ali
utilizado, a sua audiéncia, e os efeitos que o programa pode provocar junto de quem o
acompanha regularmente quanto ao seu conhecimento sobre politica e a sua participacao nela.
(Pereira, 2016)

Com uma fronteira tao ténue entre o noticiario e o programa de humor, questiona-se o

que leva os espetadores a assistirem a este tipo de programas. Pew Research Center, em 2010
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realizou um inquérito onde questionou aos espectadores fiéis ao The Daily Show, qual a razdo
para assistirem ao programa. Apesar de 43 por cento assistirem para se divertirem, 37 por cento

assistem para saberem quais sao as principais noticias do dia e visualizar as reportagens. 8

Um dos programas de conteldo satirico mais conhecido do panorama nacional é Contra
Informacdo. Foi um programa de satira politica, emitido pela RTP, composto por 120
marionetas que era a caricatura das personagens mais conhecidas nacional e
internacionalmente do panorama politico, e onde eram tratados os assuntos atuais ligados ao
ramo com humor, satira e ironia. O programa aquando da sua exibicao era o que tinha mais
audiéncia de toda a grelha de programacéo da estacdo. Porém apos 14 anos chegou ao fim, e
as razoes variam. Outro caso de conteldo satirico bastante conhecido pelo publico portugués
€ o Inimigo publico. O suplemento semanal do jornal Publico, e o objeto de analise, conta com
atualizacdes diarias online, e o Unico jornal satirico impresso portugués atualmente que conta
com 13 anos de existéncia. O suplemento mais lido do Publico, ja esteve também em televisao,
no Canal Q, com um noticiario semanal. Atualmente, conta apenas com as publicacdes diarias
online e com a versao em papel. E podemos também incluir os programas dos Gato Fedorento

que foram exibidos na SIC em 2009 e 2015 aquando das eleicoes.

3.2 O jornalismo satirico

A imprensa estabeleceu-se no inicio do século XVIIl como um 6rgao critico de um pulblico
que pensa politica (Habermas, 1984).

A imagem satirica resultou do encontro entre a pintura e o riso. Foi a descoberta da
técnica litografica por Alois Senefelder, por volta de 1796, que converteu a imagem, em geral,
e, especialmente, a imagem satirica num instrumento através do qual se obtinha alguma
influéncia sobre as massas.

Para Sousa, a satira politica surgiu na imprensa portuguesa, “utilizando um humor
panfletario e agressivo, mais como insulto que como graca” (Humorgrafe, 1996) e era uma
publicacao regular no Suplemento Burlesco de O Patriota, que foi publicado entre 1847 e 1853.
Rafael Bordalo Pinheiro era o principal caricaturista desta época, tendo sido responsavel por
trés jornais entre 1879 a 1902. (Medina, 2008)

Burton, afirma que a satira € um tipo de humor que estimula a democracia deliberativa,
pelo seu papel de critica, de denuncia da hipocrisia politica, usando o seu poder na esfera

publica para chamar a atencao sobre os vicios e hipocrisias da sociedade (Burton, 2010).

8 Dados retirados de Pereira, J., Politica e entretenimento, Fundacao Francisco Manuel dos Santos, 2016.
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Numa sociedade com uma producao de contelidos em massa, Bourdieu coloca a questao:
“no jornalismo, onde estao as sancdes positivas ou negativas? O Unico embrido de critica sao os

programas satiricos, como Les Guignols” (Bourdieu, 1997, p 77).

Atualmente, em Portugal, ao nivel satira politica feita em televisao foi possivel ver o
programa Contra Informacdo, exibido na RTP, e mais recentemente, O Gato Fedorento Esmitca
os Sufrdgios dos Gato Fedorento, na SIC. Ambos relacionados com a satira politica. Ambos ja
terminaram, e ja ndo estdo nas grelhas de programacao.

0 suplemento Inimigo Publico, é o Unico jornal impresso satirico portugués, apesar de
também estar disponivel online e tem atualizacdes diarias, e quanto ao contetdo é mais geral,

aborda todos os assuntos da atualidade nacional, sempre com humor e satira.

Noticiar, contar estorias da vida das pessoas, sdo funcoes que estao subjacentes naquilo
que é o jornalismo, até porque “o jornalismo contribui com algo Unico para uma cultura -
informacédo independente, fiavel, rigorosa e abrangente, necessaria para a liberdade dos
cidadaos” (Kovach & Rosenstiel, 2004, p 8).

Fontcuberta refere que a atualidade, a novidade, a veracidade, a periodicidade e o
interesse do publico sao algumas das caracteristicas fundamentais do discurso jornalistico. A
atualidade diz respeito ao objeto da noticia ser o que se acaba de produzir. A novidade refere-
se ao fato noticiavel ser algo diferente do quotidiano, ser excecional e se transmitir o mais
rapidamente possivel. A veracidade diz respeito ao fato das noticias terem de ser veridicas,
sendo fiel o mais possivel a realidade. A periodicidade remete para que os fatos noticiaveis
sejam apresentados ao publico com um intervalo fixo de tempo. Quanto ao interesse publico,
este remete para uma caracteristica fundamental dos fatos jornalisticos que é o de serem
pontos de referéncia ou poderem corresponder as expectativas e necessidades de informacao

de um publico de massas (Fontcuberta, 2002).

O jornalismo satirico tem algumas dessas caracteristicas, nomeadamente a
periodicidade, possui um caracter noticioso, embora sob a forma do humor e da satira, as
caricaturas e as noticias satiricas remetem para informacéo verdadeira que esta na sua génese
e o fato de que a informacdao que publicitam trata-se de conteldo trabalhado de forma

humoristica.

Ja Rocha destaca o papel da objetividade no jornalismo tradicional, algo em que a
satira nao se enquadra. O uso da linguagem humoristica presume uma manifestacao de opinido
onde sao necessarios recursos subjetivos por parte do jornalista. A existir, seria uma
objetividade parcial pela visdao do autor. Os jornais satiricos enquadram-se num conceito de

jornalismo opinativo em oposicao a um jornalismo informativo.

A noticias sdo uma construcéo social do resultado da interacdo entre um processo de

producao centrado na sala de redacao e o ambiente de trabalho onde estao envolvidas que
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define quais os limites desse processo, resultando num conjunto de rotinas profissionais e de

praticas organizacionais e discursivas que se institucionalizam. (Correia, 2011)

Luis Pedro Nunes, citado por Joao Guimaraes, alerta para o facto de que O Inimigo
Publico nos pretende oferecer uma leitura da realidade através do humor, onde por vezes, os
aspetos revelados sdo vicios dos politicos, sendo este o proposito da satira. Porém, se o
jornalismo tradicional corresponde a uma construcdo social da realidade, o jornalismo satirico
€ também uma forma de construcdo social com o propoésito humoristico e uma interpretacao

da realidade muito proépria sob a forma de satira. (Guimaraes, 2013)

Cardoso entende que os jornalistas sao “construtores” de realidades, enquanto que os
escritores sao “transformadores”, isto porque, o jornalista encontra as suas referéncias fora do
texto que produz, ja o escritor cria o contexto das suas referéncias a partir do seu proprio texto
(Cardoso, 2012). Na fronteira entre estes dois conceitos encontra-se o jornalismo satirico. Pode
ser considerado literatura porque, apesar de partir de um acontecimento verdadeiro e sofrer
um processo de individualizacao, que € a propria construcdo e perspética humoristica e satirica;
por outro lado, ele continua agarrado a realidade e aos factos, ja que se baseia em noticias

reais, recaindo entao para o jornalismo. (Hodgart, 2009).

Numa redacao de um jornal informativo, cabe ao jornalista fazer a sua pesquisa e
escolher as suas fontes para escrever a noticia. Num jornal satirico ndo, pois uma noticia

satirica € escrita partindo de outro texto jornalistico, de algo que ja foi abordado.

Conclui-se entdao que o jornalismo satirico sera, entdao, um género jornalistico de
opiniao de tipo humoristico que utiliza a satira como forma de critica, nomeadamente, politica,

atacando pelo ridiculo os «atores» deste palco da comunicacao contemporanea.

No entanto é importante, distinguir os programas de formato satirico. Em Portugal,
como ja referido anteriormente, existem formatos satiricos em formato talk shows televisivos,
como € o caso do contra informacao, e em suplemento impresso, como o objeto em estudo, O
Inimigo Publico. Nos talk shows, apesar da sua semelhanca com um telejornal tradicional, sao
exibidos também sketches ° , onde se afasta um bocadinho do formato original. O Inimigo
Publico é um suplemento em forma de jornal noticioso, e imita as noticias na forma e na
linguagem. lIsso leva a que sejam produzidas uma espécie de noticias, apesar da estrutura ser
a mesma que a noticia “real”, trata-se de um comentario satirico aos acontecimentos, nos

outros formatos o que se faz nao € uma imitacao das noticias.

9 Cena de teatro ou televisao, de curta duracao e geralmente comico.
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A aparéncia do suplemento, pode ser visto como uma parodia ao proprio jornalismo
impresso noticioso, uma vez que o estilo e a linguagem das noticias também acabam por ser

satirizadas, isto sem que a aparéncia séria da forma se perca.
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Capitulo 4

Bordalo Pinheiro e a Parodia

Desenhador, caricaturista, jornalista e professor entre tantas outras coisas, Rafael
Augusto Bordalo Pinheiro, nasceu a 21 de marco de 1846 em Lisboa. E embora desempenhadas
as mais variadas funcées, foi ao nivel da caricatura que ficou conhecido, sendo ele um grande

impulsionador.

Bordalo Pinheiro comecou por ser “amanuense da Secretaria dos Pares aos 17 anos, mas
preferiu a boémia teatral e a frequéncia dos meios artisticos” (Medina, 2008, p 43), e em 1868
apresentou pela primeira vez os seus trabalhos inspirados nos modelos e costumes da sociedade
da época, numa exposicao de aguarelas na Sociedade Promotora de Belas Artes (Medina, 2008).
Apos abandonar os estudos iniciados na Academia de Belas-Artes e no Curso Superior de Letras,
reorientou a sua carreira para a “caricatura de costumes e a satira politica, como jornalista
satirico”, pois “o jornalismo seria doravante a sua senda essencial, até aos derradeiros anos de
vida” (Medina, 2008, p44)

Enquanto desenhador humoristico, a sua carreira iniciou-se com o album Calcanhar de
Aquiles, em 1870, a que se seguiu uma colaboracao em A Berlinda em 1871, onde publicou
“uma admiravel reportagem, em «quadradinhos» das Conferéncias democraticas do Casino
Lisbonense” (Medina, 2008).

Em 1872 publicou aquela que é considerada a primeira banda desenhada
publicada em Portugal, Apontamentos da pitoresca Viagem do Imperador do Rasilb
pela Europa, fez varias colaboracdes para as publicagoes Illlustrated London News,
n’0 Bindculo e n’A lanterna Mdgica’®, onde anos mais tarde surge a figura do Zé
Povinho. Personagem que era a personificacdo do povo portugués. Apresentava-se
de calcas remendadas e com a botas rasgadas, e usava como expressao corporal um

gesto que mostrava a sua indignacao, como se pode verificar na figura 1.

Esta personagem era utilizada em varias criticas ao funcionamento da

sociedade, através de cartoons e caricaturas, o que ajudou a denunciar a economia -Fig-1 Zé Povinho.

capitalista que se vivia na altura. Atualmente, ainda é uma personagem muito conhecida do

publico.

Em 1900 lanca A Parddia, o jornal de satira politica mais conhecido na historia

portuguesa, sendo que em 1903 é continuada pela Parddia- Comédia Portuguesa.

A lanterna Magica foi o primeiro jornal de critica politica portugués, fundado no ano 1875 por Rafael
Bordalo Pinheiro, Guilherme de Azevedo e Guerra Junqueiro.
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4.1 A Parddia

No século XIX, dava-se o triunfo da industrializacdo e a ascensao da burguesia, dos
governos liberais e de novos titulos de nobreza. As monarquias liberais predominavam na
europa, porém apenas os homens podiam votar aquando das eleicdes (R. H. da Silva, 2005).
Desenvolveu-se o capitalismo industrial, que deu origem a confrontos sociais e politicos, onde

foram conquistados alguns direitos dos trabalhadores.

Em Portugal, apds a revolta militar de 31 de janeiro de 1891, onde se tentou a
implantacao da RepuUblica, da-se a Regeneracao, com Fontes Pereira de Melo como personagem

principal.

Entre 1893 e 1906 foi tempo de rotatividade politica entre o partido Regenerador e o
partido Progressista (Ramos, Sousa & Monteiro, 2010). Vivia-se uma inconstancia politica em

Portugal.

Na segunda metade do século XIX surgiu o periodismo em Portugal. Isso levou a que
surgissem varios jornais e revistas, havendo uma expansdao da imprensa onde “vemos
desenvolver-se entre nos a imprensa popular, sem filiacdo partidaria, por oposicao a imprensa
de opinidao”, onde, “abandona-se a discussdao, a polémica, o combate e privilegia-se o

entretenimento, a noticia, a informacao” (Barbosa & Matos, 2005, p 10).

Porém esta revolucdo na imprensa nao representava mais vendas, resultou sim, numa
diferente estrutura diferente de mercado. Ou seja, havia muitos jornais, com tiragens

pequenas.

Esta expansao dos jornais durante a Regeneracdo da imprensa, estava ligada ao
aumento do nivel de cultura do publico, o que fazia com o numero de leitores aumentasse. O
habito de ler aumentava, alargando a opinido publica. Isto levou a que a imprensa se

transformasse num instrumento de acdo para os partidos politicos.

A melhorias das vias de comunicacao e das relacdes postais foi crucial na expansao dos
jornais, pois fez com que a procura aumentasse, levando a evolucao tecnoldgica das redacées,

permitindo mais tiragens.

Com toda esta revolucao, a imprensa comecou a mudar também o seu estilo. Comegou
a desenvolver-se uma imprensa popular, que ndo tinha nenhuma filiacdo partidaria e que
contrastava com a imprensa de opinido. Ao invés da discussao e da polémica eram privilegiados
a noticia e o entretenimento, e eram vendidos a precos acessiveis. E aqui destacam-se as

publicacées de Bordalo Pinheiro, como A Pardédia.
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1—A Politice: & Grande Porca ) T—A Finanga: o Tao

A Paraédia surgiu no inicio do século XX, por maos de Bordalo Pinheiro que a definia
como “a caricatura ao servico da grande tristeza publica”. As suas publicacdes pretendiam

fazer o retrato social portugués, através de caricaturas, satira politica e do humor.

A publicacao, inicialmente, era composta por oito paginas, quatro paginas a cores e as
restantes quatro a preto e branco. la para as bancas a quarta-feira, periocidade mantida até
ao fim da revista. Porém, as publicacdes eram um sucesso, e A Parddia chegou a ter tiragens
perto dos 25 mil exemplares (Matos, 2013). Conforme a sua ficha técnica, editor da publicacao
era Candido Chaves, o administrador era Gonzaga Gomes e as caricaturas publicadas era de
Rafael Bordalo Pinheiro e do seu filho, Manuel Gustavo Bordalo Pinheiro. No entanto, em
algumas publicacées, foram usados trabalhos de outros caricaturistas como Vale e Sousa,

Alonso, entre outros (0.M. de Sousa, 1998).

Mais tarde, com o aparecimento da publicidade na imprensa, a publicacao passou a ter
12 paginas com a inclusdo de anuncios. E aqui da-se o auge da carreira de Bordalo Pinheiro

enquanto caricaturista que o levou a ser reconhecido.

Na caricatura, um dos seus principais trabalhos publicados n’ A Parddia intitulava-se
zoopolitica, onde num conjunto de 9 desenhos caricaturava as estruturas da politica nacional,
onde a politica era associada a “Grande Porca”; as financas ao “Grande Cao”; a economia era
a “Galinha Chova”; o parlamento era representado pelo “Grande Papagaio”; o progresso
nacional pelo “Grande Caranguejo”; a burocracia pela “ Grande Rata”; a beneficéncia pelo
“Grande Cagado”; a instrucdo do povo pela “Grande Burra”; e por Ultimo a reacdo que era

representada pela “Grande Toupeira”.
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IV-—A Rethorica Parlamentar: o grande Papagai

Fig. 2 Algumas das personagens da caricatura zoopolitica de Bordalo Pinheiro

Com as novas caricaturas a terem destaque, o Zé Povinho deixa de estar tao presente
nas publicacoes, as suas caracterizacoes sao reduzidas, apesar de continuar a personificar o

povo, e o seu papel de vitima.

Os principais acontecimentos em destaque nas edicoes d’A Parodia eram a nivel
politico. Ndo s6 o que se passava em Portugal, mas topicos importantes do mundo, como por
exemplo a guerra russo-japonesa em 1904, e em 1906 a questao dos adiantamentos a Casa Real.

Mas o teatro, a 6pera e até o Carnaval ndao eram esquecidos.

4.2 A lei da Rolha

A imprensa sofreu uma grande revolucao, e com o aumento da cultura da populacao,
houve também um aumento da opinido publica. Maria Barbosa afirma que “o aparecimento e a
valorizagao da opiniao publica (em si mesma, um valor politico e um contrapoder), resultante
da dinamica politica gerada pela Revolucdo Francesa, propiciou a construcdo da modernidade,
do Liberalismo, através do emergente Constitucionalismo, e da Democracia na perspetiva
atual” (Barbosa, M. M. & Matos, A., 2005, p 7)'. Acrescentando que é nesse contexto que se
percebe a multiplicacdo de titulos da Imprensa portuguesa e a necessidade de contruir uma

ligacdo entre a politica e a imprensa.

Alvaro de Matos afirma que na obra humoristica de Bordalo Pinheiro um lado pouco
explorado, referindo-se a relacdo da imprensa perioédica com a politica, e as suas implicacoes

na liberdade de expressao.

O periodo de emancipacdo do periodismo na imprensa nacional, foi onde a imprensa

satirica ganhou mais visibilidade. E com o melhoramento da tecnologia de trabalho e das vias

43



de comunicacao, os jornais alcancavam um numero maior de leitores, e por fim uma maior

visibilidade.

A maior parte dos jornais periddicos que surgiram possuiam determinadas parcialidades
politicas, e até as revistas comicas seguiam esta tendéncia. Eram os jornais que marcavam a
agenda politica e pressionava ou defendia os governos, e os principais influenciadores da

opinido publica.

A imprensa popular veio contornar isso. Surgiu dando principal realce a noticia e ao
entretenimento, pondo de parte qualquer discussao ou polémica, e sem possuir qualquer tipo

de vinculo a algum partido politico.

Também nesta altura se deu o crescimento da imprensa republicana (Barbosa M. M. &
Matos, A., 2005), que publicava jornais mais rigidos, porém nado alcancaram grande publico.
Mesmo assim, “esta imprensa nao deixou de contribuir para a formacao de uma opinido publica

republicana, hostil a monarquia” (Barbosa, M. M. & Matos, A., 2005, p 11).

A imprensa tinha-se transformado numa indistria e “a auséncia de censura facilitava

igualmente a expansao dos jornais” (Barbosa & Matos, 2005, p 14).

Porém, no Decreto de dia 29 de marco de 1890, surge a “22 Lei das Rolhas”, onde
“suprimia o jari, entregando os delitos de imprensa a algcada da policia correcional, alargava a
responsabilidade por abusos, solidarizando autor e editor, e admitia a suspensao da venda, ou

mesmo a supressao definitiva do jornal” (Barbosa & Matos, 2005, p 14).

Em fevereiro de 1896 “era publicada outra lei geral, chamada pelos contemporaneos
de «lei dos anarquistas» por incidir com inusitada violéncia contra as suas publicacdes e
doutrinas” (Barbosa & Matos, 2005, p 14). Esta lei podia abranger qualquer individuo se este

publicasse algo que incitasse a atos revolucionarios.

Dois anos depois, é publicada uma nova lei, esta mais liberal, mas que “nao impediu
que se continuassem a cometer as maiores arbitrariedades contra a imprensa e a praticar-se
mesmo a censura prévia, apesar de expressamente proibida” (Barbosa, M. M & Matos, A., 2005,

p 14). Foi neste cenario que aconteceu a apreensao d’ A Parddia de Rafael Bordalo Pinheiro.

Em 1907, por Joao Franco, surge nova lei que tornou “uma mais severa classificacao
dos delitos e das penas, o alargamento da censura preventiva e das facilidades de apreensao,
suspensao e proibicdo de jornais, e uma tramitacao de julgamento mais sumaria, preparada
pelos chamados «gabinetes negros»" (Barbosa & Matos, 2005, p 14). E mais tarde nesse mesmo

ano, surgiu novo decreto onde proibia a difusao ou publicidade que ameacassem a ordem ou a
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seguranca publica. E todos os periodicos e a propria imprensa foi entreque a um juri dos

governadores civis.

O regime como enfrentava varios problemas a nivel socioeconémico, com um grande
descontentamento do povo, tornou-se inimigo da imprensa, apreendendo varios jornais,
fazendo de muitos jornalistas prisioneiros, e levando outros a fugir do pais. Devido as suas
caricaturas e desenhos que eram publicados em alguns periddicos, Bordalo era temido pelos

politicos, o que levou a que ele fosse alvo de varios processos judiciais.

Este cenario fez com que se assistisse a criacao de publicacdes periodicas a um ritmo
alucinante, fazendo a imprensa afirmar-se como uma grande forca social, e o fato de ser tao
perseguida pelo regime so fazia crer no seu poder.

Alias, “nunca se compreendera o que foi a imprensa desde meados do século XIX se se
julgar que os jornais eram apenas algo que se acrescentara ao mundo [...]. A imprensa era o
principal mecanismo de um universo em que os negocios publicos tinham saido do segredo das
cortes para a praca publica por onde passava o povo soberano. A imprensa era a «democracia»,
a nova medida de todas as coisas” (Barbosa, M. M. & Matos, A., 2005, p 15).

Matos refere que Bordalo Pinheiro previu a Lei das Rolhas, e ja tinha desenhado varias
caricaturas relacionadas com ela. Quando esta sai oficialmente, Bordalo publicou a caricatura

“Pum, ca esta a Rolha” no seu semanario, o Pontos nos ii.

O que determinou a apreensao de uma publicacao d’ A Paraddia foi um cartoon em que
o rei D. Carlos era retratado de costas a descalcar as botas com o auxilio de um mordomo.
Apesar da detencao, Bordalo Pinheiro continuou com a sua posicao contra qualquer regulacao
ou controlo politico sobre a imprensa periodica. Alids, ver nas suas caricaturas e desenhos
metaforas sobre a imprensa, sobre a liberdade de imprensa e opinido pubica é frequente.
Porém, o caso terminou e ndo trouxe qualquer implicagcdo para o jornal, tendo este até sido

indemnizado.
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Capitulo 5

Estudo de caso

Durante os capitulos desta dissertacao, foram estudados alguns conceitos que sao
essenciais para uma maior percecao do jornalismo satirico, desde de técnicas satiricas a
diferentes estilos de imagem satirica grafica. Esta pesquisa, tem como objetivo analisar o
jornalismo satirico impresso em Portugal, quanto a estrutura e conteldos publicados. O objeto

de estudo é o suplemento do jornal Publico, O Inimigo Publico.

5.1 - Metodologia

Método: metodologia escolhida foi a elaboracao de 5 tabelas, através do método de
Andlise de Conteudo de Laurence Bardin, para analisar o objeto de estudo, O Inimigo Publico,

quanto as suas tematicas, ao modo de exposicdo e quanto a sua matriz de formacao.

Populagdo: consiste em oito edicées d’ O Inimigo Publico correspondentes ao periodo
de 2 de setembro de 2016 a 21 de outubro de 2016.

Amostra: a nossa amostra consiste nas 31 noticias que compdéem as primeiras paginas
de oito edigbes d’ O Inimigo Publico. As escolhidas foram as edicdes numero 662, 663, 664, 665,
666, 667, 668 e 669.

Instrumento: o instrumento de analise sao 3 tabelas de conteudos.
Hipoteses:

a) A principal tematica abordada pelo O Inimigo Publico é a politica;

b) O jornalismo satirico é apartidario, seja qual for o governo, os temas politicos sao
abordados sem diferenciacao;

c) Aestrutura d’ O Inimigo Publico é semelhante a um jornal tradicional;

d) O modo de expressao grafico mais utilizado pelo O Inimigo Publico é a caricatura.

e) Com o avanco tecnolodgico, atualmente a fotomontagem € o modo de expressao
mais utilizado pelo suplemento do Publico;

f) A técnica satirica mais utilizada nas noticias € a ironia.
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5.1.1 - Analise de conteudo

0 método de analise de conteldo de Laurence Bardin é constituido por um conjunto de
técnicas utilizadas na analise de dados qualitativos, que € marcada por uma grande disparidade
de formas, sendo adaptavel a um campo de aplicacdo muito vasto como as comunicacoes
(Bardin, 1979).

Adequando esta técnica ao objetivo pretendido, as tabelas que nos propomos elaborar

sao as seguintes:

e Uma primeira tabela onde se pretende classificar as tematicas abordadas
(mundo, economia, desporto, politica, sociedade, cultura, media, ciéncia)'!
na noticias satiricas;

e Uma segunda onde se pretende analisar o modo de expressao que
complementa o texto das noticias, verificando a existéncia ou nao de cartoon,
caricatura e/ ou fotomontagem;

e Por ultimo, uma terceira para analisar a existéncia ou ndo de satira e quais as

técnicas utilizadas (mordacidade, reducao, inventiva e ironia);

5.2 - Objeto de estudo: O Inimigo Publico

Como referido anteriormente, o jornal Publico tem um suplemento semanal, intitulado
Inimigo Publico, publicado todas as sextas - feiras. Este suplemento é o Unico jornal impresso
de caracter satirico portugués. E o suplemento mais lido do Publico™, e em 2005 e 2006 foi
distinguido com o prémio melhor suplemento da imprensa portuguesa pelo jornal Meios &
Publicidade. E um projeto realizado entre o jornal Piblico, Producées Ficticias e Farol de

Ideias, e Luis Pedro Nunes € o seu diretor.

Para além do suplemento impresso, tem uma pagina online com publicacdes diarias,

uma pagina na rede social Facebook, e ja teve um programa de televisao.

Com o lema “Se nao aconteceu, podia ter acontecido”, o Inimigo Piblico conta ja com

13 anos de existéncia.

" Tematicas escolhidas com base nas secoes do Publico.
12 Guimaraes, J. (2013) A transmissdo d’A Parddia para O Inimigo Publico: se ndo aconteceu, podia ter
acontecido. Instituto Politécnico de Portalegre Escola Superior de Educacao de Portalegre.
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5.2.1 O Inimigo Publico, o suplemento impresso

O Inimigo Publico iniciou a sai publicacdo no dia 26 de setembro de 2003, tem

periodicidade semanal, chegando as bancas todas as sextas-feiras com o jornal Publico.

O suplemento do jornal Piblico, comecou por ser composto por 12 paginas a cores, em
dezembro de 2008 foi reduzido para oito. Em janeiro de 2013 adotou o formato de quatro

paginas, que se mantém até agora. (Guimaraes, 2013)

A sua elaboracdo tem uma rotina jornalistica semelhante a utilizada pelos jornais
informativos. A capa tem por base uma manchete com os assuntos mais importantes da

atualidade.

Na capa de O inimigo Publico temos no canto superior esquerdo o seu logotipo, um
globo ocular acompanhado com o seu slogan “Se nao aconteceu, podia ter acontecido”. Tal
como num jornal informativo, faz alusao aos principais assuntos da atualidade das suas seccoes,

nomeadamente, politica e cultura, tal como o jornal Pablico.

A nivel estrutural e de design, o jornal satirico nao se afasta do jornal informativo,

dando entao a credibilidade de que se trata de um jornal real.

0 Inimigo Publico é composto por quatro paginas a cores, e os temas tratados vao desde

da politica ao desporto, passando pela economia e lifestyle.

A primeira pagina destina-se a capa, onde podemos encontrar um cartoon, ou uma
fotografia digital, manipulada em Photoshop, alusiva ao tema tratado. E ambas sao
caracteristicas indispensaveis neste tipo de jornalismo. Todas elas sdo desenhadas e criadas
pela equipa do Inimigo Publico. Na edicdo em analise temos uma fotografia manipulada de
Marcelo Rebelo de Sousa, sentado num sofa com varios telecomandos na méao, e na legenda da

foto pode ler-se “Cavaco deixou os comandos da televisao todos enfaralhados”.
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Marcelo encontrou

no palacio de Belém
accoes da SLN a servirem
de calco a moveis

Lo Bancos travam impacto
Op Pt';lr.“go da queda das taxas de
bl juronaprestacio dacasa

Aaplicacdo das taxas Euribor negativas aos empréstimos 2 habitacio
gera interpretacdes divergentes. Projectos de lei do BE e do PCP poderio
obrigar os bancos a reflectir integralmente estas taxas Economia, 18/19

Portugal ja tem 82 centros de referéncia
em hospitais para tratar varias doencas

Coimbra fica com o tinico centro de referéncia para transplantes cardiacos. Ha trés
hospitais privados na lista dos tratamentos de topo de certas doencas Portugal, 10/t

fererr o

Fig. 3 - Capa do Inimigo Publico, n°637, 11 de marco de Fig. 4 - Capa Publico, n°9460, 11 de marco de 2016
2016

A pagina dois e pagina trés da especial foco a politica, e também se faz sempre
acompanhar por um cartoon ou imagem manipulada. Nesta edicao em analise, o grande foco
€ o novo presidente da RepuUblica, Marcelo Rebelo de Sousa, e a sua chegada a Belém e brincam

com a saida de Cavaco Silva e a sua nova vida apos os

Pts o e A e Lo P W G o
o e e e

seus mandatos politicos, acompanhado por um
cartoon.Na contracapa, e ultima pagina, os assuntos

abordados abrangem outras areas, como o desporto
e as redes sociais, mas sempre através da satira,

fazendo uma analise através do humor.

Na pagina quatro, esta também localizada a
ficha técnica, onde para além do nome dos
colaboradores, lé-se que se trata de um jornal

satirico, onde todo o seu contetido é ficcional.

e ekt i e e N 0

Os anuncios publicitarios também é algo que
se encontra nos jornais informativos. No [nimigo
Publico também se pode encontrar, mas tal como as
imagens e as noticias, o anuncio tem um carater

Fig. 5- Contracapa do Inimigo Puablico, n°637, 11 de Marco de
2016

satirico, apesar de fazer alusdo a uma marca do

mercado automdvel, e sem perder a sua estrutura
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original, foi editado e é usado para fazer humor com algum tema. Nesta edicao, fizeram alusdo

a um presunto que custa 4100 euros.

Ao longo dos seus 667 nimeros, o Inimigo Publico teve varias edi¢des especiais, como
capas comemorativas, por exemplo o vigésimo aniversario do jornal Publico (n°336), e mudanca

de titulo, por exemplo na edicao n°313, El Inimigo Publico. (ver anexo 8 e 9)

5.2.2 Inimigo Publico, o programa de TV

Ao logo dos seus treze anos de histdria, o Inimigo PUblico foi diversificando a sua oferta.

E depois da imprensa escrita, na era do infotainment, chegava em 2005 a televisao portuguesa.

Estreou-se em fevereiro desse ano na grelha da Sic. Intitulado de O Inimigo Publico,

teve no total 13 episodios, e o seu tempo de emissao eram cerca de 45 minutos.

Fig. 6 - Imagens de um dos episddios O Inimigo Publico emitido no canal Sic no ano de 2005.

O programa tratava-se de um telejornal de noticias ficcionadas, que era emitido
semanalmente a sexta feira a noite em horario late night'. Rui Unas tinha o papel de pivot a
seu cargo, onde lia as noticias e ficava encarregue de entrar em contacto com diversos enviados
especiais que estavam a fazer a cobertura dos grandes acontecimentos nacionais e
internacionais. Eram exibidas também reportagens com imagens reais para a criacao de pecas

alternativas com uma leitura diferente, sempre com um angulo humoristico.

13 Periodo apos o horario nobre, correspondente entre o final da noite e o inicio da madrugada.
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Para além de Unas, Ana Rita Clara e Joana Cruz também faziam parte do programa,
onde desempenhavam o papel de comentadora e reporter. Em maio de 2005 foi emitido o seu

Ultimo episadio.

Cinco anos mais tarde, em junho, o Inimigo Publico regressa a televisao, desta vez nao

num canal generalista, mas em um canal por cabo, no Canal Q.

Era imitido a quinta-feira, também em horario late night, com periodicidade semanal,

em blocos de 20 minutos. Teve trés temporadas, onde na terceira foram emitidos 63 episodios.

Y

Estudio Redacgzo Inimigo
o 4 ‘ I

ULTIMAHORA = VERAO ANTECIPADO PERMITIRA AVALIAR IMPACTO DA CRISE NO TAMANHO DAS BUNDAS ULTIMAHORA | SOARES TEM COMPLEXO DE NAPOLEAO, AMEAGA INVADIR GRECIA

Fig. 6- Imagens do ep. 33 da temporada 3 do programa O inimigo Publico emitido no canal Q

A dindmica é a mesma utilizada no programa anterior. Temos Joana Cruz a apresentar
fazendo o papel de pivo, existem enviados especiais enviados para os locais de alguns eventos
e acontecimentos, e todas as noticias sao igualmente tratadas com humor, como no programa

anterior.

Em ambos os programas, o emitido pela SIC e o que mais tarde foi emitido pelo canal
Q, vemos semelhancas com um telejornal. Comecando pelo cenario, em ambos existe uma
bancada com um pive, que se assume como o “capitdao” do programa, que é uma referéncia

associada a programas televisivos jornalisticos, e a nivel visual pode confundir o telespetador.

“0 pivo tem assim um papel importante em todo o processo informativo, apresentando-
se como um actor cujo objectivo é conseguir que os telespectadores acreditem na informacao
por ele transmitida. (..) A fachada é o equipamento expressivo, padronizado,
inconscientemente ou intencionalmente, que o individuo utiliza para definir com mais clareza

a situacao noticiada.” (Canavilhas, 2001)

Tal como num jornal televisivo, o pivo esta responsavel pelo controlo de entradas e

saida de pecas, e dos “diretos”.

A indumentaria utilizada pelos apresentadores com o papel de pivo também é
importante. O Rui Unas apresentava-se de fato e gravata, e a Joana Cruz com um fato elegante,

transmitindo credibilidade ao programa.
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Ao inicio de cada episodio, o pivo lé algumas noticias, o destaque informativo da
atualidade, porém fa-lo com o intuito de entreter, proporcionando humor com os comentarios

que tece em relacao a estas. Com o objetivo de informar com humor.

Ou seja, apesar de haver um embaralhamento entre a informacao e o entretenimento,
podemos afirmar que O Inimigo Publico é informativo, s6 que parodiado. Através do humor, de

se fazer piadas, o programa esta pensado para informar e entreter.

5.2.3 O Inimigo na rede online

Depois da versao em papel, e do pequeno ecra, o Inimigo Publico chega ao mundo online
em 2009. O site disponibiliza um arquivo com todas as capas das edicdes impressas, € atualizado

diariamente com novos conteldos, ndo s6
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No mundo online, o Inimigo Publico nao se fica pelo site, chegando também as redes

sociais. Tem uma pagina no Facebook que ja conta com 192.041 “gostos” e 10.872 “pessoas
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falam sobre isto” segundo as estatisticas mais recentes da pagina. Ja no twitter, o jornal tem

318.386 seguidores, contando ja com 8.815 “tweets”.

5.3- Analise de conteudos

Apos analise de todas as noticias satiricas, individualmente, que compde as primeiras
paginas em observacao d ‘O Inimigo Publico, estes sao os resultados obtidos.

Tematicas
Mundo | Politica | Desporto | Economia | Sociedade | Cultura | Tenologia | Ciéncia
Total 4 12 0 5 8 1 1
% 13 38,7 0 16,1 25,8 3,2 3,2
Fig. 9 - Analise de conteldos relativamente a tematica. (Ver anexo18)
Satira Técnicas de satira
Sim Nao Ironia Reducéao Invetiva Mordacidade
Total 31 0 30 6 3 14
% 100 0 97 19,3 9,7 45,16

Fig. 10 - Analise de conteldos relativamente a satira presente nos contetdos do suplemento. (Ver

anexo 19)
Imagem Tipos de imagem
Sim Nao Cartoon Fotomontagem Caricatura
Total 8 23 3 1 4
% 25,8 74,2 37,5 12,5 50

Fig. 11 - Analise de conteldos relativamente a imagem presente nas noticias satiricas. (Ver anexo

20)
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5.4 - Analise de resultados

Em relacdo as tematicas, podemos concluir a partir desta amostra, que a politica é o
tema mais abordado, 38,7% das noticias publicadas sdo de foro politico, o que ndo é algo
anormal, como mencionado anteriormente, a politica € um dos principais temas da satira. A
sociedade surge em segundo lugar com 25,8%, e vem representada em noticias sobre o
quotidiano, onde nao faltou o caso de Pedro Dias de Aguiar da Beira. Com os novos impostos,
vem economia com 16,1%. O mundo é outro tema com alguma relevancia, e surge na tabela
com 13%, nas paginas surgiu associado a grandes poténcias, destacando-se a caricatura de Hilary
Clinton e Donald Trump. No final da tabela, ficaram temas como cultura (3,2%), ciéncia (3,2),

tecnologia e desporto.

A nivel de imagem grafica, O Inimigo Publico nao utiliza em grande nimero, ja que em
31 noticias, apenas 25,8% se fazem acompanhar por uma imagem grafica. A manipulacao de
imagem digital foi a técnica mais recente que trouxe inovacdo ao modo de expressao, e é
possivel considera-la como uma técnica do humor grafico (O.M. de Sousa, 1988). A
fotomontagem, como explicado no primeiro capitulo desta dissertacao, € como uma forma de
caricatura na era digital. No entanto, na nossa amostra, a caricatura é o tipo de satira grafica

mais utilizada, fazendo-se seguir pelo cartoon com 37,5 % e pela fotomontagem com 12,5%.

0 mecanismo standard da satira (Hodgart,2009), é a técnica mais utilizada nas noticias
satiricas. Das 31 noticias em analise, 97% sutilizam ironia, seguindo-se a mordacidade, com

45,16%, a reducao, com 19,3%, e por ultimo a invetiva com 9,7 %.

Concluindo a analise dos resultados verifica-se a hipotese a), a principal tematica
abordada pelo O Inimigo PUblico é a politica; b) O jornalismo satirico é apartidario, seja qual
for o governo; c) a estrutura d’ O Inimigo Publico é semelhante a um jornal tradicional; d) o
modo de expressao grafico mais utilizado pelo O Inimigo Publico é a caricatura e f) a técnica

satirica mais utilizada nas noticias é a ironia.

A hipotese e) nao foi verificada na nossa analise. Com a evolucao tecnologica, seria de
esperar que a utilizacao de fotomontagem tivesse uma percentagem maior nas publicacdes, no

entanto, O Inimigo Publico continua a privilegiar o uso da caricatura e do cartoon.
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Conclusao

0 nosso conhecimento sobre a comunicacao politica e o entretenimento era bastante
reduzido antes desta dissertacao. Foi possivel perceber que, em paises como os Estados Unidos
da América as mensagens politicas sdo muito utilizadas pelos programas de humor. Portugal

esta a seguir no mesmo caminho, porém de uma forma mais lenta.

Deu também para perceber que a razao da fronteira entre o humor e a politica era o
riso, porque “O riso da medo porque gera instabilidade e desmoronamento das estruturas
rigidas, mecanicas, inflexiveis” (Bergson, 1900), dai a desconfianca dos politicos com o humor
no inicio. Todavia, hoje a politica é a responsavel pela relacdo que ha entre o entre
entretenimento e informacao, e comeca a ter um lugar seguro nos programas de humor

nacionais.

“O riso € uma pratica inerente ao homem (Bergson, 1983). A satira € o processo de
atacar pelo ridiculo em qualquer tipo de média (Hodgart, 2009). Tem quatro técnicas: a
mordacidade, a reducao, a invetiva e a ironia (Hodgart, 2009). O infotainment é uma mistura
de noticias com entretenimento (Brants, 2005).” (Guimaraes, 2012), e tudo isto define o

jornalismo satirico. A ironia é a a técnica de satira mais utilizada na satira politica, e é

Foi possivel a percecao também de que satira politica “nao s oferece criticas politicas
relevantes como encoraja os espectadores a «brincarem» com a politica, a examinarem-na,
testarem-na e questionar em vez de apenas consumir a informacao” (Gray; 2009; 11), através

da informacao que transmite ao publico.

Essa informacao é transmitida sob a forma de ironia, a técnica mais utilizada pela satira
politica. Uma vez que, para uma compreensao total dos conte(idos que sao transmitidos, é
necessario que a audiéncia tenha conhecimento da realidade politica, pressupde-se que o
publico a que se dirige O Inimigo Publico sdo leitores que conhecem o panorama politico da
atualidade e conhecem o contexto dos verdadeiros factos, caso contrario ndo compreenderiam

a técnica satirica mais usada nas capas.

E como se existisse um “pacto” invisivel entre o jornal satirico e os leitores, em que
eles tém que possuir um minimo de informacao politica para ser consumidor de satira sobre a
politica. Porém, fica -se por saber qual o efeito que tém no publico mais jovem e/ou menos
politizado, nomeadamente se funciona como um incentivo para a aproximacao da informacao

politica.
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Mesmo reconhecendo as limitacdes da nossa amostra de estudo, através desta
investigacdo foi possivel analisar a génese do jornalismo satirico, os seus suportes e os
compromissos a que se estabeleceu. Avaliando o panorama nacional quanto ao jornalismo
satirico impresso, comparativamente ao século XX, é facil perceber que houve um decréscimo
drastico nas publicacoes, existindo atualmente apenas uma, como mencionado anteriormente,
O Inimigo Publico. Porém, a nivel online é possivel encontrar varios sites humoristicos. O que
mais se destaca € a Imprensa Falsa, as publicacdes tém por base a satira tal como O Inimigo
Publico. As publicacdes sao feitas exclusivamente online através das suas paginas de facebook,

do twitter e de um blog.

Como foi possivel verificar, as inovacdes dos media causaram alguns efeitos no
jornalismo satirico, nomeadamente ao nivel das técnicas utilizadas, como o caso das
fotomontagens que, de certa forma alteraram a forma de caricaturar. A aparicdo do fenomeno
infotainment e das fake news permitiu uma maior expressao do jornalismo satirico, onde “a

satira politica continua a ser a mais popular forma de satira” (Hodgart, 2009).
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Anexo 1
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Anexo 2

llustracdo 2 No dia Seguinte. (a saida do Decreto da 22 lei da Rolha) Ponto nos ii. n°250, Lisboa.
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Anexo 3

lustracéo 3 - O que aconteceu a gente. Pontos nos ii. n°250, Lisboa.
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Anexo 4

OS HOMENS DA SEmana

llustracéo 4- A nova figura da justica: lopus est pintus in casca - Os homens da semana. O Anténio
Maria. n°299. Lisboa.
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Anexo 5

A VIAGEM DO CONDE DE B,

llustracdo 5 - A viagem do conde de B... A Parddia. n°152. Lisboa - este foi a edi¢do do jornal
satirico apreendido aquando da imposicdo da 22 Lei da Rolha
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Anexo 6

llustragdo 6 - capa d' A Parodia, n°68. Lishoa
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Anexo 7

Marcelo encontrou

no palacio de Belém
accoes da SLN a servirem
de calco a moveis

o Inimigo
Pablico

Se ndo aconteceu, podia ter acontecido

bis Tergaosdeespa‘ade
nos bares ja ultrapassam os
dos hospitais publicos

Cavaco deixou
os comandos da
televisao todos
enfaralhados

llustracdo 7- Capa do jornal Inimigo Publico, n°637. Lisboa
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Anexo 8

WIW.TWITTER.COM/INIMIGO - .

Ilustracdo 8 - capa do Inimigo Publico, n°336, alusiva aos 20 anos do jornal
Publico.
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Anexo 9

Kl InimieoPublico

N 313 | Sexta-feira 18 de Setembro de 20009 | Directar: Luis Pedro Nunes

¢ VELOGIDAD EN PORTUGAL?
CONO, QUE NOS DA IGUAL

NOS VAMOS A QUEDAR CON LA PLATA DE LOS PORTUGUESES E
DAMOS MEDIA VUELTA EN BADAJOZ GON LOS GARRILES

llustracéo 9 - Capa do Inimigo Publico, n°313.Lishoa
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Anexo 10

Passos pergunta quem poe
dinheiro num pais governado
por comunistas e bloquistas

.~ e Costaresponde que é 0
o Inimigo Bayern, o Leicester e o Inter

Om‘dnpn’s'.dmedol'soamdquosm dinheiro em Porygal, um pas que caracterizou  Bayem, Ledcester, Inter e outros clubes que es-

ticdores irvistam os seus e pais governado por Mariana Martgua e (30 a gjudar a alavancar as exportages. Costa
u IC 0 onde 36 se desimveste devido a investida de oo~ Jaio Oliveira, € 1330 ficou sem resposta dojgove  tambéan vincou que a valorizagio estratosfisica
munistas ¢ bioquistes ma imvestidura do actual  1o: o PM wio logo explicar que hi quemn ponha  de Stinan s6 se verificou durmite o mandato do

govemo. Passos ndo acreditaque alguém enterre. & dinheldro, s senhor; @ deu 05 exemplos do U governo. “Armecada e val buscar”, d2 ele. v

Se N acx nuu

%

Universidade Nova
lanca licenciaturaem
“Pai dejogador de futebol™

E ot g a

22016-2017 Al Pai do
mcmwﬂumewm

mmdoummdamobdomm
de 1007 “O jogador é una

mmmsmammmmmu

mua 56 sabe jogar uma bola, S selfies @ tom

e

rcional,
am e quer manter boas relag Ses com
ocmma?mnwdmor&mdnm

pode utitzar aautordade moral do lago de sangue:
por usr a impronsa, falar o que Lhe vl na alma

© chantagoaro clube para debar safr o jogador O
eldo i

Emmmwmowum
el el nio

mmmmm‘&; Bedopaldo
Jogador, ole 56 esta a lutar pela famillia, ole 56 quer
ommommwwmw

mnodmwohmamdhEmmmoﬁnm

pddoAabnshu apresentou o rehor a4

Art: otapa, a torcora,

naelaicio para socretirio geraldaONU e é o
camisola amarela s eniradta para as atapas da alta
Oantigo

trés o um
*som opiniio”, doks “da-me igual’, trés pirotes, um
“Carrega, Brunc! Sporting allez!”, doze palmadinhas

mmmw«mmwsa

Para ser
chefe das NagSes Uniclas, Guterres apenas procisa
moxaommummmomooao

Quirtino, s

llustracdo 10 — Capa d’O Inimigo Publico n°662
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Anexo 11

5 Sonta-Kentn 3 3 Serembns b 2005 Divctor Lus Pedio Nunes

o Inimigo
Publico

osta propos
ermuta de

Ocrates por
ula e Dilma

O PM Antdnio Costa passou a sessna 1o Brasi] ¢ aprowdtou pas comprar chanatos ¢
demmmm noestidio onde Portugal perdet cam a Alemranha no Mun-
dial de 2084. No encontro com Miche Temer, Costa analisou a balanga de transacqdes
de telenoveas entre Portugal e o Brasil, com wm desequilibeio de 3 milhdes por centoa
favor dos brasfletros, e venden melio de Almedrén 20 Ceard. O primefro-minisoro tm-
bém estabeleren: 08 primeinos contactos para permmutar José Socrates por Dibma e Lula
Temer esumypn\aa ideda mas 5§ aceita se uma ;xc-iuemmm The oferecer
bilhetes para i ver bola 3 pala we

Quina, a carteirista mals antiga do pais, lamenta ndoter tido
oportunidades para estudar mals e hoje ser bancpieira

Joanuing Gorgalves, 95 anos ndo precsou de ser secretiria de Etado de Caveco
Shva para consogur doancar uma cameira notivel no e do careidsmo. O mun:
40 NAm IMBGINS © LS PO
iy @ aprofundar de fom
5008, "0 Othvera ¢ Cos!

P Ricarco Saigada, Jodo Rencsim, Ammando Vars
20 Madoff seram mey ordor © jarcinesrcs. Se e tivesse tido condigdas para
confinuen o6 estudos & chegasse & um dos paridos o o da gowrmacha. a Aldea
da hanoAiganve sb acabera em Seviha a Tvila fazer rod; score faléncias de
baroos dos 0s das 05 Panamié Pepers seviam confunddos com uma meva recets

o2 culnéria o Lehimean Brothers la parecar urma casa de cambios = o Panata Temaia
pedr guda de 1 ko de rmithdes de eurns a Yro da gakivda mas rica do Universo
. T st Cuna. M

destre
ancos

bencos aguentam O
B0 usacs. Pars a Cata, por
o ‘Femando Vara pode regressar
prevas viclentas no INSEAD". Para
o r.m\ Larn ha apanas. u'!e prevista E & Divina Conoepgin. Fol o Espiito Sento
que fiez fudo”. E. para o6 restantas bancos, hi frases ma a5 mas igualmente
rpactantes coma "Banc
vemo apoiaco pela exdrama-esquerda’ ou Bancos s50 oaridos

Mensagem misteriosa vinda do Espaco

dizia 'Medina Carrelra, vamos buscar-te na terca.

Desculpa teres ficado al esquedido tantos anos!

Ao 8 o chentistas rssos recebierarm Lma mensagem misterosa vinda da es
el HD1B4505, 0 95 anos-L2 de Gondoman A expiicardo oficial & que se Fatou da in
terferéncia de um satélite mas OINIMIGO & 0s agentes Mulder e Scully saben que fol

uma mensagem adraterrestre digida 8 TV e que daa ‘Medina Carara, tudo bem?
Como & que vio 6 toisss & o Cuehz? Olha Medina vamas buscar-de na forga
pode ser’ g

Descuips teres frad of esuacido durante tartos ncs mas s
uec St

1580, 10 foi7 Mecing Carreira akas o Torry Camsira & o6 fihos Canreira aue i
passamos a apanha-los? Ass Kiong Camaa” M8

llustracdo 11 Capa d’O Inimigo Publico n°663.



Anexo 12

Sesta-Foka, 16 de Setembro de 236 Luis Padiro Nunes

0 Inimigo
Puablico

Na senda de biografias de pessoas
ligadasa i i

da Politica mais conhecido no mundo, val ter uma
O actor que faz de Limdn Jagungo Sel e humilde de.

Unidos para capturar Pablo Escobar. val ‘azer de Jean-
Claucte Juncker 14

Rui Moreira reage e oferece Torre dos
Clérigos a Scartett Johansson para
elair viver para o Porto

Eboa
Rul Morsira ‘of mandiatado para oferecer a Torre dos.
Qiérigos, comrenda de 300 eurcs/niés, a Scarlett

Joharsson par ela irviver para o Porto + Estadio do

daVQ Emmesinde, entretanto, anunciou que Robert

prestas avendsr uma quinta a0 individuo que faz de
vigha o telhadto em "Narcos™ M2

Cadigo de conduta obriga a que
govemnantes sé possam aceitar
presentes abaixo de 150 ewros, como
iates de 148 ewros, casas de 80 euros

Juncker quer

expulsar Durao Barroso
da zona euro

ou Maseratis de 90 euros
6o
“tebol aparth de
agora
eurcs, iates marshes

euros, viagens de Weo 80 Japio de 120 euros, corddes
dle ouro de 24 qukates de 100 euros ou toda a parte de
baieo da Beira Alta por 70 euros. 14

0 acwal presidente da Comissio Europeia, o

Cande juncher, anundiou que Durko Barroso deixa

14 de ter direito acs peiviligos
dentes da Co

ple em causa a coesso

mandir coosnUir um MUro far separ 3 Unido
Burspda do Durdo Barroso e quem vai pagar sal
sir i, GAantit: 0 (s primire misisr
DA e 0 MmO lempo peeston
opeimizaio fical pars empeess Mukinacknsis. p

lHustracé@o 12 - Capa d’O Inimigo Publico n°664.
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Anexo 13

Pedro Passos Coelho afinal § ndo val apresentar g
Ancénlo Sarava porque prefere apresentar oprésimo romance  novo Bvro de auo-ajuda de Gustavo Santos (cujo “Ama- e, 120

Passos Coelho ja nao vai
apresentar o livro do José
Antoénio Saraiva mas vai
apresentar o proximo
romance do Claudio Ramos

o doJosé

N
Pre,
Samlvgda'

ministro, enguanto Carios Moedas val apresentar e prefacar

NIMIGO faz do Cands Aps "Genetle Fies
| . 5
13an0% e surpreende par Guilherme dOliveira Marting), “Em Nome dos Homens™  senado par Adriano Maorelra), intitulado “Mata-te, 120 Textos
Azevedo, que (apresentado par Vasco Rato) e “Ab
m:,d‘ mandado Heary Kissinger), Ciudio Ramos verd oseunovoromance “Ge- Freltas do “Prometo Falhar” val ter o set novo livro, “Prometo
M’.“ W“‘ em gm netcamente Modificadas™ ser apresentado pelo exprimeliro.  Falhar Owtra Vez”™ apresentado pelo Anednio José Segura ve
wnaew

.Um Ador 00
Q‘* ele °'°“"° T INBAKGO PUBLICO e
tinka
Reje 13arinhos. S P para deaver

g mese: depdis-
facha o P
Mmr'u Tmae.rmasrfﬂwsm

o filogeed, SNl @
«Wr‘o

Mortagua comunicou novo imposto e Centeno val anunciar
proposta do Bloco de apolo as. mu:hngs dosao

A geringonga osta viva Basta o2 < ort
Bresanar ¢ NoVG IMpa
1 dacde perosbie pol
gl U metro quadrado de um fo ')dv-rv:r ativo, Flcou
uma atengic a0 Bloco, em breve, devendo apresentar a proposta bloguis!
ses ou 8 nacionallzagso dos primos Esoito Santo. M8

@ © Ndo a0 ministro das Fnengas,
10 desculpou-se cizer

s orranjer siguem Gue
oritens também i fazer
de apoios 3 mudanga de

ame” (apresentadopar  Degrimentes Para Acabares Coma Tua Vida™, )8 0 Pedro Chagas

Textos dores Para Mudares 3 Tua Vida™ tnha sido apre-

parcabmm cue s respectis fetras & bles i acaber fotog:
ourions caen 3 relicao saja 0ome conta o engenhelr:
I acompanhacs por um Barca Velha misturado com gasosa

&0 Martin Schulz quando acaba encuralado numa entre o ANt L1 Nwm José Sequro VE

llustragdo 13 — Capa d’O Inimigo Publico n°665.
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Anexo 14

§
i

Sexta-Feira. 10 e Setembrode

o Inimigo

& apresentar Soznha
daTVie fazer uma cara senaa
olna para 0 Dr. Guntino quandto ele
culpa 05 ciganos pelo desastre de
Chernotyt M

apco mas o New York Times deu um

PGS0 e frents 5em avisar mnguem

& dase gue et com Hillary

Chrton. Acampanta de Trump

reagu do medato @ confemon

Al g it 28 h2ia N ruito nas
o

Lisboa
cria Dia
Sem Turistas

No passado dia 27 de Setembro celebeou-se o Dia Mundial do Turismo ¢ tal data servit paca
debater se a capital do pals ndo terd §i excesso de turlseas, 2016 fol o medhor de sempre em
neghicios ¢ 08, mas existe um crescente descontentamentn par parte dos trabalhadores
do sector do L e Sensived & situacio, 0 Presidente da Clmars Mu-
nicipad de Lisbaa, Fernando Medina, decidiu criar uma nova data comemorativa para tentar
serenar um Potco 05 dimos. "0 Na Sem Turbtas vad permir que o lishoetas voltem  cida-

s tackseas @ o5 motoristas da
Uber possam fer um dia de cessar fogo, 05 Tuk Tuk possam parar para mudar o Gleo, 0 site da
Alshob, impedido de faer rese pode apeoneitar para mudar o deskin e fazer manutengio
téxnica ¢ on traball wriemo podem aproviitar pora groar a tnica folsa que tim
durante o ano intelro”, dividgou Medina.

llustracdo 14 - Capa d’0 Inimigo Puiblico n° 666.
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Anexo 15

P65 SatyFanta, 70 Outite 08 2006 D roctior Luds Pacdic Nunay.

O Inimigo
Publico

Se ndo aconteceu. podia jer acontecido

Fat tax: Mossack
Fonsecajaguardas
toneladas de doces
de gordos ricos

portugueses

Numa situs em que 0 governn
astuda a mplemantacho de um
AoVD IMpOsto mdirecto sobre o5
produtos caldricos, o8 jormalistas
alemdes de rvestigaglo do
Shddeutsche Zeltung tiveram
#Ces50 3 Uma nova fuga de
Informago e o caso & é chamado
de Fat Parama Papers, a maior
fuga fiscal de sempre de gordos
ricos portugueses. S&o mals.

de 2 terabytas de iInformagho.

mais de 115 milhdes de aldes

de supermercados, pastelanas

& confaitanas do escritorio de
advogados Mossack Fonsecs,

O Exprasso |4 tem os dados

de centenas de gordmhdas
portuguesas ds politica & ds alts
financa qua andam a enfardar
tabletes de chocolate sem pagar
nada a0 Estade, mas um Jormalsts
que usa go recebeu um Kit Kot
um Twix @ uma cabdnha de Fenam
Rocher de um gordo ligado a0
anigo GES que decidiu fazer dets
2 a nvestigagio parece que val ficar
em dguas de bacalhau.

Orgamento de Estado
vai chamar-se

'OE 2017:

Bruxo de Fafe Edition’'

um dos 80 mi problemas do
Orgamento de Estado que asté
em exacucho 6 a incapacidade
de Mério Canteno de dg
crescimento do podut
medioers ou miserdvel M
devers sucadar no Orgamento de
2017 Costa deu o "ok” e Centeno
contratou o Broo de Fafe para
fazer as previshes do emprego, P8
raceites fiscais. eportaghas, défice,
rvameros do Euromihdes e campelo
nacional de futsal Passos Coslho.
sabem O INIMIGO & o comissdrio
ewopeu Ginther Oetinger, acellou
apresentar o Orgamento escrito por
Mo Centend mas recusu quando
percabeu qua o documento thina
Inconfidéncins sobre a vids fiscal de
ta gente M3

Gorduras do Estado
abrangidas pelo novo
imposto fat tax

0 novo imposto ndirecto do Governo afinal
ser na pratica a make reforma do o de sempre
dos (dimos 50 anos e Ser st Swela a0 Pao Por

“troka”™

o

tribetivas que sho usadas pelos Kosos obesos para

Ilustracdo 15- Capa d’0 Inimigo Publico n° 667

COmprar pagas carregadas de hidraros de carbono ¢

calorias vio acabar, Msosa‘gnlmdu!‘.ﬁado
tém de chegir aqus, toar a3 calgas ¢ o8 sapatos e i
paraa balnga, Seomummmbanmsaﬂes
4 minha frente, Cortar nos coneumas intermidios,
extinguir nstiutos, servicos e Pundactes que s6 dio
&banha e pnet 20 Estado, A partir das 6 da tarde é s6
sopa”, visou o Nutricionista Centeno.

76



Anexo 16

2 Sis Fora, 14 30 Dututen do 208 [

0 Inimigo
Publico

Se B0 BcomRce., POdAte: ACOMRCID

ctrr Lats Podeo Nures

Reboques da PSP em

S. Bento para remover
eventuais bloqueios do
PCP e Bloco ao orcamento

A PSP comegou 3 et

de ionai mas 0

ques e bindmios homenycdo, ontem
a noite, junto a Assembleia da RepG
blica. O comando nio refere o total

INIMIGO e a Goldman Sachs sabem
que o governo pediu reforgo polical
para remaver eventuais blogueios do

PCP e do Bloco 20 Orgamento. Foram
distribuidss  fotograhas das Imnbs
Mornigua e de Jodo Oliveim a todos
s oficiais. v

EXLUS!
XCERT!

]

| "LIVRO "DE®
t SOCRATES
.

Kristalina Georglt
swrpresa apresidente do Benfica

Parece que Visra sempre 16ra SONCOMEnc nNas oleicoes

do Berfica de dha 27. & buigars Kristabna entregou ontem as
assnaturas necessanas para se canddetar e depots fo antar
com o Barbes e Fui Gomes da 9 uma candiaturs de clarg
desato a Vieira, que prometey reage hoge, depo:s de falar a0
telefone com Aricnic Guteres. Knstalina aproverou bolei da
camparha de Trump e Ja langou 0 siogan "Make Benfca great
apain”. dado que ndo domina © portugués nem a lingua oficial
o balnedrio, o castelhano, Kristaling promete recugerar Gatdn e
Renato Sanches, uma estitua de 120 metros de Eusébio sobre a
Sequnda Circulr @ naugurar uma casa do Benfics em Mante M8

O que Portugal deixa no Kosovo

a0 fim de 18 anos?

* Roghiio Atvmn
readicho do o do Saralva
cichovia de 50 metion

U tupperaare com = stiquata
€ do Carios NSO e

* 45 watihion do GR da Expo 08 Vil

Ilustracdo 16 - Capa d’0 Inimigo Pablico n°668.
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Estado slamico usou foto de Marcelo
mas pensava que era Diogo Morgadio
a fazer de Jesus

O Daesh usi2ou urma 1o de Man €om © rex de Marmocos,
Péra aneagar o peis Afitano, & rencidiu cotem com ume
Fmogem de Marcelo a neder na Praia oo G para ameager
& fiota amencana do Allantico. O depertamento de marketng &
pescuiss de novos mescados do Deesh Lerd lsborads num srro
& estave comvencido de que o Presdente da Repubics o8 o
actor Do gadko deo Jesus Em 0, rocorde-
6. 0 terroristas usaramm uma folograes de Kristaine Georgieve
PAra AMEAgar s CraNgas Gue A Comem a sopa. M3

GRAB'EM BY
THE PUSSY

DO



Anexos 17

s, PRESIDENCIAIS NORTE-AMERICANAS
% Trump nao diz se
aceita resultado e

- acusa Clinton de
o Inimigo

Piblico oferecer vouchers

aos arbitros

Ilustracéo 17 - Capa d’0 Inimigo Publico n°669.

Melania Trump culpa
Jornalista pelas
declaragdes sexistas do
marido & irma Lacia pela

inquisicio
ASra. Trump telefon
paca O INM
Sortes &
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Anexo 18

Data

Titulo

Tematica

Mundo

Politica

Desporto

Economia

Sociedade

Cultura

Tecnologia

Ciéncia

Total

662

2/09/16

Passos pergunta quem
pde dinheiro num pais
governado ...

Universidade Nova
langa licenciatura em
“Pai de jogador de
futebol”

Guterres ja so precisa
da aprovagéo do
painel de ex-drbitros
de O Jogo para ser ...

663

9/09/16

Costa propos permuta
de Sécrates por Lula
e Dilma

Quina, a carteirista
mais antiga do pais

Rodapé da TVI
usados em testes de
stress do BCE ...

Mensagem misteriosa
vinda do espaco dizia
“Medina Carreira,
vamos (...)" ...

664

16/09/16

Tuncker quer expulsar
Duréo Barroso da
zona Euro

Na senda de
biografias de pessoas
ligadas a negdcios. ..

Rui Moreira reage e
oferece Torre dos
Clérigos...

Codigo de conduta
obriga a que
governantes so
possani...

665

23/09/16

Passos Coelho jd ndo
val apresentar livro de
José Anténio
Saraiva...

Inimigo faz 13 anos e
surpreende Belmiro
de Azevedo...

Mortdgua comunicou
novo imposto e
Centeno...

Estudo: tirar “selfies™
torna as pessoas. ..

Lisboa cria Dia Sem
Turistas

PCP admite colocar
imoveis a render no
Airbnb
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666 | 30/09/16 | Primeira subscritora
da petigdio das X
sauditas ...

New York Times

apoia Clinton e livro X

de Saraiva apoia
Trump

Gorduras do Estado
abrangidos pelo X
imposto fat tax

Jorge Coelho tinha

razéo sobre a paz X
mundial: Kim Jong-
667 | 7/10/16 un.

Fat tax: Mossack
Fonseca jé guarda 5 X
toneladas...

Orcamento de estado

vai chamar-se “OE X

2017: Bruxo de Fafe
Edition”

Reboques da PSP em

S. Bento para X

remover bloqueios do
PCP...

Kristaina Georgieva
anuncia candidatura
668 | 14/10/16 | surpresa a presidente X
do Benfica

O que Portugal deixa
no Kosovo ao fim de X
18 anos

Estado Islamico usou
foto de Marcelo ... X

Trump néo diz se
aceita resultado e X
acusa Clinton ...

Melania Trump culpa

669 | 21/10/16 | jornalista pelas ... X

Pessoas do Facebook

que viram em direto X

Mossul
Time Out faz roteiro X
gastronémico...
Total 4 12 0 5 8 1 0 1 31
13% 38.7% 0% 16,1% 25.8% 3.2% 0% 3.2% 100%

Ilustracdo 18 - Tabela de andlise de contetido d’O Inimigo Publico - Tematicas
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Anexo 19

Data

Titulo

Modo de formacdo

Sétira

Técnicas de Sétira

Sim

Nio

Ironia Redugio

Invetiva

Mordacidade

662

2/09/16

Passos pergunta quem
pde dinheiro num pais
governado ...

X

X

Universidade Nova
langa licenciatura em
“Pai de jogador de
futebol”

Guterres ja so precisa
da aprovacdo do
painel de ex-arbitros
de O Jogo para ser ...

663

9/09/16

Costa propds permuta
de Socrates por Lula
e Dilma

Quina, a carteirista
mais antiga do pais

Rodapé da TVI
usados em testes de
stress do BCE ...

Mensagem misteriosa
vinda do espaco dizia
“Medina Carreira,

vamos (...)"

664

16/09/16

Juncker quer expulsar
Duréo Barroso da
zona Euro

Na senda de
biografias de pessoas
ligadas a negocios. ..

Rui Moreira reage e
oferece Torre dos
Clérigos...

Codigo de conduta
obriga a que
governantes so
possam...

665

23/09/16

Passos Coelho jé nido
val apresentar livro de
José Anténio
Saraiva...

Inimigo faz 13 anos e
surpreende Belmiro
de Azevedo...

Mortigua comunicou
novo imposto e
Centeno. ..

Estudo: tirar “selfies”
torna as pessoas. ..

Lisboa cria Dia Sem
Turistas
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666

30/09/16

PCP admite colocar
iméveis a render no
Airbnb

Primeira subscritora
da petigdo das
sauditas ...

New York Times
apoia Clinton e livro
de Saraiva apoia
Trump

667

7/10/16

Gorduras do Estado
abrangidos pelo
imposto fat tax

Jorge Coelho tinha
razdo sobre a paz
mundial: Kim Jong-

un.

Fat tax: Mossack
Fonseca ja guarda 5
toneladas...

Orgamento de estado
vai chamar-se “OE
2017: Bruxo de Fafe
Edition™

668

14/10/16

Reboques da PSP em
S. Bento para
remover bloqueios do
PCP...

Kristaina Georgieva
anuncia candidatura

surpresa a presidente
do Benfica

O que Portugal deixa
no Kosovo ao fim de
18 anos

Estado Isldmico usou
foto de Marcelo ...

669

21/10/16

Trump ndo diz se
aceita resultado e
acusa Clinton ...

Melania Trump culpa
jornalista pelas ...

Pessoas do Facebook
que viram em direto
Mossul

Time Out faz roteiro
gastrondémico...

X
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Total

31

30

100%

0%

97%

19.3%

9.7%
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Anexo 20

Modo de expressdo

Ne ‘ Data | Titulo Imagem Tipo de Imagem
Sim Néo | Carfoon | Fotomontagem | Caricatura
Passos pergunta quem pde dinheiro num pais
governado ... X X
Universidade Nova lanca licenciatura em “Pai de
662 | 2/09/16 jogador de futebol” X
Guterres jé so precisa da aprovacédo do painel de
ex-drbitros de O Jogo para ser ... X
Costa propos permuta de Socrates por Lula e
Dilma X X
Quina, a carteirista mais antiga do pais ...
X
Rodapé da TVI usados em testes de stress do BCE
X
663 | 9/09/16
Mensagem misteriosa vinda do espago dizia
“Medina Carreira, vamos (...)” . X
Juncker quer expulsar Durio Barroso da zona
Euro X X
664 | 16/09/16
Na senda de biografias de pessoas ligadas a
negocios... X
Rui Moreira reage e oferece Torre dos Clérigos...
X
Codigo de conduta obriga a que governantes s
possam... X
Passos Coelho ja ndo vai apresentar livro de José
Antdnio Saraiva... X X
665 | 23/09/16 Inimigo faz 13 anos e surpreende Belmiro de
Azevedo... X
Mortigua comunicou novo imposto e Centeno. ..
X
Estudo: tirar “selfies™ torna as pessoas... X
Lisboa cria Dia Sem Turistas
X X
PCP admite colocar iméveis a render no Airbnb
X
L Fedhit Primeira subscritora da petigdo das sauditas ... X
New York Times apoia Clinton e livro de Saraiva X
apoia Trump
Gorduras do Estado abrangidos pelo imposto far X
tax X
Jorge Coelho tinha razdo sobre a paz mundial: X
Kim Jong-un...
Fat tax: Mossack Fonseca jd guarda 5 toneladas. .. X
667 | 7/10/16
Orgamento de estado vai chamar-se “OE 2017:
Bruxo de Fafe Edition” X
Reboques da PSP em S. Bento para remover X
bloqueios do PCP... X
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Kristaina Georgieva anuncia candidatura surpresa
a presidente do Benfica X
668 | 14/10/16
O que Portugal deixa no Kosovo ao fim de 18
anos X
Estado Islamico usou foto de Marcelo ...
X
Trump néo diz se aceita resultado e acusa Clinton
X X
Melania Trump culpa jornalista pelas ... X
669 | 21/10/16 | Pessoas do Facebook que viram em direto Mossul X
Time Out faz roteiro gastronémico... X
8 23 3 1 4
Total
25.8% | 74.2% | 37.5% 12,5% 50%
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Anexo 21

SEGURO E PORTAS VAD TER

NA VERSAQ SPALSH DO
CLUB DE BILDEBERG
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também acertar no buraco

Ilustracdo 21 - Noticia retirada da pdgina 1 da edi¢éGo n° 499 d’0O Inimigo Publico.
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