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Resumo

O presente relatorio de estagio descreve as atividades e apresenta um conjunto
de reflexdes em torno do estagio realizado na empresa AcustekPro, durante o periodo
compreendido entre os dias 2 de janeiro e 1 de maio de 2024. A AcustekPro, situada na
regiao de Albergaria-a-Velha, dedica-se a comercializacao e implementacao de solucoes
nas areas da eficiéncia e acondicionamento acustico e do térmico, pretendendo
expandir a sua area de negocio a toda a Europa e porventura, a uma
internacionalizacdo mais alargada.

O estigio permitiu desenvolver projetos nas areas do Webdesign, da edicao de
video e Fotografia, de Design Grafico e Design de produto e modelacdo tridimensional.
As tarefas realizadas passaram por um momento de anélise do estado da arte,
benchmark e identidade grafica, seguido de edicdo de fotografia, de execucao de
templates para website e newsletter, de compilacdo de prototipos, de formacgdo de

objetos num software em 3D e de desenvolvimento de videos.

Palavras-chave

Estagio; Webdesign; Fotografia; Design 3D; Design Grafico; Edicao de video; Software.
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Abstract

This internship report describes the activities and presents a set of reflections
around the internship carried out at the company AcustekPro, during the period
between January 2nd and May 1st, 2024. AcustekPro, located in the region of
Albergaria-a -Velha, is dedicated to the commercialization and implementation of
solutions in the areas of efficiency and acoustic and thermal conditioning, intending to
expand its business area throughout FEurope and, perhaps, to a wider
internationalization.

The internship allowed us to develop projects in the areas of Web design, video
editing and photography, graphic design and product design and three-dimensional
modeling. The tasks carried out included a moment of analysis of the state of the art,
benchmark and graphic identity, followed by photography editing, execution of
templates for the website and newsletter, compilation of prototypes, formation of

objects in 3D software and development of videos.
Keywords

Internship; Webdesign; Photography; 3D Design; Graphic Design; Video Edition;

Software.
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Introducao

Para a conclusio do mestrado em Design Multimédia é necessario o
desenvolvimento de uma dissertacdo de indole cientifica, de um Projeto, ou Estégio.
Tendo optado pela realizacao do Relatéorio de Estagio que sistematiza de forma
descritiva todas as experiéncias presenciadas neste ambito.

O presente trabalho compila e organiza um conjunto de reflexdes em torno do
estagio realizado na empresa AcustekPro-Solucoes Técnicas de Isolamento Lda.,
durante um periodo de 4 meses, entre 2 de janeiro e 1 de maio de 2024. Esta empresa
encontra-se localizada na zona industrial de Albergaria-a-Velha, conta com uma média
de 40 a 60 funcionarios, dentro dos quais se dividem em areas de desenvolvimento e
producao designadas por departamentos.

A opcao por esta forma de finalizacdo compreende-se fundamentalmente por
dois aspetos, respetivamente: pelo fato de ser uma opcao de finalizagdo para a obtencao
do Grau de Mestre e o segundo derivou-se pela inexistente exposicao da area (Design
Multimédia) numa tematica mais profissional ao longo dos anos letivos da licenciatura.
Ressaltando que no quotidiano é de extrema importancia obter experiéncia no mercado
de trabalho na area pretendida, com horarios que rondam as 8 horas diarias, com
prazos estipulados, com comportamentos que facultam a possibilidade de parceria para
operar numa equipa, com a obrigacdo profissional de balancear o meio profissional
com o meio pessoal e por outro lado a importancia do trabalho desenvolvido.

No estagio realizamos tarefas refletidas nas vertentes da analise, do Webdesign,
da Edicdo de video e de Fotografia, do Design Grafico e do Design tridimensional,
vertidas respetivamente na analise do estado da arte (identidade grafica), seguido de
captacdo e edicdo de fotografia, execucdo de templates (website e newsletter),
compilacao de prototipos, formagao de objetos num software em 3d e desenvolvimento
de videos.

Analisaram-se todos os fatores que fizeram uso da identidade grafica (logotipo,
paleta cromatica, etc), como os sites e redes sociais, evidenciando erros e as suas
possiveis solugoes ou alternativas de melhoramento, ressaltando, que nao existia acesso
ao software de design dos sites somente tinhamos acesso a uma forma de “alimentar” o
site e mesmo essa forma necessitava de ser autorizada. Fotografamos e editamos,
marcos e obras de extrema importancia. Executdmos templates para os websites e
newsletter, de forma a conseguir obter um esquema, estrutura e por sua vez foi criado
um protétipo para o newsletter. Criacdo de elementos 3d com o intuito de criar uma
pequena demonstracdo de uma das solugoes aplicadas, resultando no desenvolvimento

posterior de alguns videos. Incrementamos na realizacdo dos videos, um video curto e
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de um m video com maior duracdo, respetivamente, o primeiro tinha o dever de ser
enviado com as propostas de newsletter para apelar a curiosidade do cliente e o
segundo era a demonstracdo da aplicacdo como forma de demonstracao do trabalho
aplicado pela empresa.

No que diz respeito a metodologia, procuramos realizar investigacdo, pesquisa,
desenvolvimento para fundamentar os aspectos importantes. Ou seja, através da
pesquisa realizada em torno de alguns itens teoéricos, como conceitos de isolamento
acustico, concorrentes, fotografia, video, design e entre outros, no formato de
trabalhos realizados por autores de artigos cientificos e livros, realizamos a sua
aplicacdo em contexto empresarial. Através das leituras realizadas em torno de
bibliografia especializada, usdmos os métodos que sdo indutivo-dedutivo, comparativo
e analitico.

Relativamente, a estrutura deste trabalho cientifico, alem dos agradecimentos,
resumo, abstract, indice, lista de figuras, lista de tabelas, lista de acrénimos,
introducdo, conclusdo e bibliografia, é percetivel o desenvolvimento de quatro
capitulos. No que diz respeito ao primeiro capitulo (Capitulo I - Breve definicdo de
conceitos) refletimos de modo breve, momentianeo e sucinto sobre aspetos como ,
isolamento acustico, concorrentes, design (conceito e momentanea historia),
identidade grafica, softwares de edicdo e criacdo, cinema 4d, wireframe e template,
fotografia e video. No segundo capitulo (Capitulo II - O estagio realizado na empresa
AcustekPro) organizamos algumas informacdes sobre a propria empresa e suas
afiliacoes, bem como abordamos os objetivos estipulados em entrevista. No terceiro
capitulo (Capitulo III - Tarefas) descrevemos separadamente todas as tarefas
desenvolvidas durante o estagio. Respetivamente, as tarefas sdo divididas em cinco
partes tendo em conta a area trabalhada. No quarto capitulo (Capitulo IV -
Complemento critico) organizamos a componente critica, refletindo as experiéncias, as

dificuldades e estratégias de superacdo encontradas.
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Capitulo I - Breve definicao de conceitos

Nos proximos paragrafos, referentes ao Capitulo I- Breve definicao de conceitos,
compilamos e organizamos tematicas, conceitos de forma momentanea.
Respetivamente, isolamento actstico, concorrentes, design (conceito e momentanea
histoéria), identidade grafica, softwares de edicdo e criacdo, cinema 4d, wireframe e
template, fotografia e video. Ressaltando, que todo o contetido deste capitulo compila

uma breve, sucinta defini¢do de todos os pontos referidos.

I.1. O ramo do isolamento Acustico

I.1.1. Isolamento Acustico

Como ¢ sabido, a acustica € a ciéncia que estuda os aspetos relacionados com as
ondas mecanicas, ou seja, o som, o ultrassom e as vibragoes propagadas num
determinado local. Associado ao som, devemos igualmente estudar os seguintes
termos: fontes sonoras; meios de propagacao (podendo resultar em difracao, reflexao e
absorcao) e recetores (Berg, 2024)(ecophon).

As fontes sonoras sdo as oscilacoes de particulas propagadas no ar, obtendo
uma amplitude, velocidade e frequéncia detetavel aos ouvidos do ser humano. O meio
de propagacdo é a forma de como um som se multiplica no ambiente ( através dos
materiais solidos, liquidos e gasosos). Por dltimo, os recetores sao aqueles que
recebem, captam e absorvem a informacao sonora (ecophon) (Berg, 2024).

Os recetores, os seres humanos, contam com a vertente de livre-arbitrio, o que
por sua vez, adquire diversificacdo na opinido sobre algo. Neste caso as ondas sonoras
alcancam parametros negativos ou positivos, visto que barulhos ou ruidos sao captados
de forma diferente. Uma demonstracdo é a musica, para alguns pode ser agradavel,
contudo, existem aqueles que nao a toleram, tal e qual com ruidos e sons. Desta forma
surgiu, o que é considerado uma solucdo para o ponto de conforto acustico, o
isolamento actustico (Insulation, 2019) (Berg, 2024)(ecophon).

O termo isolamento Acustico ou tratamento acdstico é um acontecimento que
ocorre quando um determinado material é usado de forma a manter o ambiente livre de
ruidos, ou seja, é uma técnica desenvolvida para impedir ou diminuir a transmissao de
sons entre zonas distintas. O material utilizado em tal técnica tem algumas
caracteristicas, respetivamente: peso, massa, espessura e tipo de material (fibra, massa,

madeira, etc) (Insulation, 2019) (Berg, 2024).
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Os elementos utilizados sao variados, diversificando assim o formato de
colocacdao alguns dos mais conhecidos sao: massas acusticas, gesso acustico, Spray e
tinta a prova de som, espuma acustica, Painéis Absorvedores Actsticos, Placa Densa,
cavidades de 12 mineral, cerca actstica, selantes acusticos, portas e molduras a prova de
som (Insulation, 2019).

Respetivamente, as massas acusticas, gesso actstico, spray e tinta sao formulas
de projecao direta na superficie; as espumas acusticas, Painéis Absorvedores Acusticos,
Placa Densa, cavidades de 1a mineral, cerca actstica, selantes actsticos, portas e
molduras sao desenvolvidos e fixados de forma mais meticulosa através da utilizacao
parafusos, buchas, colas proprias. (Insulation, 2019)

Ressaltando, que os materiais e acabamentos utilizados neste ramo de
isolamento conseguem obter mais do que uma funcdo, ou seja, através da forma de
tratamento e do material podemos obter o isolamento térmico. O termo térmico, é

referente a energia térmica ou calor provido num lugar. (Insulation, 2019)

I.1.2. Concorrentes

O ramo de isolamento actstico é um lado da induastria que permanece com
desenvolvimento continuo, através da elaboragdo de solugbes autonomas e
sustentaveis. Muitas das empresas optaram por estratégias de lucro a curto prazo, com
solucoes diferenciadas e mao de obra de qualidade, criando assim concorrentes neste
ramo. Listamos de seguida alguns concorrentes do ramo.

A Stier tem mais de 25 anos de conhecimento pratico, relativamente, a
instalacao e criacdo de solucbes acusticas. Esta empresa desenvolveu alguns trabalhos
de renome, como o Santuario de Fatima, Metro de Lisboa, Estacdo do Sr. Roubado,
Alfandega do Porto, entre outros. Contudo, também promovem trabalhos para fracoes
pequenas ou até mesmo particulares. Outro fator, a ressaltar, é a criacao de solugoes da
propria empresa ou solucoes fornecidas por parcerias com diferentes marcas.
(Solutions)

A Danosa é uma empresa espanhola, 1964, que promove solugoes inovadoras no
setor de construcao de forma sustentavel, desenvolvendo vertentes como o isolamento
acustico nos seus projetos. Um dos fatores implementado nas obras é o conforto para o
cliente, ou seja, eliminar os erros como ruido, mudanca de temperatura e falta de

acessibilidade. (Danosa)
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Soundisoco ou Sound Isolation Company foi fundada no ano 1990, oferece um
servico consultivo de solugoes na area da acuastica criando privacidade no meio
ambiente (interior), localizada em Charlotte.(Company)

No entanto, existem outras empresas do mesmo ramo e com principios iguais
(relativamente a aquisicdo de produtos de marca propria e do publico-alvo/clientes
serem de patamares mais reconhecidos), como: NetWell Noise Control, Oscar
Acoustics , entre outras. Outro fator a destacar neste ramo de isolamento é a variedade
de concorrentes, perante as solugdes ou produtos, ou seja, apesar da existéncia de
elementos autonomos das empresas existem colaborac6es de marcas. Este ponto é
fundamental no mercado da industria deste ramo, pois quantas mais colaboragdes uma

empresa adquire mais valor obtém. (Control) (Acoustics)

I.2. Conceitos

I.2.1. Design

I.2.1.1. Conceito

Design é um parametro que nao se resume a uma unica definicdo, adquirindo
deste modo um conjunto louvavel de significados que conseguem descrever bem o
mesmo. Design é um processo que envolve momentos de idealizagdo, de criacdo, de
configuracao, de elaboracao, de especificacao de produtos e de desenho tendo em conta
um ponto inicial ou como forma de solucao de algo. Desta forma, o design é orientado
por um objetivo ou proposito, existem varios ramos que estudam, analisam e elaboram
solucoes especificadas (Norman, The Design Of Everyday Things, 2013) (Shakuro).

As éareas onde este termo se destaca sdo: Design Moda, Design Industrial,
Design Multimédia, Design Grafico, Design Produto, Design de Interiores, Design de
comunicacdo visual, Design Tridimensional e Webdesign. Respetivamente, area que
aplica o design na estética e beleza através do vestuario e acessorios, desenvolvimento
de todos os produtos manufaturados, conjunto de técnicas de design no ramo digital,
arte de combinar varios elementos em livros ou revistas (entre outros), processo de
criacio de um objeto desde o inicio até a sua finalizagdo, harmonizacio de um
determinado espaco (através do mover e escolher todos os objetos decorativos no
mesmo), modelagem num software com especificagoes para objetos 3d e area focada na
elaboracao de interfaces (Foundation, s.d.)(Filipa) (Shakuro) (Norman, The Design Of
Everyday Things, 2013).

Contudo, em qualquer uma das referidas areas o design envolve fatores como:

cultura da zona onde o objeto de design é proveniente, estética no modo que o mesmo é
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estruturado, comportamental perante o usuério e o ambiente, adquire estratégias para
conseguir promover mais o elemento, a utilidade para a qual o mesmo fora
desenvolvido, produtivo na vertente de que tem bastante aceitacao, comercio (publico-
alvo e concorrentes) e ecologia devido a pensar-se no meio ambiente (Foundation,
s.d.)(Indeed, 2023) (Filipa) (Norman, The Design Of Everyday Things, 2013)
(Shakuro).

I.2.1.2. Momentanea Historia

A histéria do design reflete os estudos, desenvolvimentos e contextos
diferenciados (cultural, social, econémico, politico, técnico e estético), aplicados num
objeto projetado que remetia as vertentes de moda, industria, arquitetura, téxtil, entre
outras (Maia, 2011) (Norman, The Design Of Everyday Things, 2013).

Os objetos projetados, desde a antiguidade, obtinham sem muito esforco um
objetivo, funcdo e utilidade, contudo, somente foram aceites apos existirem fatores
refletidos no capitalismo e desenvolvimento em massa, demonstrados perante a
Revolucdo Industrial, devido a expressao desenho industrial e a divisao do trabalho em
projeto, execucao e agregando o método de equipa com diferentes tarefas a serem
atribuidas (Maia, 2011) (Norman, The Design Of Everyday Things, 2013).

Frank Lloyd Wright no livro “The Art and Craft of the Machine”, em 1901, fez
uma analise do principio basico do desenho Industrial, resultando em que a producao
de modo artesanal fosse colocada de lado pelos fatores de gasto e custo. O estudo foi
prolongado para desenho moderno, na Bauhaus criada por Walter Gropius por volta de
1919, com o intuito de realizar um trabalho que conjuga aspectos diferenciados como
intelecto, pratico, comercial, estéticos e ecolégicos. A Bauhaus foi um marco europeu
muito importante, refletiu o seu estudo e desenvolvimento laboratorial para as mais
diferentes areas. Ressaltando, que em 1937 foi fundada a Nova Bauhaus por Laszlo
Moholy-Nagy e a Hochschule fur Gestaltung, que completava os fatores com mais
momentos de desenvolvimento pratico (Maia, 2011) (Norman, The Design Of Everyday
Things, 2013) (Wright, The Art and Craft of the Machine).

Com o decorrer dos séculos, os produtos e objetos projetados,
desenvolvimentos, técnicas e estilos de design adquiriram mais complexidade. Obtendo
mais cuidado no que diz respeito a criacdo, planeamento e producao, integracao de
diferentes individuos (autores dos modelos, pesquisadores de mercado, especialistas de
materiais, engenheiros e técnicos de produgdo), diferindo assim a componente de

equipa e nao de individualismo. Os objetos ndo eram desenvolvidos, criados somente
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por um unico designer e individuo, mas sim por um aglomerado diversificado de

especialistas de cada area (Norman, The Design Of Everyday Things, 2013).

I.2.2. Identidade Grafica

A marca grafica ou também conhecida como identidade Gréfica ou identidade
visual, é a representacdo completa de qualquer marca ou empresa. Ou seja, é um
conjunto de carateristicas diferenciadas e tinicas que permitem distinguir o que cada
empresa ou marca pretende promover (Blog da turma de 2° ano de Design, 2011).

Alguns dos elementos incorporados em qualquer identidade s3o: Personalidade,
Voz, Valores, Posicionamento, Paleta cromatica, Logo6tipo, Simbologia ou simbolos,
Tipografia, Formas/Texturas, Ilustracdo ou Fotografia, componentes palpaveis (cartaz,
cartao de visita, outdoors, etc), formato de templates dos Websites, entre outros. A
identidade grafica é utilizada por todas as empresas, bandas de musica, cosmética,
operadoras de net, empresas particulares ou pessoas que trabalham por conta propria.
(Blog da turma de 2° ano de Design, 2011)

Realcando, que estes fatores anteriormente referidos tornaram possivel a
vertente de marketing, venda e estudos para varios compradores, bem como a
identidade visual se tornou uma técnica universal para promover as empresas. (Blog da

turma de 2° ano de Design, 2011)

I.2.3. Softwares de Edicao e criacao

O Adobe é uma empresa multinacional que fornece tecnologia inovadora para
todos os seres humanos do orbe, que disponibiliza o seu servico ha 40 anos. Fundada
desde 1982, em Mountain View, Califérnia nos Estados Unidos, adquiriu o nome de
Adobe Systems Incorporated, no entanto, posteriormente adquiriu 0 nome de Adobe.
Os seus fundadores sao Charles Geschke e John Warnock. Obtendo assim uma gama de
Softwares diferenciados, como Software de design grafico, Software de Design Web,
Software de edicao de video, edicdo de dudio, animacao e efeitos visuais (Adobe).

Respetivamente, Adobe Photoshop e Adobe Illustrator softwares de edicao de
imagens e de vectorizacdo, o Adobe Xd que promove a possibilidade de prototipagem
de websites, aplicacoes; Adobe InDesign que possibilita a paginacao e desenvolvimento
de todos os componentes necessarios para objetos escritos (catalogos, livros, folhetos,
etc); Dreamweaver ferramenta de desenvolvimento web; Adobe Premiere editor nao

linear, Adobe After Effects responsavel por fornecer funcées como edicao, composicao
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de videos e de animacoOes, através de efeitos digitais, graficos movimentados, Adobe
Animate de animacdo e criacao através do computador e Adobe Audition auxilia no
tratamento de som (Adobe).

Numa etapa mais inicial da criagdo desse sistema, todos conseguiam de forma
gratuita obter acesso aos recursos, contudo, com a necessidade de obter uma licenca

muitos tentam adquirir de formas mais baratas ou outras op¢oes (Adobe).

I.2.4. Cinema 4D

A empresa Maxon foi criada por trés estudantes universitarios em 1985, Harald
Egel, Uwe Bartels e Harald Schneider, focada no desenvolvimento de Softwares
especializados para criadores de contetidos. Os produtos da empresa contam com
softwares de criacio 3D (elementos tridimensionais), ferramentas para edicao,
producao de video, escultura, textura e renderizacao, um dos softwares desenvolvido foi
o cinema 4D (Informaética).

O Cinema 4D é uma aplicacdo ou software que fornece ao cliente um meio de
ferramentas, objetos digitais e funcées de criacdo, desenvolvimento, edicao,
texturizacdo, modelagem e iluminacdo em trés dimensoes. Muitos dos projetos
elaborados no mesmo sao de indole publicitaria pelas empresas (Informatica).

Neste programa é trabalhado todos os poligonos em grupos de vértices, arestas
e faces, bem como existe a possibilidade de ver o projeto de forma tridimensional com a
utilizacdo de planos (topo ou vista de cima, da direita, da esquerda e de perfil),
oportunidade criativa de texturas e possibilidades de animacgoes ou esculturas, através
de ferramentas diversificadas. Ressaltando, que antes de existir uma versao compativel
para todos os dispositivos Windows, Mac, entre outros, foi somente uma fragao a ter

possibilidade de usufruir desse servigo (Informatica).

I.2.5. Wireframe e Template

O wireframe ¢é considerado pelos profissionais como um modo de
prototipagem, um esqueleto, versao muito primitiva da pagina de um site ou aplicativo,
isto é, um rascunho prévio do produto final expondo o local de cada elemento de forma
simples. Ou seja, o wireframe é um guia que auxilia na estruturacdo de uma pagina,
aplicacdo, cartaz, entre outros formatos no seu inicio de criacio. Um exemplo de
importancia para a criacdo de um wireframe é demonstrado na construcao de um site,

normalmente numa empresa que realiza esse género de projeto tenta sempre mostrar
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um wireframe do que seria o produto, para evitar incomodos e perdas de clientes.
(Difference between a template and a wireframe template and a master layout)

O template é uma versao mais desenvolvida do wireframe, prontamente
demonstra uma paleta cromatica associada ao tema em todos os elementos existentes,
tipografia testada, grelha (para saber como fica as margens, espacamentos, local de
cada elemento grafico, etc), hierarquia de cor, de tipografia e de conceitos, considerado
a cara primaria do site pois é a demonstracio do mesmo antes de se tornar o produto
final. Neste parametro também se identifica maneira de navegacdo, informacoes
pretendidas para exposicao, afiliagdes ou patrocinios, quantas paginas ou assuntos vai
ser tratado, animagbes ou possiveis arquivos visuais (botdes, videos, animacoes de
background, entre outros) e formas de acesso (login). (Difference between a template

and a wireframe template and a master layout)

I.2.6.Fotografia

A Fotografia é uma técnica de criacdo de imagens através da continua exposicao
luminosa, que permite a fixacdo da imagem numa superficie sensivel. As primeiras
experiéncias que possibilitaram a génese fotografica partiram da camara escura, ja
conhecida pelos artistas no ambito de esbogar pinturas. A camara escura é um espaco
quadrado (podendo ter somente alguns centimetros ou até mesmo ocupar a propor¢ao
de uma sala) com um unico ponto/orificio, a luz refletida por objeto externo permite
formar uma imagem invertida do exterior (Cox, 2022) (Bayley, s.d.).

No entanto, somente no ano 1826 é que foi reconhecida como fotografia o
trabalho do francés Joseph Nicéphore Niépce. A imagem capturada passou pelo
processo de exposicao luminosa (exposicdo a luz solar) durante um periodo que medeia
as 8 horas (Cox, 2022) (Bayley, s.d.).

O desenvolvimento prosseguiu com a utilizacio de vapor de mercurio
(Daguerre) que auxiliou na diminuicdo de tempo, papéis fotossensiveis (William Fox
Talbot), até obter se um mercado amplo e desenvolvido. A empresa Kodak incentivou a
todos os interessados, a partir do ano 1888, a tirarem fotos mesmo nao sendo
profissionais na area (Cox, 2022) (Bayley, s.d.).

Pelo constante consumo e progresso deste produto, desencadeou-se a
necessidade de elaborar mais aspectos, em outras palavras, melhoramento dos
dispositivos fotograficos, modo de gravacao, modo de tratamento de imagem, formas

de otimizar o tempo, entre outros. A maior demonstracao deste facto, foi no século XX
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através da grande contribuicio com a digitalizacdo dos sistemas fotograficos (Cox,
2022) (Bayley, s.d.).

Ressaltando, que existiu também fases de paleta cromatica, preto e branco,
meio tom e colorido. Respetivamente, século 19 demonstrado pelos filmes e trabalhos
iniciais, através da criacao de efeitos estéticos com o P&B e em 1861 James Clerk obteve
o desenvolvimento da primeira fotografia colorida. Ainda na fotografia temos varios
estilos e formatos (digital, papel, etc), bem como formas de utilizacdo diferenciada no

quotidiano (jornal, catadlogos, banners publicitarios, ETC). (Cox, 2022) (Bayley, s.d.)

I.2.7. Video

O Video é o conhecimento de processamento dos sinais eletronicos e digitais
que detém, transmitem e armazenam um conjunto de imagens, estas (imagens)
manifestam a impressao de que estdo a se movimentar. A utilizacao do video prosperou
nas vertentes de educacdo, engenharia, ciéncia, industria, seguranca, defesa e artes
visuais, visto que desenvolveu contetido visual dos mesmos assuntos (Baeldung, 2023)
(Template.Net).

O termo video é também empregue a uma sequéncia de imagens estaticas (nao
se movem em si), que ao se desenrolar e ao obter edicdo adquire de forma visual a
impressdo de que esta sim a se mover, consequentemente, esta expressao desenvolve
muitos formatos de acomodar informacao. Os formatos se dividem em dois parametros
profissional e amador, nesta ordem, discos e fitas profissionais como XDCAM, Blu Ray,
Hd Dvd, Beta Digital, DVCPRO, Betacam, DVCAM e discos e fitas amadores como Mini
Dvd, Super Vhs, Hi8, Vhs, Hi8 Digital, Video 8 e DVD (Baeldung, 2023)
(Template.Net).

Uma vertente de video com longa ou pequena duracido é o cinema. Cinema ou
cinematografia € um termo técnico para a forma de reproduzir fotogramas de modo
rapido e sequencial, que posteriormente adquirem tratamento mais minucioso num
software proprio. Neste ramo de trabalho de cinematografia existem postos de
responsabilidade, diretor, técnicos de iluminacdo, operadores de Camera, assistentes
de camera, e posteriormente com a adicdo do som, técnicos de som e assistente de som
(Baeldung, 2023) (Template.Net).

Outro ponto de video amador feito para o publico e transmitido para todo o orbe
é publicado na plataforma do Youtube. O Youtube é uma plataforma online, que

possibilita o compartilhamento de videos, tem sede em San Bruno, Califérnia, é um
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servico disponivel para todos os usuarios da internet de forma gratuita (Baeldung,

2023) (Template.Net) (youtube, 2015).
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Capitulo II - O Estagio na Empresa
AcustekPro

Nos proximos paragrafos, constituintes do Capitulo II-O Estégio realizado na
Empresa Acustekpro, compilamos algumas informacgdes da empresa, relativamente, a
contetido informativo da mesma, afiliacoes e objetivos abordados para estagio durante
uma entrevista. O estagio teve um tempo de duracdo que media 4 messes, desde 2 de

janeiro a 1 de maio de 2024.

II.1. Empresa
I1.1.1. AcustekPro

A AcustekPro é uma pequena-média empresa especializada nos ramos da
actstica e térmica, com sede na regidao de Albergaria-a-Velha. Fundada pelos sécios
Engenheiro Pedro Teixeira e Engenheiro Octavio no dia 1 de dezembro de 200s5.
Contando com 18 anos de experiéncia profissional nas areas recitadas, com
mentalidade focada no seu caminho e objetivo. Os s6cios conhecedores dos fatores de
erros, solucoes e produtos das areas de isolamento e acustica, optaram pela elaboracao
de uma empresa focada no ambito.

Contudo, com a saida do engenheiro Octavio, o engenheiro Pedro Teixeira teve
de continuar a incentivar o progresso comercial do trabalho proposto e liderar de forma
a conseguir adquirir desenvolvimentos entre outros parametros nunca vistos na
empresa. Como resultado, os niveis inimaginaveis centraram-se na faturacdo, aumento
das solucoes, propostas da propria empresa e ampliacio no mercado comercial fora da
zona.

Consequentemente, com essa dissidéncia existiu a necessidade de reestruturar,
erguer e desenvolver uma hierarquia, relativamente, aos encargos da empresa. Deste
modo foram formados os cargos de: CEO da empresa; Obras; Departamento de
Producao; Secretariado (Compras e Financeiro), Producao, Equipas de Mute, Equipas
de AcustekPro, comerciais (norte e sul), recursos Humanos, armazém, Departamento
Técnico e obras especiais, Marketing.

Respetivamente, Engenheiro Pedro Teixeira que exerce a fun¢do de CEO (outras
funcoes exercidas pelo mesmo s@o comercial e Engenheiro); Engenheira Civil Elizabeth

que faz o projeto, bem como supervisiona todos os procedimentos, materiais e equipas
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de obras; Doutor Jodao Fonseca e o seu assistente Paulo Pereira que ficam responsaveis
pela organizacao da producdo e dos materiais para as obras; Producdo conta com
carpintaria, corte e quinagem (processo de compressao e tracao), Pintura e Serralharia;
o armazém conta com funcionarios responsaveis pela entrada e saida de produtos,
retificacio de materiais em falta e organizacdo de materiais para obras; a parte de
secretariado, repartida pelo setor de compras e contactos com fornecedores e o setor
financeiro, respetivamente, os cargos sao ocupados pelas funcionarias Daniela Pires e
Dona Emilia Melo; os recursos humanos; a parte do marketing e design é desenvolvido
pela empresa Sensorial. Relativamente, as equipas que aplicam os produtos e solucoes
acusticas, optam por sempre trabalhar em duplas ou em trios, e por utilizar os
equipamentos fornecidos para a prote¢do. A empresa conta com dois comerciais da
empresa, norte a sul, bem como funcionarios que servem como condutores/motoristas.
Ressaltando, que o supervisor que acompanhou toda a experiéncia, dentro do ambito
de estagio, foi o Senhor Abel Carvalho, consultor, gestor dos recursos humanos e
comercial da empresa, obteve o seu mestrado no Instituto Superior de Contabilidade e
Administracao do Porto.

Alguns dos produtos fornecidos, disponibilizados e vendidos pela empresa aos
seus clientes sao: Painéis Absorventes em madeira (sao fabricados em mdf folheado, a
folha de madeira natural, melamina ou revestimentos especiais com acabamentos em
aluminio); Foamtek (painéis absorventes de espuma de poliuretano ou melamina);
Cortinas e tecidos Acusticos (tecidos de 4 gamas diferenciadas pelo acabamento, as
mesmas sendo velum school, velum teatro, velum ofice e velum protecao, estes tecidos
sao utilizados para cortinas e revestimentos de paineis); Baftek (painéis absorventes em
tecido); Sparson (difusores sonoros em madeira); Flocco (fibras de celulose projetada);
Tekdoor (portas acusticas); Tekflek (divisérias moveis com acabamentos de madeira,
vidro ou aco carbono lacado); Audiotek (Cabines actstica modulares, com acabamentos
lacados na cor desejada e revestimentos de folha de madeira ou melamina); Coretech
(painéis reciclados para fachadas de edificios); Divtek (painéis absorvente metalicos);
Troldtekt (painéis em fibra de madeira); Tekbar (barreiras acusticas); Claustra Panel
(paineis isolantes metalicos); Metallica (paineis de aco distendido lacado); Airtek
(Atenuadores sonoros); Pipe+ (Forra mecanica de aco inoxidavel, aluminio ou aco
galvanizado); Smoothtek (Grelhas acusticas feitas de metal); Connect (apoios e telas
antivibraticas, prefeitos para teto, paredes e pavimentos);tekwindow (janelas
acusticas); tecwool (fibras minerais projetadas); Mute (fibras de celulose); e SPM
(sound proofing membrane ou elementos densos). Também tem algumas parcerias
com marcas de solugdes para isolamentos como Baswa e o Regupol, respetivamente,

tetos lisos e mantas antivibraticas.
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II.1.2. Mute

Em 2008, na Dinamarca um Sueco Marcus Kjellsson, criou a empresa MUTE.
Contudo, adquiriu um titulo a nivel italiano de MUTE.it, que por sua vez nao s6
significa (em inglés) tirar o som, é um termo que reflete no seu total o que a empresa
propoe fazer, através de solugOes actsticas. Apds algumas peripécias e desavencas
ocasionais, de alguns fatores internos (a nivel de produto) como externos (perante os
colaboradores e projetos), o MUTE foi considerado, albergado e adotado como produto
da empresa AcustekPRO. O produto (MUTE) é uma solucdo ideal para muitas
empresas e para os diversos desafios acusticos, como os restaurantes gourmet intimos,

cantinas, hotéis e salas de espetaculo.

I1.1.3.Acoustic Origami

O Acoustic-Origami é um protétipo de uma possivel solucdo de isolamento
actstico. A mesma promove conseguir cumprir com funcdes de absor¢do sonora,
reflexdao e de dispersao sonora. Através da possibilidade de superficies otimizadas, que
sdo englobadas com sistemas mecanicos complementares, controladores da
configuracdo do painel no espaco e consequentemente auxiliam no ajuste do seu
desempenho. O nome designado para esta variavel, é “Actstica Variavel”, visto que tem
o fator de autonomia perante algumas informacoes como o volume de sala, absorcao

sonora das cadeiras/mobilidrio (m2) e area do material.

I1.2. Objetivos

Uma entrevista é realizada por um ou mais individuos, por perguntas concisas e
pertinentes, clarificacdo de alguma informacdo disponibilizada por uma das partes
constituintes da entrevista.

Na entrevista realizada no dia 23 de novembro de 2023, na sede da empresa
Acustekpro-Solucoes Técnicas de Isolamento Lda., na regido de Albergaria-a-Velha, na
presenca dos estimados Engenheiro Pedro Teixeira e D. Emilia ficou alinhavado de
forma verbal e muito superficialmente como o estagio curricular estaria debrucado para
a vertente de "alimentacdo" do site em termos visuais e auxiliar na orientacdo da area
de design Multimédia com o que ja tinham de identidade grafica. Ou seja,

respetivamente, a captura das fotografias das obras finalizadas para o fator
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“alimentacdo”, os parametros das areas de andlise e demonstracdo de prototipos
laminavam o que existia. E na possibilidade de tempo adicional, foi acordada a
realizacdo de alguns videos, os mesmos sendo de indoles demonstrativa (componente

de producao e aplicacao de produto) ou informativa.
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Capitulo III - Tarefas

Nos proximos paragrafos, referentes ao Capitulo ITI- Tarefas, compilam descritivamente
todas as tarefas realizadas no Estagio nas vertentes analiticas, desenvolvimento num software
3d, fotografia, edicdo de video, prototipagem. Destacando-se, que os erros abordados nas
analises ndo foram de possivel corre¢io, devido ao fato da impossibilidade de acesso. Para uma
melhor compreensio a nivel temporal despendido para cada uma das tarefas sera facultado um

cronograma. (Figura 1.Cronograma de Tarefas, desde 2 de janeiro até 1 de maio de 2024)

Cronograma de Tarefas

Tarefas Més

janeiro fevereiro marco abril maio

Tarefa 1.a e
1.b

Tarefa —

Tarefa I

Tarefa 4 _

Tarefa 5 -

Tabela i: Cronograma de Tarefas, desde 2 de janeiro até 1 de maio de 2024.

II1.1. - Estado da Arte

Nesta tarefa foi feita uma divisao (tarefa 1.a e 1.b), devido a serem etapas
elaboradas ao mesmo tempo . A anélise do Estado da Arte engloba todos os parametros
elaborados na empresa (AcustekPRO), como nas associagcbes ou afiliagoes (MUTE e
Acoustic-Origami) a nivel grafico. Ressaltando, mais uma vez que somente é uma
reflexao analitica devido a impossibilidade de acesso a parte do design. O tratamento
de Texto demonstra um fator textual em termos linguisticos (Portugués, Inglés e

Turco), contudo, este fator nao obteve tanto destaque.
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II1.1.1. Tarefa 1.a- Analise

II1.1.1.1. Identidade Grafica

Acustekpro

A identidade grafica que representa a empresa principal, é formada por: um
logotipo simples (um circulo desenhado nos degradés de cinzento-branco, um circulo
mais pequeno a deixar aparecer somente alguns ponto e com degradé de azul escuro-
azul claro, e logo na parte a seguir o nome da empresa a cinzento); tipografia simples e
sem serifa (letra mais desenhada); Paleta cromatica simples e apelativa ( cores que se
destaquem e sejam marcantes na mente do ser humano); Forma/textura:
representadas pela cores e pequenos elementos; Ilustracdo ou Fotografia: utilizadas
para complementar de forma visual o contetdo escrito. (Figura III: Logotipo
AcostekPro)

Figura i: Logotipo da Empresa AcustekPro.

Mute

A identidade grafica que representa esta marca, ¢ formada por: um logotipo
simples (um circulo no tom vermelho e centrado o nome da marca); tipografia simples,
sem serifa, misturando caixa alta (maitasculas) com minudculas; Paleta cromatica
simples e apelativa como vermelho, preto e branco; Forma/textura: representadas pela

cores e pequenos elementos. (Figura III: Logotipo Mute)

Figura ii: Logotipo do Mute.
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Acoustic-Origami

A identidade grafica que representa a empresa principal, é formada por: um
logotipo geométrico (circunferéncia dividida por um hexagono colorido); tipografia
simples e sem serifa; Paleta cromatica simples em tons pastéis; Forma/textura:
representadas pela cores e pequenos elementos; Ilustracdo ou Fotografia: utilizadas
para complementar de forma visual o contetido escrito. (Figura III: Logotipo Acoustic-

Origami)

Figura iii: Logotipo
Acoustic-Origami.

I1I.1.1.2. Websites e Redes Sociais

Acustekpro

O site da AcustekPro (Teixeira, s.d.) demonstra ser bastante informativo e
contém alguma estrutura. No entanto, durante a observacao foi possivel distinguirmos
algumas erratas leves. Os erros, visualizados sao: primeira pagina do site abdica de uma
localizacao exata da aba de informacdo adicional, ou seja, ao invés de obter uma
pequena area de espacamento que contem de forma isolada fica “misturada” com o
restante; existéncia de margem ou espacamento nas coisas, desenvolvendo deste modo
a particularidade que se assemelha a “saltos” de imagem e texto.

Ainda na aba de informacao, existe o fator referente ao pouco uso da mesma, ou
seja, que embora em muitas paginas a aba continue igual, existe uma onde a estrutura
fica desorganizada.

Na péagina referente ao parametro loja, para além da errata de exposicao de
conteddo e o novo posicionamento (em comparacao com as outras paginas) resultando
na perda de design geral do website, também é possivel observara inutilizacao do fator
de venda. Este ultimo, foi verificado através de questionamento a alguns funcionérios,

colaboradores e (por curiosidade mais veridica) por experiéncias relatadas por clientes.
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Perante os espagos remetentes para os fatores de Portfélio e Produtos, temos a
falta de organizacao (refutado na exposicao relativa das imagens/fotografias , tamanhos
inexpressivos as hierarquias necessarias). O que consequentemente causa a falta de
divisao dos contetdos por categorias ou até mesmo qualquer outro método mais
eficiente.

Por ultimo, apesar de existir no menu a possibilidade de escolha de idioma
(inglés, turco e Portugués) nem todas estao a ser utilizadas de forma completa, ou seja,
apesar da possibilidade de escolha entre 3 idiomas somente um esta a ser utilizado em
todos os parametros do website, outro fator a relembrar é da vertente de contactos, que
somente demonstra onde a empresa se situa.

No requisito, relativo, as redes sociais, resume-se a falta dos parametros de
identidade grafica previamente estabelecidos para a marca da empresa. Exemplos
demonstrativos sao o local de perfil (Facebook, Instagram e Linkedin) promotor de um
logotipo, onde o mesmo se diferencia nas cores e pequenos pormenores, englobando a
inutilizacdo da identidade grafica; das imagens promovidas sao diferentes (banner sem
coeréncia a nivel de coexistir algo em comum com os restantes contetidos visuais das
redes sociais); opc¢ao diferenciada (mais do que uma lingua) no requisito de idiomas; e
por ultimo a abstencdo de informacdao ou até mesmo a nao atualizacdo da mesma.

(Figuras iv e v:Demonstracao de erros AcustekPro, Inicio e Loja, pagina 42)

Mute

O site do Mute tem compila informacdo, através de divisbes amplas de
conteddos, estrutura diferenciada e pouco apelativa. Contudo, alguns erros listados:
nao disponibilizagdo uma forma sucinta e simples de um menu (dois momentos que
parecem ser um menu contudo somente um cumpre com a funcdo); confuso e pouco
nitido na vertente de divisdo informativa (apesar de abranger muito contetdo
informativo, ndo se compartimentam nas suas respectivas divisoes); utilizagao
excessiva de fatores escritos e a inexisténcia abrupta de fundamento visual (imagens
que demonstram o expressado no texto); o contetido prestado no idioma inglés
prescinde de uma traducao igualitaria os outros idiomas; margens diferidas no seu todo
nao abordam da melhor maneira a divisao; nivel de tipografia limitado e recorre
parcialmente a componentes com serifa ou muito “desenhados” dificultando o processo
de leitura; e o ultimo erro é a paleta cromatica que é recorrida de forma simplista e

quase estrita.
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Relativamente, as redes sociais, apesar de somente ser utilizado uma plataforma
online de divulgacao a nivel social, a mesma abrange pouca informacao crucial ou a
informacdo existente é de todo compreensivel pelos nao utilizadores da gama de
produtos de isolamento actstico; ndo contém muitos fatores da identidade grafica para

além do logotipo do produto. (Figura vi: Demonstracdo de erros Mute, pagina42)

Acoustic-Origami

No site da Acoustic-Origami (Teixeira, Acoustic-Origami, s.d.), remetente a uma
possivel proposta/protétipo de solugdo de isolamento acustico, demonstra alguns
parametros diversificados e nao existentes nas outras paginas da empresa.

Defere a nivel de estrutura grafica (4 divisdes ou seccOes: menu na parte lateral
esquerda, aba de informacao na parte inferior, local de contetido na parte centro-lateral
direita e cabecalho na parte superior que contém algum contetido da identidade visual
como o logotipo referente a proposta); abrange descricoes bastante complementares,
porém muito massacrantes e de dificil compreensao (este tltimo é relativo aos extensos
textos); inutilizacdo da paleta cromatica exposta no logoétipo recorrendo, no entanto, a
uma mais desprovida do conceito. Ou seja, a paleta cromatica neutra (preto, branco e
cinzento); pouca utilizacao visual perante momentos de necessidade; nao abrange uma
explicacao concreta de qual é o sentido do prototipo (muitos websites optam por ter
uma opcao referente a este ponto muitas vezes designada por “O que é?” ou “Quem nos
somos?”); e por ultimo tem a vertente de hierarquia de texto, que apesar demonstrar
algum cuidado torna-se imperceptivel a pirdmide de importancia. A nivel de redes
sociais nao existe nenhuma observacao, visto que nao foi desenvolvida nenhuma

plataforma. (Figura vii: Demonstracao de erros Acoustic-Origami, pagina 43)
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3CUSTEKPRO a online Noticia > Empresa Biblioteca Cont:

WUniversidade Nova de Lisboa

Dono de Obra: Universidade Nova de Lisboa
Cliente: HC! & Alves Ribeiro I/ [

: Arg.* Vitor djo " 3 920 o
o e CENTROEE #2620

Figura iv: Demonstracao de erros AcustekPro, Pagina Inicial.
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Figura v: Demonstragio de erros Acustekpro, Loja.
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Figura vi: Demonstracao de erros Mute.
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}}%g Como Funciona

Acoustic Origami

O som que ouvimos numa sala é ur

COMO FUNCIONA

INSPIRAGOES

MODELOS

SOFTWARE E HARDWARE

DESENVOLVE O TEU MODELO

geral@acustekpro.com

(+351) 234 580195

Figura vii: Demonstracao de erros Acoustic-Origami.

II1.1.2. Tarefa 1.b — Tratamento de Texto

Como abordado anteriormente o tratamento de texto apesar de ser um fator de
menos importancia, teve de ser englobado de forma breve no trabalho. Representamos
o tratamento em termos linguisticos e como seria aplicado em 3 idiomas diferenciados
(Portugués, Inglés e Turco devido a existir clientes e colaboradores que utilizam o

altimo).

II1.1.2.1. Texto

Os elementos textuais disponibilizados nos sites AcustekPro, Mute e Acoustic-
Origami somente se centram em um unico formato linguistico sendo que o método
pretendido seria em Portugués (Lingua materna do pais de origem), Inglés (como
segunda lingua) e Turco derivado a empresa ter colaboradores e clientes providos desse
pais.

Neste modo num documento Word foi realizado por paginas (referentes aos
sites e sua paginacao) o tratamento de texto a nivel linguistico nas trés versoes de
idiomas, isto somente foi possivel gracas a ferramenta Google Tradutor (por causa do

idioma Turco).
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Figura viii: Tratamento de texto.

II1.2. Tarefa 2 - Fotografia

I11.2.1. Hierarquizacao e Locomocao

Para efetuar a componente fotografica, elementos visuais e até mesmo
observacdo do produto na sua finalizacao, foi de extrema utilidade e importancia
elaborar um grafico, bem como um itinerario de forma a otimizar o tempo.

O gréafico criado no software Excel, disponibiliza dados informativos referentes
ao nome da obra, produto ou produtos utilizados para a realizacdo da mesma ( mute,
painéis, etc), local da obra (Porto, Lisboa, Coimbra, entre outros lugares da patria
portuguesa), numero de fotografias ji obtidas em determinada obra e a importancia
(sendo os niveis 1, 2 e 3 em que o menor nimero € o mais relevante).

Com esses aspectos organizados e com uma pequena pesquisa sobre a
localizacdo das obras num mapa (de forma online) elaboramos um itinerario, deste
modo otimizamos tempo e um percurso que nos possibilitasse fotografar o maior
nimero de obras. O itinerario foi da regido do Porto, Gaia e Oliveira de Azeméis,
respetivamente, Central da Campanha, Alfandega do Porto, cinema Batalha, Accenture,
Mundo do Vinho ou The world of wine (WOW), Colégio Luso Francés, Padaria
Portuguesa, Cinema Caracas, respectivamente, localizados na cidade do Porto e na
cidade de Oliveira de Azeméis.

Respetivamente, foram fotografados os tectos da central da Campanha,
Alfandega do porto, Cinema Batalha e os painéis da Accenture, que ja se encontravam
finalizados. De todos existiu a necessidade de fotografar o exterior que desse a conhecer
a fachada e o nome do local. Contudo, existem duas excecOes, a primeira sendo que um
dos sitios fotografados pediu para nao ser compartilhado as imagens, pois o anfiteatro
onde o teto foi aplicado com isolamento actstico nao estava ainda aberto a publico e a

segunda muitos dos sitios citados nao possibilitaram a entrada devido a falta de aviso



prévio. A razdo para fotografar tais obras foi devido a serem todas da mesma regiao e

também a nao existir nenhuma documentacao visual das mesmas.
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Figura ix:Itinerario.

II1.2.2. Edicao e Captacao Fotografica

A captacao fotografica refletiu-se na utilizacdo da cadmara Canon EOS,
dispositivo emprestado e na deslocacdo (anteriormente abordada no toépico
Hierarquizagido e Locomocio) provida pela propria empresa. O objetivo era obter uma
imagem nitida tanto da fachada do edificio onde estava a obra realizada, bem como da
obra no seu mais intimo, ou seja, identificacdo do cliente, e a obra em concreto com os
detalhes de acabamento.

Cada obra captada obteve ajuste em trés fatores no proprio dispositivo, sendo os
mesmos o zoom, ISO e o mais importante de todos os focos. Para as imagens de
identificacao dos locais, isto é, as fotos das fachadas, foram enquadradas e focadas de
forma que o nome do local se fica centrado, nao tendo muita poluicdo ou informacao
desnecesséaria a volta do importante e com a diminuicdo do ISO de forma a ter menos
luz. Para as imagens das obras pormenorizadas foi realizado o enquadramento tendo
em conta a luz artificial e como a mesma se encontrava exposta para a obra, objetos e
pessoas, posicionamento realizado (camara e obra) e da propria obra. Como
AcustekPro é uma empresa de isolamento, muitas das obras estdo direcionadas para a

parte do teto, fazendo com que a luz estivesse diretamente para a lente da camara.
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Numa parte laboratorial realizamos em todas as imagens uma pequena edicao.
Através do software Adobe Photoshop, com as ferramentas de contraste e brilho, niveis,
a vibratilidade e ferramenta de carimbo, procedemos a limpeza e tratamento da
imagem. Respetivamente, o contraste e brilho serviu para amenizar a tonalidade
luminosa e de cor, os niveis reflectiram o equilibrio de branco e preto, vibratilidade
auxiliou na forca das cores e a ferramenta de carimbo serviu simplesmente para
detalhes pequenos que nao prejudicam nenhum componente importante da imagem.

Ainda com a utilizacdo das ferramentas de selecionar e de filtro, elaboramos o
tratamento de “blur”, ou seja, para nao aparecer nenhum rosto ou placa de veiculo e
proteger os que nos rodeiam desfocamos as mesmas. O filtro utilizado foi o desfoque
gaussiano, que possibilita o efeito pretendido. Ressaltando, ainda a utilizacao da
ferramenta de recorte para recortar aspetos ou zonas da fotografia que estivessem

vazios ou que nao importassem. Demonstrando abaixo de algumas das fotografias.

—

Figura x: Alfandega do Porto Fachada, 2024.
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Figura xi: Accenture fachada, 2024.

Figura xii: Accenture Interior, Painéis, 2024.

47



Figura xiii: Accentur Painéis, vista perfil, 2024.

Figura xiv: Accenture Painéis no tecto, 2024.
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Figura xv: Caanhé fhada, 2024.

Figura xvi: Campanhz”lﬂinterior tecto, 2024.
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Figura xvii: Cinema Batalha, tecto sala, 2024.

Figura xviii: Cinema Batalha,tecto, 2024.
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II1.3. Tarefa 3 - WebSite e Newsletter

II1.3.1. Wireframes e template do site

Apos analisarmos toda a gama grafica (sites, redes sociais, identidade grafica,
etc) foi possivel abordar, elaborar e expor os melhoramentos pensados para modelos a
seguir ou neste caso os wireframes e templates.

O wireframe realizado contava com base de 3 divisdes para todas as paginas,
um retangulo na parte superior que continha menu no lado direito e o logotipo lado
esquerdo que ao fazer scroll na pagina nao saia do lugar, parte central destacada por
ser o quadrado com mais espaco para a informacao e conceitos abordados pela empresa
no site e uma aba na parte inferior que continha informacoes simples como contacto e
email. A parte central teria duas colunas alinhadas de forma a terem margem da parte
exterior e entre si criando assim um espaco para a imagem (que estaria num espaco
circular) e outro para o texto ou em casos especiais teria somente as imagens no
formato retangular (uma ao lado das outras com espacamento simétrico) com uma
pequena legenda por baixo da mesma e um filtro que auxilia na escolha dos produtos

(Loja).

Inicio | Empresa | Noticias | Produtos | Portolio | Biblioteca | Constactos | PT¥

Nome da Obra
Dono da obra:
Cliente:
Arquitetura:

(+351) 234 580 195 | Politica de Cookies |

Subscrevas Newsletter | geralacustekprocom Politica de Privacidade

Figura xix: Wireframe Pagina Inicial.
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Inicio | Empresa | Noticias | Produtos | Portfolio | Biblioteca | Constactos | pTv

Nome do Produto

Texto sobre o produto

somerteria | SRR | awiinne | I

Figura xx: Wireframe Pop UP do Produto.

- Inicio | Empresa | Noticias | Produtos | Portfolio | Biblioteea | Constactos | PTV

Produtos
Nome do produto. Nome do produto Nome do produto
Neme do produto Nome do produte Nome do produto

(+351) 234580 195 Politica de Cookles
Subscreva aNewsletter | genlgecusiskpracom Politca de Privacidade

Figura xxi: Wireframe Produtos.

- Inicio | Empresa | Noticias | Produtos | Portfolio | Biblioteca | Constactos | PTY

Noticias

Promogoes

g 115

sttt | 007, | s | I

Figura xxii: Wireframe Noticias.
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O template ja demonstra uso da paleta cromética (azul, preto, cinza e branco),
tipografia, espagcamento dos aspetos visuais, margens e icones utilizados. Nas abas
(superior e inferior) estariam com background azul e os icones nas cores branca e preta,
enquanto a parte central estaria com o branco. As diferencas sao que na primeira
pagina na parte central estariam a passar as obras com um pequeno texto na parte
inferiores-esquerda, na pagina de loja o filtro estaria por categorias, no portfolio as
imagens devidamente espagadas levariam a um pop-up com a informacdo
correspondente, a pagina de contactos nao teria o mapa mas sim os contactos (nimeros
da empresa e emails). Esses parametros também foram aplicados, com mais urgéncia,
para a paginacao do site Mute, contudo, alguns fatores mudaram em relacao a paleta

cromatica (vermelho, branco, preto e cinzento).

Figura xxiii: Template Mute, Pagina Inicial.

@ Produtos | Tectos Acisti | qui | Portfsli | Mute | C PT

KADEAU, COPENHAGA

AGORA O SOM E TAQ MARAVILHOSO COMO A COMIDA

A nossa equipa e 0s nossos clientes adoraram a aclstica do res-
taurante. Um dos nossos convidados disse numa noite:

- E absolutamente incrivel que me possa sentar e ter uma conver
sa sem ter de levantar a voz.

D4 uma incrivel sensagdo de intimidade e conforto,

Embora o restaurante esteja cheio e haja uma vibragdo animada
emtodas as mesas, podemos notar que o nvel de som & comple-
tamente diferente, e os novos tectos aclsticos sdo realmente uma
grande vantagem para os clientes e funcionarios.

Micolai Mgrregaard e& Razmus Kofoed, Kadeau, Copenhaga

Figura xxiv: Template Mute, Obra.
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Produtos | Tectos Aciisticos | Arquitetos | Portfolio | Mute | Contactos | PT

PARA OS ARQUITECTOS
ARQUITETURA SUPERIOR - LIBERDADE DE ESCOLHA

0stectos aclsticos Mute fornecem nao apenas maior resisténcia
mas também propriedades acusticas superiores.

Absarve 95% do som

A aplicagdo do gesso aclstico Mute tem apenas 40mm de espes-
sUra, e pode ser aplicado em qualquer superficie. Além disso, pode-
mos fazer a aplicag#io dos nossos tectos actisticos em grandes
superficies sem a utilizagdo de juntas.

Espagos Himidos

Ostectos aclsticos Mute podem ser aplicados em casas de banho,
balnedrios, gindsios, piscinas e outros locais com grande acumula-
¢do de humidade. Desta forma reduz-se de forma significativa o
eco e a reverberagio, e proporciona de forma consideravel resulta-
dos mais satisfat6rios - tanto para o arquitecto, como para o cons-
truter e finalmente para o utilizador.

Wilhares de tonalidades - Milhtes de possibilidades

Ostectos aclsticos Mute podem ser pintados em qualquer cor.
Além disso, a Mute esta disponfvel para colaborar com artistas
plasticos, dando-lhes a liberdade para fazer decorages directa-
mente no gesso acustico colorido como é caso da igreja do Parque
cdas Magbes.

Todas estas opcBes fazem dos tectos actisticos Mute uma das
solugBes mais versateis no mercado - possibilitando maior liberda-
de e criatividade arquiteténica

Contatenos para anostras.

Figura xxv: Template Mute, Arquitetos.

Produtos | Tectos Actisticos | Arquitetos | Portfélio | Mute | Contactos | PT

Produtos

Auditorium Audiotek P
Painéis AcUsticos de Madeira Cabines audiométricas

Baftek BAFFLES Baftek BA SIC Baftek DESK
Painéis de Tectos Verticais Painéis de Tecto Horizontal Painéis de Secretaria

Baftek FINISHWALL
Painéis de Parede

Figura xxvi: Template Mute, Produtos.
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Produtos | Tectos Aclisticos | Arquitetos | Portfélio | Mute | Contactos | PT

AIRTEK

A AGUSTEKPRO € um importante fabricante de atenuadores de som
Ghegédmos a esta posigdo oferecendo produtos de qualidade, no
tempo € pelo preco certe. Isto & conseguide alravés de uma equipa
profissional e amigével ds enganhisiros acisticos & colaboradores
que estéin sempre disponiveis para formecer aos clientes um servigo
de primeira classe

0 nosso catdlogn AIRTEK val fornecer-lhe todas as informages que
necessita sobre esta vasta gama de produtos. Gontuds, senéo
encontrar o produto que responder as suas necessidades, contacte-
-nos. Teremos todo o prazer em pesquisar, desenvolver e testar qual-
quer utrs atenuador para satisfazer 6s nossos clientes

©s Alenuardores AIRTEK s&o fabricados para permitir a passagem do
ar ap mesme tempo reduzir @ nivel de uido ae longe do trajeto de ar
O nosso processo da fabricagho permits a méxima flexibilidade ao
equilibrar a necessidade de espago com bs apoins acisticos & fluxo
dear

A ACUSTEKPRO tem uma ampla gama de atenuadores para satisfa-
zer as exigéncias de todas as situaces. Tipicamente, os atenuado-
res sao fabricados a partir de age galvanizado, no entanto, se neces-
sario, podem ser fabricades a partir de outros materiais, incluinde
ago inoxidavel e aluminio para proporcionar Uma protegio adicional
& corresho em ambientes agressives

Gonhesa os nessos medelos padrin

O ruiido em sistemas de ventilagio pode sar gerados por diferentes
fontes sonoras. Desde equipamentos mecénicos rotativos (ventils-
dores) até av propric ruido aerodinmico gerado pela turbuléncia do
fluxo de ar nas condutas. Este wido propaga-se & torna-ss importan-
te reduzir s niveis sonoros na proximidade da fonte que o5 gerou
Para sjudar a esta comecgdo da ruidos, existem os atenudores sono-
ros. Estes s30 equipamentos da controle de ruido utilizados em
sistemas de ventilagéo ou ar condicionado [AVAC) com b objtive de
reduzir o nivel das ondas sonoras que s propagam ao longo de
condutas, sem obstruir s passagem de ar necesséria ao funciona-
mente adequade do sistema

i redugdo de energia acdstica providenciada per um atenuador
sonoro ocorte por dois mecanimos essenciais: dissipativo & reactive
No primeir caso, a oscilagdo das particulas do ar na onda sonora
que se propaga eoloca em vibragae pequencs elementos do material
absorvente presente no atenuador, transformando energia aciistica
em energia mecanica  finalmente em ensrgia térmica

No caso do mecanismo reactivo advém daimposigio de uma alters-
¢&o de impedancia no meie de propagagae, através da diferanga de
4tea entre a seccdo de conduta & dos canais de propagagés no inte-
tior do atenuador

Oz atenuadores acdsticos AIRTEK permitem um ajuste entre estas doig
mecanismos, providenciando uma excelente atenuagéo a altas e baixas
frequéncias, com @ escolha da perda de carga permissivel paraum
caudal de ar designado

Para além dos modelos para aplicagBes mais gerais, a ACUS-
TEKpro fabrica atenuadores para aplicages particulares e am-
bientes limpos (hospitais, laboratérios, etc), baixa perda de carga
ou ainda para sistemas especificos como grupos de geradores e
sistemas de grande porte e alto desempenho.

Como escolher o atenuador gue mais seadequa s sUas necessia-
des?

. Mivel de atenuacio sonora pretendida,

. Espectro sonoro da fonte,

. Caudal de ar,

. Perdas de cargas permitidas pelo sistema

Documentos:

Figura xxvii: Template Mute, Produto.
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@ 3CUSTEKPRO Loja Online | Produtos | Néticias | Portfélio I Empresa |Bibl|olecall’:onta¢tos| Pt

Subscreva & Newsletter (+351) 234 580 195 Politica de Cookies
geral@acustekpro.com Politica de Privacidade

Figura xxviii: Template AcustekPro, Pagina Inicial.

@ SCUSTEKPRO Loja Online | Produtos I Néticias | Portfélio I Empresa IBthiu(eca |Cuntaulas| Pt

I Subscreva a Newsletter | 51) 234 580195 | Politica de Cookies I
g

tekprocom | Folitica de Privacidade

Figura xxix: Template AcustekPro, restante das paginas, divisao.
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I11.3.2. Wireframe e template de Newsletter

O newsletter (modo de comunicacdo com os clientes via online) idealizado,
fundamenta-se em uma unica pagina que deixa fazer scroll e hiperligacdo com o site
principal. O wireframe pensado tem varias divisGes possibilitando o manuseio livre,
devido que os newsletters podem obter menos informacao do que outros, teria duas
colunas, margens pequenas para usufruir todo o espaco. O mesmo foi feito em
rascunho no software Adobe Illustrator.

O template ja demonstra uso da paleta cromatica (azul, preto, cinza e branco),
tipografia, espacamento dos aspetos visuais, margens e icones utilizados, explorando os
mesmos em todos os aspectos. Uma primeira experiéncia resultou em background
branco, com espacos (hexagonos cortados) a fazer uso da paleta cromética, um inicio
com a imagem de uma obra tratada e o logotipo, e uma aba final com as informacoes.
Na segunda experiéncia, e a mais aceita como projeto de template de Newsletter mais
aceite, obteve background branco, aba inicial preta com o nimero da edi¢cdo no canto
superior esquerdo e no direito data de lancamento, uma faixa animada com o logotipo,

uma faixa com a noticia de destaque e mais duas faixas com as informacées.

IIL.4. Tarefa 4 - Prototipagem da 12 Edicao Newsletter

II1.4.1. Criagdo de animacoes

Foram criados dois momentos de animacdo simples, que tinham como ponto
alvo dinamizar um pouco a newsletter, ambos criados no software Adobe After Effects,
que auxilia na criacao, edigao e elaboracao de videos.

A primeira animacao é de um background das cores em degradé da empresa
(azul-escuro e azul-claro) a se mover de forma calma, através da criacio de uma
composicao (line 1) no Adobe After Effects com o tamanho de 2220 (largura), 600
(altura), tempo de 30 segundos e background color preto, adicionamos um sé6lido com
iguais caracteristicas acrescentando somente o efeito de quatro cores gradiente para
criar um retangulo com o degradé pretendido bem como colocar na timeline o tempo
para mudanca do posicionamento das cores para criar a movimentacao. Logo apos,
adicionamos uma camada de ajuste (line 2) e junto com os efeitos CC smear (colocando
os pontos de forma diagonal, um no centro e outro no canto do retangulo) e turbuléncia
( alguns dos fatores a mudar na mesma turbuléncia vertical, amount 150, size 250 e

complexity 10, acrescentando ao fator de evolucao a tag de time*60 para fazer um loop

57



continuo). O logdtipo exposto nessa parte nao obteve muito tratamento, simplesmente
utilizamos a opacidade para aparecer no momento certo.

A segunda animacdo serviu-se de uma imagem do planeta (forma
bidimensional) com um icone da Acustekpro a ser ressaltado como se de um marco do
google maps. Esse icone obteve uma pequena animacio de linha a contornar o mesmo
de modo a destacar ou salientar a sua importancia. A animacao realizou-se através da
utilizacao das ferramentas de mascara e os efeitos de eco, glow e vegas, respetivamente,
repeticao de segmentos (eco), brilho de segmentos (glow) e é a criagdo e movimentacao
do segmento (vegas).

Ambas as animacgoes obtiveram algum tratamento no Adobe Premiere, software
especializado para edicdo de videos e som, para comprimir o seu tamanho, devido a que
0 programa para prototipagem nao aceitava ficheiros maiores. (Figura xxx:Elementos

das animacoes)

@ 3aCUSTEeKPRO

Figura xxx: Elementos das animacgoes.

I11.4.2. Prototipagem

A prototipagem foi elaborada no software Adobe XD!, software especializado
para criacdo de prototipagem, onde todos os elementos criados (animagoes, imagens
editadas e icones), foram colocados segundo o template previamente elaborado. O
esquema, estrutura, é de uma janela de 29 centimetros de largura por 80 centimetros
de altura, com a faixa da edicao, faixa de logotipo em animacao, topicos de noticia com
a outra animacao, faixa de licencas e uma faixa de toda a informacdo da empresa na

vertente de contatos.

t Link para o Prototipo: https://xd.adobe.com/view/of79983d-daf5-45e0-b4dg-e15885fab533-
sa2a/?fullscreen&hints=off
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Somente o que era necessario fazer no proprio software eram as hiperligacoes
para o site, ou paginas das redes sociais, respetivamente, através da criacdo de
componentes nos lugares devidos. Os componentes foram botées (designados com a
palavra “More”) e os icones das redes sociais, onde com a ferramenta de criacdo de

componentes criamos grupos individuais. (Figura xxxi: Protétipo em Adobe XD)

@ 3CUSTEeKPRO

in Portugal?

Porque razdo as melhores empresas do

Why the best companies in the g
world choose us as patners

Mundo nos escolhem como parceiros
em Poitugal?

Partnerships are unions of efforts, knowledge and trust.
AcustekPro is a company capable of valuing these
factors and providing the same qualities or even more.

unides de
¢ uma em|

onhecimento e confianca
e valorizar estes fatores e

mais.

Some Patners

Baswa Acoustic is a company in Switzerland. BASWA is the world's most versatile seamless
acoustic system.

Regupol is a company that belive in recycle elastomers, for that fact they are considerat the
world's in that domen

ic & uma empresa suiga. BASWA ¢ o sistema actstico continuo mais versatil
vidade

a que acredita na reciclagem de elastomeros, por isso sao
consideradas as maiores do mundo nesse dominio

mais
CENT=R0

Ténicas de Isolamento, Lda.

Acustekpro-
Lugar de Assilho, Lote 1- 3850-076 Albergaria-a-Velha, Portugal
M. (#351)919 499 463] (+351) 938 160 5461 geral @acustekpro.com

Porto: T. (+4351) 220 138 550 | Aveiro: T. (+ 351) 234 580 195 | Lisboa: T. (+351) 210 155 113

Figura xxxi: Prot6tipo em Adobe XD.

59



II1.5. Tarefa 5 - Edicao de Videos
I11.5. 1. Video de Curta duracao

Prosseguindo com a ideia surgida para a Newsletter para um dos videos, neste
caso o de pequena duracao adquiriu um background das cores em degradé da empresa
(azul-escuro e azul-claro) a se mover de forma calma, através da criacio de uma
composicao (line 1) no Adobe After Effects com o tamanho de 1920 (largura), 1080
(altura), tempo de 40 segundos e background cor preto, adicionamos um sdélido com
iguais caracteristicas acrescentando somente o efeito de quatro cores gradiente para
criar um retangulo com o degradé pretendido bem como colocar na timeline o tempo
para mudanca do posicionamento das cores para criar a movimentagdo. Logo apds
adicionamos uma camada de ajuste (line 2) e junto com os efeitos CC smear e
turbuléncia ( alguns dos fatores a mudar turbuléncia vertical, amont para 300 , size
para 150, e complexity para 10, acrescentando ao fator de evolugdo a tag de time*60
para fazer um loop continuo). Para as pequenas frases expostas foi criada uma pequena
animacao das letras a surgirem, através do uso das ferramentas de opacidade e de
particulas, a cor utilizada para o tracado ficou como neutra (branco). (Figura xxxii:

Elementos video Curta Duragao)

SO CONTACT US

ENTAO CONTACTE-NOS

@ aCUSTEeKPRO

| www.acustekpro.com

Figura xxxii: Elementos Video Curta Duragéo.
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I11.5.2. Video de Longa Duracgao

Primeiramente foram realizados com a utilizacdo do Cinema 4D e de esquemas,
planos de objetos tridimensionais como meio de produgdo e de visualizacido, os
elementos necessarios para a demonstracao de produto. Atrevés dos poligonos de cubo
de varios tamanhos e da ferramenta de booler (subdivisao) criamos a grelha de metal,
isto € com um cubo maior se fez uma primeira subdivisdo criando assim o esqueleto
plano de uma grelha depois foi adicionado mais um grupo de grupos colocados de
forma de losango para obter os espacos da grelha. Apos a sua criagao foi feito o perfil
em formato de “” recorrendo ao mesmo processo de subdivisdo, contudo, utilizou-se
também o cilindro, para criar os furos pretendidos para passar os parafusos que
sustentariam. Os parafusos e as buchas partiram da criacao e subdivisdo dos objetos de
cilindro, retangulos, espirais e cubos, ressaltando que somente foram criados esses
elementos 1 vez e depois copiados para localizacoes distintas. Destacando que estes
elementos tinham tamanhos, volumes diferenciados os dos outros para demonstrar o
mais veridico possivel o produto real. A criacio da parede onde estariam todos os
elementos era um unico cubo. (Figura xxxiii: Elementos 3D, Perfis “j”, pagina 62)
(Figura xxxiv: Elementos 3D, Parafusos e buchas, pagina 62) (Figura xxxv: Elementos
3D, Painéis Metalicos, pagina 62)

Relativamente, as texturas ndo obtiveram muita diferenciacao devido a ser tudo
de metal, borracha e estilo de parede ou pedra, ou seja, os componentes metalicos
foram diferenciados pela tonalidade escura e clara, enquanto a pedra da parede nao
adquiriu uma coloracio como se fosse pintura devido que isso demonstraria
especificacdo o que nao era a melhor solucdo. No mesmo programa realizou-se uma
pequena animacao de desmontagem e visao periférica demonstrando em detalhes tudo
e da respetiva renderizacao.

No programa de edi¢do de video, Adobe Premiere, foram editados os videos e
tempos para construir bem a demonstragdo, criados os textos informativos (titulos,
email, etc), animacoes dos elementos de transi¢do e som ou musica, adquirindo assim
um segmento conciso de todo o processo de aplicacdo. Os efeitos acrescentados foram
de dissolvéncia de filme, estabilizador e foram utilizadas as ferramentas de corte,

selecionar e texto. (Figura xxxvi: Elementos 3D. Elementos video Longa Duracao,

pagina 63)
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Figura xxxiii: Elementos 3D, Perfis "J".

Figura xxxiv: Elementos 3D, Parafusos e Buchas.

Figura xxxv: Elementos 3D, Painéis
Metélicos.
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Figura xxxvi: Elementos Video de grande Duracao.

63



64



Capitulo IV- Complemento Critico

Nos proximos paragrafos refletimos parametros criticos, idealizacoes, solugoes e
pensamentos obtidos durante a experiéncia profissional, que em contrapartida
auxiliam para o futuro melhoramento enquanto profissional.

Perante este trabalho cientifico, estagio curricular, realizado numa empresa que
trabalha num meio diversificado da acustica, que compila projetos e objetos elaborados
a nivel académico, teorico-praticas e tedricas, parece-nos justificar uma abordagem de
ambito critico. Ou seja, este momento serve para refletir, criticar, desenvolver de forma
mais analitica todo o aprendizado aplicado no estagio. Englobando as mais relevantes
peripécias, sentimentos, pensamentos, dificuldades obtidas, solucdoes encontradas,
possibilidades de melhoria, agoes efetuadas, entre outros fatores existentes.

A primeira abordagem ¢ a experiéncia fornecida na licenciatura que nao espelha
um momento profissional de extrema dificuldade. A experiéncia é algo construido e
provido pelo tempo, por desafios constantes e diversificados dentro e fora da area de
conforto, por erros e aprendizagens obtidas pelas vivéncias facultadas pelo caminho da
vida.

Dessa forma, escolher e aceitar vivenciar uma oportunidade provida pela pratica
e exercicio postos de trabalho qualificados torna-se um expoente libertador para novos
conhecimentos.

Ressaltando que nao desmerecemos os conhecimentos, desenvolvimentos,
criacdes, pesquisa e pensamentos obtidos durante o tempo investido na época de
licenciatura, antes convertemos os mesmos para um método mais pratico e
profissional.

Um desafio exemplificativo demonstrado descritivamente no decorrer de
estagio de quatro meses, no seio de uma equipa diferenciada em suas areas e
integrantes, horarios e prazos estipulados que nem sempre correspondendo a algo fixo
podendo existir mudanga constante, tarefas com as tematicas pouco desenvolvidas na
vertente de Design Multimédia. Neste parametro de integracdo numa equipa existiu
por nossa parte, enquanto estagidria, incerteza se ia correr bem a integracdo e
cooperacao, no entanto, esses fatores foram logo supridos junto com as incertezas.
Através de uma apresentacdo individual de cada membro, conhecer um pouco a
empresa, fungoes e conseguir entender a equipa, a inclusao tornou-se algo calma, facil e
divertido.

Contudo, refletimos em momentos futuros existird a possibilidade da falta de

interacdo, cooperacdo e desenvolvimento, visto que existe momentos nos quais a
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equipa e empresa podem nao cooperar, deixando ambiguidades ultrapassarem o
julgamento e trabalho.

A segunda ponderacao e primeira dificuldade encontrada, esta relacionada com
a vertente tematica, que se tornou um fator desafiador, nao s6 pela obrigacio de
pesquisa dos conceitos como o isolamento acustico e térmico, concorrentes e entre
outros, bem como pensar em formas de aplicar isso na area de Design Multimédia.
Ressaltando que, por requisito da empresa, tinhamos de fornecer algo de “marca
pessoal”, isto é, para o fator de marca pessoal especifico e concreto que deixasse a sua
marca, deixar algo que contem carateristicas graficas, visuais criadas por alguém.

A solucdo obtida orientou-se por uma pesquisa breve de alguns conceitos que
julgdmos pertinentes, de formas visuais para possiveis formas de aplicacao, bem como
uma analise do que existia em posse da empresa.

Em apreciagdo em alguns conceitos destaca-se, o isolamento acuastico, um
processo muito diferenciado, desenvolvimento que requer estudo e tratamento prévio,
escolha da melhor solucao sempre é feita consoante a exigéncia do cliente e que fatores
como precos, qualidade e desempenho s3o essenciais no mercado do sector de
Isolamento acustico.

Terceiro momento de reflexdo, outra dificuldade, consistiu na realizacao de
algumas tarefas. As tarefas realizadas em estagio, foram de indole simples porém de
muito desenvolvimento, dedicacdo e pesquisa. Mesmo com insegurancas e incertezas
de nao conseguir completar o pretendido, de nao estar a obter um resultado que
satisfizesse a empresa e do processo utilizado nao ser o mais viavel, tentamos
solucionar.

Estes parametros adaptaram-se aos métodos e modulos utilizados em outros
projetos de faculdade letiva, demonstracdo desse fato deslocou-se na realizacdo das
tarefas, fotografia, da newsletter e dos videos. Onde, respetivamente, a utilizacdo do
dispositivo (camara fotografica Canon) foi feito por varias tentativas, experimentos de
possibilidades fotograficas, a newsletter obteve fatores como uma simples animacao
obtém continuidade com a empresa; e os videos onde remetemos algumas
caracteristicas das animacOes realizadas anteriormente. Ainda, dentro deste fator,
temos a falta de acesso a vertente do design, dificultando o desenvolvimento mais
assente nesse parametro.

A quarta apreciacdo, e fonte de muitas das outras ponderacoes, reflete-se na
vertente de nao ter alguém na area, ou seja, como profissional da area de Design
Multimédia nao ter alguém que fosse conhecedor dessa area ou de processos
necessarios para a elaboracdo de projetos tornou-se algo dificil. Destaca-se o

desenvolvimento individual com recorréncia a opinido do Supervisor de Estagio e do
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proprio Engenheiro Pedro Teixeira para obtencao de melhores finalizacoes, visto que
nos foi possibilitado a liberdade de realizacao, criacao e idealizacao.

Todavia tendo esses fatores descritos nos anteriores paragrafos do capitulo IV,
refletimos que para um futuro no ramo profissional devemos adquirir mais
conhecimentos e pensamentos individuais, praticidades em volta de =zonas
diferenciadas (como leitura e exploracao de contetido dentro e fora da area), mesmo
nos tempos livres tentar realizar projetos que desenvolvam esses critérios e ter mais
confianca nos processos e desempenhos realizados. Isto é, ndo deixar de realizar o
projeto s6 porque esta a ficar errado e nao se consegue ultrapassar os obstaculos, isto
requer maior perseveranca e pensamento focado no objetivo, ao mesmo tempo que

exige abertura e disponibilidade para outras opinidoes e op¢oes construtivas que possam

contribuir para melhoramento.
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Conclusao

Chegados a esta etapa, cumpre-nos apresentar as devidas conclusoes
decorrentes dos conceitos, assuntos e tematicas abordados ao longo deste Relatorio de
estagio. Refletimos nao s6 aspetos praticos, facultados durante todas as tarefas
elaboradas em estagio, como também, consideramos a opinido retida perante a sua
realizacdo a nivel de experiéncia.

Estende-se, antecipadamente, que os conceitos abordados (Capitulo I - Breve
definicdo de conceitos) procuram estabelecer conhecimentos, fundamentos e
pensamentos sobre determinados conceitos sem diferenciar muito da ideia coletiva
para os mesmos. Isolamento acistico, concorrentes, fotografia, video, design,
wireframe, template, Cinema 4D, Identidade visual e Softwares de Edicao,
respetivamente, termo utilizado para o tratamento acustico resultante da utilizacdo de
um material especifico, empresas que trabalham no mesmo ramo da acustica
(tratamento de som através dos materiais expostos), técnica de captacdo dos objetos
com o uso extensivo da luz, processo eletrénico com sinais que permite a transmissao e
armazenamento de sequéncias de imagens, processo de idealizacdo e criacdo de um
objeto projetado (o mesmo obtém fatores de utilidade, funcdo e anélise), modo de
prototipagem primario, evolucdo da prototipagem com o contetido grafico ja testado,
software 3D, marca de identificacdo de qualquer empresa e plataformas que auxiliam
na criacdo de conteudos diversificados (edicao de fotos, video, animacao, etc), que se
apresentaram, posteriormente, de forma aplicada.

No fator ainda de indole teorico, Capitulo II - O Estigio realizado na Empresa
Acustekpro, apresentamos informacOes relativas a propria empresa. Localizacao,
nuimero aproximado de funcionarios, hierarquias, afiliacdes, entre outros,
respetivamente, a posicdo é numa zona industrial, na regido de Albergaria-a-Velha,
conta com uma média de 40 a 60 funcionéarios, dentro dos quais se dividem em areas
de desenvolvimento e producdo designadas por departamentos. E pelas afiliacoes e
solugoes obtidas pela mesma (Mute e Acoustic-Origami) e pelos diferenciados produtos
desenvolvidos.

Em um fator de indole de teor mais pratico, Capitulo III - Tarefas, observamos a
aplicacdo de conhecimento da area de design Multimédia através de tarefas. Dividindo
as mesmas (tarefas), por categorias de prioridade, sendo elas :Tarefa 1.a e 1.b - Analise
do Estado da Arte e Tratamento de Texto, refletido por uma apreciacao descritiva dos
elementos representantes da empresa; Tarefa 2 -Fotografia, aplicacao da técnica e da
edicdo e tratamento para o resultado; Tarefa 3-Templates de Site e de Newsletter e

Tarefa 4 - Prototipagem Newsletter da 12 Edicdo, progressos centralizados na
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reestruturacao e criacdo; e Tarefa 5-Edicao de Videos, desenrolamento demonstrativo
de fatores sequenciais.

Consequentemente, no desenvolver das tarefas existem intmeros fatores de
dificuldades, aprendizado e de ultrapassagem (Capitulo IV - Complemento Critico) que
contribuiram para o amadurecimento profissional e pessoal. Desafios como tempo de
entregas dos projetos, estudo, pesquisa, reflexao de conceitos englobados fora da zona
de conforto, desenvolvimento e aptiddo para existir socialmente numa equipa
diferenciada, adquirir formas de solugdes ou respostas indicadas para todas as
situacOes, despender das incertezas e insegurancas para a concretizacdo dos projetos,
inexisténcia de auxilio na area de curso na propria empresa, sao parametros de grande
ponderacao.

Entretanto, todos esses fatores foram superados e corrigidos com a experiéncia
adquirida durante o tempo estipulado, visto que as insegurancas e incertezas foram
trocadas por solucoes adequadas a cada tarefa, os momentos de aquisicio de
conhecimento foram realizados de modo calmo e atento, a elaboracao de todos os
projetos ou tarefas sem a orientacdo de alguém da area Design Multimédia desfez-se
perante o constante contributo dos restantes membros da empresa. Notabilizando,
pela falta de acompanhamento dentro da area de Design Multimédia, que foi
possibilitada a margem de liberdade, ou seja, forneceram-nos a liberdade necessaria
para cumprir com os objetivos através dos métodos ponderados por nos.

Deste modo, conclusivo, o estidgio serviu como campo de exploracao,
desenvolvimento, criacio e ponderacio de extremo beneficio, possibilitando o
amadurecimento em muitos parametros desconhecidos, bem como demonstracao de

gralhas, erros e seus melhoramentos para o futuro.
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