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Resumo

A presente dissertacdo estuda a presenca de contetidos culturais nos jornais televisivos
dos canais generalistas portugueses, RTP1, SIC e TVI; por forma a se conseguir
entender a presenca da mesma nestes espagos noticiosos. O ser humano é um ser
biologicamente curioso, mas também um ser cultural. Sem cultura, é um ser vazio de
identidade. As noticias de cariz cultural sao tidas como importantes para a nossa
formacao, mas, nem sempre ocupam um espaco de destaque no alinhamento dos
noticiarios de grande audiéncia. Perceber a sua relevancia junto das grandes audiéncias

¢ o objetivo desta dissertacao.

A reflexao sobre o tema inclui primeiramente uma reflexao bibliografica sobre cultura,
assim como de manifestagoes culturais contemporaneas importantes para a anéalise
necessaria ao estudo. A organizacao da dissertacdo divide-se por partes: O primeiro
capitulo é referente a uma viagem de caracter cultural, onde sdo encontradas as
multiplas amplitudes da cultura, tal como s3ao demonstradas as suas origens,

linguisticas e fisicas e, de seguida, as manifestacoes culturais contemporaneas.

Posteriormente, é tratado o tema do jornalismo assim como as varias formas de
disseminacao da informacao, tal como também, uma viagem a historia da imprensa

periddica e da sua relevancia para a sociedade e para o espaco publico.

No terceiro capitulo, hd uma passagem sobre a imprensa moderna e de massas dos
séculos XIX e XX, assinalando varias fases que surgiram até termos o jornalismo

televisivo como conhecemos.

De seguida, é tratada a cultura e o jornalismo em simultaneo, e a sua cooperagio
essencial, e por fim, nesta dissertacao, é desenvolvido a metodologia e desenho da

investigacao, terminando com a analise dos resultados.
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Abstract

This dissertation studies the presence of cultural content in the television newspapers
of the Portuguese generalist channels, RTP1, SIC and TVI; in order to understand its
presence in these news spaces. The human being is a biologically curious being, but also
a cultural being. Without culture, it is an empty being of identity. News of a cultural
nature is considered important for our formation, but they do not always occupy a
prominent space in the alignment of news with a large audience. Understanding its

relevance to large audiences is the objective of this dissertation.

The reflection on the theme firstly includes a bibliographical reflection on culture, as
well as on contemporary cultural manifestations that are important for the analysis
necessary for the study. The organization of the dissertation is divided into parts: The
first chapter refers to a journey of a cultural nature, where the multiple amplitudes of
culture are found, as well as its origins, linguistic and physical, and then the cultural

manifestations contemporary.

Subsequently, the subject of journalism is treated as well as the various forms of
information dissemination, as well as a journey into the history of the periodical press

and its relevance to society and the public space.

In the third chapter, there is a passage on the modern and mass press of the 19th and
20th centuries, indicating several phases that emerged until we had television

journalism as we know it.

Then, culture and journalism are treated simultaneously, and their essential
cooperation, and finally, in this dissertation, the methodology and design of the

investigation are developed, ending with the analysis of the results.
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Introducao

Atualmente vivemos numa sociedade decididamente ocupada, e os media cada vez mais
facilitam o dia a dia de cada um, pois os media perfazem os nossos dias e enchem-nos
de informacoes novas. Consequentemente, o tempo disponivel que dedicamos a eles
acaba por ser superior ao dedicado a atividades culturais. Torna-se essencial, que
através disto, os mesmos se unam a cultura, formando assim um equilibrio de
informacao culta e intuitiva, e através dos mesmos, possam informar e enriquecer o
conhecimento de todos nos. Assim, resta saber o tempo dedicado por parte dos media a

uma das coisas que mais nos valoriza, a cultura.

Cultura, tal como vemos através de Antunes (2006) provém da palavra cultivar,
remete-nos para a arte de cultivar o saber, de querer aprender e desenvolver cada vez
mais. Tal como vemos no jornalismo, profissio que surgiu da necessidade de uns
informarem e outros estarem informados, cultiva a arte da sabedoria. E necessario
sendo que o ser humano é comunicativo, necessita de saber e de saber informar.
Cultura engloba 4reas artisticas tunicas, criadas e desenvolvidas pelo homem,
merecedoras de destaque continuo pelos jornais televisivos. Estes, surgem através da
evolucao dos tempos, o tempo avanca, o mundo muda, a cultura evolui e assim surgem
novos movimentos jornalisticos, como os quais, o jornalismo televisivo. Que com os
tempos, se destaca perante outros meios jornalisticos pela interatividade presente e

também a figura quase que paternal do pivot.

O jornalismo é igualmente uma vertente na area do saber e da informacdo, e em
simultaneo com a cultura, sdo duas areas essenciais a manutencao do exercicio da livre
atualidade. Sendo a cultura um fator de mudanca e também um fator essencial a
condicao humana, é importante que a mesma seja colocada em pratica e seja, acima de
tudo, relembrada. Assim torna-se fulcral, como objetivo principal desta dissertacao,
apurar a presenca de noticias de cariz cultural em jornais televisivos de canais
generalistas em horario nobre (transmitidos as 20 horas), aqueles que geram as

maiores audiéncias.

Foi esta a questao a que se pretendeu responder ao longo de um estudo realizado e de
uma analise cuidada e detalhada ao longo de um més (fevereiro de 2022) aos trés
canais generalistas portugueses, RTP1, SIC e TVI; onde se apura que a cultura esta
muito aquém de ser uma prioridade informativa para os blocos noticiosos de grande

audiéncia.



O jornalismo tem por base a pratica da difusdo da informacao e os jornais televisivos
generalistas portugueses sao uma peca fulcral neste processo. Sao indutores de grandes
audiéncias e isso acarreta aos mesmos responsabilidades acrescidas. Foram estudados
trés canais, RTP1, SIC e TVI, e foi no canal ptablico que se fomentou mais contetido
cultural, destacando-se dos restantes dois, nao obstante, ocorreram tematicas
preponderantes diferentes, o que valida a diversidade tematica e cultural presente
hodiernamente, assim como a qualidade que h4 em a mesma ser trabalhada pelos

varios canais generalistas portugueses.

No entanto, a cultura nao tem a mesma importancia que outros temas. Esta é colocada
sempre no final dos alinhamentos dos jornais televisivos, e isso também acaba por
demonstrar o grau de importancia relativamente a outras tematicas. Além disso, a
quantidade de pecas e a duracdo das mesmas nos jornais televisivos sdo, também,
fatores fundamentais para o entendimento desta investigacdo. A pertinéncia desta
investigacdo foca-se nestes pontos para nos ajudar a entender o papel que a cultura
ocupa no complexo retrato do mundo que todos os dias os blocos informativos da noite

nos dao.



Capitulo 1 — A Cultura e as suas maultiplas

amplitudes

“Cultura” nunca foi uma palavra sem significado, mas também nunca foi senhora de
uma sb6 definicdo. Esta remete através das suas origens ao cultivo, direciona-se
originalmente com a agricultura e com a arte de saber cultivar. De acordo com os
autores, Antunes (2006) e Wagner (2012), a semiologia da palavra cultura, provém do
latim, do participio passado, onde a mesma “cultus”, significa cultivar, do verbo colore,

relacionando-se ao cultivo do solo, cultivar a terra e produzir.

“[...] aplicado a dominios tao diversos como os campos (colere agros), as letras
(litteras) e a amizade (amicitiam). Cicero usa a expressao sese excolere ad
humanitatem (cultivar-se a fundo segundo a humanitas e para a humanitas,
designando este vocabulo trés coisas na lingua latina: aquilo que faz que o
homem seja um homem; a preocupacdo do homem pelo homem no sentido da
sua mutua vinculacdo — em grego: philanthrépia; aquilo pelo qual o homem se
torna verdadeiramente homem, a sua formacao ou educacao em grego: paideia).
Cicero e Horacio referem-se a cultura animi (Cultura do espirito). De onde,
originariamente: Cultura é a acdo que o homem realiza quer sobre o seu meio
quer sobre si mesmo visando uma transformacdo para melhor.” (Antunes,
2006, p.86)

Através do cultivo, cultura conota em si multiplos aspetos que, quando direcionado ao
ser humano, implica a0 mesmo um cultivo da sua alma. O Homem, é um ser apreciador
e naturalmente curioso, dedicando-se por vezes a cultivar os seus gostos pessoais e a
apreciar o que existe ao redor. Cultivar-se, implica em si saber mais, a arte da criacio e
inovacao, da preservacao, do conhecimento. O ser humano é um ser naturalmente
comunicativo entre a sua comunidade e as restantes. Cultiva-se lendo um livro, vendo
um filme, através da propria pesquisa para trabalhos académicos ou futuro
profissional, cultiva-se ouvindo miusica, indo ao teatro, assistindo um musical,
escrevendo poesia, ouvindo radio, ou simplesmente cultiva-se ao assistir aos jornais

televisivos durante ao jantar. E um ser biologicamente curioso.

Na contemporaneidade, segundo Wagner (2012), um homem que seja apreciador de

cultura, como por exemplo uma exposicao de arte ou um concerto de 6pera, é uma



pessoa “cultivada”, que desenvolve interesse, € um homem que se ’domestica’ a si
mesmo, adquire mais conhecimento, treinando-se e criando uma personalidade que

pode ser “cultivada” (“cultured”), (Wagner, 2012, p.54).

Como tal, 0o homem s6 produz cultura devido a sua evolucao nos tempos, os animais, as
plantas, ndo sdo seres procriadores de cultura, ao contrario do homem. Através de
caracteristicas bioldgicas que adquiriu e desenvolveu com os séculos. Através da
necessidade de sobreviver, mas também de comunicar e produzir expressoes, 0 homem
foi desenvolvendo o seu corpo a fim de cada vez mais conseguir dar respostas as suas
necessidades. A necessidade de mexer os bragos e as maos, para se expressar (enquanto
a fala, nao era algo ainda desenvolvido), a necessidade de pegar na comida ou criar
instrumentos de caca, ao longo dos tempos, o homem criou algo que ainda nenhum

outro animal conseguiu, cultura.

“O homem, produz cultura, com uma posicdo ereta e a sua “consequente
libertacdo da mao de onde deriva a qualidade de homo faber; o ser dotado de
um psiquismo superior ao psiquismo animal mais elevado, caracteristica que
lhe permite revelar-se como ser quase ilimitadamente inventivo nos mais
diversos dominios: tecnologico, cientifico, artistico, literario, filosofico, ético e
religioso; o ser dotado de desejos e aspiracoes que transcendem o imediato e
mesmo o horizonte do tempo e do espaco, desejos e aspiracoes, que sente a

necessidade de exprimir de mil maneiras diferentes.” (Antunes, 2006, p.88).

No que se refere a semiologia, Antunes (2006), divide a cultura em dois modos,
subjetiva-ativa (a sua educacao, formacao, faculdades) e objetiva-passiva (tradicao, que
participa da primeira; a hereditariedade e caracteristicas transmitidas a nivel
biolégico). De acordo com Antunes (2006), a percecao é a forma de conhecimento para
explicar o fendmeno cultural, que se agrupa em trés destaques principais, a realista, a
idealista e a fenomenologista. A “familia idealista”, explica Antunes (2006), deve-se a
fatores como a raga, o meio e 0 momento, respeita portanto, uma orientacao biologica,
como por exemplo estd demonstrado nas teorias de Danilevsky, de O.Spengler e em
parte, de A.J. Toynbee; ja a “familia realista” espiritualista, que de um modo mais claro
¢ a familia crista, sobretudo a que desenvolve na linha tomista e escotista; e por fim, a
“familia fenomenologista”, através da orientacdo gnoseologista de P.A. Sorokin e a
existencial percecionista de M.Merleau-Ponty. “[...] todo o homem, pelo facto de o ser,
¢ um ser de cultura” (Antunes, 2006, p.89), pois, segundo o mesmo, todas as culturas

participam de uma unidade, essa unidade é fundada no homem.



Num modo amplo, cultura engloba tudo aquilo produzido pelo homem, mas também
todo o conjunto de tradi¢coes e habitos dos povos. Neste sentido, 0 homem é um ser
acumulador de memorias, do seu trabalho e da sua evolucdo, pois, tudo aquilo que
merece a sua atencdo o ser humano guarda junto de si. Através das suas capacidades
humanas e da sua comunicacao, expressa com agrado opinides e conserva em si tudo
aquilo que aprende ao longo da sua curta experiéncia na terra. A arte, por exemplo, ou
a musica, formas de expressao cultural, sdo formas de transmitir realmente provas da
cultura que o ser humano tanto quer manter, mas também transmitir. Deste modo,
guarda em si e na sua vida, mas acima de tudo transmite aos seus e ao mundo. Como
tal, através dos mais variados meios de comunicacdo, as memorias sao preservadas,
logo a cultura vai ser possivel de ser transmitida e acessivel por muitos. Portanto, o ser
humano tem em si, desde o seu modo mais primitivo, cultura enraizada no seu ADN.

Desde o seu modo de ser, as suas praticas comuns e também na sua biologia.

A cultura num sentido antropolégico, define-se por todo o nosso envolvente, mas
quando nos referimos a uma cultura direcionada a um povo, falamos de “instituicoes
culturais”, e estas identificam-se por “museus, bibliotecas, orquestras sinfonicas,

universidades e talvez seus parques e zoologicos” (Wagner, 2012, p.55).
Segundo Llosa (2003):

“Para um antropoélogo, esta palavra [cultura], com as suas reminiscéncias rurais
e agrarias, refere-se simplesmente a uma rede de praticas, procedimentos,
costumes e crencas que constitui o que de mais representativo possui um povo
da linguagem com que os seus membros comunicam entre si as refeicdes e aos
desportos que praticam, passando pelos costumes, deuses, demonios e
fantasmas ou espiritos de todo o tipo. Contudo, esta acepcao da palavra
“cultura” é tao vasta que, por abarcar tantas coisas, se torna imprecisa e de

contornos demasiado vagos.” (p.285).

Deste modo, as ideias e os mitos tornam-se de certa forma confusas. Como ideias
entendemos varios meios, como literatura, ciéncia, arte, entre outros, contudo, nem
tudo se cinge a cultura. No entanto, “ndo podemos confundir o efeito com a causa”

(Llosa, 2003, p.285).

Antigamente, a cultura era imensamente diferente de povo para povo, habitos e
costumes nao se assemelhavam a outras culturas, afinal ndo havia nada semelhante,

eram culturas opostas que nunca tinham coexistido, nao poderia sequer haver uma



partilha cultural ou até o que hoje entendemos como apropriacdo cultural, nestes
tempos antigos, o 6dio era um propulsor entre ambas as culturas, assim como a
desconfianca e por vezes a guerra. Com o surgimento das trocas comerciais,
gradualmente as coisas comecaram a mudar, para um meio mais civilizador e pacifico,
como tal, foi necessario quebrar barreiras, construindo meios e formas de alcancar os

outros povos para se aplicar em préaticas novas formas de comércio.

Antigamente a comunicaciao era escassa, 0os que se mantinham no poder, tendiam a
querer um povo inculto. Quanto mais inculto, menos seriam as questoes e as possiveis
revoltas entre os mesmos. Pouco era permitido ao povo saber, e devido as poucas
conexoes entre os mesmos nada se sabia. Nao havia conhecimento, a escola nao se
compara aos tempos em que atualmente vivemos, no séc.: XXI. Nao havia transmissao
de conhecimento nem de informacoes. A cultura era de uma forma extrema, bastante

diferente dos restantes povos.

O mundo, e as respetivas conexdes, mudaram. Hoje, com tanta informacao a circular e
a rapida transmissao de acontecimentos, torna-se praticamente impossivel vivenciar

tempos de tao pouco conhecimento.

“A evolucao dos meios audiovisuais e das novas tecnologias implica que, hoje
em dia, com um esforco minimo, os cidadaos de qualquer pais possam ter
acesso a uma informacao diversificada, tendo em conta diversos pontos de vista,
e que, portanto, os regimes autoritarios, empenhados em fazer da informacao
um ramo de propaganda, se veja, cada vez mais em maiores apuros para
impedirem a livre circulacao das noticias e das opinides independentes sem

sujeicao ao seu controlo”. (Llosa, 2003, p.287).

O grande problema da nossa histdria, acaba por ser uma extrema falta de comunicacao
que existia entre os povos, a falta de divulgacdo de cultural, ndo entendiamos que
existia mais para além da nossa propria cultura. Assim, o pouco conhecimento levava a
um certo obscurantismo cultural, as pessoas nao sabiam, nao conheciam e com o
habito, acabavam por nao querer conhecer. Deste modo, a solucao para travar certas
batalhas historias era mesmo a comunicacao e a transmissdao do conhecimento, a
pratica da cultura e nao a falta dela. “As piores catastrofes de que padeceu a
humanidade resultaram sempre de uma falta de comunicacao entre paises ou entre
sociedades, de situacoes em que o didlogo foi suplantado pelo conforto e pela

violéncia.” (Llosa, 2003, p.290).



Deste modo, a comunicagao € assim, essencial para estreitar os lacos que ocorrem entre
os variados povos, é fulcral que a comunicaca@o abrace a cultura e vice-versa. A cultura e
a comunicacao andam de braco dado, e hodiernamente, é cada vez mais dificil um povo
nao estar informado da atualidade, com as novas tecnologias, noticiarios, radio, jornais
e uso frequente de smartphones, com acesso praticamente ilimitado a internet, fica
complicado existir escuridao na comunicacdo de uma sociedade, a cultura é, portanto,

encarada de bracos abertos por todos.

Privar um povo, é privar o povo de ter cultura, criar e definir uma conduta de vida
especifica e normas especificas sdo imposicoes de liberdade, pois sentem-se
restringidas de escolher o que ser e fazer. A democratizagdo da cultura deve ser uma

porta aberta a todos os que querem ser entendidos na matéria:

“A democratizacdo da cultura s6 pode ser entendida como a criacdo de
condicOes que facilitem e promovam o acesso aos bens culturais de quem esta
disposto a fazer o esforco intelectual indispensavel para desfrutar, aprender e
enriquecer a sua propria vida gracas a esses mesmos bens. Ela também
significa, além disso, a garantia de que ninguém, sejam quais forem a sua
origem ou condicao social, serd impedido de exercer esse direito” (Llosa, 2003,
p.288).

Se nao existisse diferencas culturais entre os povos, a cultura nao seria polivalente, mas
sim una, e sem diversidade. Se nao existir diversidade, ndo existe multiculturalidade. A
cultura surge na diferenca, a diferenca entre todos apela a necessidade de um termo
que defina e denote, exaltando as diferencas como um alo de positivo. A
multiculturalidade exerce em cultura, as varias diferencas empenhadas com orgulho de
cada povo. A unidade, a igualdade seria um aspeto que transformaria a cultura numa

s0, assim, a cultura seria pobre, sem qualidades diversificadas, seria somente uma.

Nao obstante, um povo pode se cingir a sua cultura, mas conhecer e aprender as varias
culturas que existem ao redor. Apesar de a diferenca ser quem mais cria o conceito da
cultura de cada povo, estes nao sao impedidos de exercer outras coisas, conhecer outros
mundos, aplicar novos estilos, ou viver noutras culturas. A cultura é livre, é aberta a
todos os seres que como ela indica, se querem cultivar e abrir fronteiras do seu corpo ao
que o mundo lhes tem para dar. A diferenca cria a cultura, mas a comunicacao da a
cultura o seu auge de diversidade. Portanto, o impedimento do “obscurantismo
informativo”, permite que todos nés facamos parte da cultura que assim entendermos,

independentemente das nossas origens.



“O desaparecimento das fronteiras e a perspetiva de um mundo
interdependente converteram-se num incentivo para que as novas geragoes
procurem aprender e assimilar outras culturas (que agora podem fazer as suas
se quiserem), por gosto, mas também por necessidade, j4 que falar véarias
linguas e mover-se com desenvoltura em culturas diferentes é uma importante

mais-valia para o sucesso profissional nos tempos que correm.” (Llosa, 2003,

p-299)

Isto deve-se a uma globalizac@o. Deve-se a uma emergéncia na necessidade de cada vez
mais, conhecermos outras linguas, outras formas de vida, e nao nos ficarmos apenas
pela nossa nacionalidade. Permitirmos o nosso interior se cultivar de outras formas e
conhecimentos, pois isso nao nos fara mais retrogrados, antes pelo contrario, mais

cultos.

A nossa independéncia enquanto seres procriadores de cultura, nao impede
claramente, os nossos gostos nacionais, a nossa defesa politica e patriarcal de defender
as nossas origens. Como tal, “(...) as culturas nacionais em que nascemos constituem-se
em uma das principais fontes de identidade cultural.” (Hall, 2006, p.43). Cada ser se
identifica com uma nacio, e uma nacao encontra em si uma identidade cultural. Um ser
humano ja nao se identifica sem uma nacao, participa na mesma ativamente, pois esta
€ uma caracteristica de si como ser humano. A este tipo de cultura, pode se caracterizar

como cultura nacional, “sdo uma forma distintivamente moderna” (Hall, 2006, p.49).
Ao se criar uma cultura nacional esta:

“(...) contribuiu para criar padroes de alfabetiza¢ao universais, generalizou uma
unica lingua vernacular como o meio dominante de comunicagdo em toda a
nacao, criou uma cultura homogénca e manteve institui¢des culturais nacionais,

como, por exemplo, um sistema educacional nacional” (Hall, 2006, p.49).

A cultura, neste caso, nacional, “ndo sao compostas por apenas instituicoes culturais,
mas também de simbolos e representacoes” (Hall, 2006, p.50). Cultura dificilmente se
caracteriza num so6 adjetivo, o termo cultura deixa de ser um termo e inclui em si tudo

aquilo que nos representa e que nos rodeia, tudo pode ser cultura.

Hall (2003), cita Raymond Williams em The Long revolution, onde explica cultura de
varias maneiras. Primeiramente, “relaciona cultura a soma das descrigoes disponiveis
pelas quais as sociedades dao sentido e refletem as suas experiéncias comuns” (Hall,

2003, p.135). De certa forma, Williams considera que tudo aquilo que é socialmente



aplicado e democratico se enquadra dentro daquilo em que cultura se deve afirmar.
Neste aspeto, a cultura é “ordinaria” segundo Williams, deve ser acessivel (Hall, 2003,
p-135). Num primeiro ponto, é entao definida cultura como um mixo de ideias, em
segundo, também se deve as praticas diarias e sociais, onde ganha em si um caréater

antropoldgico. Pode-se concluir, que cultura é geral e global.
Hall assume assim, que cultura, é:

“o estudo das relacoes entre elementos em um modo de vida global” A cultura
nao é uma pratica: nem apenas a soma descritiva dos costumes e “culturas
populares [folways]” das sociedades, como ela tende a se tornar em certos tipos
de antropologia. Estad perpassada por todas as praticas sociais e constituiu a
soma do inter-relacionamento das mesmas. Desse modo, a questao do que e
como ela é estudada resolve-se por si mesma. A cultura é esse padrao de
organizacao, essas formas caracteristicas de energia humana que podem ser
descobertas como reveladoras de si mesmas- “dentro de identidades e
correspondéncias inesperadas”, assim como em descontinuidades de tipos

inesperados” - dentro ou subjacente a todas as demais praticas sociais. “(2003,

p.136).

Cultura assume-se como toda a forma da vida, desde o seu surgimento até a mais atual
época. Existem diversas condi¢bes sociais e classes que surgem e lidam com o que
convivem no momento, com a sua historia, o seu passado e a sua cultura e, através

disso, transforma-se, lida e responde.

Segundo Wagner (2012), a antropologia estuda o fendmeno do homem, tudo o que gira
em torno do mesmo, como a sua evolucdo, as suas invengoes, artes e grupos, nao
apenas de forma individual, mas num todo. Cultura transforma-se numa forma de
distinguir e falar do homem, falar sobre a cultura de determinada pessoa, é dizer aquilo
que ela é, que representa e que se considera ser. E por isso, a diferenca é tdo
importante, mas nunca de forma negativa, apenas num formato de caracter positivo,

como referido anteriormente, porque cultura é a diferenca entendida nos povos.

Wagner (2012) defende que a cultura de um povo nunca é rapidamente entendida
como cultura, por vezes tomamos tudo como garantido, a cultura e o conceito de
cultura surgem, quando mediante contrastes vividos com outras culturas ela é mais
notéavel por todos nés. “No ato de inventar outra cultura, o antropélogo inventa a sua

propria e acaba por reinventar a propria nocao de cultura.” (Wagner, 2012, p.31)



Segundo Wagner (2012), esta so se torna visivel apés um choque-cultural, ou seja, apos
o desconforto e diferenca que alguém sente quando toma contacto com uma outra
cultura, ai surgem as diferencas, e a cultura surge ai, porque se a cultura fosse
homogénea, nao existiria diferenca, nem o termo “cultura” estaria algum dia em cima
da mesa, porque se se considerar apenas uma cultura nao haveria divergéncias
culturais, multiculturalismo, seriamos todos um s6. O facto de surgirem discrepancias,
permite a um sujeito nao se identificar ou questionar outros modos e estilos de vida,
outros costumes e toda a diferenca e excedéncia de competéncias pessoais, sdo frutos

de um choque-cultural e de uma ambiguidade de costumes.

Neste sentido, Wagner (2012) defende o conhecimento das varias culturas, o
experimento do que estéa fora da nossa cultura, pois desta forma podemos conhecer a
nossa propria cultura. Ao atravessarmos as nossas fronteiras, conhecemos mais
mundo, mais cultura, e isso inspira o ser humano a fazer mais e o melhor para si. No
seu quotidiano aplica o melhor que aprendeu e assim evolui. A cultura é uma inspiracao

para o ser humano.

Em suma, Wagner (2012) defende que a cultura é a sua propria definicdo de cultura,
esta é o nosso vocabulario, a nossa forma de ser, de agir, a nossa arte, o nosso dialogo, a
nossa forma de emprestar palavras e criar varios termos, assim como, 0s Nnossos

significados atribuidos as coisas.

A cultura vive presente nestes meios e em bastantes outros, onde, tudo o que se destaca
¢ mantido vivo, pois, a cultura transforma-se em algo imortal, destacavel como
notamos ao longo dos tempos, e assim progride, evolui e a comunicacao permite que a
mesma continue implacavel no tempo, temos exemplos tao claros como Platdo ou
Aristoteles, entre muitos filosofos, autores, obras, pautas e telas que foram mantidas e
jamais serao esquecidas. Neste sentido, tudo aquilo que da vida é cultura e tudo o que

engloba um meio é cultura.

“Pois o verdadeiro cerne de nossa cultura, na sua imagem convencional, é sua
ciéncia, arte e tecnologia, a soma total das conquistas, invencoes e descobertas
que definem nossa ideia de "civilizacao". Essas conquistas sao preservadas (em
instituicoes), ensinadas (em outras instituicoes) e ampliadas (em instituicoes de
pesquisa) mediante um processo cumulativo de refinamento. Preservamos uma
vasta panodplia de ideias, factos, reliquias, segredos, técnicas, aplicacoes,

"»

féormulas e documentos como "nossa cultura. "” (Wagner, 2012, p.55)
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Wagner (2012) encara Cultura com um significado de “Sala de Opera” (p.56), onde se
enquadram todos os meios criativos e inventivos, é essa qualidade humana que se
define em cultura, a produtividade e proatividade caracteristica do trabalho, que deste

modo, fornece novos modos e técnicas a ser aplicadas no dia a dia.

Deste modo, a producao e a preservacao sao na 6tica de Wagner (2012), os modos mais
estaveis da cultura, aquilo que realmente é e deve ser entendido como cultura trata-se
da producao, da inovacdo e criacdo de novas coisas, mas também da preservacao do que
ja esta feito e a sua manutencao, refere assim, a preservacao das nossas memorias, em
bats, sétaos, etc., onde guardamos todos os objetos que queremos de algum modo nao

esquecer, nem deixar ir.

Cultura alberga em si, tudo aquilo que é produzido e visa a inovacao, tudo aquilo que é
criado e imaginado, algo novo, mas também algo velho, assim como, tudo aquilo que a
preserva, que a consome e mantém imutavel no tempo. Literalmente, tudo se considera
cultura, a nossa forma de comer, a nossa lingua, os vocabulos caracteristicos de cada
regido do pais e de cada parte do mundo, a nossa roupa, forma de organizar o dia,
qualquer coisa que nos rodeie, é simplesmente a cultura que nos abraca. Contudo, ha
uma massificacdo da cultura, que deve ser tomada como um travao, pois cultura deve
ser encarada como uma preservagdo, mas também como uma criacio do novo e

original.

“Num sentido mais restrito, que defina cultura como o conjunto de artefactos ou
mentefactos que trazem algo de novo ou de original a nossa visdo do mundo e
dos outros, jA se torna mais facil distinguir a relacao entre cultura, como
processo de criacao, e a emergéncia das massas nas sociedades nacionais ou no

plano mais vasto das comunicacoes a escala internacional.” (Barroso, 1998,

p.172).

A massificacao da cultura foi algo que foi surgindo, com o modificar das mentalidades e
da vida comum, o ensino priméario foi se tornando cada vez mais frequente, a
sindicalizacao dos operarios também, ocorreram a formacao de partidos politicos e o
reconhecimento da mulher foi algo que comecou a ser cada vez mais notoério, as
mentalidades mudaram, a cultura era algo que tinha conseguido progredir na mente
humana, e no jornalismo era também notorio, pois, em meados do século XIX; assiste-
se ao aumento de titulos de jornais em todos os paises ocidentais, assim como o
nascimento de cada vez mais agéncias de internacionais de noticias, explica Moreira

(2015). Assim, as culturas de massas nao devem ser desprezadas, contudo devem ser
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tomadas com uma certa calma, no entanto, permitem um avanco brutal da cultura hoje
em dia, permite que ninguém queira ficar para tras e tente acompanhar de algum modo
todo este processo, permite que as sociedades desenvolvidas se mantenham em

andamento.

“S6 quem nao conhece a situacao em algumas partes do nosso planeta, onde a
maioria da populagdo nao tem ainda acesso a educacdo basica nem usufrui de
alguns bens que as sociedades mais desenvolvidas ja consideram adquiridos, é
que pode levianamente, egoisticamente e de forma algo snobistica, criticar os
desagradaveis aspetos da sociedade de massas sem ponderar as vantagens que
esta trouxe aqueles que se encontravam longe desses fen6menos de interacao.”

(Barroso, 1998, p.172).

A questao da criacao cultural, fica como pontas soltas, cultura passa pela preservacao e
criacdo do novo, do original. Mas a nossa cultura também passa pela democracia, assim
como, condigoes estabelecidas sobre como e devem ser regidas as coisas. O novo e o
original, suscitam inimeras davidas no nosso dia a dia, serd que esta obra de arte vai de
acordo com as ditas “regras” sobre a qual se deveria reger para ser considerada num
certo estilo? Sera que este livro deve ser considerado literatura? Ou por ter ideias
diferentes, modos de escrita diferentes, ja ndo é um livro digno de se enquadrar na
literatura? A criacdo, desde sempre nao é encarada com bons olhos, pois, nos, seres
humanos, somos seres de habitos e costumes, tudo o que é diferente acaba por ser

dificil de aceitar a primeira vista. Como tal:

“A logica e a criagao cultural, como alias a da descoberta cientifica, ndo convive
facilmente com a ideia de massas. Podemos mesmo dizer que, quase por
definicdo, a criacdo cultural e a descoberta cientifica sdo “antidemocraticas”.
Quando surge qualquer teoria cientifica ela aparece necessariamente como
minoritiria e tem que se impor a todas as teorias previamente estabelecidas. O
mesmo de algum modo se passa com a criacdo cultural. Uma obra cultural que
nos estimula e que traz realmente algo de novo vai contra a maior parte dos
paradigmas estabelecidos e de algum modo introduz a percecao de elementos

que contrariam as tendéncias dominantes.” (Barroso, 1998, p.173).

Existe uma certa ameaca, por exemplo temos o cinema de autor, com certos direitos e
costumes, segue uma linha propria de pensamento, mas sente-se ameacado pelo
cinema comercial, cinema de massas, nao deixa de ser um privilégio o seu estatuto, mas

continua a sentir-se ameacado pelas culturas de massas, resultado de um estatuto de
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diferenca. Nao obstante, tudo o que tem a ver com massas nao é negativo, como tal,
113 /. . ’

pelo contrario, estamos por vezes diante de um fenémeno, que deve saudar-se, de
generalizacdo ou democratizacio do saber, de acesso cada vez mais amplo as fontes do

conhecimento e da sua retransmissao”. (Barroso, 1998, p.173).

Deste modo, o interesse e cada vez mais a quebra de paradigmas que nos limitam
culturalmente, transmite-nos cada vez mais conforto, ha assim um equilibrio cultural,

uma homogeneizacao, uma igualdade entre todos nos.

Além disso, entendemos que, a comunicacdo permite a fluéncia de transmissoes de
informacdo, mas nao é necessariamente algo negativo, como vimos ao longo dos varios
autores, nao significa um exterminio da nossa cultura mais individual, mas sim uma
clara ambiguidade cultural, uma globaliza¢do constante de costumes e linguagens. Os
noticiarios televisivos por exemplo, sdo a clara comunicacao de informacao ao nosso
pais, ndo nos mantém na escuridao da informacao, pois no mesmo é expresso varios

tipos de informacao nacional e internacional, que nao nos limita, mas sim, nos cultiva.

E importante, entendermos que cultura tem uma histéria milenar, e por esse motivo, é
tdo complexa como referido acima, no entanto, no seu sentido mais lato, pode ser
divida em dois, como tal, cultura pode ser entendida num significado antropologico,
onde a mesma “se prolongava para abranger tudo o que faziamos para nos exprimirmos
e entendermos”, (Holden, 2015, p.40); e por outro lado, referia-se as artes no seu termo
lato; onde nela, se inclui, formas de arte, como mausica, teatro, literatura entre outros.
Quando pensamos em cultura, pensamos em tudo, no nosso tempo livre e como o
levamos a preencher com momentos culturais. Pensamos assim, no que a nossa e
outras culturas nos mostraram e nas novas matérias que tentam abordar, e

consequentemente inovar.

Neste sentido, pensamos em cinema, em pintura, em teatro, pensamos em outras
formas de arte e de musica, associamos instintivamente cultura aquilo que nos mantém

seres humanos, animais racionais.
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1.1. Manifestacoes Culturais Contemporaneas

A cultura é uma forma de manifestacao social, é, portanto, uma forma de expressar
sentimentos, ideias e emocoes aos outros. Contudo, segundo Francisco (2012), a

cultura é apropriada pela televisao e posteriormente transformada em produto.

No entanto, nem toda a cultura é apresentada nos noticiarios televisivos, ha uma
escolha e selecao daquilo que satisfaz e cativa, assim como mantém as audiéncias, como
tal, "Hoje, a cultura esta mais acessivel do que nunca, muito por causa da televisao. [...]
A televisao fornece cultura, sim, e também a comodidade para a usufruir - e, ja agora,
contextualizada na simplicidade que permite aos espectadores uma facil apreensao dos

seus significados." (Francisco, 2012, p.118-119).

A cultura necessita de ser transmitida ao seu publico, passada de “boca em boca”. No
jornalismo, as noticias servem para isso mesmo, para transmitir ao publico uma nova
informacao, algo novo que merece ser ouvido, deste modo, é fulcral a cultura ser
também transmitida; e para além da imprensa escrita, radios e outros meios, como as
redes sociais (onde notavelmente se denota para um aumento exponencial de pessoas
que se informam através das mesmas), também os jornais televisivos fazem parte dos

hébitos comuns de consumo da populacao.

O jornal televisivo de horario nobre é transmitido as 20 horas, hora que a grande
maioria da populagdo se encontra fora do trabalho e ja no conforto do lar, e assim,

consegue mais facilmente informar uma grande parte da populagao.

Efetivamente, a cultura necessita assim, de ser também transmitida, de se dar a
conhecer a populagdo, nomeadamente as suas novas transformacdes e criacoes,
apelando assim a sua atencdo e curiosidade. Pois, os media transmitem diariamente
noticias atuais sobre politica, desporto, economia, etc., mas interessa saber o foco que o
jornalismo dedica a esta face importante da sociedade que entendemos como cultura. A
atencdo dedicada pelos jornalistas a cultura e a influéncia direta que exerce nas

pessoas.

Contudo, muitas sdo as formas de arte abrangidas quando se fala em cultura, e muitas
fazem parte da rotina de muita gente. As manifestacoes culturais contemporaneas estao
presentes e tém-nos acompanhado cada vez mais, derivado também a um século

informaético e global, onde a Internet existe, acompanhada de redes sociais e os media
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que acompanham 24 horas sobre 24 horas o que se passa no mundo. A espera por
informacdo quase ji4 ndo é um problema. Cruz et al. (2008), referem que as
manifestacoes culturais representam uma voz, uma voz social, onde de forma coletiva
se expoe o interior, expressando o que desejam ou pensam. Sao formas culturais

inovadoras, excéntricas e dinamicas, que permitem perdurar na historia, é cultura.

Como tal, as manifestacoes culturais contemporaneas sao diversas, e vao ser tratadas
como elementos culturais nesta dissertacdo. Como tal, temos a musica, que € talvez
uma das manifestagoes culturais mais populares nos dias de hoje, a forma como nos
acompanha nos transportes publicos ou no carro, no ginasio ou na rua, nas tarefas
domésticas ou nas festas e saidas noturnas, a musica é algo que constrdéi uma narrativa
e consegue através dela despertar sentimentos, emogodes, mas acima de tudo, uma
manifestacdo artistica que cresce em concertos, festivais, e cada vez mais sdo os
musicos e as pequenas grandes estrelas a surgir neste mundo. A 6pera, irmao do teatro
(também uma manifestacao cultural), encenando dramas ao som de musicas; e tal
como referido o teatro, que representa historias em pessoa, com pecas que percorrem
teatros de norte a sul, e por vezes além-fronteiras, demonstracoes teatrais sem
segundas tentativas e, como tal, também o cinema, conhecido como a 72 arte, é uma
manifestacdo cultural na berra desde as suas origens. Permite um fluxo de cultura no
ar, move pessoas a deslocarem-se a salas de cinema, pagar pacotes televisivos com
acesso a mais canais, permite sustentar plataformas de streaming (agora que os
videoclubes nao sao mais um ponto de paragem na nossa rotina de compras),
permitindo assim, noitadas em frente a ecras a assistir filmes, séries ou documentérios,
onde outras vidas e outras historias sao ali retratadas, mas deixam-nos a veia da

curiosidade e a necessidade de assistir.

Manifestacoes culturais, engloba também a arte, e 0 quao antiga a mesma é. Quando
falamos de arte, incluem-se grandes artistas e imensas obras de arte, uma cultura tao
antiga como os nossos ancestrais, o homo sapiens por exemplo, que usava a arte, os
desenhos em cavernas para contar uma historia, para recordar um momento ou para
comunicar uma coisa necessaria. E como tal, até aos dias de hoje, muitas foram as artes
que surgiram, arte rupestre, contemporanea, moderna, plastica, urbana, grafica, entre
tudo aquilo que hoje em dia é considerado uma verdadeira obra de arte. E também
incluido a pintura, a bela pintura que esbelta as mais belas cores numa tela ou
superficie. Como manifestacao cultural, temos também o artesanato, a transformacao
da matéria-prima manualmente em algo diferente e inovador; a escultura, a perfeita

representacao em 3D daquilo que a nossa vista tenta captar e o nosso cérebro imaginar.
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Também podemos falar da uma outra manifestacao cultural que foi uma ponte para o
que hoje entendemos como cinema, a fotografia. Uma imagem representada, nunca
caird no esquecimento, é a representacdo de um momento, de uma obra, de uma
milésima de segundo do tempo que ficou ali registada, parada para sempre. A musica, é
também uma representacao sonora de varios sentimentos e licoes, de coisas que se
transmitem sem contactos visuais, apenas auditivos, e claro esta, a danca, que permite
a encenacao de coreografias, dancas e composicoes realizadas com o corpo ao som da
musica e as vezes sem ela. Nao obstante, nao poderia faltar a literatura, é também uma
manifestacdo cultural bastante antiga, pois antes de ser escrita também era oralmente
reproduzida, € uma arte bastante antiga que fez um pouco do que hoje em dia nos

somos, e também que permite esta tese estar a ser escrita e transmitida.

Deste modo, é notorio que as manifestacoes culturais acompanham o nosso quotidiano,
e sdo transpassadas de povos para povos, tal se deve ao facto de hoje em dia em
Portugal se conhecer musicas estrangeiras e vice-versa, e isso, deve-se ao facto de cada
povo entrar em “entendimento” com outro povo, e assim sucessivamente, trata-se de
uma ordem de comunicacao simbdlica, na perspetiva de Moesh (2002), referem Cruz et
al. (2008).

Na verdade, todas estas formas de fazer e reproduzir cultura, sio manifestacoes
culturais que acompanham geracoes, e dai também se enquadrarem em cultura, sao
partes que ndo sao de forma alguma esquecidas, e os media sao fulcrais em fazer a
cultura andar, assim, permitem que estas formas culturais cativem cada vez mais o

interesse das massas, o interesse do publico é uma peca chave também para os media.

“Ainda em meados do século XIX, os géneros literarios para consumo de massas
aumentaram a sua producdo, nomeadamente os folhetins publicados nos
jornais, as folhas satiricas e os espetaculos de comédia e revista. A cultura de
massas, resultante da coexisténcia de sociedades pluriculturais modernas, vé
assim o seu inicio nesta época, ainda que a grande explosao desta industria se
tenha dado posteriormente, jA4 em pleno século XX, quando os meios de
comunicacdo, como a radio e mais tarde, a partir dos anos 60, a televisao e, ja a

partir dos anos 90, a internet se impoem.” (Moreira, 2015, p.21).

Nao obstante, a cultura vive da diferenca, das diferencas dos povos, e a globalizacao

permite que tudo fique num estado homogéneo, explicam Cruz et al. (2008), assim:
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“[...] a busca pela memoria estd ligada ao fendémeno conhecido como
mundializacao, democratizacao, massificacdo e mediatizacao envolve o mundo
inteiro, impulsionando uma rutura de um elo de identidade, uma rutura com o
passado e a substituicdo da memoria pela efemeridade da atualidade. Assim, o
sentimento de continuidade torna-se importante, fazendo com que haja locais
de memoria porque os meios de memoria ja foram perdidos. Os lugares de
memoria sao lugares hibridos, mutantes, enlacados de vida e morte, onde as
manifestacoes culturais sao revividas.” (Cruz et al., 2008, p.13), explica através

de Nora (1993).

Com isto, a televisao acaba por ser um grande lugar de memoria, talvez um dos mais
importantes, é importante entender também que a cultura de massas se torna analoga,
sem cultura identitaria, os media difundem, mas também a massificam, no entanto, os
mesmos sao procriadores e difusores de cultura, permitem obter uma atencao especial
por parte do espectador, permite a difusdo de ideias e a criacdo das mesmas, mas a
atencao a cultura deve ser cuidada para que nao solidifique e estagne, o que é uma
consequéncia da massificacio. Como tal, explica Moreira (2015), os meios de
comunicacdo de massas vieram a colocar informacdao antes destinada a um certo
publico, ao dispor de todos, ou seja, permitiram que todos pudessem aceder a todo o
tipo de conhecimentos, estar a par de todas as manifestacoes culturais. Contudo,
defende ainda Moreira (2015), a cultura nao é mais vista como antes pelos jornais
televisivos, o foco deixou de ser a obra em si para apenas se focar no artista,

consequéncia de uma cultura de massas:

“De facto, nao sera erréneo afirmar que se assistiu a um deslocamento do foco
de interesse do jornalista: o objeto artistico deixou de ser, em muitos casos e
situacoes, o foco principal de atencao, mas sim o motivo para se falar dos
individuos que se relacionam com ele. Se pensarmos numa estreia
cinematografica, por exemplo, a divulgacdo desse evento nao é direcionada
exclusivamente para o objeto artistico em si (o filme), mas sim para o icone que
o representa: o realizador, ou, na grande maioria das vezes, os atores. O mesmo
acontece com a musica e as apresentacoes musicais dos artistas. Nao é a musica
como manifestacdo artistica que tende a vender revistas e a fazer capas de varias
publicacbes, mas sim a informacao centrada no cantor e, muito raramente, no
compositor. E também neste sentido que a grande maioria dos textos e das
revistas com a designacao “cultural” se centram na cobertura de eventos, na
noticia e na informacao, a priori, dando um lugar menor do que outrora a textos

de anilise e de reflexdo. Esta tendéncia pode ser explicada, em parte, pela
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gigante maquina econémica construida a volta das industrias criativas e daquilo

que se considera serem os interesses do publico.” (Moreira, 2015, p.22).

Como tal, as manifestacoes culturais sao essenciais na difusdo da cultura e o jornalismo
é o pilar para essa difusao, contudo, por vezes, pode fugir ao foco da questao por uma

questao de audiéncias.
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Capitulo 2 -Ojornalismo e a disseminacao da
informacao

O jornalismo é uma representacdo daquilo que se passa no nosso quotidiano, é a
transferéncia de informacao de um lado para o outro. A comunicacao entre povos desde
sempre foi necessaria e tornava-se cada vez maior o aumento do interesse pelo
conhecimento. Desde cedo, que a curiosidade pelo outro era maior do que as vezes por
no6s mesmos, o que despertou uma necessidade extrema de comunicar, primeiramente
numa fase manuscrita e posteriormente impressa, algo que foi possivel através da
tipografia e impressao. Mas além do conhecimento que o jornalismo também nos dava,
este também tinha a funcao de cativar e “ocupar o tempo” da sociedade, deste modo,
pode-se assim entender, que o jornalismo vai buscar aos primérdios a sua esséncia, a

sua origem?, tanto por necessidade como por entretenimento, como explica Sousa:

“[...] O jornalismo vai buscar a sua origem mais remota aos tempos imemoriais
em que os seres humanos comecaram a transmitir informacoes e novidades e a
contar historias, quer por uma questao de necessidade (nenhuma sociedade,
mesmo as mais primitivas, conseguiu sobreviver sem informacao), quer por
entretenimento, quer ainda para preservacao da sua memoria para geracoes

futuras (o que, simbolicamente, assegura a imortalidade).” (Sousa, 2008a, p.5).

Com o passar do tempo e com a evolucdo da histéria, o jornalismo foi sofrendo
gradualmente alteragoes, surgiu a necessidade da informacao, do povo se sentir cada
vez mais informado das situacées do pais e do mundo. Hodiernamente, é dificil
imaginar um mundo onde o jornalismo nao esteja presente, apesar de por vezes
desvalorizado e até mesmo criticado, é uma pratica que veio revolucionar a histéria do
mundo, hoje nao é possivel viver sem informacgdo, a mesma corre nas nossas veias e
deixou de ser apenas uma transmissao de boca em boca, para por exemplo, as radios
acompanharem 0s nossos trajetos no carro, as redes sociais, (paginas noticiosas) nos
fazerem companhia em transportes publicos ou filas de espera e a televisao (jornais
televisivos) acompanha também as nossas refeicoes, os momentos familiares por vezes

mais importantes do dia. Era necessério, cada vez mais, uma pratica de informacao.

! Contudo, é no entender de Sousa (2008a), que o Jornalismo Portugués surge no século XX, devido a
intensificacdo da censura a imprensa, assim como também, a repressdo sobre os jornais e jornalistas que
tentavam a todo o custo desafiar o poder, respetivamente os republicanos (na sua maioria).
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2.1. Imprensa Peri6dica

Segundo Pollard (1992), apenas no séc. XV a impressao comeca a avancar. Pouco
demorou para que a impressao fosse realmente uma nova tecnologia e forma corrente e
atil de ser utilizada diariamente, e sem a mesma, a evolugdo da imprensa nao teria
ocorrido da mesma forma, “a velocidade com que a impressao se espalhou s6 pode ser
comparada com a do computador, na altima metade do século XX.” (Pollard, 1992,
p-36). Ocorre assim, uma rapida expansao na imprensa. Apenas concretizavel devido ao
fugaz avanco da imprensa. Mas em Portugal, ainda se estava um pouco longe desta
realidade, ainda nao existia qualquer folha noticiosa manuscrita ou impressa de origem
nacional, como nos explica Tengarrinha (2013); esta é uma situacao que apenas temos
conhecimento no séc. XVI; “ Mas estas primeiras folhas manuscritas que nos foi dado a
conhecer, além das noticias sobre o comércio incidem também sobre acontecimentos
extraordinarios de grandes batalhas, naufragios, catastrofes naturais ou fen6menos
prodigiosos que preenchiam todo um numero [...].” (Tengarrinha, 2013, p.28). Estas
folhas manuscritas surgem como folhetos, que se apresentam antes das gazetas. “A
carta e o folheto manuscritos eram elementos de um circuito de informadores, de redes
de correspondentes, destinados a levar a informacao a um determinado ponto, para
depois se voltarem a integrar numa outra cadeia que por sua vez iria alimentar uma
nova configuracao informativa.” (Soares, 2007, p.12). Eram profissionais na circulacao
de noticias, mas também de facil adaptacdo ao mundo moderno, destinadas
essencialmente o mundo dos negobcios. Contudo, os folhetos noticiosos eram
frequentemente confundidos com as gazetas, mas apresentavam algumas diferencas, as
gazetas ao contrario dos folhetos noticiosos, ndo tém uma limitacdo na sua producio,
acabam por ser em maior quantidade o que consequentemente permite uma maior

expansao a nivel do seu proprio marketing.

Com este aumento exponencial das técnicas de impressdo, torna-se cada vez maior a

necessidade, exigéncia e rigor da informacao.

“A historiografia reconhece os almanaques e os calendarios como as primeiras
publicacbes que respeitaram uma periodicidade, outorgando-lhes a génese da
imprensa periodica europeia. Todavia, é com a Gazeta que se estabelece a sua
constituicdo definitiva. Construtora de um documento textual, massivo e
homogéneo prevalecente durante uma longa duracao, teve a possibilidade de
formar o léxico mais comum, o mais habitual, e o que se vai tornar mais

frequente na construcao da cultura politica europeia.” (Soares, 2007, p.22).
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Além das leituras de noticias mais curiosas, é aqui, nas gazetas que se desenvolve uma
enorme conjuncao de ideias formadas e opinides sobre a vida politica, ideias politicas e
formas de governacao, assim como o poder e questoes da sociedade vigente. Um jornal
diario permitia ao leitor uma maior exatidao da informacao, noticias frescas e acabadas
de sair, bastante pratico e recorrente, ndo permitindo ao mesmo estar desinformado
sobre o que se estava a passar, pois um jornal diario iria incidir sobre os eventos
ocorridos no exato dia anterior a sua publicacdo. Os primeiros jornais escritos
comegam a surgir aos poucos na Europa, mas antes passaram os almanaques pelas
maos dos curiosos e informados, assim como os anuarios, que ocorreram em Portugal,

onde de semestrais facilmente passaram a semanais, explica Tengarrinha (2013).

O jornalismo em Portugal, tornava-se gradualmente mais crescido, evoluido e
diversificado, acima de tudo era igualmente inovador, além de que, apds varias
represalias anteriores e da quebra que trouxe na sua evolucdo, o mesmo agora queria

expandir horizontes e quebrar barreiras ainda nao alcancéveis.
Deste modo, a imprensa:

“Reconhecia a necessidade de mais ampla divulgacdo de conhecimentos
cientificos e técnicos e de aumento da instrugdo nas suas variadas vertentes,
correspondendo também aos fenémenos do crescimento dos servicos nos
grandes centros urbanos, a presenca mais ativa da mulher no espacgo publico e a
maior intervengdo cultural da juventude. Tudo isto teve projecao geral na
imprensa. O movimento dos peridédicos apresentou entdo muito maior
variedade, com destaque para os literarios, recreativos e cientificos.”

(Tengarrinha, 2013, p.807-808)

Pois, para além dos periddicos noticiosos referidos anteriormente, falamos também de
periddicos enciclopédicos, como também de cultura, utilidades, entretenimento,

eruditos, filosoficos, médicos, historicos, entre outros; denota Jorge Sousa (2008b).

Pode-se assim dizer, que estes periddicos sao uma evolucao constante do jornalismo em
Portugal, e como tal, foram surgindo cada vez e com mais intensidade, como o
Coimbrao2 por exemplo, ou o Diario Lisboense, digamos assim que foi como o
surgimento de uma imprensa regional, era cada vez mais sensato e necessario haver
jornalismo em todo o lado, nao faria sentido apenas uma ponta do pais ter acesso a
impressa ou ser criadora da mesma, era necessario atingir também o interior do pais,

pois sé assim, seria possivel alcancar uma maioria. Deste modo, o jornalismo e os

2 A Minerva Lusitana (1808-1811)
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periodicos nao se encontravam apenas nas grandes cidades, como Lisboa ou Porto, mas

era visivel o crescimento no restante interior do pais.

“Nessa época [1834-1851], o fator talvez mais interessante para o
desenvolvimento futuro do jornalismo portugués nao veio do jornalismo
estritamente politico e erudito, mas sim do jornalismo politico-noticioso e
“popular”, pois, em 1826, tinha aparecido o primeiro diario “popular” portugués
de sucesso, o Periddico dos Pobres, vendido a dez reis, o que o colocava ao
alcance de um maior nimero de bolsas (os jornais politicos das elites
praticavam precgos que algumas vezes atingiam 60 reis ou mais). O Periodico
dos Pobres foi publicado até 1846 e chegou a ter pelo menos cinco mil
assinantes (Tengarrinha, 1989: 141). Tratava-se de um jornal essencialmente
noticioso, escrito numa linguagem simples e que manifestava uma certa
independéncia politica, embora alinhasse pela defesa da Carta Constitucional.”

(Sousa, 2008b, p.23).

Todavia, é de realcar que os periodicos surgidos nesta altura, mantinham um cariz
meramente noticioso, davam a conhecer noticias sobre a guerra peninsular traduzidas
de outros periddicos, respetivamente espanhdis e ingleses, explica Sousa (2008a),
através de Tengarrinha (1989: 62). Deste modo, é bastante evidente que o teor
noticioso portugués nunca foi uma pretensao de se perder, por muita forca que a

politica conseguisse exercer.

2.2. Mercurios

7

Foram surgindo os chamados “mercuarios”, onde é “bem visivel, desde logo, que o
Mercirio é um jornal mais evoluido e bem organizado, estilisticamente mais cuidado e
estabelecendo uma nova relacao com o puablico.” (Tengarrinha, 2013, p.63), tal como ao
contrario das Gazetas, o nao anonimato dos redatores; uma diferenca interessante que
na opinido de Tengarrinha (2013) cativa o publico e mostra um maior interesse e
preocupacao em estabelecer contacto com o préprio publico, é uma publicacdo do
frontispicio de alguns nimeros, onde se apresenta um pequeno resumo da matéria
neles contida; além disso, o jornal inicia-se com uma apresentacado, por forma a definir

aquilo que iria ser tratado e os seus guides de orientacdo. “De natureza diversa, os
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mercurios apresentaram-se no seu inicio como sinteses de factos notaveis e

esporadicos, nao encadeados, assemelhando-se as relacoes.” (Soares, 2007, p.25).

Mais tarde, surge o Mercirio Portugués, a segunda publicacdo periddica estavel que
surge em Portugal. “O proposito principal do Mercario Portugués era, tal como
escreveu o seu editor, Antonio de Sousa Macedo, relatar as novidades da guerra entre
Portugal e Castela (Guerra da restauracao), constituindo-se quase como uma croénica
noticiosa desse conflito, a semelhanca de um folhetim.” (Sousa, 2008b, p.5). Torna-se
notério o impacto politico que ia surgindo nos mercurios, pois além dos circulos
restritos em praga publica onde se discutia politica, a mesma passa para o papel, “Por
outras palavras, nunca se perdeu a intencdo noticiosa no jornalismo portugués, por
muita forca que tivesse a imprensa politica.” (Sousa, 2008b, p.15) No entanto, segundo
José Tengarrinha (2013), o Merctrio Portugués termina a julho de 1667, onde apenas
permanece o Merctrio Europeu (durante o séc.: XVII), no mesmo periodo nao surge

nenhuma outra publica¢io peridédica em Portugal.

Contudo, sdo varios os mercurios que aparecem em Portugal, encontrando-se entre eles
alguns exemplos, afirma Sousa (2008b) respetivamente, o Mercurio Filosofico (1752),
0 Mercturio Gramatical (1753) e o Mercurio Historico, Politico e Literario de Lisboa

(mensario, 1794).

2.3. Gazetas

As Gazetas fazem parte de uma fase importante do jornalismo, sdo um pedaco da
historia que hoje se modernizou, adaptou e evoluiu. Pode-se considerar que as mesmas
surgiram no meio italiano, no séc. XVII, tradicionalmente eram usadas para a producao
de avisos sem periocidade definida, explica-nos Soares (2007). As gazetas
influenciaram diretamente a imprensa oficial do periodo moderno, quando reuniam
noticias de varias partes. Esta designava folhas manuscritas portadoras de noticias que

circulavam héa dezenas de anos, explica Soares (2007).

“[Gazeta] que deriva da moeda veneziana “gazeta”, quantia paga para se
ouvirem as noticias das folhas volantes e dos primeiros jornais em atos de

leitura publica. Esses primeiros jornais, ou gazetas, na sua esséncia,
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correspondem a uma evolucdo do conceito de “livro noticioso” para uma
publicacdo mais frequente, muito menos volumosa, de menor custo e com

noticias mais atuais.” (Sousa, 2008a, p.75).

Ainda hoje nao ha um modelo exato que defina como as gazetas eram “construidas”,
mas sendo que marcou fortemente Portugal na primeira metade do século XVII torna-
se importante tentar definir alguns aspetos importantes, como tal Tengarrinha (2013),
define seis aspetos cruciais, a periocidade, que por norma era semanal ou mensal, mas
este aspeto tinha a ver diretamente com os servicos de correios que ocorriam no pais, e
por esse motivo era costume ser semanal; posteriormente, a informagao, ou seja, era
um informacao genérica, tanto a nivel nacional como internacional, por vezes por culpa
de situacOes politicas; o rigor da informacdo, a gazeta ndo tinha como primeira
preocupacgao procurar a veracidade dos seus factos, mas sim os primeiros instantaneos
que apareciam, apesar de o intuito do seu surgimento ser uma gazeta mais direcionada
a veracidade dos factos, no entanto, isso nem sempre ocorria; depois, seria a
independéncia, haviam varias gazetas, algumas encontravam-se subordinadas ao poder
régio (do qual dependiam para poderem ser impressas e consequentemente circular),
em Portugal, também se encontravam longe de iniciativas livres, pois precisavam de
autorizacOes régias para serem imprimidas e distribuidas, e esta autorizagdo era a
garantia para o impressor; posteriormente ha a redacdo, onde o privilegiado, o qual
tinha o consentimento régio, ser considerado o proprietario da empresa; e por fim, a
leitura, que segundo Tengarrinha (2013) divide-se em trés momentos, a leitura logo
apoOs a sua publicacao em Lisboa, um segundo momento em variados locais ptblicos
onde a mesma era passada de mao em mao, ou quando lida em voz alta e por tltimo;
entre uma, duas semanas, quando eram enviadas pelo correio. Também se torna
importante referir a forma como a Gazeta era redigida, com uma linguagem clara e
precisa, para ser mais facilmente lida por uma populacao pouco escolarizada, explica

Sousa (2008a).

Portugal foi um pais que acompanhou os tempos, ndo querendo ficar para tras, por
isso, criou a primeira gazeta portuguesa, inspirada na Gazzete francesa de 1631, explica
Sousa (2008a); esta primeira gazeta portuguesa, inicia assim um ciclo, a periocidade do
jornalismo, tendo durado até 1647, sendo conhecidas como as “Gazetas da
Restauragao”. Era principalmente um local onde era oferecido noticias sobre o

governos.

3 Tengarrinha (2013), explica-nos que as Gazetas de Restauracgdo, visavam principalmente contrariar o
efeito negativo dos boatos dados pelos espanhdis sobre as suas conquistas, assuntos que iam ocorrendo na
monarquia espanhola, assim como, da possibilidade colocada de que Espanha estaria a dominar o conflito.
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Posteriormente, denota Sousa (2008a), as Gazetas, apresentavam na sua primeira
pagina um titulo, por vezes era ilustrada derivado também a maioria dos leitores
analfabetos, e colocando também a data e o local onde a mesma fora impressa ou
editada. Como atualmente conhecemos num jornal de noticias, também a Gazeta
apresentava uma panoplia de assuntos, afinal, teve de surgir um inicio do que hoje
conhecemos. Havia, pois, noticias variadas, desde assuntos sociais, cientificos,
politicos, falando também das guerras, assim como comércio. Além disso, distinguiam-
se pela sua periocidade, como nos remete Sousa (2008a), tendo varios periodos, como
bissemanal ou trissemanal, mas conseguindo alcancar a didria. Apesar de Portugal
andar um pouco de pé atras relativamente ao avanco fugaz em outros paises, também
sentiu necessidade de aderir a jornais didrios4, “A partir de 14 de junho de 1809, a
Gazeta de Lisboa, até entdo de periodicidade trissemanal, passou também a diério.”

(Sousa, 2008b, p.15).

As situacoes que a europa vinha de enfrentar necessitavam de mais informacao, havia
cada vez mais ideias, mais situagdes problemaéticas e a sociedade sentia necessidade de
se informar e, com este gradual aumento de informacoes partilhadas, havia mais

necessidade de se fazer jornalismo.

“O aparecimento das gazetas permite afirmar que o jornalismo noticioso é uma
invenc¢ao europeia dos séculos XVI e XVII, com raizes remotas na antiguidade
classica e antecedentes imediatos na Idade Média e no Renascimento. [...] E de
referir, porém, que algumas gazetas n3o se resumiam a um contetudo
unicamente noticioso neutral. Incluiam também noticias “orientadas” e
“selecionadas” para servirem determinadas causas, excertos argumentativos,
opinativos e persuasivos, por vezes simplesmente propagandisticos, que
prefiguraram a imprensa politica de partido que haveria de animar os séculos
XVIII e XIX. Como exemplos, temos as gazetas holandesas e mesmo as gazetas
da Restauracao portuguesas [...] Noutros casos ainda, as gazetas perseguiam
objetivos religiosos e moralistas, sendo que, por vezes, numa Unica gazeta se
misturavam textos com caracteristicas noticiosas, propagandisticas,

argumentativas e moralistas.” (Sousa, 2008a, p.80).

Posteriormente, entre 1760 e 1762, a Gazeta de Lisboa passou a ser tratada por outros
funcionarios, respetivamente os funcionarios da Secretaria dos Negbcios Estrangeiros e

da Guerra, sendo assim, apelidada de Gazeta dos Oficiais da Secretaria, sendo cada vez

4 Surgem varios jornais Diarios, como nos mostra Sousa (2008), entre os quais, o Novo Diario de Lisboa, o
Jornal de Lisboa, o Correio da Tarde e O Mensageiro.
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mais administrativa, mais orientada para a politica, passando a ser a raiz do diario
oficial portugués, o que ainda hoje utilizamos e apelidamos de Diario da Reptblica,

remete Sousa (2008b).

Surge assim, também uma questao, ainda polémica nos dias de hoje, o jornalismo deve
ser valorizado e como tal, deve ser pago, contudo, a informacao é um bem necessario e
nem todos tinham meios de a pagar. Para o povo, principalmente na altura, onde as
condicoes eram inferiores, ficava dificil todos poderem aceder a Gazeta se a mesma
apresentasse valores mais elevados. As Gazetas ainda se restringiam a tipo de puablico
endinheirado, e por esse mesmo motivo, nem toda a populacao conseguia adquirir uma
para si, nao obstante, a mesma podia por vezes ser “adquirida” por este tipo de publico
em momentos locais, “pois eram lidas publicamente em feiras e noutros ajuntamentos,
por vezes a troco de um pequeno pagamento por parte de quem escutava” (Sousa,

2008a, p.80); eram assim, “leitores indiretos”.

2.4. De noticiarista a jornalista

A profissio que hoje encaramos de jornalista, nem sempre assim foi, como a
conhecemos. Na verdade, no inicio da pratica de realizar noticias e as transmitir, nao
existia esta profissao, ou seja, ela estava 14, a esséncia, mas ainda nao era considerada
como tal. Cada vez mais havia mais trabalho por parte de quem escrevia noticias, mas

ainda nao existia uma profissao conforme o trabalho prestado.

Efetivamente a Gazeta comeca a dar algum trabalho aos trabalhadores, conhecidos ja
como jornalistas e, como tal, com mais trabalho surge a necessidade de mais mao
trabalhadora, um jornal necessita, portanto, de uma redagao, mas para acompanhar o
tamanho trabalho que ia surgindo, tornava-se cada vez mais necessario, profissionais
dedicados ao assunto, deste modo havia uma “Exigéncia de profissionais (normalmente
um ou dois) dedicados em exclusivo a redacao, paginacao e impressao.” (Sousa, 2008a,
p.-80). Como referido anteriormente, “[...] relembra ainda o mesmo autor
[(Tengarrinha, 1989: 189)], no século XIX, em especial a partir de 1834, a situacao
modifica-se, passando os jornais a integrar mais colaboradores, surgindo as funcées de

editor e de chefe-de-redacao.” (Sousa, 2008b, p.76).
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“As redacgoes alargaram-se para albergar os noticiaristas, passando a necessitar,
além do editor ou diretor, de um coordenador (o chefe de redacao), a quem
Tengarrinha (1989: 190) atribui o papel de alma do jornal portugués do final de
Oitocentos. Normalmente, havia também nas redacées um folhetinista, quase
sempre uma personagem prestigiada das Letras, que elaborava os folhetins e
redigia cronicas de literatura, artes e espetaculos. A redacao completava-se com
os colaboradores, incluindo os informadores, cuja missdo era essencialmente o
de informar do que acontecia. O crescimento das redagdes provocara, mais

tarde, a sua divisao em seccoes (ou editorias).” (Sousa, 2008b, p.45).

Todavia, nem sempre se apelidaram de jornalistas, até quase ao final do século XIX,
eram cidadaos comuns que escreviam para jornais, anteriormente, nos séculos XVII e
XVIII, os periddicos nasciam por iniciativa de particulares, “Em todo o caso, o
jornalismo, naquele tempo, era essencialmente um produto concebido por donos de
tipografias, auxiliados por noticiaristas contratados que, por vezes, também faziam
trabalhos tipograficos.” (Sousa, 2008a, p.97). O conceito e a profissdo de jornalista
ainda ndo se encontravam bem definidas, jornalista ainda ndo era o que atualmente
definimos como ser jornalista, as pessoas nao estudavam especificamente para
poderem exercer tal profissao, eram, pois, ativos cidadaos que gostavam de exercer
estas funcoOes, a profissao de jornalista teve os seus primeiros passos nesta altura.
Segundo Sousa (2008a) era algo que qualquer cidadao decidia fazer, era um cidadao
que fazia noticias e relatava factos, em locais mais livres, era um cidadao que fazia
noticias sobre politica também, era um cidadao ativo e preocupado em informar. Antes

de existir a profissao de jornalistas, eram conhecidos como noticiaristas.

Era evidente a necessidade de cada vez mais profissionais na area, muitos ainda
eruditos e aprendizes, pois era essencial haver profissionais dedicados ao assunto e
informados sobre como deveria ser composta a noticia e assim imprensa. Como
anteriormente dito, era também necessaria uma maior divisao de trabalho que ia
evidentemente aparecendo com mais frequéncia nas redacoes. E, sem esquecer, como
denota Sousa (2008b), a fundacdo de organizacoes de classe, onde se afirmava uma
profissio de jornalista, assim como também o surgimento dos sindicatos dos

jornalistas. Posteriormente, a renumeracdo dos mesmos.
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2.5. Controlo jornalistico

Desde sempre o jornalismo nao morou sozinho, sempre foi acompanhado de pilares
fulcrais que ditavam algumas “regras” e “imposicoes”, que a longo prazo afetaram a
evolucao natural da histéria do jornalismo. Portanto, historia e politica foram grandes
propulsores deste jornalismo moderno, foram ambos fatores diretamente

influenciadores do jornalismo, moldando-o a sua medida.

Sousa (2008a), mostra-nos uma Europa do século XVII dividida entre dois modelos de
governacao, monarquia absolutista de direito divino, simbolizada pelo Rei Luis XIV em
Franca e, em contrapartida, a Inglaterra parlamentarista, saida de uma guerra civil e da
revolucdo Gloriosa de 1688. Estes dois moldes normativos e funcionais do jornalismo
sdo bastante diferentes, o inglés remete a liberdade de imprensa, ao que Sousa (2008a)
afirma, Modelo Ocidental de Jornalismo, enquanto o francés “alicerca a forma de fazer
jornalismo em ditadura (Modelo Autoritario de Jornalismo, influenciando também os

modelos Socialista e Desenvolvimentista de jornalismo).” (Sousa, 2008a, p.80).

Nao obstante, Sousa (2008a) mostra um continente que se encontrava dividido por
Catolicos e Protestantes, o que simultaneamente agrava o processo colonial, assim
como cada vez mais, aumentava o comércio, e assim, sucessivamente intensificava-se a

alfabetizacao.

Efetivamente, o jornalismo n3o se encontrava sozinho e independente como o
pretendido, andava com um certo controlo, através de uma certa censura e licencas
prévias, assim como medidas repressivas em criticas, que em 1768, com a instituicao da
Real Mesa Censoria “foi substituida pela Real Mesa da Comissao Geral sobre o Exame e

a Censura dos Livros, onde predominavam eclesiasticos." (Sousa, 2008b, p.10).

Posteriormente, Portugal sofreu também as invasdes francesas, assim como o resto da
Europa, surgindo uma onda de desagrado e revolta, desse modo, o povo sé poderia
ampliar o seu desagrado com a tinica arma que tinha, a imprensa, pois, a palavra é a
arma mais forte que até hoje perdura, sendo assim, segundo Sousa (2008b) foi criado
uma "imprensa anti-napolednica" clandestina; e em contrapartida, surge também a
"imprensa napole6nica" como por exemplo, o Diario do Porto, onde as forcas francesas
que estavam nos paises ocupados, financiavam este ultimo, em prol de um jornal

noticioso e, deste modo é visivel o forte controlo politico sobre a imprensas. "Esse

5> Tal designio politico é possivel de ser assistido através das publicacdes do Didrio do Porto, tal como
descrito pelo autor, O marechal é assim descrito no ntimero 1 do Diario do Porto: “Mas a Divina
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jornal estava ao servico do marechal francés Soult, um ambicioso militar francés,
comandante das forgas invasoras, auto-candidato ao trono de Portugal” (Sousa, 2008b,
p-12). Nesta altura, os jornais satiricos ganham a sua forca, como é possivel de ver no
exemplo "a Gazeta de Almada, langada a 25 de agosto de 1808, que tinha por principal
caracteristica tratar-se de um jornal politico-satirico, que procurava por os portugueses

a rir-se dos invasores franceses." (Sousa, 2008b, p.16)

Contudo, é de notar também, que mais uma vez, a politica era um forte meio dissuasor
de jornalismo, para agradar este pablico mais especifico, o jornalismo evoluiu uma vez
mais para outro tipo de categorias, de qualquer modo, “Tengarrinha (1989: 61)
inventaria 24 jornais surgidos em Portugal, s6 em 1809, durante a segunda invasao
francesa, “o que da uma imagem expressiva da efervescéncia dos animos e do
dinamismo e combatividade da opiniao publica”, acicatada contra o invasor.” (Sousa,
2008b, p.16); mas segundo Sousa (2008b), explica, através de Tengarrinha, que apenas
existiu um periédico legal em Portugal, a Gazeta de Lisboa, pois, encontrava-se
controlada pelo governo, onde se encontrava um favoritismo politico. A censura esteve
bastante presente no jornalismo e durante muitos anos, ditou, persuadiu e decidiu
aquilo que poderia ser escrito, editado e publicado. O povo era assim, informado, nao
pelo que deveria saber através da liberdade de expressdao, mas era sim informado

apenas e somente daquilo que podiam e lhes convinha ser informados.

2.5.1. Jornalismo sob a alcada do iluminismo e o controlo no Século
XIX

No século XVIII, a sociedade encontrava em si o século das luzes, o iluminismo, o que
permitiu um aumento da atividade jornalistica. Foi notoério o impacto da politica,
decisoes, leis, guerras, entre outros, que insidia no jornalismo. Quanto mais mudancas
ocorriam, mais o povo sentia necessidade de ser informado, o povo queria

conhecimento e s6 os jornais o podiam dar. “A Franca irradiava a cultura, enquanto a

Providéncia tinha determinado que nao padecessem todos pelo crime de alguns, para cumprir os seus
profundos e inescrutaveis Decretos permitiu que o Exército francés fosse comandado em chefe por um
her6i, em cujo coragdo se disputam a primazia, o valor e a humanidade. O Ex.mo Senhor Duque da
Dalmécia, conhecido antes pelo nome de Senhor Marechal Soult, é este herdi, cuja alma escuta sempre
mais as vozes da piedade, que os clamores do mais justificado ressentimento. Assim sdo os homens
verdadeiramente valorosos, os verdadeiros herdis, bravos no combate, humanos na vitéria”. (Sousa, 2008,
p-13).
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Inglaterra irradiava o apego as liberdades politicas” (Sousa, 2008a, p.89), cada vez
mais era visivel as mudancas nas mentes, os filosofos e artistas que cada vez iam
surgindo e modificando a mente humana, como podemos observar em Rousseau,
Voltaire, Locke, entre outros, como nos refere Sousa (2008a), faziam crescer a
ansiedade de conhecimento entre o povo. Segundo Sousa (2008a), é na Inglaterra
Setecentista, que se desenvolve os maiores passos na imprensa jornalista, devido a sua

maior liberdade.

Ocorre uma mudanca, a Revolugao Liberal e Constitucionalista em Portugal, no ano
1820. E a 12 de julho do ano seguinte ocorre a primeira lei sobre a liberdade de
imprensa. Em 1922, é reforcado esse direito através da Constituicdo Liberal. Neste
contexto, surge O Astro da Lusitania®, a 30 de outubro de 1820, nao s6 aparecem os
liberais, mas também os antiliberais, a favor do governo e da censura, como é o caso da

Gazeta Universal, o Braz Corcunda e o Trombeta Lusitania, refere Sousa (2008b).

O séc.: XIX veio trazer algumas novidades, a semelhanca das evolugdes que o mesmo
sofreu. “Os jornais do século XIX, porém, também se detinham no aprofundamento de
problematicas, inclusivamente por iniciativa jornalistica.” (Sousa, 2008b, p.39) Foi um
século de mudancas, como temos conhecimento por exemplo da Revolucao Industrial,
que fez mudar o rumo dos jovens, maior migracao para as cidades, em busca de
melhores condicoes de vida, salarios acessiveis, onde houve assim uma luta pelos
direitos dos trabalhadores e o surgimento da classe operaria. Foi um século onde o
capitalismo ganhou asas e o mundo cada vez ficava mais pequeno, como podemos

entender através de Sousa (2008a); equipamentos como o telégrafo, estradas e

7

® Um periodo que niio teme em enfrentar o governo, como é notavel na Introducio do seu primeiro
ntmero: “Portugal acaba de fazer uma revolucio, que nas idades futuras passara por milagrosa, e servira
ainda de prova de que seus habitantes conservarao alguns restos de virtude, apesar dos continuos assaltos
do Despotismo, que nao podendo estender o Ceptro de aco sobre uma Nagdo moribunda, unicamente
tratava de fazer-nos perder aquele caracter com que tanto se ilustraram os nossos maiores nos dourados
séculos da Monarquia Lusitana. Por um sistema desde longo tempo combinado foram os portugueses
privados de tudo quanto pertencia ao Governo, a legislacio e administracdo da Fazenda: todos esses
importantes objetos foram reservados unicamente para certos individuos privilegiados e que dispunham
de tudo sem responsabilidade alguma. Nao havia entre nés quem ousasse pedir contas das rendas do
Estado, quem pedisse as razdes e os motivos de tantas leis ineptas e parciais. Nos ndo tinhamos
verdadeiramente patria. Por outra parte, os prémios e as aparatosas honras concedidas aqueles que mais se
esmeraram em devorar a substancia da Nacao, ou iludir com a capa da hipocrisia um Principe que a
Providéncia destinou para fazer a felicidade dos seus povos, faziam desviar do caminho da Virtude aqueles
que ndo se contentavam s6 com a doce satisfagdo de haver cumprido o seu dever. Estas, e muitas outras
causas cuja narracao seria longa, e penosa, arrojaram a Na¢iao num conjunto de males cuja existéncia todos
noés sentiamos e para cuja reforma fizemos uma revolucio tnica no seu género. E, porém, digno de notar-
se que havendo hoje em Portugal tantos homens de letras ocupados em escrever jornais e periddicos, ainda
nenhum deles se lembrasse de patentear aos olhos do povo portugués quais eram esses vicios, esses
abusos, essas institui¢des monstruosas, que nascidas nos séculos da (...) ignorancia, se tém conservado até
aos nossos dias, a despeito do bom-senso e da filosofia. Ainda nenhum entre nés se lembrou de apontar os
remédios indicados pela Nova Ordem das coisas em que somos entrados.” (Sousa, 2008, p.20).
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caminhos de ferro ligam as comunidades, assim como partilham de forma rapida e
segura a informacao. No entanto, esta revolucao, nao surgiu em todo o lado ao mesmo

tempo, nem alcancgou todo o lado.

Foi um século onde fortes correntes ideolégicas comecaram a desbotar, o que viria a
gerar conflito. O jornalismo comecava a sofrer mudancas, cada vez mais era
direcionado a questoes politicas. “O século XIX foi, também, como se disse, um século
de expansao das ideias liberais e do espirito burgués, a que se associa a ideia da
liberdade de imprensa. Esse fen6meno levou ao florescimento da imprensa politica [...],
party press.” (Sousa, 2008a, p.105). Posteriormente, como refere Sousa (2008a),
surgem os penny press, jornais de caracter mais popular e acessivel aos leitores mais
desfavorecidos e, posteriormente as primeiras agéncias de noticias, “organizagoes que
se dedicam a produzir noticias e outras informacoes para venda aos 6rgaos jornalisticos
e a outras entidades potencialmente interessadas, como grupos econémicos, governos,

etc.” (Sousa, 2008a, p.128).

Nao obstante, a politica desde cedo influenciou aquilo que era e nao publicado, a
histéria do pais fez parte da evolucdo e regressio do jornalismo, com a Carta
Constitucional parecia defender a liberdade de imprensa, assim como a criacdo de
novos periddicos, mas cedo se verificou exatamente o contrario, a censura e a coercao.
A censura no jornalismo sempre foi uma porta ao proprio ego dos governadores,
serviam-se dos jornais para exaltar feitos, defender ideais, e informar sobre aquilo que
lhes interessava e enaltecia, era uma forma de exercer no povo o seu proprio ego, e
controlar aquilo que os poderia “derrubar” ou prevenir a fermentacdo de ideias
“negativas”; como tal, “Os conflitos do final do século XIX tinham provado, por um
lado, que a falta de controlo da imprensa dificulta o controle dos custos politicos das
guerras e, por outro lado, que o controlo sobre os contetidos pode ser uma arma

propagandistica relevante” (Sousa, 2008a, p.181).

A perseguicao jornalistica, digamos assim, ndo se deixou ficar pela censura, mais tarde,
em 1840, como nos explica Sousa (2008a), surgiam novas leis, novas imposicoes e
restricoes aos jornalistas, era necessario ter requisitos civicos extraordinarios e bens
avaliados em um conto e duzentos mil reis, valor minimo, para poder assumir
responsabilidades em indeminizacGes e multas em juizo. As perseguicoes e censuras

continuaram.

Com o passar do tempo, surge a Lei das Rolhas (3 de agosto de 1850), bastante
criticada por varios cidadaos jornalistas como por exemplo Alexandre Herculano e

Almeida Garrett, originando cada vez mais protestos em todo o pais e a sua oposicao e
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infragao levava a penas de prisao e multas. O desagrado era evidente, e ap6s um golpe
militar em maio de 1851, surge uma certa liberdade de imprensa, levanto assim ao

nascimento dos primeiros jornais portugueses de “massas”, refere Sousa (2008a).

Os jornais republicanos, tinham uma orientacao editorial estritamente politica ou
politico-noticiosa, a partir de 18437, e no percurso oitocentista foi uma grande
novidade, contribuiram para a propagacao da causa republicana, e em 1910 (século
XX), para a instauracao da republica. Segundo Sousa (2008b), O Século foi um diario
portugués de imenso alcance e o mais importante diario portugués oitocentista e do
século XX.

A queda da monarquia ocorreu a 5 de outubro de 1910, onde até entdo as medidas

tinham sido bastante repressivas.

2.5.2. Censura “Azul”

O jornalismo enfrentou desde sempre vérias lutas, como formas de se sustentar, de
alcancar mais leitores, a criacao da profissao de jornalista, mas também, de acordo com
a descoberta da sua identidade, mais especificamente, com a necessidade de ter
liberdade. Se desde sempre existiu uma extrema necessidade de informacao, era fulcral
que a mesma passasse sem pontos e virgulas, simplesmente poder se dizer aquilo que
realmente se estava a passar, sem falsos contos de historias, mas sim, uma verdade sem
certos controlos. Mas desde sempre, o que deve ser dito e o que deve ser controlado, foi
parte conflituante da nossa histéria. A democracia e a ditadura sempre foram formas de
governar, e de certa forma, por muito reduzida ou nao, acaba por afetar a liberdade de

expressao dos jornalistas.

O Estado Novo foi bastante severo e repressivo com os que desrespeitavam as suas
orientacoes. Neste sentido, veio atrasar de certo modo uma grande evolugdo na

imprensa. Pois, explica Sousa (2008a), a censura retardou a expansao da imprensa.

“Num mundo em mudanca, O Primeiro de Janeiro, jornal de referéncia no
Porto, bem como o Diario de Lisboa, o Republica e o Diario Popular, jornais da

capital, conseguiram ser, de algum modo, vozes da oposicdo democratica ao

7 Exemplo: “O Tribuno”
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regime, apesar de serem ultrapassados, em tiragens e circulacao, pelo Século e
pelo Diario de Noticias, formalmente independentes, mas situacionistas.”

(Sousa, 2008b, p.61)

A censura teve um papel fulcral na formacao do Estado Novo e, a imprensa teve uma
grande penalizacdo nesta fase da historia. O Estado exercia o direito de ler e rever todos
os jornais, antes de chegar as bancas e posteriormente as maos do povo. Em tudo
aquilo que nao podia ser impresso, era desenhado uma cruz a lapis de cor azul. E de

novo, a redacgao tinha de reformular o jornal.

A RTP também nao escapou as maos de Salazar, que se apoderou do meio e aproveitava
para demonstrar o seu regime politico nos telejornais, refere Sousa (2008b), a
semelhanca do que também j4 acontecia na radio. Mais tarde, com a subida de cargo de
Marcelo Caetano a presidéncia do Conselho de Ministros, “a televisao foi mais
marcadamente instrumentalizada pelo regime, tendo ficado célebres os programas de
“Conversas” protagonizados pelo proprio presidente do Conselho, bem como os
editoriais agressivos (contra a oposicao, contra os movimentos anticolonialistas, contra
os paises que apoiavam esses movimentos...) que passaram a marcar os telejornais.”

(Sousa, 2008b, p.76).

Em suma, o telejornal servia de uma publicidade a uma politica que assombrava
Portugal na altura, mas também servia de um meio de unido, um combate ao pouco
conhecimento provocado pela falta de comunicacido e de informacao a correr no pais e
consequentemente no mundo. Quebrava ligeiramente o isolamento de Portugal, gracas

a um regime que se ditava, explica Sousa (2008b).

Nao obstante, com a Revolucao dos Cravos, a Revolucao do 25 de Abril, houve um novo
impulso no jornalismo em Portugal, com o restabelecimento da liberdade de imprensa.
“A reconquista da liberdade, em abril de 1974, permitiu também que o telejornalismo
se libertasse da censura institucionalizada e se aproximasse da realidade quotidiana das
populacoes.” (Sousa, 2008b, p.76). A censura deixou de ser praticada e o jornalismo via
em si finalmente uma luz ao fundo do tdnel, a possibilidade de finalmente poder ver em

si praticado a verdade sem controlo politico.

8 Assim como, mais tarde, com o surgimento do Expresso, em 1973.
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Capitulo 3- Imprensa moderna e de massas
do século XX

Ao longo do século XIX, surgem novos modelos de negdcio a fim de inovar a imprensa
em Portugal. Os jornais alcancam um meio mais vasto, concentrando-se no noticiario,
algo que interessa mais ao publico, que se converte num publico de massas, para uma
imprensa de massas. Através de um estudo realizado por Leitao (2020), “A Publicidade
e o Desenvolvimento da Imprensa de massas em Portugal: Os casos dos periodicos
Diario de Noticias, o Século e o Primeiro de Janeiro”; podemos entender de uma forma
mais precisa, a imprensa de massas, assim como as inovagoes utilizadas e a influéncia

da publicidade na imprensa em Portugal.

Torna-se evidente a influéncia da publicidade na imprensa, quer em quantidade como
na qualidade da mesma, bastante notavel através da quantidade de suplementos
impressos, entre outros, mas também pelas inovagoes técnicas aplicadas em todo o
processo. O estudo de Leitao9, incide em 3 periodicos, "O Diario de Noticias", "O
Século" (ambos em Lisboa), e "O Primeiro de Janeiro" (no Porto). A partir do Decreto
de 22 de junho de 1880, os antncios, incluindo o Diario do governo, atual Diério da
Republica, passam a estar sujeitos a um imposto de selo, onde o valor aplicado ¢é de 10

réis por anuncio, explica Leitao (2020).

Mais tarde, a 17 de julho de 1924, comeca a ser aplicada uma taxa de 3% sobre receitas
de publicidade. H4 assim, uma reviravolta na imprensa, digamos que aquilo para que
sempre os jornalistas lutaram, liberdade de imprensa, torna-se vitoriosa e perdida
rapidamente sem se dar conta; através da imprensa de massas torna-se um aspeto
crucial cativar e atingir mais publico do que realmente trazer por escrito o que é de
extrema importancia. A imprensa, é subtilmente controlada pelas massas, portanto, a
liberdade de imprensa é um mero estado, que tanto é aplicado como de repente se

perde sem se dar conta.

Deste modo, os jornais perdem a sua carga ideologica, em prol de agradar o publico

com pequenos escandalos e curiosidades, refere Leitao (2020). Estamos a falar de uma

% Foi realizada uma anélise sobre a evolucio das insercoes na imprensa ao longo de trés décadas e meia, ou
seja, mais especificamente entre os anos econémicos de 1889/90 e 1923/24, com detalhe, até 1896/97
(més e distrito).
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periocidade diaria onde o preco baixa para 10 réis, assim como, uma maior linha de
distribuicao, pois através do desenvolvimento do pais como caminhos de ferro, torna-se
uma rede de maior alcance, explica leitdo (2020), através de Tengarrinha e Miranda

(Tengarrinha, 1989, 221; Miranda, 2014, 118-125, 215).

O objetivo do negocio € o lucro. E os jornais passam a ser a base do lucro, quanto mais
tiragens, mais possivel seria baixar o valor do jornal, um menor preco de venda ao
publico incita a uma maior atracdo por parte do mesmo e, com as crescentes receitas da
publicidade (devido a cada vez mais espacos em branco dedicados a mesma), torna-se
possivel gerar mais receitas e lucro para manter a atividade de producao do jornal em
bom rigor e funcionamento. E tudo se transforma numa bola de neve, mais populacao a
ler o jornal, atrai mais anunciantes a publicitar as suas coisas, gerando mais lucro para
os jornais e aumentando cada vez mais a sua producdo. “Tal como se verificou em
Espanha (Rodriguez Martin, 2015: 370, 382), a economia da publicidade permitiu
aumentar o formato dos jornais portugueses, aperfeicoar o grafismo e diversificar o
ambito dos periodicos.” (Leitdo, 2020, p.49). A imprensa desde cedo sempre foi 0 meio
mais utilizado e apreciado pelos anunciantes, explica Leitao (2020), mas também era o
que mais alcance dava, conseguindo ser superior a radio, que s6 mais tarde comecou a

ter mais abrangéncia, relativamente a imprensa.

Através do estudo de Leitdo (2020), o Diario de Noticias foi o jornal que em 1864,
colocou primeiramente o modelo de imprensa como negocio, um novo modelo de
negocios, muito conhecido como “paladino”, refere Leitdo (2020). Fundado por
Eduardo Coelho, recebia um enorme volume de antincios, o que explica o seu rapido
crescimento econémico. Foi um Jornal que se considerava pioneiro, um pioneiro no
jornalismo, em vez de se sentir enfraquecido ou rivalizado pelos restantes jornais que
lhe tentavam a todo o custo fazer frente, o mesmo recebia em si os louros deste
surgimento, devido a forma como os restantes jornais tentavam “copiar” os formatos e

as ideias, em suma, o seu modelo jornalistico.

O preco tornou-se mais reduzido e mais apelativo, 10 réis, portanto o alcance era
claramente maior numa sociedade que nao vivia propriamente da riqueza alheia.
Consequentemente, o baixo valor conseguia alcancar publicos diferentes em varias

classes sociais, além de, criar e conquistar novos habitos de consumo.

Ja O Primeiro de Janeiro, fundado em 1868, torna-se um sucesso de vendas nas maos
de Gaspar Ferreira Baltar; um jornal do norte, da cidade do Porto, que reservava
enormes espagos para anuncios, foi também bastante reconhecido pelos seus

colaboradores, diz Leitdo (2020). Por outro lado, O Século foi o jornal mais vendido de
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Portugal, enquanto mantinha o seu diretor, José Joaquim da Silva Graca, que exerceu
esta funcao entre 1896 e 1921; era constituido por varios suplementos tematicos, assim
como, revistas ilustradas e varios elementos que conseguiam cativar o publico e, nestas
paginas que surgem publicidades de cariz mais moderno, destacando-se dos restantes
concorrentes. As assinaturas eram a forma de negbcio e suporte dos jornais, “Antes de
1865, encontramos ainda os chamados jornais populares, de preco inferior a 40 réis,
entre os quais se destaca o Periodico dos Pobres, vendido a partir de 1826, a 10 réis, e

que no segundo ano de vida contava ja com 5.000 assinantes.” (Leitao, 2020, p.51).

A verdade € que as assinaturas nao eram suficientes para suportar os custos do jornal e
todo o trabalho por de tras do mesmo, a sua realizacao, impressao, distribuicao, etc.,
era necessario mais. Os andncios era a solucdo para grande parte dos problemas,
comecando a ser introduzidos com maior peso e medida em mais paginas dos jornais,
“havendo assim a possibilidade de inserir antincios no corpo do jornal, intercalados em

noticias [...]” (Leitao, 2020, p.53).

Os precos eram divulgados no préprio jornal, o leitor sabia assim os custos da producao
do que tinha nas suas maos, sendo justos os valores praticados no ato da sua compra.
“Pretendia-se que o publico estivesse informado sobre os valores praticados. No caso
d’O Primeiro de Janeiro, o precgario vinha logo na primeira pagina, colocado préximo

do titulo (Pequena Historia, 1943: 55).” (Leitao, 2020, p.53).

Ao contrario do preco exibido no jornal imprenso, as tiragens mereciam o absoluto
segredo por parte dos Jornais, ou seja, o segredo mantinha o negocio, pois, os
anunciantes iriam preferir o que tivesse mais tiragens, por esse motivo, era
imprescindivel para sucesso de todos, que as tiragens fossem de absoluto segredo, “Era
a tiragem que ditava quer a preferéncia dos anunciantes na escolha dos jornais para a

insercao dos andncios, quer ainda o preco cobrado por linha.” (Leitao, 2020, p.53).

A gratuitidade também foi uma forma utilizada, claramente apelativa, dispensando
assim o valor pago pelos leitores. Estes eram distribuidos gratuitamente em
estabelecimentos com grande afluéncia de publico, assim como também, eram

colocados em placards.

“A notavel longevidade d’O Gratis, de mais de duas décadas, e as restantes
experiéncias de titulos a baixo preco de venda dirigidos as massas urbanas dao a
indicacdo de que a estratégia adotada pelo Diario de Noticias tinha ja, pelo
menos, alguns casos de sucesso comercial testados e comprovados. O que este

periodico trouxe de revolucionario foi a conjugacao da nova linha editorial
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focada no grande publico, da grande tiragem e distribuicio de jornais e,

sobretudo, a grande capacidade de atracao de antincios.” (Leitao, 2020, p.52).

Todavia, os anidncios nos jornais sao compostos por quatro fases de crescimento'?
apesar de certas épocas com algumas reducoes de antincios, devido as Grandes Guerras
e periodos mais conturbados da histéria, os antincios foram e sao destacados como
parte integrante e essencial das tiragens, sendo cada vez mais, principalmente em
momentos pacificos da histéria. E também notério que o interior de Portugal nio é
valorizado, apenas os grandes centros siao valorizados, “podemos dizer que toda a

» »

imprensa de fora da capital era considerada de “provincia”.” (Leitao, 2020, p.58).

No estudo realizado por Leitdo (2020), “Os trés diarios em estudo evidenciam o
crescimento exponencial da circulacao, sempre acompanhado pelo desenvolvimento
em quantidade e qualidade das suas paginas de publicidade.” (Leitdo, 2020, p.64). A
publicidade foi o motor econdémico para a imprensa de massas, permitiu diminuir

precos, aumentar tiragens, chegar a mais leitores, captando-os com a sua atencao.

3.1. Publicidade na imprensa

A publicidade surge como um meio para um fim, como visto anteriormente, necessaria
para fazer andar o negdcio, como forma de lucro ou sustento dos proprios jornais. A
publicidade torna-se fulcral, publicitar algo incentiva a que esse artigo/objeto seja
comprado pelo consumidor e assim havia uma mutua ajuda entre os jornais e os
anunciantes. Este “estilo de vida”, digamos assim, surge na sociedade humana,
derivado do facto de sermos seres influenciadores e influenciados. “A historiografia
situa antes da imprensa a existéncia de uma paleo-propaganda, incontestavelmente
eficaz, revelada nas diversas manifestacoes concebidas pelo homem que nos foram

transmitidas” (Soares, 2007, p.44).

Contudo, ha uma diferenca entre publicidade e propaganda, a primeira tem um fim, a
compra; a segunda tem por objetivo a transmissao de algo, como uma ideia, ideologia,
ou teoria por exemplo. “Todavia, o desenvolvimento da publicidade é contemporaneo

da invencao da imprensa em 1450.” (Soares, 2007, p.44).

10 Respetivamente, no periodo em estudo do autor, 1889- 1924.
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O jornalismo passou de um ato de informar para também ser um negocio, com grande
escala, linguagem clara e baixos custos, custos estes sustentados pela publicidade. A

publicidade torna-se uma forma de sustento dos jornais, uma grande ajuda econémica.

A pratica de colocar publicidade em jornais, ndo era uma técnica recente, ja era
utilizada no século XVII nas Gazetas, mas manteve-se devido a ser uma forma de
manter uma continuidade e sustentar a arte de informar. Deste modo, a “Inclusao de
andncios pagos (principalmente a partir de meados do século XVII, com o pioneirismo
a pertencer, provavelmente, a Gazeta de Veneza). A inclusao de publicidade diminuira o
preco do exemplar, tornando as gazetas acessiveis a mais pessoas.” (Sousa, 2008a,
p-80). Atualmente, o mesmo ainda se aplica, quanto mais publicidade, mais acessivel se

torna o preco do exemplar noticioso, alcancando cada vez mais publico.

A publicidade é mesmo um estilo de vida, tanto que, ainda hoje em dia, somos
esbarrados com publicidade para qualquer lado que nos viremos, a publicidade gera
lucro e o lucro permite a riqueza e maior producao de produtos. Deste modo, é através

dos anuncios que grande parte do jornalismo é pago, e ainda hoje em dia, € notavel isto.

“Para conhecer a dimensio do mercado de antincios nos anos anteriores a 1889,
apenas nos podemos guiar por alguns nimeros avulso, em particular os do
Diario de Noticias. No primeiro ano de atividade deste periddico foram
publicados 14.402 antncios nas suas paginas. No ano seguinte, esse valor
aumentou para 40.263. Vinte anos passados da sua fundacdo, o jornal
aproximava-se dos 180.000. No final da década de 1880, as inser¢des no didrio
ja representam 31,4% do total de antncios publicados na imprensa nacional

(Cunha, 1914: 56-60).” (Leitao, 2020, p. 55)

Os jornais, por albergar tanto andncios, comecaram gradualmente a aumentar o seu
tamanho, o que leva consequentemente a um aumento de paginas, por vezes
acumulando inclusive péginas extras, a fim de conseguirem conter ainda mais
andncios. Atualmente este local no jornal é conhecido como os classificados. Contudo,
h4 uma diferenca entre antincios e reclames, os anuincios ainda se encontram
classificados como “os classificados”, algo simples, direto e pequeno, os reclames
inovam-se, encontram-se no nascimento da publicidade, com grandes destaques e por
vezes feitos com pessoas conhecidas, apresentando também bastantes inovacoes
graficas e uma linguagem mais cativante para poder apelar o ptblico, que era assim, o

objetivo primordial, assim como, 0s mesmos ocupavam um maior espaco no jornal:

“Os reclames diferenciam-se dos antincios nao apenas no sentido grafico, mas

sobretudo pela inclusao e figuracdo da marca comercial, estabelecendo uma
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relacao de didlogo continuo com o leitor/consumidor, em contraponto com as
oportunidades de venda circunstanciais dos antincios. Nesse sentido, podemos
classificar a publicidade como “moderna” pela centralidade que as marcas
assumem na proposta comercial veiculada pelos materiais publicitarios.
Desenvolve-se a partir deste momento uma linguagem propria, assente em
mensagens que apelam diretamente as necessidades do consumidor.” (Leitao,

2020, p.61).

A publicidade foi um meio para atingir um fim, querendo por isto dizer, que sem ela, os
jornais iriam demorar muito mais para alcancar o que em tao pouco tempo
conseguiram, deste modo, mais lucro no negbcio permite um maior investimento
dentro do mesmo, e os jornais ndo foram diferentes, gracas a este caracter que a
publicidade deu, “[inicia-se] uma vasta campanha melhoramentos técnicos, s6 possivel
gracas ao retorno providenciado pela publicidade “(Rosa & Pavao, 2002: 185):
«adquirem-se novas maquinas, renovam-se tipos, melhora-se o papel, aumenta a

tiragem [50.000 exemplares] (...).” (Leitao, 2020, p.62).
Através de Rosa & Pavao, Leitdo cita:

“Passa a dedicar-se a “grande publicidade”, inserindo pecas cujo tamanho ia
desde 1/8 de pagina até a pagina inteira. Os reclames partilhardo a terceira
pagina do jornal com os programas de cinema, teatro e outras casas de
espetaculos, ficando a publicidade associada ndo s6 ao entretenimento como a
uma das grandes inovagdes da altura, o cinematografo (Rosa & Pavao, 2002:

186).” (Leitao, 2020, p.62).

Consequentemente, h4 um melhoramento grafico do proprio jornal, que em funcao de
uma bola de neve, melhora a qualidade dos antncios inseridos nos jornais, assim como
o design do mesmo, a capa torna-se um alvo de destaque e atragdo do publico pelo
jornal, pois ainda hoje sabemos que as primeiras impressdoes geram as vendas,
proporcionando deste modo, ao jornal, um aspeto de cartaz e a organizacao do jornal,

altera-se, em funcao de uma melhor organizacao e producao do mesmo.
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3.2. Radiojornalismo

Inicialmente usado como utilidade politica e militar, rapidamente ganhou fama e as
entidades comerciais comecaram a querer algo semelhante, as atividades de
radiodifusdo. Algo que ap6s a década vinte acabou por se transformar num enorme
fenomeno, que rapidamente alcancou o resto do mundo. Apesar de lidar com situacoes
politicas complicadas, onde o fascismo, o nazismo e o comunismo ascendiam, o
radiojornalismo acabou por se poder difundir, “Em Italia, Espanha e em Portugal o
sistema foi inicialmente aberto a iniciativa privada, mas as ditaduras de Mossulini,
Franco e Salazar impulsionaram a criacdo de emissoras publicas (Unione Radiofonica
Italiana, depois de EIAR- Ente Italiano per le Audizione Radiofoniche; Radio Nacional

de Espafia; e emissora Nacional).” (Sousa, 2008a, p.223).

A radio teve uma crescente utilizacdo e, como tal, também cresceu num periodo
conturbado assim como a imprensa, mas “para se impor, nao teve apenas de desafiar as
restri¢oes a atividade de radiodifusdo. Também teve de enfrentar as empresas editoras
de meios jornalisticos impressos quando comecou a difundir noticias.” (Sousa, 2008a,
p.-224). Inicialmente, o radiojornalismo surge com o aparecimento da primeira
emissora profissional de radio, KDKA (norte-americana), nascida a 2 de novembro de
1920, explica sousa (2008a). A radio passa a ser um espaco perfeito para a difusao de

noticias, permitindo uma maior rapidez na sua difusao.

Os seus primeiros passos, nao diferem significativamente do que as radios sao hoje em
dia, difusoras de miusica, informacao e entretimento, desde competicdes desportivas,
maioritariamente o futebol, assim como jornalismo cultural e cientifico, havendo por
vezes espaco para a cobertura de varias conferéncias. Contudo, ndo permitiram aos
jornais sentirem-se ameacados, apesar de serem mais rapidos, e alcancando uma
maioria de pessoas, incluido as analfabetas, cegas e com dificuldades visuais. “Todavia,
a crise economica de 1929 inverteu a posicao dos editores de jornais, que receavam que
a radio lhes tirasse leitores. Por isso, ocorreu uma verdadeira guerra entre jornais e
radios, nao apenas nos Estados Unidos, mas também na Europa.” (Sousa, 2008a,
p-225). Contudo, uma situacao que foi controlada devido a uma certa pressao aplicada
através dos editores de jornais, por exemplo, em Inglaterra, o governo apenas permitia
a transmissao de noticias pela radio ap6s serem publicadas pela imprensa; nos Estados
Unidos, em 1932, as radios apenas eram permitidas a transmitir um maximo de dois

noticiarios por dia, também apenas apos a saida dos jornais; assim como em Franca,
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até 1937, as radios apenas eram permitidas a transmitir duas reportagens por semana,

emitidas apenas trés horas depois da saida dos jornais, explica Sousa (2008a).

A réadio torna-se uma espécie de arma subtil de caracter politico, pois, as ditaduras, a
Guerra Civil de Espanha e a II Guerra Mundial, através de emissoes de ondas curtas
permitiram assim uma maior propaganda a sua causa, por vezes de uma forma
internacional. Contudo, a maioria dos governos ocidentais, manteve varias emissoras
de radio, como a portuguesa RDP (Radio Portugal), onde se poderia ouvir na mesma,
emissoes de caracter internacional, explica Sousa (2008a), deste modo, “Ainda assim,
tem-se assistido a uma lenta, mas concreta, conquista de um espago autonémico para o
jornalismo e os jornalistas de radio, pese embora a propaganda insinuante e invisivel e
as pressoes que, por vezes, se fazem sentir sobre os jornalistas, mesmo nas democracias

ocidentais” (Sousa, 2008a, p.225-226).

Efetivamente, apesar de algumas complicacGes, ou seja, algumas resisténcias dos anos
vinte e inicio dos anos trinta, ha assim uma configuracao da radio daquilo que hoje
conhecemos, “vingando o modelo do radio jornal hora a hora, complementado,
pontualmente, com transmissoes desportivas, culturais e cientificas e programas de
entrevistas, debates e reportagens, pese embora o facto das reportagens estarem
condicionadas pelas circunstancias de rececdo e pelos gostos dos publicos.” (Sousa,
2008a, p.226). Na verdade, acaba por haver um complemento entre a radio e a
imprensa, afinal trata-se da pratica da atividade jornalistica, e assim, ha uma
colaboracdo entre os mesmos, pois hoje em dia, muitas vezes é exigido aos jornalistas
que tenham competéncias de multimédia, assim como, ha redagdes de jornais com
pequenos estidios de radio e televisdo, preparadas para os jornalistas apresentarem

historias que os leitores apenas irao ler no dia seguinte, explica Sousa (2008a).

Os radios jornalistas transformam-se em jornalistas especializados na matéria, onde
até a linguagem tem de ser moldada para o puablico e ndo pode ser utilizada uma
linguagem corrente, tornam-se especializados na recolha e no processo da informacao
que ira ser passada na radio. Porém, além da enorme diversidade de radios que foram
surgindo ao longo dos anos, ha algumas que sao especializadas na divulgacao de

noticias, como conhecemos a atual TSF, uma radio portuguesa.
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3.3. Cinejornalismo

Tudo comegou quando alguém se lembrou de direcionar uma maquina de filmar para
um acontecimento com a finalidade de divulgar a terceiros, ou até, pode até ser
confundido com um filme, como por exemplo a coroacao do Czar Nicolau II na Russia,
realizado por dois colaboradores dos Lumiéere, Charles Moisson e Francis Doublier, a 14
de maio de 1896, refere Sousa (2008a); ou seja, inicialmente o intuito nao era uma
noticia, apesar de ser gravar o acontecimento. Mas gerou algo este pequeno
acontecimento e dai fez-se histéria. Em 1906, em Paris, Gabriel Kaiser, cinematografico
e empresario, através do seu cinema, comecou regularmente a projetar filmes sobre
atualidades, o que se pode considerar um certo inicio, o nascimento do que hoje em dia
atualmente temos ao ligar a televisao a fim de ver noticias, é talvez o primeiro prototipo
de um cinejornal, mais tarde jornal televisivo. S6 que nesta altura, apresentavam uma
duracao mais reduzida, cerca de 15 minutos de duracido com exibicao de quatro a oito
pequenos filmes. Aqui eram visiveis certas caracteristicas como a propria periocidade, a

atualidade, a variedade tematica e uma duracao estandardizada, refere Sousa (2008a).

Posteriormente, surge Pathé, um outro empresario francés, que adaptou o esquema de
Kaiser e criou o primeiro cinejornal, cuja denominacao e a sua estrutura apelava a ideia
de um jornal totalmente visual, onde tirava inclusive copias do seu cinejornal e vendia
aos proprietarios de cinemas, salienta Sousa (2008a), que aliado a esta difusdo de
informacdo em massa houve varias dificuldades para que estes cinejornais fossem
considerados pelas autoridades como jornais com jornalistas e reporteres de imagens, o

que tornava dificil a sua deslocacao a locais de variados acontecimentos.

“[...] nos noticidrios de Pathé ja se esbocava o aproveitamento da linguagem
narrativa das imagens, articulada em planos fixos e de movimento, o que
tornava as reportagens e os cinejornais logicos e ritmados e, portanto, atraentes
e apelativos. Fazer uma reportagem de atualidades deixava, gradualmente, de se
resumir a apontar uma camara para um acontecimento. Implicava dominar a
linguagem das imagens, saber como enquadrar, dominar os diferentes planos e
movimentos de camara que poderiam ser aproveitados e saber também, na fase
de montagem, articular logicamente, mais do que cronologicamente, os

diferentes planos fixos e de movimento captados.” (Sousa, 2008a, p.229).

E como em qualquer negbcio o objetivo é sempre o lucro, e a verdade é que este era um
negocio com sucesso e bastante apelativo, varias foram as produtoras que comecaram a

produzir os seus proprios cinejornais, sempre em competicao pelas melhores imagens,
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melhores noticias e ainda hoje vemos, luta pelos melhores exclusivos. Assim, aos
poucos, os cinejornais foram cada vez mais utilizados um pouco por todo o mundo,
grandes produtoras comecaram a produzir cada vez mais os seus cinejornais, tanto
internamente como para um mercado externo, como tal, entre 1911 e 1913, refere Sousa
(2008a), surgem, entre outras, Fox News, Universal News...mais tarde, em 1927, surge
o Paramount News, entre outras famosas produtoras que se agarraram a esta nova

prética jornalistica.

Os cinejornais, transformavam-se cada vez mais numa corrente da vida, jaA ndo eram
apresentados de uma forma independente, mas sim de como uma introducao, algo que
antecedia o filme de destaque nos espetaculos cinematograficos, explica Sousa (2008a).
Com o passar do tempo, em 1927, 0 som, comega a ser aplicado nos cinejornais, e em
1928 os primeiros cinejornais sonorizados, assim como audiovisuais, comecam a ser
produzidos e distribuidos, tanto a nivel nacional como internacional e em 1935, surge o
cinema colorido, consequentemente, hd também uma mudanca nos cinejornais, estas
pequenas, grandes mudancas, destacaram-se pela sua maior atratividade e maior

detalhe no que era apresentado.

Tal como na imprensa, também os cinejornais foram alvo de mao politica, neste
sentido, foram alvo de propaganda de certos ideais e formas de governar, através de
regimes totalitarios (entre os quais: soviético, o nazi e o fascista), mas como tudo na

historia, ocorre uma evolugao, assim, surgem os primeiros documentarios, como tal:

“uma espécie de reportagem alargada, com duracdo muitas vezes semelhante a
um filme, em que as imagens e sons diretamente associados sdo apresentados
mais distendidamente, com reducao do peso percentual da duracdo do
comentéario-off (quando comparado com o peso do texto-off na reportagem dos

cinejornais) e recurso a entrevistas de maior duragao.” (Sousa, 2008a, p.231).

Esta nova industria que cada vez mais surgia, fez erguer-se as redacOes que
antecederam as redacoes televisivas, compostas por uma redacado, onde era escrito o
texto-off e dado o som as reportagens, assim como, pelos reporteres de imagem e os
realizadores. Os cinejornais cobriam varios assuntos, atuais, mesmo que nao
programados, pois por vezes podia ser imprevisivel; mas também, intemporais, pois
poderia nem sempre haver algo atual para contar. Em suma, pode-se concluir que este
inicio influenciou o modelo de reportagem telejornalistica que atualmente temos, assim
como, a organizacao presente nas redacdes atuais, que comecaram com as redagoes dos
cinejornais. Em Portugal surge com jornalistas como Aurélio Paz dos Reis, que filmou

“Saida do Pessoal Operario da Fabrica Confianca”, entre outros, no qual, o mesmo se
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inspirou nos irmaos Lumiére, como nos refere Sousa (2008b). A partir deste momento,
comecam a surgir com frequéncia, varios exemplos de cinejornais. Contudo, nem todos
se mantiveram, mas o Jornal Portugués, foi o primeiro cinejornal produzido com

continuidade em Portugal, explica Sousa (2008b).

3.4. Jornalismo Televisivo

As noticias ndo eram apenas impressas, mas com tantas novidades na altura, o

jornalismo ganhou asas e pacos largos na sua importancia na nossa vida quotidiana.

A II Guerra Mundial, trouxe desgraca, fome, pobreza, trouxe, resumidamente, o caos,
mas também trouxe o desenvolver de novos projetos, e a televisao, mais propriamente,
o telejornalismo, desenvolveu-se nestes tragicos anos de histéria. O telejornalismo para
a Alemanha Nazi, serviu de propaganda a seu favor. O primeiro telejornal diario apenas
surgiu nos Estados Unidos no final da década de quarenta do século XX, refere Sousa
(2008a). Pode considerar-se que os cinejornais, com algumas modifica¢des que foram
sofrendo como o texto-off, efeitos sonoros e musicais, permitiram uma evolucao nos
modelos telejornalisticos. Deste modo, o cinejornalismo atualmente encontra-se de

uma forma mais evoluida no telejornalismo.

“A linguagem do telejornalismo foi, inicialmente, buscar os seus principais
referentes ao documentirio cinematografico, as noticias e reportagens
radiofonicas e aos radiojornais. Por isso, os principais géneros telejornalisticos
sdo a entrevista, a reportagem e o documental (ou grande reportagem, distinta
da pequena reportagem essencialmente pelo papel mais oculto e “neutral” do
jornalista). As transmissdes de acontecimentos da vida desportiva, politica,
cultural e social também se podem enquadrar no espaco do telejornalismo. O
principal formato telejornalistico, configurado ao longo do século XX, é o
telejornal, programa para todas as audiéncias, que marca o horario nobre das
televisoes generalistas e cuja estrutura se baseia no alinhamento de uma série de
pequenas reportagens audiovisuais apresentadas ritmicamente por um pivot,
por vezes intercaladas com diretos ou com entrevistas e comentarios em

estudio.” (Sousa, 2008a, p.233).

A radio e a televisao surgem como uma alavanca a estas grandes guerras, usadas como

armas de ataque, e nao so, foram também usadas como armas de defesa. O jornalismo
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permitiu que pela primeira vez na vida, grandes guerras ficassem tao marcadas na pele
de quem viveu como na historia, pois, o povo nao foi ofuscado na ignorancia, foi sim,
informado sobre aquilo que num outro mundo nao seria detentor de poder saber. A
radio foi provavelmente o meio mais utilizado no momento, mas o cinejornalismo
comecou a dar grandes passos na sua propria utilidade propagandistica e informativa.
Os cinejornais, contudo, foram um meio de evolucao das proprias tele-reportagens, o

que fez despontar o telejornalismo.

Tal como aconteceu com os outros meios, a Televisdo também teve uma evolucao

diferente nos varios paises.

“O mais potente meio de producao e difusao de contetidos jornalisticos na
segunda metade do século XX foi a televisio. S6 nos paises mais
subdesenvolvidos é que a televisdo nao se impoOs a radio e a imprensa como

principal veiculo de informacao.” (Sousa, 2008a, p.232).

Esta conseguia dar ao publico uma verdade mais explicita daquilo que se estava a
passar. Como tal, a televisao era bastante diferente do que hoje estamos habitualmente
a ver, a televisdo nao tinha mobilidade de radio, portanto funcionava basicamente
como uma pelicula de um filme, como cinema, refere Sousa (2008a). Mas a verdade é
que a televisao é um vicio do telespectador, a facilidade de captar informacao com um
meio mais interativo do que a imprensa, a visualizacao de pessoas, e a interacao entre
jornalistas etc., permite realmente uma captacdo maior da atencdo dedicada pelos
telespectadores, assim como uma fieldade e influéncia que deixam um rasto nos
mesmos. Anteriormente, nao existia um pivot, esta cara familiar que hoje
involuntariamente conhecemos bastante bem, antes, “O telejornal, segundo Ramonet,
consistia, essencialmente, numa série de jornalistas que se sucediam uns aos outros a

lerem noticias. Nao existia um pivot.” (Sousa, 2008a, p.233).

As coisas mudaram, e em vez de véarios jornalistas, surge a posicdo de pivot, um
jornalista que fica ali de inicio ao fim. A sensacdo de visualizar diariamente o mesmo
pivot torna-o numa cara familiar, numa pessoa que dedicamos tempo de escuta ativa
para nos explicar o que se passa no pais e no mundo, h4 assim, a criacao de varios lacos
familiares que se tornam numa confianca certa, tudo aquilo que o jornalista nos
transmite transforma-se em informacao certa e nao questionavel. O pivot, torna-se a

estrela do jornal televisivo, a pessoa de destaque, a cara conhecida dos espectadores.

“O que interessa realcar é o aspeto do seu poder e influéncia, do tipo de
alfabetizacdo que cria, do dominio imaginario que institui, da relacao evasiva

com os factos verdadeiros, que «educa» através do habito da representacao

45



visual dos proprios factos. Existem dados e aspetos tipicos da linguagem
televisiva: a organizacdo da relacio palavra-imagem, a montagem, a sua
velocidade, a sua influéncia silenciosa e profunda sobre a psicologia do utente, o
estimulo natural da televisao (um estimulo que faltava, até ao momento, aos
outros instrumentos de massas) para «ficar na expectativa», para viver o
presente como um «proximamente», para aceitar e, inclusivamente, desejar que
os factos importantes, se coloquem no futuro e, portanto, para decidir que
aquilo que sucede a nossa volta, agora, nao requer verificacdo, mesmo que seja
importante e impressionante. Existe, por ultimo, uma forte capacidade da
televisao para criar afeto, um fenomeno perigoso porque o afeto transforma-se
em confianca e vale mais do que a propaganda. Todas estas facetas da televisao

constituem, no entanto, também os seus limites” (Colombo, 1998, p.178-179)

Contudo, era bastante dificil, no inicio poder se realizar edi¢des como atualmente
vemos nos telejornais, nao existiam as mesmas tecnologias e programas que hoje em
dia temos facil acesso, era um tempo mais «arcaico», além do dispendioso espaco que
as gravacoes ocupavam, ainda se estava longe de existirem terabytes e terabytes de

espaco util.

Os cinejornais, como dito anteriormente, foram a chave mestra para a criacdo do
telejornalismo. Neste sentido, o telejornalismo portugués, iniciou-se com a transmissao
frequente da RTP1, Radiotelevisdo Portuguesa; uma televisao controlada pelo estado
portugués, e ainda hoje, uma estagdo de televisao publica, financiada pelo or¢camento
de estado. “As “atualidades cinematograficas” serviram, assim, de referente as
incipientes reportagens telejornalisticas, até porque estas tltimas eram elaboradas em
suporte filmico e o trabalho de edicdo em televisao exigia os mesmos dispositivos

técnicos do cinema.” (Sousa, 2008b, p.75).

A utilizacdo de “video” veio revolucionar o telejornalismo, a maneira de se fazer
jornalismo e de transmitir noticias, a edicdo era mais pratica de ser utilizada, o
armazenamento também, tornando assim possivel uma maior rapidez e mobilidade, o
telejornal nao se restringia a noticias passadas, do dia anterior, mas sim, a noticias
recentes, a atualidade era algo que se tornava possivel de transmitir aos
telespectadores. Os telejornais transformavam-se em algo mais dinamico,

nomeadamente, como tal:

“[...] ajudando a construir uma estrutura propria para a pequena reportagem de
televisao, tipica dos telejornais (normalmente: pivot — imagens de contexto e

inicio do comentéario-off - excerto de entrevista - mais imagens e comentario
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sobre imagens eventualmente misturados com excertos de entrevista - final, que
tanto pode ser imagem com comentario-off, como uma intervencao do jornalista

no local do acontecimento).” (Sousa, 2008b, p.75).

Deste modo, “o video tera permitido ao telejornal adquirir o estatuto de vedeta da
programacao e de programa-ancora do horario nobre de audiéncia. Esse modelo de
telejornal € classificado por Ignacio Ramonet como modelo hollywoodiano.” (Sousa,
2008a, p.234). Além disso, o video trouxe também uma nova possibilidade de fazer
jornalismo, os diretos, no qual, era transmitido em tempo real. Ainda bastante
aplicados nos dias de hoje, inclusive bastante praticos nos jornais televisivos para

mostrar em direto a realidade do pais e mundo.

O telespectador confia nos jornais televisivos, dedica-lhes tempo e nao duvida da
veracidade dos mesmos. Deste modo, o jornal é realizado de uma forma pensada e com
logica para cativar o seu publico. Como tal, explica Sousa através de Ignacio Ramonet,

que o telejornal é:

“[...] irreversivel, pelo que o telespectador, a ndo ser que o grave e reveja, nao
lhe pode impor a sua ordem e velocidade de leitura. Em segundo lugar, o
binémio audiéncia/rentabilidade impde uma duracdo maxima ao telejornal,
que, normalmente, nao ultrapassa duas, trés ou quatro partes com cerca de 12
minutos cada (e com intervalos entre cada uma delas). Durante esse tempo,
torna-se necessario construir um texto audiovisual sem causar cansaco no
telespectador. Teria sido a reflexdo sobre a resoluciao destes problemas que, na
versao de Ramonet, contribuiu para o aparecimento do modelo hollywoodiano
de telejornal e condicionou a sua evolucado. Segundo Ramonet, é a variedade

temaética que evita o aborrecimento do telespectador. (Sousa, 2008a, p.234).

Contudo, a variedade temética, ndo permite que cada contetido seja alongado, derivado
também ao tempo dos jornais televisivos, embora, segundo Sousa (2008a), em Portugal
se verifique que os mesmos tém algum tempo de antena superior. De qualquer forma, o
tempo torna-se reduzido, para ser criado um jornal televisivo com demasiados detalhes
e explanado ao pormenor, neste sentido, os contetidos tornam-se mais condicionados,
resumidos, favorecendo a audiéncia, o espetaculo e neste sentido a o entretenimento

em detrimento do contexto.

A atencdo do espectador perde-se facilmente, mas a variedade temaética atenua a
situacao, contudo, sendo algo direcionado maioritariamente a adultos preza-se que a

sua atencao consiga ser captada, tendo em consideracao a diferenca de capacidade de
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atencdo que varia entre jovens, adultos e idosos. Foi aqui, que o telejornal

hollywoodiano conseguiu a vitoria, pois, foi buscar ao cinema a mistura de géneros.

“Melodrama, aventura e comédia, por exemplo, podem conviver num unico
telejornal ou até numa tnica peca. Foi também ao cinema que se foi buscar a
nocao de que o telespectador pede mudanca de dez em dez minutos. Para se
manter o interesse e a atencao do telespectador, é usual fazer-se um pequeno
intervalo a cada 10/15 minutos ou entao mostra-se alguma coisa que o

surpreenda.” (Sousa, 2008a, p.235).

O telejornalismo, transformou-se num mundo de oportunidades e cresceu fortemente e
rapidamente, “As formulas telejornalisticas acabaram por se exportar para a imprensa
e para outros meios, sobretudo no que respeita a clareza, a sintese, a ordem e ao
aproveitamento da informacao visual.” (Sousa, 2008a, p.238). A televisao teve um
impacto maior, sendo que a partir dos anos 80, a mesma fixava a agenda jornalistica ao
invés da empresa, assim como, a sua influéncia obrigou os politicos a adaptarem-se a

sua linguagem, para beneficiarem do seu poder sedutor, explica Sousa (2008a).

Os sumarios foram também uma jogada aplicada nos jornais televisivos, captando a
atencao do telespectador em determinado assunto, fazendo-o aguardar enquanto o
mesmo nao chega, uma jogada de génio digamos, onde a curiosidade no ser humano é
algo que o faz permanecer ligado a televisao até a noticia que aguarda seja transmitida.
E assim, o jornal televisivo completou o seu objetivo. Os telejornais primam pela sua
dedicacdo em mostrar a real atualidade, pois conseguem mostrar em direto o que se
passa em varios pontos do pais, ou até do mundo, ganhando notoriedade sobre outros

meios jornalisticos, através do seu dinamismo.

3.5. Publica vs. Privada

As possibilidades de se implantar em Portugal um servico de televisao surge por volta
dos anos 50, mais concretamente em 1956, explica-nos Galamba (2014), e nesta altura,
surgem as primeiras emissoes da RTP, através de uma iniciativa estatal, semelhante ao
que ocorreu em alguns paises europeus. “Este primeiro canal garantia na altura a sua
sobrevivéncia pelo capital do Estado e de acionistas como emissoras de radiodifusao
privadas e capitais particulares pertencentes a instituicoes bancarias (Sobral,

2012:145).” (Galamba, 2014, p.3).
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Deste modo, nem sempre foi como hoje a vemos, anteriormente ao 25 de abril de 1974,
a RTP era como que um grande porta-voz do regime-salazarista-marcelista, era visivel a
forma como o estado influenciava o canal, assim como a inclusao de publicidade que

era aplicada. Facto que mudou com o fim da Censura e o inicio do periodo democrético.

Efetivamente, o servigo publico e o privado comecaram a concorrer um contra um
outro no inicio dos anos 90, explica Galamba (2014). Como tal, sendo uma televisao
publica (RTP), esta implicito algo como um servico, algo realizado em prol de outro, é
publico, tem de ser do interesse da maioria, e por esse motivo, ainda hoje vemos
algumas diferencas entre os trés canais generalistas, RTP, SIC e TVI. “A qualidade de
um servico publico tem de ser ponderada em funcdo da complementaridade aos

privados, da oferta e da promocao da cultura e da sensibilidade do publico.” (Galamba,

2014, p.7).

O contetdo e as noticias transmitidas sao orientados para o cidadao estar informado,
tanto num canal privado, como num canal puablico, mas de facto, ambos comecaram a
concorrer um contra o outro nos anos 90, pois o estado portugués apresenta duas
funcoes, por um lado a de operador e por outro a de regulamentador, explica Galamba
(2014) através de Rebelo (2007). Entao é importante se entender a diferenca entre os

dois.

“A 6 de Outubro de 1992, a SIC comeca a operar as suas primeiras emissoes,
seguindo os mesmos passos a TVI a 20 de fevereiro de 1993. O surgimento dos
canais privados originou diversas mudancas na programacdo televisiva
portuguesa, a titulo de exemplo a SIC apresenta um noticiario onde era possivel
ver pela primeira vez o local onde eram fabricadas as noticias e a TVI adere ao
género televisivo reality show, conquistando novos tipos de piblico e
transformando o comum cidadao no principal protagonista do entretenimento

(Lopes, 2007:7).” (Galamba, 2014, p.4).

Como tal, para um servi¢co ser considerado publico, respetivamente, uma estacao de
televisao, tem de ir de encontro a alguns principios, como tal, devera promover,
melhorar, servir a cidadania, politica e também cultural, ser dinamica, aberta e
universal, ser dinamica e correspondendo também as atualizacées do quotidiano.

Martires (2016), através de Fidalgo (2003), explica:

“Se quisermos referir alguns pontos de vista que acompanham o servico publico
de televisao desde a sua fundacdo e que acabam por contribuir para a sua
definicdo inicial, seriam a universalidade, a diversidade, o financiamento

tendencialmente publico e a independéncia de acdo, pois esta sera sempre
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centrada no contributo para uma populacdo mais informada e com acesso
facilitado a contetidos de caracter formativo e que sejam uma mais-valia
imediata para o melhoramento do seu nivel cultural e social (Fidalgo, 2003: 2).”

(Martires, 2016, p.14).

Assim, é notoério que a preocupacao com a formacdo do publico seja também um
objetivo para o servigco publico. Galamba (2014) refere dois modos de olhar o interesse
publico, o modelo de mercado, assente na estratégia do lucro e focado nos cidadaos
consumidores, mas também, o modelo de esfera publica, onde os média possam

difundir valores de igualdade e promover um debate plural.

“Para que os media atuem em conformidade com o interesse publico, e para que
o servico publico possa de alguma forma ser realizado ha alguns critérios que
tém de ser cumpridos, tais como, a universalidade, a diversidade e pluralismo
de ideias e contetdos, a informacao substantiva e contextualizada, a promocao
da cidadania e de uma democracia participativa e o desenvolvimento da literacia

mediatica.” (Galamba, 2014, p.5).

No servico publico, as audiéncias continuam a ser importantes, mas mais importante é
ainda a transmissao em todo o lado, ou seja, o servico publico, preza-se também pela
universalidade geografica. Segundo Martires (2016), o servigo publico direciona-se com

e através do poder politico:

“Por serem elementos publicos, e por agirem em prol de uma determinada
comunidade, os sistemas publicos de televisdo terdo de se correlacionar,
obrigatoriamente, com o poder politico. Mediante o sistema mediatico em que
se insiram, existem diferentes abordagens a forma como é feita a gestdo e a

regulacdo politica sobre estes.” (Martires, 2016, p.15).

Assim, é evidente que o poder politico beneficia com a situacdo, garantindo uma

imagem mais limpa, muitas vezes colocadas em causa, explica Martires (2016).

A televisao publica, tem ao longo dos anos realizado adaptacdes, com teor semelhante
ao privado, devido a oferta programatica, “se revela mais a medida das intencoes da
procura que cada vez mais se revela mais exigente e culturalmente mais apurada
(Bardoel e d’Haenens, 2008: 340)” (Martires, 2016, p.16). E visivel uma rivalidade

saudavel.

No entanto, como dito acima, os anos 90 foram realmente uma viragem na rivalidade
do publico vs. o privado. A televisdo privada apresentava contetidos diferentes,

diversificados e cada vez mais apelativos, entdo, este periodo ficou marcado pela
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maratona da RTP em alcancar e se aproximar do que as televisdes privadas
demonstravam ser, no entanto, a televisao privada, apesar dessa constante tentativa de
aproximacao, nao perde as qualidades de ser culturalmente mais dedicada e apurada,
assim como, a sua exigéncia de oferta programaética a titulo formativo e socialmente

ativo.

“A posicdo em que a RTP se situa, sobretudo no que diz respeito a fonte de
rendimento que nao tem secado (embora tenha sido emagrecida) ao longo das
ultimas décadas, exige que esta se revele como o verdadeiro espelho do servico
publico de televisdo em Portugal e que ndo atue como um elemento que mine o
desenvolvimento de outros formas de comunicar mas sim que permita o
desenvolvimento dessas mesmas alternativas e que se mantenha fiel a um
proposito acima de todas as exigéncias dos mercados. O publico espera,
também, que a RTP seja uma fonte de desenvolvimento do pluralismo
programaético, que contribua para o desenvolvimento de um normativismo
televisivo revestido pela ética e pela qualidade e que nao se deixe levar por
aventureirismos e sensacionalismos, contribuindo para uma sociedade mais
aberta, recetiva, na qual o debate das questodes essenciais seja feito com elevados

padroes e de forma informada (idem: 77).” (Martires, 2016, p.22).

No entanto, com a modernizacao dos tempos, cada vez mais, segundo Martires (2016),
o servico publico de televisdo comeca a obedecer a outras exigéncias, afastando-se cada
vez mais do estado e com contetidos diferentes e cada vez mais diversificados; assim,
atinge uma maior abrangéncia social. Como tal, a mesma foi efetuando melhorias, de
acordo com a cada vez maior exigéncia das suas audiéncias e espectadores, entao,

Martires, através de Cadima (2002), refere:

“Hoje é espectavel que a televisao publica tenha um comportamento de
regulador, que seja o fiel da balanca e que defenda, acima de tudo, os principios
de servico publico e que nao ceda as questdes de mercado e que nio procure a
sua sobrevivéncia por essa logica, mas sim pelo principio de que sera o tinico
meio capaz de atingir os principios de universalidade, equidade, qualidade,

relevancia e pluralismo (Cadima, 2002: 3)" (Martires, 2016, p.21).

A televisao publica portuguesa, apresenta um polo de ligacao e de desenvolvimento da
producdo nacional e de contetdos considerados relevantes a uma grande parte da
populacdo. Relativamente ao privado, televisdes comerciais, pagas por investidores e
acionistas, a mesma tem uma funciao mais comercial, a publicidade é essencial ser em

abundancia para ajudar e servir de financiamento ao canal, nada estranho no meio
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jornalistico como se pode notar anteriormente, uma forma de sustento. As mesmas
apresentam programacoes diferentes, diversificadas, sem medo de arriscar, no fundo a
liberdade é outra e o dinheiro nao provém do estado. Podem rapidamente alterar tudo
a fim de um maior interesse por parte da populacao, pois o objetivo ainda parte pelo

lucro.

Nao obstante, a concorréncia e a luta pela maioridade em audiéncias aumentaram cada
vez mais, mas também traz como ponto positivo a maior diversidade da oferta.
Independentemente, de uma televisao publica ou privada, a televisdo é um mundo
dentro da casa de cada um, é um convivio, permite momentos de partilha e
fraternidade em familia e junto também de amigos, e isso transforma uma simples
televisdio numa televisdo relacional, onde o publico desenvolve uma relacdo de

confianca com os jornalistas.
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Capitulo 4- O Jornalismo Cultural

O jornalismo cultural é um braco que nasce do jornalismo, uma vertente do jornalismo
que se foca em questoes culturais, é assim uma especialidade do jornalismo. Segundo
Melo (2010), através de Burke (2004), o jornalismo cultural emerge historicamente no
final do séc.: XVII. O jornalismo cultural surge da necessidade de tornar a cultura
acessivel a todos, a arte, a literatura, a filosofia entre outros, permitir que estas formas
culturais nao fossem restringidas apenas a uma parte da populacao, a elite. “Havia
nisso um entendimento da funcao social do jornalismo cultural como l6cus adequado
para dar acesso irrestrito a todo saber, facto esse que se torna uma regularidade no

jornalismo cultural” (Melo, 2010, p.5).

Como referido anteriormente, a necessidade da informacao circular é demasiada, e por
isso, o ser humano arranjou solugdes, como as “folhas noticiosas”, manuscritas. E
assim, foi crescendo cada vez mais esta ansia de informar e estar informado. No
periodo renascentista, e humanista também, unem-se duas virtudes, os novos

pensamentos e formas culturais, unidas a esta corrente de informacao essencial.

“No entanto, é sobretudo a partir do século XVIII, numa época de renovacgao
intelectual e artistica, que as revistas e os jornais que se publicavam entdo, um
pouco por toda a Europa, comecaram a dedicar paginas a longos ensaios e
reflexdes sobre pecas de teatro, pintura, prosa e poesia, ajudando a propagar as

ideias do movimento Iluminista” (Moreira, 2015, p.25).

Efetivamente, o que se entende por jornalismo cultural é realmente esta propagacao de
ideias, a difusado artistica e de ideais, através de um espaco publico de producao
intelectual; é igualmente, uma preocupacao forte e continuada com a intelectualidade e
o saber, através de uma forte presenca autoral, opinativa e também artistica. E
necessario o jornalista cultural ter a capacidade de avaliar e saber argumentar sobre
esta propagacao do saber. O jornalista tem em si a decisao do que deve e como deve
informar, mas um jornalista cultural, tem em si uma crescida preocupacao, pois torna-
se responsavel em parte pelo que transmite, pela sua reflexao dada ao assunto, pois o

mesmo apresenta também uma perspetiva sobre o assunto.

A democratizacdo do saber é uma das posturas defendida no jornalismo cultural,
permitindo ao espectador ou autor refletir, pensar e criar. Assim, o jornalismo cultural
defende uma propagacao da identidade cultural a um grande publico, 0 maximo que

conseguir atingir, e nao restringir qualquer informacao. Nao obstante, um jornalista
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cultural deve ter uma posicao liberal e ter conhecimentos e capacidades de reflexdao
artistica, a fim de poder avaliar e dar opinido também. Assim, torna-se um grande pilar
do jornalismo cultural, a democratizacdo do conhecimento, ou seja, a liberdade e o
direito ao conhecimento; mas também, o seu caracter pensativo, de reflexao, de pensar
sobre a cultura. Segundo Melo (2010) ¢ a reflexdo que realmente distingue o jornalismo

cultural das restantes areas jornalisticas.

“Cabe, assim, ao jornalista cultural a reflexdo sobre as circunstancias sociais e
historicas em que a obra, ou objeto sobre a qual se debruca, foi concebida, no
sentido de apresenta-la como um processo cultural. O jornalista cultural deve
ser capaz de captar o movimento de ideias e historia contemporaneos, refletir
sobre praticas culturais e também mostrar um posicionamento reflexivo sobre

as praticas sociais.” (Moreira, 2015, p. 26).

Neste sentido, é essencial o jornalismo cultural se cingir por tematicas diversas,
abordando com bastante liberdade e criatividade a cultura, atingir pontos diversos e
diversificados, mas também, nao se deixar influenciar, de forma consciente ou mesmo
inconsciente de qualquer indicio politico ou econémico. Trata-se de um tema livre e
aberto, que se restringido nao poderéa tratar-se de cultura. Os jornalistas culturais sao

produtores autbnomos de matéria independente e transparente.

Assim, é importante haver uma distin¢ao, onde jornalismo cultural ndo se confunda
com agendas culturais, que tém por principio apresentar lancamentos, estreias, novas

edicdes e eventos, ou seja:

“Assim, cabe ao jornalismo cultural escapar a limitacdo tematica de
lancamentos de CDs, livros e exposi¢oes de artistas consagrados para podermos,
enfim, compreendermos o sentido forte de cultura, explorando mais as
implicacoes das obras na sociedade do que, propriamente, reduzir o jornalismo
cultural a uma agenda de eventos. Falta mais andlise e mais interpretacao (no
sentido de estabelecer relacoes maultiplas e complexas). O que exige uma
perspetiva aberta para as obras humanas sem classifica-las em paradigmas

redutores.” (Melo, 2010, p.4).

E importante conseguirem abordar para 14 disso, criarem contetido, irem ao fundo da
peca, nao entrevistarem apenas os atores ou musicos, ou quem d4 a cara a cultura, mas
sim terem uma reflexao logica, até mesmo filosofica da questao cultural que tém em

maos.
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4.1. Em Portugal...

A indastria em Portugal sofreu e foi sofrendo alteragdes ao longo dos anos, e isso,
também se aplica ao jornalismo cultural, onde sé nos séculos XIX e XX, surgem em

abundancia jornais dedicados a cultura e ao pensamento cultural.

Como referido acima, as Gazetas tiveram uma grande importancia, nao s6 no
jornalismo como também na vertente do jornalismo cultural, como tal, a primeira
revista de caracter cultural a surgir em Portugal foi respetivamente uma gazeta, a

Gazeta Literaria, no porto, explica Moreira (2015).

“Bernardo de Lima é considerado a figura mais representativa do Iluminismo na
imprensa periddica portuguesa, tendo assumido a missdo de manter o ptblico
portugués culto e ao corrente das principais obras sobre literatura, artes e

ciéncia publicadas entdao na Europa.” (Moreira, 2015, p.28).

Deste modo, o interesse jornalistico ja ndo era apenas e s6 informar, havia também um
propoésito e uma argumentacao fundamentada. Podemos entender que foram periodos
inovadores, no decorrer do século XIX, principalmente no seu inicio, muitas foram as
revistas literarias que foram surgindo, principalmente de poesia, que foram perfazendo
a populacdo a este tipo de jornalismo, onde mesmo com os periodos conturbados
vividos na nossa sociedade e ao qual o jornalismo nao escapou, o jornalismo cultural
tentou arranjar solugdes, como tal, surgiram tertdlias, cineclubes e movimentos
literarios, remete Moreira (2015). E houve nomes que a memoria guardou, como O
Tempo e o Modo, editada em janeiro de 1963, que veio marcar profundamente a
sociedade portuguesa, através de novas perspetivas artisticas, literarias, culturais e até
mesmo politicas. Ou Vértice, uma revista cultural de Coimbra (1942), com um conceito
neo-realista portugués e um instrumento de resisténcia a ditadura “azul”. Flama,
surgiu a 5 de fevereiro de 1937 através da Juventude Escolar Catolica, foi talvez a
revista mais marcante durante o Estado Novo e a mais marcante no século XX,
considerada por muitos a precursora das newsmagazines portuguesas, explica Moreira

(2015).
Através de Silva (2008), Moreira (2015), refere:

“Flama tem entre os seus fins o de promover o progresso das letras e do amor
pela ciéncia entre a gente moga. Podiamos ocultar um pouco a nossa qualidade

de catolicos ativos e muito aumentaria o nosso publico, mas a Flama nao quer
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equivocos e tem amor a situacoes claras (apud Silva, 2008: 84)” (Moreira, 2015,

p.32).

Flama, dirigia se a um enorme publico, comecou por entrevista figuras do mundo do
espetaculo, para aumentar para grandes coberturas culturais, a pontos de incluir um
concurso literario e filosofico. Contudo, este periodo conturbado da historia, o periodo
salazarista veio finalmente encontrar o seu fim, e ha assim, uma enorme explosao de

ideias, ideais, e movimentos liberais, onde a cultura deixa de ser também oprimida.

“A medida que apareciam e desapareciam, o grau de especializacio cada vez
mais avancado destas publicacoes ditou que na década de 80 comecassem a
aparecer jornais e revistas dedicados exclusivamente a cultura e a manifestacoes
culturais: o Se7e e a Blitz sao dois exemplos de revistas especializadas em

cultura e foram das primeiras a aparecer neste ambito, em Portugal.” (Moreira,

2015, p. 34).

O avanco da cultura e da industria cultural era cada vez maior e mais rapido, e nao
fugia aos olhos do publico que mostravam interesse nestes meios, cada vez mais
interessado em ser incluido e a ter acesso a estas novas informacoes e conhecimentos.
Nao obstante, os media nao podiam deixar escapar esta boa oportunidade de fazerem
desta industria algo inovador para eles, além de revistas/jornais de desporto e politica,
comecam a surgir também suplementos dedicados a cultura, e com este progresso, no
final dos anos 80, a televisao afirma-se com uma enorme supremacia relativamente aos
tempos modernos que estariam para vir. Surgem novas programacoes dedicadas a
cultura, também conhecidas como “noticias cor-de-rosa” onde as coscuvilhices nao
eram o foco, pois as mesmas ndo sao cultura, mas sim, acontecimentos da esfera
cultural e com um foco de entretenimento. E assim notéria a importancia que a cultura
tem no jornalismo, a fim de contetdo e diversidade, e o jornalismo na proliferaciao da

cultura.

4.2. RTP2

A RTP2, é sem duvida conhecida pela sua criacao de conteudo direcionado a cultura e
neste sentido, a mesma criou e desenvolveu um canal televisivo dedicado

exclusivamente a cultura, a informacao, artes e espetaculos, assim como, contetdo para
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criancas. Foi um canal que permitiu a RTP, criar contetido e informar a populacao com
informacao mais diversificada, cultural e intelectual, ndo fugindo ao caracter mais
informativo do canal mais conhecido, a RTP1. Além do canal RTP2, a RTP também
inovou em outras perspetivas, criou o RTP Palco, direcionado a espetaculos, a RTP
Memoria, a fim de guardar em si e poder sempre transmitir classicos, antiguidades,
filmes, documentérios, entrevistas, etc.; a RTP Play, que permite um melhor acesso por
parte das novas tecnologias, e a preservacao da informacao cultural e nao so6; além
disso, a RTP mantém hoje em dia a famosa radio cultural em Portugal, Antena 3,

baseada em musica alternativa e grupos/cantores portugueses.

Na verdade, a RTP2, pode até ser um caso raro de jornalismo cultural em Portugal,

deste modo:

“Uma das conclusdes mais proeminentes do estudo é o facto de o sistema
televisivo portugués nao dispor de um servico TV exclusivamente dedicado a
programacio educativa e cultural. E possivel encontrar nos canais generalistas
alguns programas que respondem a estes objetivos, embora, comparativamente
com outro tipo de contetidos, tenham uma presenca pouco significativa nas
grelhas. Um caso diferente é o da RTP2, que se apresenta como um servico que
tem como vocacdo a criacao de espacos de programacdo para publicos
especificos e que procura equacionar toda a grelha como uma proposta cultural.
Olhando-se para os dados referentes a relacio oferta/procura ou
emissdo/rececdo apresentados para cada canal relativamente aos contetdos
educativos e culturais, verifica-se que este género de programas tem uma baixa
procura por parte da populacdo portuguesa. Os autores relacionaram esta
situacao com a funcdo ou o papel da TV para as pessoas. Como varios estudos
tém demonstrado, a TV é usada sobretudo como meio de informacao e de
entretenimento. Os conteados educativos, principalmente estes, sobretudo
quando seguem uma perspetiva demasiado colada aos principios da escola,
acabam por atrair pouco as audiéncias. Ora, nenhuma televisao, publica ou
privada, pode sobreviver sem audiéncias, o que nao significa que devam ser os
numeros, as audiéncias e o interesse do publico a comandar uma programacao.”

(Pereira, 2010, p.1).

Assim, talvez por forma a RTP nao perder as audiéncias, surge a criacao de um canal
cultural, a RTP2, que surge a 25 de dezembro de 1968, um canal que visa impor em
rigor todas as medidas neste ponto da importancia que a cultura implica na nossa
qualidade humana, ou seja, na intelectualidade do ser. A responsabilidade social dos

media, exige rigor e qualidade na programacao, e ha assim, também a requisicao de
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haver diversidade de contetido, de tematica, géneros, de formatos, entre outros; e a
RTP2 acompanha esse paradigma, onde acompanha a necessidade para este formato.
Nao perde audiéncias e permite ao seu publico alternar entre canais mediante a

necessidade de cada pessoa e os interesses momentaneos de cada um.

Como tal, na RTP2, além do famoso ZIG ZAG, que acompanha e acompanhou muitas
criancas através de desenhos animados intuitivos, o mesmo, desenvolveu programas de
caracter cultural, entre os quais, poderemos referir alguns, como por exemplo: “A
Minha Tese” (2016), onde dava realce a Teses de Doutoramento realizadas por
portugueses, no pais e fora dele; “Curso de Cultura Geral” (2018), com autoria e
apresentacdo de Anabela Mota Ribeiro, onde os convidados discutem experiéncias
culturais, entre outros; “Olga Prats e os compositores portugueses” (2021),
documentario de Miguel Costa sobre a ilustre pianista Olga Prats (1938-2021); “A
Senhora Dona Amélia” (2021), onde através de um documentario de Paula Castelar e
Laurent Filipe é mostrada a vida de uma das maiores figuras do teatro portugués,
Amélia Rey Colaco; “Sobre o Autor do Meu Nome- Mia Couto” (2021), onde é falada a
vida do autor Mia Couto; “A Procura de Vivian Maier” (2022), onde retrata os mistérios
de uma enorme talentosa fotografa de rua do século XX; “O Fazer de Cargaleiro”
(2022), um conceituado artista plastico que vé a sua historia ser descrita e retratada
num documentario; “Compositores Portugueses Contemporaneos: Anténio Ferreira
dos Santos” (2022), Conego Ferreira dos Santos, é uma referéncia na histéria da musica
sacra do séc. XX; “Oscar Micheaux: O Super-Heroi do Cinema Negro” (2022), onde
conta a historia de um pioneiro da cinematografica africana; entre muitos tantos outros
exemplos de programas, documentérios, filmes e criagoes do proprio canal a fim de

garantir uma programacao cultural com rigor.

Em suma, a RTP2 é um caso portugués de jornalismo cultural, ao abrigo das obrigacoes
de servico publico de televisdao, onde apresenta contetidos com intuitos de preservacao

da cultura e da memoria.

Mas a questao de fundo desta dissertacdo é o que se faz para além do tnico canal
tematico de sinal aberto que se dedica a cultura. Que tempo é que os noticiarios de
maior audiéncia dos canais generalistas de sinal aberto dedicam a contetdos culturais?
Como é que fora de um contexto tematico e quase exclusivo, como € o caso da RTP2, a
informacao de grande audiéncia olha para os contetidos culturais? Essas sdo questoes

que se tentarao responder nas paginas seguintes.
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Capitulo 5- Metodologia e desenho da

investigacao

A cultura desde sempre fez parte da nossa historia e também do nosso ADN, mas aos
poucos a mesma deixa de ser uma prioridade a fim de colocarmos como prioritario o
nosso dia a dia, trabalho, estudos, despesas e vida quotidiana, sem percebermos que
sem cultura ndo seriamos o que somos hoje. E evidente, que também os media decidem
em funcao das audiéncias o noticiario, mas na verdade, até que ponto a cultura ainda

mantém um papel de destaque no mesmo?

A cultura é algo que nasce connosco, define os nossos antepassados e ajuda a entender
o futuro, é essencial ser comunicada e de se unir a comunicacdo. A cultura parte disso
mesmo, da difusao de ideias e ideais necessarios, e para isso, precisa de ajuda, por parte

da comunicacao.

O estudo foi realizado durante o periodo de um més, o més de fevereiro de 2022, o que
apresentou 28 dias consecutivos para a realizacdo do mesmo. A realizacao deste estudo
contou com a visualizacdo assidua dos trés jornais televisivos em horario nobre (20
horas) nos trés canais generalistas, RTP1, SIC e TVI. Para a sua concretizacao, foram
elaboradas tabelas iguais para os trés canais, uma para cada canal e respetivamente,
para cada dia, e as mesmas ficaram divididas por trés categorias que foram
consideradas para estudo, respetivamente, “Literatura”, “Artes Visuais” e “Artes
Performativas”. Em cada tabela, foi anotado o ntimero da noticia, relativamente a

categoria onde se incidia, a legenda da mesma, a duracao e o seu alinhamento.

E importante referir que no dia 24 de fevereiro de 2022, a Rissia invadiu militarmente
a Ucrania e, como tal, nota-se uma clara mudanca editorial nos jornais televisivos,

descartando qualquer outro tipo de noticias em prol da informacao relativa a guerra.

Assim, o presente estudo pretende fazer uma andlise sobre a quantidade de noticias de
cariz cultural que sao transmitidas em horario nobre, nos canais generalistas, RTP1,
SIC e TVI. Este processo foi possivel através de analise de contetdo, pois visto que o
principal objetivo desta dissertacao era determinar a presenca de conteudos culturais

nos espacos noticiosos em horario nobre nos canais generalistas portugueses.

O método de investigacao escolhido para a concretizacao desta dissertacao é o método
quantitativo, a fim de trazer novos dados sobre a presenca ou a auséncia dos contetidos

em anilise na pesquisa “A presenca de noticias culturais nos espagos noticiosos em
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horario nobre nas televisdes generalistas portuguesas”. A pesquisa quantitativa, tem as
suas raizes no pensamento 16gico, salienta aspetos dinamicos, holisticos e individuais
da experiéncia humana, para aprender mais sobre a totalidade, explica Conjo et al.
(2022); sendo um método inquestionavel para o tipo de dissertacdo realizada. “A
pesquisa quantitativa esta ligada diretamente a quantificacio dos dados, na
experimentacao, na mensuracao e no controle rigoroso dos factos.” (Conjo et al., 2022,

P.43).

Através de Knetchel (2014), Conjo et al. (2022), defendem que a pesquisa quantitativa
foi a base do pensamento cientifico até a metade do século XX, como tal, sao valores
observados através de um conjunto de varidveis, a matematica é aplicada na
investigacao, a fim de alcancar objetividade, “Influenciada pelo positivismo, considera
que a realidade s6 pode ser compreendida com base na analise de dados brutos,

recolhidos com o auxilio de instrumentos padronizados e neutros” (Conjo et al., 2022,

p-44).

No final da pesquisa, foram determinados com precisao, dados relativos a cultura em
espacos noticiosos, a fim de determinar a importancia atribuida a este tipo de noticias

nos principais canais generalistas portugueses.

Cultura, como referenciado anteriormente, € um amplo termo repleto de contetido, no
entanto, foi reduzido para efeitos de investigacdo, pois, é necessario “[...] recolher
apenas os dados tuteis a verificacdo das hipoteses, com exclusao dos outros. Estes dados
necessarios chamam-se, muito justamente, dados pertinentes. Em contrapartida, os
dados excedentarios enganam o investigador e levam-no, por conseguinte, a apresentar
um trabalho cuja amplitude é geralmente proporcional a mediocridade.” (Quivy, 1998,
p-157) Assim, iremos entender como objeto de estudo os seguintes elementos de

cultura:
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Elementos culturais

Literatura

Autores

Livros

Eventos literarios

Artes Visuais
Artistas

Eventos artisticos
Arte Moderna
Arte Contemporanea
Arte Grafica

Arte Urbana
Artes Plasticas
Pintura
Escultura
Fotografia
Cinema

Artesanato

Artes Performativas
Artistas

Teatro

Opera

Danca

Misica

Em suma, iremos entender daqui em diante, qual o peso da cultura, ou seja, as

expressoes/manifestacoes de cultura/culturais nos noticiarios televisivos em horario

Tabela 1- Elementos culturais a considerar na investigacao.

nobre, nos trés canais generalistas portugueses, RTP 1, SIC e TVI.

5.1. Tema e problema

O tema desta investigacdo pode ser resumido do seguinte modo: “A presenca de

noticias culturais nos espacos noticiosos em horario nobre nas televisdes generalistas

portuguesas”.

No referente ao problema, pode ser retratado como: Qual o tempo despendido pelos

canais generalistas portugueses, em horario nobre, para noticias de cariz cultural? A

61




problemética que conduz esta dissertacdo é entender a preponderancia da cultura no
alinhamento dos principais jornais televisivos portugueses. O estudo deste problema
tem como objetivo a andlise dos jornais televisivos dos trés canais televisivos
portugueses, RTP1, SIC e TVI, em horario nobre, com a finalidade de encontrar nos
mesmos noticias de caracter cultural. O estudo empirico procura quantificar a
quantidade de noticias de cariz cultural apresentadas em horario nobre assim como
entender qual das televisoes generalistas apresenta, na sua selecao editorial, uma maior

presenca de noticias de ambito cultural.

5.2. Objetivos e hipoteses

O intuito desta investigacdo deve-se a conseguir apurar a presenca de conteidos
culturais nos jornais televisivos em horario nobre, e como tal, foram colocados varios

objetivos, respetivamente:

O 1- Verificar a presenca de contetidos culturais nos espacgos noticiosos das 20

horas nos canais generalistas da televisao portuguesa (RTP1, SIC e TVI);

O 2- Apurar em cada um dos trés canais definidos a tematica cultural

preponderante;

O 3- Verificar se o contetido cultural que aparece nos trés canais, em horéario

nobre noticioso, € 0 mesmo ou difere de canal para canal,;

O 4- Apurar o destaque dado a contetidos culturais no alinhamento dos jornais

televisivos;

O5- Apurar entre os trés canais generalistas portugueses qual é que da mais

importancia a tematica cultural.

Esta investigacao também requereu a formulacao de hipoteses, as quais se enunciam de

seguida:

H 1- No espaco temporal e nos canais em anélise, sio mais os dias sem emissao

de noticias de cariz cultural do que os dias com emissao destes contetidos.
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H 2- A RTP1, pela sua especificidade de servico publico, tem tendéncia a

apresentar mais noticias de cariz cultural;

H 3- As noticias de cariz cultural quando emitidas sdo sempre na parte final dos

blocos noticiosos em anélise;

H4- As temaéticas preponderantes dos canais em analise sdo o cinema e a

literatura.

5.3. Métodos e técnicas de investigacao

Visto a investigacdo se debrucar sobre trés televisdes generalistas portuguesas em
horéario nobre, a recolha de dados e a analise incide durante o periodo de um més, o
més de fevereiro de 2022. Os trés jornais da noite serao analisados através da analise
de contetudo, pois indo de acordo com a investigacdo quantitativa é o método mais
adequado, sendo que a anéalise de contetido exige uma aplicacdo de processos técnicos
bastante precisos, explica Quivy (1998). A analise de conteido, marcou o
desenvolvimento de um instrumento de analise das comunicagdes, € um crescimento
quantitativo e a diversidade qualitativa dos estudos empiricos apoiados na utiliza¢ao de
uma das técnicas classificadas sob a designacao genérica de analise de contetudo, refere
Bardin (1977). A retérica e a logica sdo processos anteriores a analise de contetido, de
certa forma, sao os propulsores desta forma de analise. A anéalise de contetdo carece de
uma validagdo, e ndo apenas de uma interpretacio, o estudo quantitativo é essencial
neste sentido, deste modo, “O lugar ocupado pela anélise de contetido na investigacao
social é cada vez maior, nomeadamente porque oferece a possibilidade de tratar de
forma metbédica informacoes e testemunhos que apresentam um certo grau de

profundidade e de complexidade.” (Quivy, 1998, p.227).

Pode-se assim entender que a analise de contelido, marca o desenvolvimento de um
instrumento de analise das comunicacoes. Segundo Bardin (1977) é um crescimento
quantitativo e a diversidade qualitativa dos estudos empiricos apoiados na utilizacao de
uma das técnicas classificadas sob a designacao genérica de analise de contetdo, ou
seja, ¢ um permanente ascendente de pesquisas quantitativas sobre as chamadas

pesquisas qualitativas.
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Contudo, para a realizacdo de uma investigacdo, “Nao basta saber que tipos de dados
deverao ser recolhidos. E também preciso circunscrever o campo das analises empiricas
no espaco, geografico e social, e no tempo.” (Quivy, 1998, p.157). E necessario também

delinear os limites para o campo de analise da investigacao, explica Quivy (1998).

Deste modo, é um instrumento privilegiado de tratamento de informacao, assim a
partir dos resultados de andlise, os resultados obtidos, é possivel entender e regressar
as causas, ou até descer aos efeitos das caracteristicas das comunicacoes. “Neste caso, a
observacao incide sobre todos os indicadores pertinentes previstos. Tem como suporte
um guia de observaciao que é construido a partir destes indicadores e que designa os
comportamentos a observar, mas o investigador regista diretamente as informacoes.”
(Quivy, 1998, p.164). Visto que o objetivo desta investigacdo, sera determinar a
quantidade de noticias de cariz cultural em horéario nobre em canais generalistas
portugueses, e que a fase da recolha de dados seria delineada através de trés tabelas
diarias, onde posteriormente seriam anotados os dados significativos de cada noticia,
este realmente é o método mais adequado para a sua concretizacao. Tal como explica
Quivy (1998), para esta recolha de dados, s6 faz sentido quando se trata realmente de

uma investigacao quantitativa, que € o caso desta tese.

Nao obstante, segundo Bardin (1977), a analise de contetido é uma atitude de vigilancia
mais rigorosa, que exige o rodeio metodoldgico e o emprego de técnicas de rutura, é
uma leitura mais especifica e uma recusa ao 6bvio do real. Devido a aplicacao desta

técnica, foi possivel alcancar resultados e encontrar respostas para esta dissertacao.

64



Capitulo 6- Resultados da investigacao

O presente trabalho teve como objetivo perceber a importancia dada as noticias de cariz
cultural por parte dos jornais televisivos portugueses de canais generalistas em horéario
nobre, e nesta investigacao é entendido isso mesmo, através de uma cuidada analise de
contetdo realizada sobre os jornais televisivos definidos. Esta tese, teve por base
primeiramente uma revisao tedrica extensa, assim como, a visualizacdo assidua e

anotacdo de resultados concluidos ap6s as observagoes feitas.

Na decisao da dimensio da amostra (um més), foi tomado em conta os dias necessarios
de estudo para se ter um resultado preciso e relevante, e sendo trés canais generalistas
permite assim, uma maior comparacao da variavel em estudo. Os resultados desta
investigacdo serao divididos em quatro partes, nas quais serdo acompanhados de
tabelas onde sera mais pratico assimilar os resultados obtidos nesta dissertagdo. Num
primeiro momento, sera explicado a importancia do valor de noticia, onde o mesmo
nos dias de hoje nao apenas tem a importancia de informar, mas sim de captar cada vez
mais audiéncias. Posteriormente, é contabilizado o ntimero de noticias de cariz cultural
em cada canal generalista (RTP1, SIC e TVI), assim como fazer uma comparacao entre
os trés canais, a fim de se conseguir mais tarde na avaliacao de resultados confirmar ou
ndo confirmar as hipoteses. Finalmente, sdo abordados os contetdos culturais e a

diferenca dada de canal para canal a cada categoria estudada.

Neste estudo foram considerados véarios elementos da cultura, que posteriormente
foram separados em trés categorias, “Literatura”, “Artes Visuais” e “Artes
Performativas”, onde vérias foram as subcategorias incluidas em cada uma, como é

possivel de ver acima, na Tabela 1.

6.1. Valor - noticia

Esta investigacdo comecou dia 1 de fevereiro de 2022, e terminou a 28 de fevereiro de
2022, dando um total de 28 dias. O objetivo dos jornais televisivos acaba por ser
informar, mas também atingir o maximo de audiéncias, explica André Sedin e Antonio

Belo (2006).
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Deste modo, entende-se através desta investigacdo podemos notar que as noticias de
cariz cultural apresentam pouca relevancia, notorio através da quantidade de vezes que
foram transmitidas nos jornais televisivos em questao, assim como, pela constante de
serem transmitidas no final dos jornais televisivos. O que é negativo é mais frequente
de se ver do que o positivo, a tragédia € mais valorizada do que assuntos quotidianos ou

a cultura, como tal:

“Cada noticia tem que concorrer com as das outras estacoes televisivas e em
alguns casos elimina-se a componente analitica, o comentéario, o alcance ou o
contexto, podendo facilmente cair num tipo de informacao superficial, em que
se deixa de narrar para passar a mergulhar nas causas. Surgem assim noticias
de sucessos, acidentes, tragédias, que tém maior destaque do que noticias
econdmicas ou internacionais. D4-se maior importancia aos ataques pessoais do
que a exposicao de ideias, procuram-se testemunhos nos momentos de maior
aflicio e sofrimento, e o que é negativo é mostrado com maior frequéncia. E
dedicado mais tempo a opinides de especialistas em vez de se explicar e analisar

melhor cada acontecimento.” (Belo & Sedim, 2006, p.4-5).

E o mesmo pode notar-se nesta dissertacdo, onde a cultura como sendo positiva,
inovadora e entusiasmante, nao vai trazer mais audiéncias ou captar a atencao desejada

pelos canais televisivos, tendo um tempo de “antena” menor e por vezes até inexistente.

Além disso, a importancia da duragdo do jornal televisivo pode afetar a sua producao de
contetidos, explicam os autores Belo e Sedin (2006); e tal, foi notoério neste estudo que
a duracao fez diferencas, a RTP1, por exemplo, destaca-se pela sua menor duracio
relativamente aos restantes canais, mas com maior producao a titulo cultural, como

sera explicado mais a frente nesta dissertagao.

6.2. Duracao dos jornais televisivos

Para a concretizacao deste estudo, é essencial entender a duracao média dos jornais
generalistas portugueses, RTP1, SIC e TVI. Ou seja, foi somado a duragao de todos os
jornais televisivos observados (por cada canal) e posteriormente realizada a divisao
pelo ntimero de dias observados (28 dias), resultando assim na duracao média de cada
jornal televisivo generalista. E foi assim notério que as noticias televisivas em horario

nobre dos canais privados, SIC e TVI, apresentam uma maior duracio média dos
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jornais televisivos, contrariamente a RTP1, canal ptblico, que apresenta uma duracao

média menor, como podermos ver no grafico abaixo:

DURACAO MEDIA DOS JORNAIS
TELEVISIVOS
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Figura 1- Duragdo média dos jornais televisivos em estudo, RTP1, SIC e TVI.

Através do grafico desenhado na Figura 1, é possivel notar que a duracao média do
Jornal da Noite (SIC), é de uma hora, cinquenta e quatro minutos e seis segundos
(01:54:06h), e o Jornal das 8 (TVI), apresenta uma duracao média de uma hora, trinta
e oito minutos e quarenta e nove segundos (01:38:49h); enquanto, por outro lado, o
jornal televisivo do canal publico RTP1, tem uma duracao menor média menor, de uma
hora, oito minutos e vinte e trés segundos (01:08:23h), seguindo assim uma hierarquia
de duracgdo, em que o Jornal da Noite (SIC) alcanca a maior duracao do jornal televisivo
em horéario nobre, seguido do Jornal das 8 (TVI) e por fim, o Telejornal (RTP1) com a

menor duracao.

E possivel entender que a televisio publica, RTP1, é a televisdo que mais destaque d4 a
noticias de cariz cultural, como veremos mais a frente, mas também a que apresenta
uma duracdo média menor, em menos tempo consegue dar maior atencio a cultura,
algo que as restantes privadas, com maior duracdo nao o fazem. A televisdo publica

destaca-se nesta investigacdo em detrimento das televisoes privadas.

Nao obstante, estamos perante a presenca de trés canais televisivos generalistas, neste
caso, trés jornais televisivos de destaque a nivel noticioso. Assim, é importante notar
que sao dois jornais televisivos pertencentes a canais privados, e um deles pertencente
a um canal publico, onde se pode destacar uma diferenca significativa no objetivo de

estudo desta tese. De facto, a RTP1, canal generalista publico, é o canal que apresenta
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um noticiario mais curto, e é efetivamente o canal mais dedicado a difusao de cultura

neste espaco noticioso, mais focado na tematica cultural. Deste modo, é possivel

confirmar a hipotese namero 2:

Canais Duracao do noticiario N¢ de noticias culturais

RTP1 01:08:23h 22
SIC 01:54:06h 13
TVI 01:38:49h 15

Tabela 2- Duragao face ao nimero de noticias

6.3. Noticias com conteudo cultural

Foram trés os canais generalistas escolhidos como fundamentais para obter resultados
visiveis nesta investigacao, contudo, os mesmos nao apresentaram conteudo cultural
em todos os 28 dias abrangidos pela analise de contetido. Tal pode ser observado na

Figura 2:

Comparacao de dias com conteudo

cultural
20 18 18
15
15 13
10 10
10
0
RTP1 SIC VI

@ Dias com conteddo cultural [ Dias sem conteudo cultural

Figura 2- Comparacdo dos dias em que cada canal escolhido (RTP1, SIC e TVI) apresentou

noticias de cariz cultural, e dias sem qualquer contetdo cultural.
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No que concerne a RTP1 (Telejornal), ocorreram 10 dias sem noticias de cariz cultural e
18 dias com noticias de cariz cultural. No canal generalista SIC, o Jornal da Noite, num
total de vinte e oito dias, dezoito dias nao apresentaram nada da temética em estudo e,
apenas dez dias apresentaram noticias de cariz cultural. Por fim, no que alude a TVI, o
Jornal das 8, apresentou treze dias de noticias de cariz cultural, e quinze foram os dias

sem este tipo de contetido.

Nao obstante, a presenca cultural continua a ser muito reduzida, em 28 dias nao houve
nenhum canal que apresente diariamente uma noticia de cariz cultural. Em duas
televisdes generalistas portuguesas, SIC e TVI, foram mais os dias sem conteudo
cultural do que dias com contetido cultural. Assim, este tipo de noticias, de cariz
cultural, apresentam uma escassa presenca nos jornais televisivos portugueses, sendo
que apenas um dos trés canais em analise emite contetidos culturais na maioria dos

dias em anélise, confirmando-se assim, parcialmente, a hipotese ntimero 1.

O canal com mais destaque a esta tematica é a RTP1, canal generalista publico
portugués, que se destaca largamente dos restantes canais abordados. Com uma
diferenca de 5 dias a mais de contetdo cultural comparativamente ao canal TVI e uma

diferenca ainda maior, de 8 dias comparado ao canal SIC.

6.3.1. RTP1

Como é possivel de observar no grafico de barras (Figura 3), nos 18 dias que a RTP1
apresentou noticias de cariz cultural, apenas quatro noticias sdo referentes a categoria
de “Literatura”, doze noticias enquadram-se na categoria “Artes Visuais”, e por fim, as
restantes quatro noticias enquadram-se na categoria de “Artes Performativas”,
perfazendo um total de vinte e duas noticias de cariz cultural num total de vinte e oito

dias.
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Figura 3-Noticias de cariz cultural apresentadas no periodo estudado na RTP1.

Contudo, nem todas as noticias se dedicam a mesma tematica cultural, e por esse
mesmo motivo, a investigacdo foi dividida em trés categorias, e com diferentes

elementos culturais a serem estudados (Tabela 1).

Assim sendo, no canal generalista RTP1, no Telejornal, a categoria de “Literatura”, foi
transmitida quatro vezes, foram apresentadas quatro noticias referentes ao topico em

questao.

Na categoria de “Artes Visuais”, foram cotadas doze noticias, durante o periodo de
investigacado, sendo uma delas de arte (arte plastica) e as restantes onze, referentes a

cinema.

Por fim, na area tematica de “Artes Performativas”, sao contadas quatro noticias, sendo
duas delas de musica e as restantes duas noticias de teatro. A tipologia de noticia de
cariz cultural mais presente na RTP1 é o Cinema, apresentando um total de onze
noticias, sendo uma diferenca significativa perante as restantes. Tal é possivel de ser

observado na figura 4:
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NUMERO DE NOTICIAS POR CATEGORIA
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Figura 4- Numero de noticias por categoria cultural, RTP1
6.3.2. SIC

No que diz respeito a SIC, referentemente aos 10 dias em que o canal dedicou um
espaco a area cultural, no seu jornal televisivo, Jornal da Noite, como é possivel de se
observar no grafico abaixo (Figura 5), nada foi emitido na categoria de “Literatura”. Em
“Artes Visuais”, perfizeram-se um total de dez noticias, e por fim, na categoria de “Artes

Performativas”, apresenta um total de trés noticias.

No total, foram emitidas treze noticias de cariz cultural em horario nobre no Jornal da

Noite.

TOTAL DE NOTICIAS DE CARIZ

CULTURAL
12
10
8
3]
4
2 —
0
Literatura Artes Visuais Artes Performativas

Figura 5- Noticias de cariz cultural apresentadas no periodo estudado na SIC.



Como tal, assim como a RTP1, nem todas as categorias apresentam apenas e sé a
mesma tematica cultural. A SIC ao longo de todo o periodo de analise ndo apesentou

uma unica noticia sobre a temética da “Literatura”.

No entanto, na categoria de “Artes Visuais”, das dez noticias, trés sao referentes a arte
(arte urbana e contemporanea); seis noticias, a cinema e a restante noticia, a fotografia.
Por fim, na categoria de “Artes Performativas”, duas noticias sao de musica e uma de

teatro.

A tipologia de noticia de cariz cultural mais presente na SIC é o Cinema, apresentando
um total de seis noticias, sendo uma diferenca significativa perante os restantes

contetudos culturais.

Como tal, pode ser observado no grafico de barras presente na Figura 6:
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£2aw Literatura
- @
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Figura 6- Nimero de noticias por categoria cultural, SIC

6.3.3. TVI

No que concerne a TVI, o Jornal das 8, apresentou apenas uma noticia ligada a
categoria de “Literatura”, relativamente a “Artes Visuais”, foram apresentadas um total
de seis noticias. Por fim, na categoria de “Artes Performativas”, o canal em questao,

apresentou um total de oito noticias.

No total, ocorreram quinze noticias de cariz cultural em horario nobre no Jornal das 8.

Como tal, pode ser observado no grafico de barras presente na Figura 7:
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Figura 7- Noticias de cariz cultural apresentadas no periodo estudado na TVI.

O Jornal das 8, apresentou apenas uma noticia ligada a categoria de “Literatura”.
Relativamente a “Artes Visuais”, encontram-se seis noticias no total, sendo que cinco
sdo de cinema e uma de arte (escultura). A tipologia de noticia de cariz cultural mais
presente na TVI é a musica, sendo que a mesma, apresenta um total de oito noticias,

sendo uma diferenca significativa perante os restantes contetdos culturais.

Nao obstante, a TVI destaca-se pela sua dedicacao a categoria de “Artes Performativas”,
sendo que atribuiu oito noticias dedicadas a musica, ao contrario dos restantes canais

que exibem mais noticias na categoria de “Artes Visuais” com o contetido de cinema.

A tipologia de noticia de cariz cultural mais presente na TVI é a Musica, apresentando
um total de oito noticias, sendo uma diferenca significativa perante os restantes

contetidos culturais. Tal como é visivel no grafico de barras presente na Figura 8:
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Figura 8- Numero de noticias por categoria cultural, TVI.



Assim, a hipotese 4 apenas se confirma no caso da RTP1, sendo que na SIC, as
principais tematicas sao Cinema e Arte Urbana e Contemporanea e na TVI sao Musica e

Cinema.

6.4. Alinhamento

Respetivamente ao alinhamento, é bastante notério que as noticias ocorrem sempre no
altimo periodo dos jornais televisivos, e 0 mesmo acontece nos trés canais. Deste modo,
¢ igualmente notdrio que as noticias de cariz cultural ndo sdo uma prioridade nos
alinhamentos; dai a sua presenca constante no final dos jornais televisivos.

Confirmando-se assim a hipotese niimero 3.

Para melhor exemplificar, foram criadas trés tabelas com o alinhamento das noticias.
Em ambas as tabelas sdo apontadas, a duracdo das noticias e nos dias em que
ocorreram noticias com contetido cultural, as horas exatas que definem o periodo da
noticia no jornal televisivo, sempre no final dos jornais televisivos. Como tal, é possivel

de ser observado na tabela 2, 3 e 4:

RTP1:

RTP1- Duracao | Literatura Artes Visuais Artes

Dias Performativas

Dia1 o1:11:20h | X X 01:03:15h-
01:06:02h

Dia2 01:06:47h | X 01:02:02h- X

01:04:25h/01:04:25h-01:07:14h

Dia3 o1:11:58h | X 01:05:40h-01:08:20h X

Diag 00:42:50h | X X X

Dias 01:08:59h | X X X

Dia6 01:24:00h | X X X

Dia7 01:02:00h | X X 01:00:58h-
01:03:24h

Dia8 01:06:50h | X 01:03:38h-01:06:05h X
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Diag 01:07:56h | X 01:05:37h-01:07:37h X
Diaio 01:07:33h | X 01:03:47h-01:07:15h X
Dia11 o1:12:20h | X 01:04:46h-01:06:54h X
Diai12 01:09:43h | X 01:03:48h-01:06:41h X
Dia13 01:26:32h | X 01:12:36h-01:14:03h X
Dia1g4 01:08:36h | X 01:04:33h-01:07:40h X
Diai1s 01:06:50h | X X 01:00:18h-
01:02:34h
Dia16 01:05:38h | 01:02:38h- X X
01:05:02h
Dia17 01:06:53h | X X X
Dia18 01:07:00h | X X X
Dia19 01:02:20h | X 00:59:38h-01:01:46h X
Diazo 01:21:31h | 01:18:36h- X X
01:20:50h
Dia21 01:08:41h | X X 01:05:40h-
01:07:42h
Diaz22 01:12:42h | 01:05:41h- X X
01:07:25h
Diaz23 01:06:39h | 01:03:59h- X X
01:05:53h
Diaz2g 02:20:17h | X X X
Diaz25 01:39:53h | X X X
Dia26 01:14:58h | X X X
Diaz7y 01:29:06h | X X X
Dia28 01:08:23h | X X X
Tabela 3- Alinhamento do Telejornal 8 (RTP1)
SIC:
SIC- Duracao Literatura Artes Visuais Artes
Dias Performativas
Dia1 01:55:81h [ X X X
Dia2 02:03:00h | X X X
Dia3 o1:57:52h [ X X X
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Tabela 4- Alinhamento do Jornal da Noite (SIC)
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TVI- Duracao Literatura Artes Visuais Artes
Dias Performativas
Dia1 01:46:55h | X X X
Dia2 01:57:00h 01:37:23h- 01:36:05h-
01:28:43h 01:37:22h
Dia3 o2:01:57h | X 01:23:30h- X
01:25:35h
Diag o1:57:00h | X X 01:29:17h-01:31:50h
Dias 01:28:290h | X X X
Dia6 01:30:45h | X X X
Dia7 01:45:42h | X X 01:13:35h-01:19:38h
Dia8 01:46:16h | X 01:43:46h- X
01:45:57h
Diag o1:41:42h | X X 01:39:30h-
01:41:42h
Dia1o 02:07:00h X X
Dia11 01:43:25h | X 01:42:22h- X
01:43:05h
Dia12 01:30:56h | X 01:26:42h- 01:23:43h-
01:28:13h 01:26:44h
Dia13 01:31:56h | X X 01:24:31h-01:27:42h
Diaig 01:56:58h | X X X
Diais 00:33:14h | X X X
Dia16 o1:45:03h | X X X
Dia17y o1:40:05h | X X 01:29:58h-
01:37:00h
Dia18 o1:42:50h | X X X
Dia19 o1:20:05h | X X X
Diazo 01:43:04h | 00:55:06h- X X
00:58:20h
Dia21 01:43:02h | X X 01:29:49h-
01:31:28h
Diaz22 00:30:08h | X X X
Diaz23 o1:45:10h | X X X
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Dia24
Diaz25

Dia26
Diaz7
Dia28

02:07:00h

01:39:56h

01:30:09h
01:32:01h

01:38:49h

X

01:46:54h-
01:48:12h

X
X
X

>

Tabela 5- Alinhamento do Jornal das 8 (TVI)
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Capitulo 7- Analise de Resultados

As noticias de cariz cultural ndo tém o mesma presenca e destaque que outros temas
nos alinhamentos de cada canal televisivo. A decisdo sobre o que é e nao transmitido
nem sempre ¢ a mesma logicamente por parte de cada canal generalista portugués
(RTP1, SIC e TVI), sendo que tal facto, permite uma maior diversidade e distin¢ao entre

cada um.

No entanto, surgem assim, valores diferentes no que toca a temética e ao nimero de
vezes que as noticias sao transmitidas, como foi possivel ver acima, através do contetido
transmitido por cada canal, assim como diferencas na tipologia mais presente em cada

canal individualmente.

Efetivamente, varias foram as tipologias abordadas pelos canais, contudo, ndo foram
referidas todas as tipologias de igual modo pelos trés canais escolhidos para a
investigacdo. Como tal, o canal generalista RTP 1, abordou dentro da categoria de
“Artes Performativas”, o teatro e a musica, ficando em falta artes como a 6pera e danca.
Na categoria de “Artes Visuais”, a RTP1 abordou as artes plasticas e o cinema, sendo
que arte plastica pode conceptualizar varias tematicas dentro de si, como por exemplo,
o desenho, a escultura, a pintura, a fotografia e o artesanato; assim, a RTP1 abrange
bastante bem esta categoria. Por fim, o mesmo canal, ainda na categoria de

“Literatura”, apresenta igualmente noticias dentro desta tipologia.

Nao obstante, o canal generalista SIC, também abordou varias tipologias decisivas
nesta dissertacdo, dentro da categoria “Artes Performativas”, abordou o teatro e a
musica, faltando artes como 6pera e a danga, assim como ocorreu na RTP1. Na
categoria de “Artes Visuais”, a SIC abordou o cinema, a fotografia e artes
contemporaneas e urbanas, sendo que as mesmas incluem varios estilos, dentro do
mesmo, o desenho, a escultura, a pintura, a fotografia e o artesanato; sendo que, a SIC
assim como a RTP1, também abrange bastante bem esta vertente cultural. Por fim, a
SIC nao apresenta absolutamente nada na categoria de “Literatura”, tendo um total de

zero noticias nesta categoria.

O canal generalista TVI, também aborda varias tipologias, como tal, dentro da categoria
“Artes Performativas”, aborda apenas e s6 a musica, deixando de parte formas
culturais, como o teatro, a 6pera e a danca. Na categoria de “Artes Visuais”, a TVI,
abordou o cinema e a escultura, deixando de parte o desenho, a pintura, a fotografia e o

artesanato. Por fim, a TVI na categoria de “Literatura”, apresenta igualmente uma
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noticia dentro desta tipologia. Destaca-se em relacao as restantes pela tipologia mais
apresentada, pois, enquanto, a RTP1 e a SIC, apresentam mais noticias na categoria de

“Artes Visuais”, a TVI destaca-se pela vertente de “Artes Performativas”.

O cinema foi uma das tematicas preponderantes, mas apenas em dois dos trés canais
estudados, pelos canais generalistas RTP1 e SIC, mas nao pelo canal TVI. Além disso, a
literatura nao teve destaque por parte da SIC e pouco se destacou na TVI (uma noticia

de literatura), realcando-se na RTP1, com quatro noticias.

Contudo, o canal RTP1, manteve os mesmos resultados que “Artes Performativas” no
mesmo canal, ou seja, apresentou quatro noticias tanto na categoria de “Literatura”

como em “Artes Performativas”.

Os trés canais em estudo apresentam contetidos diferentes e abordagens diferentes no
que toca a noticias de cariz cultural. As noticias que se enquadram nas mesmas
categorias, nao sdo sempre iguais de canal para canal, ou seja, até pode ocorrer a
mesma tipologia de noticia em dois canais em simultaneo, mas o contedo nem sempre
¢ igual, como tal, no dia 2 de fevereiro, a RTP1 segue-se com a apresentacao de duas
noticias de cariz cultural, a primeira de artes plasticas na categoria de “Artes visuais”, e
a segunda de cinema, dentro da mesma categoria; contudo, no mesmo dia, a TVI
apresenta igualmente uma noticia de cinema, na categoria de “Artes visuais”, onde o
tema da noticia difere da noticia de cinema da RTP1, e uma noticia na categoria de
“Artes Performativas” (Musica); por outro lado a SIC; nao retrata noticias dessa indole.
No terceiro dia, a RTP1 apresenta uma noticia de cariz cultural, na categoria de “Artes
visuais”, onde fala de cinema, a SIC, nao apresenta nada na temética cultural e a TVI
apresenta uma noticia com o mesmo contetido do canal RTP1. No oitavo dia, a SIC
apresentou uma noticia de cinema (“Artes Visuais”), a mesma foi apresentada pelos
restantes canais, com o exato contetido. No nono dia, no canal TVI ocorreu uma noticia
de musica, na RTP surge uma noticia de Cinema na categoria de “Artes Visuais”, e na
SIC também de musica, coincidindo o contetido com a noticia da TVI que remetem a
“Artes Performativas”. No décimo dia, a TVI ndo apresentou nada com cariz cultural, e
a SIC e RTP1 apresentaram noticias de cinema (“Artes Visuais”), com contetido
diferente. No décimo primeiro dia, ambos os canais apostam no cinema (“Artes
Visuais”), mas ambos com conteado diferente. No dia 20 de fevereiro, a SIC nao refere
conteido cultural, a TVI aborda a literatura assim como a RTP1, contudo, com
conteudos diferentes. No vigésimo primeiro dia, a TVI apresentou musica, assim como

a RTP1, igualmente com contetudos diferentes, a TVI ndo apresentou nada.
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Como tal, é notorio que o contetido da noticia de teor cultural, também difere de canal
para canal, e nem todos refletem a mesma atencdo em pegas de cariz cultural, ora
vejamos, enquanto a SIC nao apresenta nada na categoria de “Literatura”, os restantes
mantém contetidos nesse aspeto. Enquanto a RTP1 e a SIC valorizam o cinema, na
categoria de “Artes Visuais” como pecas mais transmitidas, a TVI opta pela musica na
categoria de “Artes Performativas”. O teatro, na categoria de “Artes Performativas” é
abordado pelo canal RTP1 e SIC, mas excluido pelo canal TVI. A 6pera e a danca, na
categoria de “Artes Performativas” sdo exclusoes nos trés canais. As “Artes Visuais” sdo
a categoria mais trabalhada entre os trés canais, abordando de forma geral as vérias

tipologias presentes nesta categoria.

Em suma, a RTP1 é o canal que mais atencdo dedicou as noticias de cariz cultural.
Como tal, a diferenca entre a RTP1 relativamente a SIC e a TVI, podera ser, neste caso,
o seu estatuto de televisao publica. Importa realcar que a cultura ainda esta aquém do
que poderia estar nos canais generalistas portugueses a nivel de noticiarios em horario
nobre. O foco esté longe de estar na cultura, mas seria importante a existéncia de mais
estudos sobre esta area e a relevancia que ela tem quer para os media, quer para o

publico.
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Anexos - Analises diarias aos canais

RTP1 Telejornal:

Dia 1:

Duragao: 01:11:20h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 0 1. Teatro, “Tiago
Rodrigues estreia
nova pega, “Dans le
mesure de
L’Impossible”.”
Duracao | 0 0] 1. 2minutos e 87
segundos
Alinhamento | 0 o) 1. 01:03:15h-01:06:02h
Dia 2:
Duracao: 01:06:47h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o Artista Plastica- o}
“Artista Joana
Vasconcelos
condecorada em
Franca pela Ordem
das Artes e Letras”
. Cinema- “Morte de
atriz Monica Vitti,
Rainha das Comédias
italianas.”
Duracao | 0 41 segundos 0

2. 2 minutos e 89

segundos
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Alinhamento

1. 01:02:02h-01:02:43h | o0
2. 01:04:25h-01:07:14h

Dia 3:

Duracao: 01:11:58h

Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | 0 1. Cinema — “Morreu o
cineasta portugués
Lauro Ant6nio.”
Duracao | o 1. 2 minutos e 80 0]
segundos
Alinhamento | 0 1. 01:05:40h-01:08:20h | O
Dia 4:

Duragao: 00:42:59h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 0 0
Duracao | o 0 0
Alinhamento | o 0 0
Dia 5:
Duracao: 01:08:59h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0 o
Duracao | 0 0 0
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Alinhamento

Dia 6:

Duracao: 01:24:00h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o o)
Duracao | 0 o) 0]
Alinhamento | o o} 0
Dia 7:
Duragao: 01:02:00h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o 1. Teatro- “Ator Fabio
Porchat em Lisboa, solo
stand up comedi,
humorista brasileiro
apresenta espetaculo de
solo.”
Duracao | 0 0] 1. 2 minutos e 66 segundos
Alinhamento | 0 o) 1. 01:00:58h-01:03:24h
Dia 8:

Duracao: 01:06:50h
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Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 1. Cinema- 0
“Nomeagao
Oscares, Luso
Canadiano (Luis
Sequeira) na
categoria de
melhor guarda-
roupa.”
Duracao | 0 1. 2minutos e 67 0
segundos
Alinhamento | 0 1. 01:03:38h- 0]
01:06:05h
Dia 9:
Duracao: 01:07:56h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 1. Cinema, “Netflix 0]
compra série da RTP,
“Até que a vida nos
separe”.”
Duracao | o 1. 2 minutos 0
Alinhamento | 0 1. 01:05:37h-01:07:37h 0
Dia 10:

Duracao: 01:07:33h
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Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | o 1. Cinema, “Filme, “O 0
homem que matou D.
Quixote” filme de
Terry Gilliam estreia
em Portugal. “
Duracao | 0 1. 3 minutos e 68 0
segundos
Alinhamento | 0 1. 01:03:47h-01:07:15h 0
Dia 11:
Duragao: 01:12:20h
Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | 0 1. Cinema- “ “A 0
Crianca” Filme de
época em Portugal.”
Duracao | 0 1. 2 minutose 8 0]
segundos.
Alinhamento | 0 1. 01:04:46h- o)
01:06:54h
Dia 12:
Duracao: 01:09:43h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 1. Cinema-“ “The Gilded | o
Age” série do criador
de “Downton Abbey”
na HBO.”
Duracao | 0 1. 2 minutos e 93 0
segundos
Alinhamento | 0 1. 01:03:48h- 0
01:06:41h

Dia 13:

o1




Duragao: 01:26:32h

Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | o

Duracao | o

Alinhamento | o

1. Cinema- “Prémios
Goya “O Bom
Pastor” é a estrela
da noite.”

1. 1minuto e 67
minutos.

1. 01:12:36h-
01:14:03h

Dia 14:
Duracao: 01:08:36h

Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | o

Duracao | o

Alinhamento | o

1. Cinema-““Os
demonios do meu
avo”, 12 Longa
Metragem animacao
Stop Motion
Portuguesa.”

1. 3 minutose?y
segundos

1. 01:04:33h-01:07:40h

Dia 15:
Duracao: 01:06:50h
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Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | O

Duracao | 0

Alinhamento | o

Misica- “Festival ID
No Limits, de 24 a 26
no centro de
congressos do
Estoril.”

2 minutos e 16
segundos.
01:00:18h-01:02:34h

Dia 16:

Duragao: 01:05:38h

Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica

Duracao

Alinhamento

Literatura-
“Estudo dos
habitos culturais,
61% dos
portugueses nao
leu um livro no
altimo ano.”

2 minutos e 64
segundos
01:02:38h-
01:05:02h

Dia 17:
Duracio: 01:06:53h

Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | O

Duracao | 0

Alinhamento | 0

Dia 18:
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Duragao: 01:07:00h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0 0
Duracao | 0 0] 0]
Alinhamento | o 0 0
Dia 19:
Duracao: 01:02:20h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 1. Cinema- ““A Rainha | o
e a bastarda”. Nova
série da RTP viaja ao
tempo de D. Dinis.”
Duracao | 0 1. 2 minutos e 46 0
segundos
Alinhamento | 0 1. 00:59:38h- 0
01:01:46h
Dia 20:

Duracao: 01:21:31h
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Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica 1. Literatura- o)
“Abdulrazak
Gurnalt, RTP
entrevista Prémio
Nobel da
Literatura.”
Duracao 1. 2 minutos e 14 0
segundos.
Alinhamento 1. 01:18:36h- 0
01:20:50h
Dia 21:
Duracao: 01:08:41h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O 0 Misica-
“Prémios Play,
ceriménia a 5 de
maio no coliseu
dos recreios.”
Duracao | 0 0 2 minutos e 2
segundos.
Alinhamento | o 0 01:05:40h-
01:07:42h
Dia 22:

Duracao: 01:12:42h
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Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica 1- Escritor- “Moeda o o}
José Saramago.
Casa da Moeda
lanca edicao
comemorativa.”
Duracao 1. 1 minutos e 84 0] o]
segundos
Alinhamento 1. 01:05:41h- o) o)
01:07:25h
Dia 23:
Duragao: 01:06:39h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica 1. Literatura- o) 0]
“Correntes
d’escrita, 222
edicdo realizada
na Povoa de
Varzim.”
Duracao 1. 1 minuto e 94 o) 0]
segundos.
Alinhamento 1. 01:03:59h- o) 0
01:05:53h
Dia 24:
Duracao: 02:20:17h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o) o
Duracao | 0 0] 0]
Alinhamento | o o 0]

96




Dia 25:

Duracao: 01:39:53h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o o}
Duracao | 0 0] 0]
Alinhamento | o o o}
Dia 26:
Duracao: 01:14:58h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o} 0
Duracao | 0 0 0]
Alinhamento | o o 0
Dia 27:
Duragao: 01:29:06h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0 o
Duracao | 0 0 0]
Alinhamento | 0 0 0]

Dia 28:
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Duragao: 01:08:23h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0 o)
Duracao | o 0] 0
Alinhamento | o 0 o)
SIC — Jornal da Noite
Dia 1:
Duracao: 01:55:81h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) o}
Duracao | 0 0 0
Alinhamento | o o} o}
Dia 2:
Duragao: 02:03:00h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 o) 0
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o 0 o}
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Dia 3:

Duragao: 01:57:52h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o o)
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o o} 0
Dia 4:
Duracao: 02:03:00h
Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | O Arte urbana- “Artistas 0
portugueses nos
melhores murais do
mundo.”
Duracao | 0 2 minutos e 47 0
segundos.
Alinhamento | 0 01:16:55h-01:19:02h 0
Dia 5:

Duracgao: 01:53:04h
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Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | 0 1. Arte contemporanea- 0]
“Abertura de centro
contemporaneo, Casa de S.
Roque, exposicao de Jean-
Luc Mouléne”

2. Arte contemporanea- “Arte
contemporanea exposta em
contentores em Lisboa
devido a obras no Centro
de Arte Moderna da
Gulbenkian.”

Duracao | 0 1. 3 minutos e 10 segundos 0]

2. 2minutos e 13 segundos

Alinhamento | o 1. 01:13:00h-01:16:19h 0
2. 01:32:07h- 01:34:20h
Dia 6:
Duracao: 01:54:53h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o
Duracao | o o

Alinhamento | o o
Dia 7:

Duracao: 02:03:00h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0]
Duracao | 0 0
Alinhamento | o 0]
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Dia 8:

Duracao: 01:55:36h

Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | o

Duracao | 0

Alinhamento | o

1. Cinema- “Nomeados
para os Oscares, “O
Poder do cao” lidera
nomeacgoes para os
Oscares e o Luso
Canadiano, Luis
Sequeira volta a
estar nomeado para
melhor Guarda-
Roupa.”

1. 2 minutos e 82
segundos

1. o01:22:55h- 01:25:37h

Dia 9:
Duracao: 01:49:30h

Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | O

Duracao | 0

Alinhamento | 0

1. Mausica- “Brit
Awards 2022 “Adele
eleita artista do
ano”.”

1. 2minutoses
segundos

1. 01:47:00h-
01:49:05h

Dia 10:

Duracao: 01:55:42h
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Literatura

Artes Visuais

Artes
Performativas

Tematica | 0

Duracao | o

Alinhamento | o

11133

1. Cinema- ““Futre, o 1°
Portugués”, série
documental estreia
hoje na Opto”

1. 3 minutose 15
segundos

1. 01:52:01h- 01:55:16h

Dia 11:

Duragao: 01:56:07h

Literatura

Artes Visuais

Artes
Performativas

Tematica | 0

Duracao | 0

Alinhamento | o

1. Cinema- “Bastidores de
filme “Os Demonios do
meu avo” encenado por
marionetas.”

2. Cinema- “Cinemas

apostam em Oscares; em

janeiro de 2021 foi dos

piores meses para o

setor.”

2 minutos

1 minuto e 43 segundos

01:42:02h-01:44:02h

01:44:03h-01:45:46h

ol

Dia 12:

Duracao: 01:57:40h

Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | O
Duragao | O

Alinhamento | O

Dia 13:
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Duragao: 01:53:02h

Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | o o) 0
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o o o)
Dia 14:
Duracao: 01:31:32h
Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | O 0 0
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o 0 0
Dia 15:
Duracao: 01:47:38h
Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | 0 1. Cinema- ““O Homem que | O
matou D. Quixote”, filme
estreia esta semana.”
Duracao | 0 1. 4 minutos e 35 segundos. | O
Alinhamento | 0 1. 01:42:02h-01:46:37h o)
Dia 16:

Duracao: 01:54:40h

103




Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O 0 o)
Duracao | 0 0 0
Alinhamento | o 0 0
Dia 17:
Duracao: 00:45:56h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o} 0
Duracao | 0 0 0]
Alinhamento | o o} 0
Dia 18:

Duracao: 01:47:00h
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Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | 0 1. Fotografia- “Exposicao “O | o
Poder da intimidade”,
Marcelo Rebelo de Sousa
captado por Alfredo
Cunha. Decorre em
Cascais até 24 de abril.”
2. Cinema- ““Despojos de
Guerra” na Opto, série
conta histérias da Guerra
Colonial.”
Duracao | 0 1. 2 minutos e 77 segundos. | O
2. 3 minutos e 89 segundos.
Alinhamento | 0 1. 01:23:41h-01:26:18h 0]
2. 01:42:14h- 01:46:03h
Dia 19:
Duracao: 01:52:56h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) 1. Teatro- “Centenéario
do Parque Mayer,
Popularidade do
local comecou nos
anos 90, O teatro e o
restaurante ainda
estdo a funcionar.”
Duracao | 0 0] 1. 9 minutos e 87
segundos
Alinhamento | 0 o) 1. 01:10:50h-

01:20:37h
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Dia 20:

Duracao: 01:47:20h

Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | O o) o}
Duracao | 0 0 0]
Alinhamento | o o) o}
Dia 21:
Duracao: 01:53:28h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o} 0
Duracao | o 0] 0]
Alinhamento | o o o}
Dia 22:
Duracgao: 01:51:25h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 o o
Duracao | o 0] 0]
Alinhamento | 0 o 0]

Dia 23:
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Duragao: 02:04:16h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0 1. Mausica- “Festival ID
No Limits. Evento
realiza-se em Estoril
entre amanha e
sabado. Branko vai
atuar no palco
principal.”
Duracao | 0 0] 1. 1minutoe 86
segundos.
Alinhamento | 0 0 1. 01:45:42h-01:47:28h
Dia 24:
Duragao: 02:04:16h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0 o
Duracao | 0 0 0
Alinhamento | o 0 o}
Dia 25:
Duracio: 01:55:00h
Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | o o) o)
Duracao | 0 o) 0]
Alinhamento | 0 o (o}
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Dia 26:

Duragao: 01:50:35h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 0 o)
Duracao | o 0] 0
Alinhamento | o 0 0
Dia 27:
Duracgao: 01:53:50h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 o} 0
Duracao | o 0] 0
Alinhamento | o o 0
Dia 28:
Duragao: 01:54:06h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 o 0
Duracao | 0 o) 0]
Alinhamento | o o 0
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TVI — Jornal das 8

Dia 1:

Duracao: 01:46:55h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O 0 o)
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o 0 0
Dia 2:
Duracgao: 01:57:00h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas

Tematica | O

Duracao | 0

Alinhamento | o

1. Cinema- “Briget
Fonda, atriz vista
apos 13 de nao
ser vista em

publico.”

1. 1minutoe 2
segundos

1. 01:37:23h-
01:28:43h

1. Musica- “Cantora
Rihanna vai ser
mae.”

1. 1 minuto e 12
segundos

1. 01:36:05h-
01:37:22h
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Dia 3:

Duracgao: 02:01:57

Literatura Artes Visuais Artes Plasticas
Tematica | 0 Cinema- “Morreu 0
cineasta portugués
Lauro Ant6nio.”
Duracao | o 2 minutos e 5 0
segundos
Alinhamento | 0 01:23:30h-01:25:35h | O
Dia 4:

Duracao: 01:57:00h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 1. Mbusica-
“Aniversario de
José Cid”
Duracao | o 1. 2 minutose 33

segundos

Alinhamento | 0 1. 01:29:17h-
01:31:50h

Dia 5:

Duracio: 01:28:29h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o
Duracao | o o
Alinhamento | 0 o
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Dia 6:

Duragao: 01:30:45h

Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | o 0] o
Duracao | 0 0 0]
Alinhamento | o o) 0
Dia 7:
Duracao: 01:45:42h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas

Tematica | O

Duracao | 0

Alinhamento | o

1. Miusica- “TVI
acompanha cantor,
Tony Carreira inicia
digressao em Paris.”

1. 6 minutose 3
segundos

1. 01:13:35h-01:19:38h

Dia 8:

Duragao: 01:46:16h
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Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o 1. Cinema- “A 0
Caminho dos
Oscares, Luis
Sequeira nomeado
para melhor
Guarda Roupa.”
Duracao | o 1. 2 minutos e 11 0
segundos
Alinhamento | 0 1. 01:43:46h- 0
01:45:57h
Dia 9:
Duracao: 01:41:42h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas

Tematica | 0

Duracao | o

Alinhamento | o

Musica- “Miusico do
ano “Brit Awards”,
Adele vence com “Easy
on me” do 4lbum
“30”'”

2 minutos e 12

segundos

01:39:30h-01:41:42h

Dia 10:

Duracao: 02:07:00h
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Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O 0 o)
Duracao | 0 0 0
Alinhamento | o 0 0
Dia 11:
Duracao: 01:43:25h
Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | O Cinema- 0
“Prémios Platino
minissérie
“Pecado” da TVI
pré-
selecionada.”
Duracao | 0 83 segundos 0]
Alinhamento | 0 01:42:22h- o)
01:43:05h
Dia 12:

Duracgao: 01:30:56h
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Literatura

Artes Visuais

Artes Performativas

Tematica | o 1. Escultura- 2. Musica-
“Intercambio “Concerto em
Portugal- Franca, Faro, Pedro
escultura de Pedro Abrunhosa com
Cabrita Reis nas orquestra
Tulherias.” classica do sul.”
Duracao | o 1. 1minutoe 71 2. 3 minutose1
segundos segundo.
Alinhamento | 0 1. 01:26:42h- 2. 01:23:43h-
01:28:13h 01:26:44h
Dia 13:
Duracao: 01:31:56h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) 1. Mbsica-
“Concerto em
Faro, Pedro
Abrunhosa com
orquestra
classica do Sul.”
Duracao | o 0] 1. 3 minutos e 11
segundos
Alinhamento | 0 o) 1. 01:24:31h-
01:27:42h
Dia 14:
Duracao: 01:56:58h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) 0
Duracao | 0 o o
Alinhamento | o o 0]

114




Dia 15:

Duracao: 00:33:14h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) 0
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | 0 0 0]
Dia 16:
Duracgao: 01:45:03h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) 0
Duracao | 0 0 0]
Alinhamento | 0 0 0]
Dia 17:
Duracao: 01:40:05h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | 0 0 1. Misica- “Tony
Carreira, Antestreia
videoclip de
homenagem a Sara.”
Duracao | 0 0 1. 7 minutos e 51
segundos
Alinhamento | 0 o) 1. 01:29:58h-
01:37:00h

Dia 18:
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Duragao: 01:42:50h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) 0
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o o 0
Dia 19:
Duragao: 01:20:05h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O 0 0
Duracao | 0 0] 0]
Alinhamento | o 0 0
Dia 20:
Duracao: 01:43:04h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica 1. Literatura- o o)
“Arturo Pérez-
Reverte, escritor
espanhol esta
traduzido em
mais de 40
linguas. “
Duracao 1. 3 minutose 14 o) 0
segundos
Alinhamento 1. 00:55:06h- o) 0]
00:58:20h
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Dia 21:

Duracao: 01:43:02h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o 1. Musica- “Justin
Bieber tem Covid-
19. Cantor adiou
dois concertos na
digressao mundial.”
Duracao | 0 0 1. 1minutoe 79
segundos.
Alinhamento | 0 o) 1. 01:29:49h-
01:31:28h
Dia 22:
Duracao: 00:30:08h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o 0
Duracao | 0 0 0]
Alinhamento | o o 0
Dia 23:
Duracio: 01:45:10h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) o
Duracao | 0 0] 0]
Alinhamento | 0 o 0]
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Dia 24:

Duracao: 02:07:00h

Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O 0 o)
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o 0 o)

Dia 25:
Duracao: 01:39:56h

Literatura Artes Visuais Artes
Performativas
Tematica | 0 1. Cinema- “Sean 0

Pean na Ucrania.
Ator encontrou-se
com presidente
ucraniano. Grava
documentéario de
guerra entre
Rissia e Ucrania.”

Duracao | 0 1. 1minuto e 58 0]
segundos.
Alinhamento | 0 1. 01:46:54h- o)
01:48:12h
Dia 26:

Duracao: 01:30:00h
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Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o o)
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o o o)
Dia 27:
Duracao: 01:32:01h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | o o) o)
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o o} 0
Dia 28:
Duracao: 01:38:49h
Literatura Artes Visuais Artes Performativas
Tematica | O o 0
Duracao | 0 0] 0
Alinhamento | o o 0
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