
Cinto


Figura 85 - Cinto da coleção. Fonte: Imagem do autor.


Figura 86 - Cinto da coleção nas várias opções de cor. Fonte: Imagem do autor.


Bolsa de Óculos


Figura 87 - Bolsa de óculos da colação. Fonte: Imagem do autor.



81



Figura 88 - Bolsa de óculos da coleção nas várias opções de cor. Fonte: Imagem do autor.


Correntes


Figura 89 - Visão geral das correntes da coleção. Fonte: Imagem do autor.
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Figura 90 - Correntes  nos tamanhos M, S e XS na única opção de cor. Fonte: Imagem do autor.


2.8.5 Utilização das peças da coleção


Óculos


Figura 91 - Formas de  utilização dos vários óculos da coleção. Fonte: Imagem do autor.
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Bolsas


Figura 92 - Formas de utilização das bolsas da coleção da marca. Fonte: Imagem do autor.


Capas de Telemóvel


Figura 93 - Formas de utilização das capas de telemóvel da coleção da marca. Fonte: Imagem do 
autor.


Cinto


Figura 94 - Formas de utilização do cinto da coleção. Fonte: Imagem do autor.
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Bolsa de Óculos


Figura 95 - Formas de utilização da bolsa de óculos da coleção. Fonte: Imagem do autor.


2.8.6 Fichas Técnicas


Figura 96 - Ficha técnica dos óculos 1. Fonte: Imagem do autor.
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FRENTE

FICHA TÉCNICA 1

LATERAL

Marca : Raiz 

Descrição : Óculos combinação de linhas curvas e retas, produzidos a partir de granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na 
lateral.

Estação : Permanente

MATÉRIAS-PRIMAS :

Cork-a-tex

Resina

COR :

Tamanho : MReferência : Óculos 1

2,5 cm

1,5 cm

13 cm

13 cm

14,5 cm

1,5 cm 0,25 cm6,5 cm 5 cm 1 cm 1 cm0,5 cm

0,5 cm

0,5 cm

3 cm



Figura 97  - Ficha técnica dos óculos 2. Fonte: Imagem do autor.


Figura 98 - Ficha técnica dos óculos 3. Fonte: Imagem do autor.
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Marca : Raiz

FRENTE

FICHA TÉCNICA 2

LATERAL

Estação : Permanente

0,5 cm

0,5 cm

3 cm

Descrição : Óculos linhas retas, produzidos a partir de cortiça e resina. Aviamento recortado na lateral.

Tamanho : MReferência : Óculos 2

13 cm

13 cm

14,5 cm

1,5 cm 0,5 cm6,5 cm 5,5 cm 0,5  cm 0,75 cm0,5 cm

MATÉRIAS-PRIMAS :

Cork-a-tex

Resina

COR :

FRENTE

FICHA TÉCNICA 3

LATERAL

Estação : Permanente

Descrição : Óculos arredondados, produzidos a partir de cortiça e resina. Aviamento recortado na lateral.

Marca : Raiz

Tamanho : MReferência : Óculos 3

13 cm

13 cm

14,5 cm

1,5 cm 0,5 cm6,5 cm 5 cm 0,75 cm 1 cm0,5 cm

0,5 cm

0,5 cm

3 cm

MATÉRIAS-PRIMAS :

Cork-a-tex

Resina

COR :



Figura 99 - Ficha técnica da bolsa 1 no tamanho M. Fonte: Imagem do autor.


Figura 100 - Ficha técnica da bolsa 2 no tamanho M. Fonte: Imagem do autor.
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Estação : Permanente

FRENTE

FICHA TÉCNICA 5

LATERAL

Descrição : Bolsa combinação de linhas retas e curvas. produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex e pega feita a partir de 
granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na frente da bolsa. Fecho com iman.

Marca : Raiz 

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : M Referência : Bolsa 2 

8 cm

6 cm

2 cm

18 cm

8 cm

2 cm

8,5 cm

6 cm

7 cm

1,5 cm

15 cm

10 cm

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :

Cork-a-tex

Granulado Resina

FRENTE

FICHA TÉCNICA 4

LATERAL

Estação : Permanente

Descrição : Bolsa combinação de linhas retas e curvas. produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex e pega feita a partir de 
granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na frente da bolsa. Fecho com iman.

Marca : Raiz 

MATÉRIAS-PRIMAS :

COR :

Tamanho : M Referência : Bolsa 1 

3 cm

6 cm

2 cm

25 cm

3 cm

2 cm

8,5 cm

6 cm

7 cm

1,5 cm

15 cm

10 cm



Figura 101 - Ficha técnica da bolsa 3 no tamanho M. Fonte: Imagem do autor.


Figura 102 - Ficha técnica da bolsa 1 no tamanho XS. Fonte: Imagem do auto 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FRENTE

FICHA TÉCNICA 7

LATERAL

Descrição : Bolsa combinação de linhas retas e curvas. produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex e pega feita a partir de 
granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na frente da bolsa. Fecho com iman.

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : XS Referência : Bolsa 1 

2 cm

3 cm

1,5 cm

12 cm

2 cm 3,25 cm 3,25 cm

2 cm

6,25 cm

3,5 cm

3 cm

1 cm

7,5 cm

7,25 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

FRENTE

FICHA TÉCNICA 6

LATERAL

Descrição : Bolsa combinação de linhas retas e curvas. produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex e pega feita a partir de 
granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na frente da bolsa. Fecho com iman. 

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : M Referência : Bolsa 3 

9 cm

6 cm

2 cm

20 cm

9 cm

2 cm

8,5 cm

6 cm

5 cm

1,5 cm

13 cm

10 cm

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :



Figura 103 - Ficha técnica da bolsa 2 no tamanho XS. Fonte: Imagem do autor.


Figura 104 - Ficha técnica da bolsa 3 no tamanho XS. Fonte: Imagem do autor.
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FRENTE

FICHA TÉCNICA 9

LATERAL

Descrição : Bolsa combinação de linhas retas e curvas. produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex e pega feita a partir de 
granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na frente da bolsa. Fecho com iman.

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : XS Referência : Bolsa 3 

4,25 cm

3 cm

1,5 cm

10 cm

4,25 cm

7,5 cm

7,25 cm

2 cm

6,25 cm

3,5 cm

3 cm

1 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :

FRENTE

FICHA TÉCNICA 8

LATERAL

Descrição : Bolsa combinação de linhas retas e curvas. produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex e pega feita a partir de 
granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na frente da bolsa. Fecho com iman.

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : XS Referência : Bolsa 2 

3,75 cm

3 cm

1,5 cm

9 cm

3,75 cm

2 cm

6,25 cm

3,5 cm

3 cm

1 cm

7,5 cm

7,25 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :



Figura 105 - Ficha técnica da capa de telemóvel 1. Fonte: Imagem do autor.


Figura 106 - Ficha técnica da capa de telemóvel 2. Fonte: Imagem do autor.
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Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :

FRENTE

FICHA TÉCNICA 10

LATERAL

Descrição : Capa de telemóvel produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex. Base da capa feitas a partir de granulado de cortiça 
e resina. 

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : Iphone 12 Pro Referência : Capa de Telemóvel 1

7,5 cm

3,25 cm 3,25 cm1 cm 1 cm

13,5 cm

1,5 cm

15 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

FRENTE

FICHA TÉCNICA 11

LATERAL

Descrição : Capa de telemóvel com corrente produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex. Corrente e base da capa feitas a partir 
de granulado de cortiça e resina. 

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : Iphone 12 Pro Referência : Capa de Telemóvel 2

7,5 cm

3,5 cm 1 cm1 cm 2 cm

2,5 cm

1,5 cm 1 cm

15 cm

1,75 cm

11 cm

1,75 cm
0,25 cm

0,25 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :COR :



Figura 107 - Ficha técnica da capa de telemóvel 3. Fonte: Imagem do autor.


Figura 108 - Ficha técnica do cinto. Fonte: Imagem do autor.
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FRENTE

FICHA TÉCNICA 13

TRASEIRA

Descrição : Cinto de altura média, feito a partir da fibra de cortiça cork-a-tex com aviamento feito a partir de granulado de cortiça e 
resina. Perimetro total do cinto : 1,05 m.

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : M : 85 - 95 cmReferência : Cinto

8 cm 25 cm4,5 cm 2 cm 4,5 cm 3 cm3 cm

6 cm3 cm

1,5  cm

1,5  cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :

FRENTE

FICHA TÉCNICA 12

LATERAL

Descrição : Capa de telemóvel com bolsa produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex. Pega e base da capa feitas a partir de 
granulado de cortiça e resina. 

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : Iphone 12 Pro Referência : Capa de Telemóvel 3

7,5 cm

0,75 cm 0,75 cm6 cm

2,5 cm

1,5 cm 1 cm

15 cm

4 cm 3,5 cm

5 cm

11 cm

4 cm

10 cm

5 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

COR :

Cork-a-tex

Granulado Resina



Figura 109 - Ficha técnica da bolsa de óculos. Fonte: Imagem do autor.


Figura 110 - Ficha técnica da corrente no tamanho M. Fonte: Imagem do autor.
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FRENTE

FICHA TÉCNICA 14

TRASEIRA

Descrição : Bolsa de óculos combinação de linhas retas e curvas. produzida a partir de fibra de cortiça cork-a-tex e pega feita a partir 
de granulado de cortiça e resina. Aviamento recortado na frente da bolsa, Fecho com iman.

MATÉRIAS-PRIMAS :

Tamanho : M Referência : Bolsa de óculos 

4 cm

20 cm

2 cm 3 cm4,5 cm 2 cm4,5 cm 4,25 cm

4 cm16 cm

3 cm6,5 cm 1,75 cm4,5 cm

2,5 cm

3 cm

1,5 cm
1 cm

6 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

Cork-a-tex

Granulado Resina

COR :

MATÉRIAS-PRIMAS :

Cork-a-tex

Resina

COR :

FICHA TÉCNICA 15

Descrição : Corrente média produzida a partir de granulado de cortiça e resina. 

Tamanho : MReferência : Corrente 1

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

FRENTE

LATERAL

3,5 cm

110 cm

3 cm

1,5 cm



Figura 111 - Ficha técnica da corrente no tamanho S. Fonte: Imagem do autor.


Figura 112 - Ficha técnica da corrente no tamanho XS. Fonte: Imagem do autor. 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MATÉRIAS-PRIMAS :

Cork-a-tex

Resina

COR :

FRENTE

FICHA TÉCNICA 16

LATERAL

Descrição : Corrente comprida produzida a partir de granulado de cortiça e resina. 

Tamanho : S Referência : Corrente 2 

3,5 cm

50 cm

3 cm

1,5 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 

MATÉRIAS-PRIMAS :

Cork-a-tex

Resina

COR :

FRENTE

FICHA TÉCNICA 17

LATERAL

Descrição : Corrente curta produzida a partir de granulado de cortiça e resina. 

Tamanho : XS Referência : Corrente 3

3,5 cm

25 cm

3 cm

1,5 cm

Estação : PermanenteMarca : Raiz 



2.8.7 Range Plan 


De forma a visualizar toda a coleção é elaborado um Range Plan, onde é possível ver todos os 
produtos da coleção, respetivos materiais com que serão confeccionados e a paleta de cores de 
cada produto, assim como o preço.


Figura 113 - Range Plan da coleção de acessórios da marca Raiz. Fonte: Imagem do autor. 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Cork-a-tex GranuladoResina

Cork-a-tex GranuladoResina

120 €

115 €

115 € 

RANGE PLAN

Estação : Permanente Coleção : Senhora Marca : Raiz

PRODUTO MATERIAL PANTONE PREÇO

100 €

100 €

100 € 

Cork-a-tex Resina

Cork-a-tex Resina

Cork-a-tex Resina

Cork-a-tex GranuladoResina



Figura 114 - Continuação Range Plan da coleção de acessórios da marca Raiz . Fonte: Imagem 
do autor.
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Cork-a-tex GranuladoResina

Cork-a-tex GranuladoResina

70 €

65 €

65 € 

Cork-a-tex GranuladoResina

Cork-a-tex GranuladoResina

Cork-a-tex GranuladoResina

35 €

45 €

55 € 

Cork-a-tex GranuladoResina

Cork-a-tex GranuladoResina

79 €

50 € 

Cork-a-tex GranuladoResina



Figura 115 - Continuação Range Plan da coleção de acessórios da marca Raiz . Fonte: Imagem 
do autor. 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30 € 

GranuladoResina

GranuladoResina

25 €

20 € 

GranuladoResina



Capitulo IV - Conclusão e Considerações 

Finais

Perante os objetivos deste estudo, entende-se que a sustentabilidade é um tema atual que 
continua em crescimento em todos os setores. Daí a oportunidade de entender as questões 
relacionadas com o tema, focado essencialmente na indústria da moda e mais particularmente 
em Portugal. Na indústria do vestuário e acessórios de moda é preciso serem levantadas várias 
questões ao longo do ciclo de vida do produto, de forma a perceber onde é preciso atuar.


A revisão bibliográfica, permite assim uma melhor compreensão do tema, conceitos importantes 
e de que forma a indústria da moda pode melhorar e crescer em direção a um futuro sustentável 
com o intuito de reduzir drasticamente os impactos para o planeta com o intuito de caminhar 
para uma economia circular, onde não há desperdícios. Para isso é importante que as empresas 
adotem técnicas de produção onde a reutilização é primordial e procurem mão de obra local de 
forma a alcançarem a sustentabilidade social. 


No estudo relativo à cortiça foi possível entender como este material, que existe em abundância 
a nível nacional, pode ser uma alternativa sustentável para o desenvolvimento de produtos de 
moda. Assim, através da utilização da matéria prima, de desperdícios da indústria corticeira, ou 
até das inovações apresentadas como o Cork-a-tex, é possível ser utilizada na produção de peças 
inovadoras e criativas que contribuirão para um planeta mais sustentável e poderão ser 
constantemente reutilizados.  


Desta forma, acredita-se que os objetivos propostos foram atingidos, uma vez que se 
entenderam conceitos como a sustentabilidade e os seus vários níveis, técnicas utilizadas para 
um futuro mais sustentável, o passo que as empresas estão a dar nesse sentido e o mercado de 
produtos sustentáveis em Portugal, para posteriormente ser desenvolvida a marca Raiz e a 
respectiva coleção de acessórios de moda. Apoiada nos pilares da sustentabilidade, apoiando a 
cultura portuguesa e pequena escala de produção, pretende chegar aos consumidores de forma 
empática e tornar-se intemporal, prolongando assim o ciclo de vida dos produtos. Assim 
contribuindo para uma perspectiva de um futuro muito mais promissor.  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Raiz é o aliado perfeito 
para qualquer mulher 

elegante, confiante de si e 
consciente do mundo em 

que vive. 
O seu diferencial é não se 

regular por estações, 
criando peças intemporais 
que apoiam o slow fahsion.
Com uma vertente criativa 
aliada ao produto nacional 

que é a cortiça.
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Quem é a Raiz?
 

Raiz é do género feminino, tem 30 
anos de iade e é muito confiante 

de si própria. 
É a simplicidade em pessoa mas 
muito criativa, está sempre em 

movimento e a pensar em coisas 
novas. 

É sensivel e genuina, uma vez que 
a sua preocupação com outro vem 

de forma natural e intuitiva. 
É apaixonada pela natureza e pre-
ocupa-se bastante com o futuro 

do planeta. 
Não se revê no mercado fast fash-

ion e acredita que a 
qualidade é mais importante do 

que quantidade.
É honesta e mantém sempre a sua 

ética profissional. 
Não abdica nunca da sua elegân-

cia e delicadeza.

    PERSONALIDADE
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    PERSONALIDADE - VISUAL BOARD
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Maria
Tem 30 anos, é bastante criativa e ligada à natureza.
Mudou-se da cidade para o campo porque estava cansada 
da correria constante. Gosta de aproveitar o seu tempo e 
poder escolher o seu horário de trabalho para poder ter 
mais tempo para a familia. É ambisiosa e gosta de viajar 
para se conectar com o mudo e ela mesma.

Vive no Alentejo com os seus filhos, marido e dois cães.

Vive numa vivenda moderna e minimalista no meio do 
campo.

É decoradora de interiores. A maior parte do tempo tra-
balha a partir de casa no seu escritório com vista para uma 
nauteza imensa.

Gosta de ir a concertos regularmente e apoiar a cultura 
portuguesa.

Adora ler livros sobre sustentabilidade, briocalage, e de 
receitas.

Adora estar rodeada da familia, em grandes almoços e jan-
tares. Gosta de apreciar um bom copo de vinho na com-
panhia dos amigos.

No que toca a filmes os seus preferidos são documentários 
e ficção ciêntifica.

    PERSONALIDADE - PERSONA
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    PERSONALIDADE 
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Think and Feel
As suas principais preocupações 
são ser bem sucedida, criativa e 

consciente.

What does he wear
É vista como uma mulher segura 

de si e criativa. Gosta de ser 
original e sentir-se exclusiva.

What does he see
Vê muito fast fashion com o qual 
não se identifica e procura uma 
marca portuguesa apoiada na 
sustentabilidade e qualidade.

 
Atitude confiante, responsável e 
consciente não deixando de ser 

genuína e autêntica. 
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    ADN

9

1. 3.2.

4. 4. 5.

Positiva

Determinada

Positiva

Determinada

Perspicaz

Responsável

Subtil 

Sensivel

Joana
Tem 45 anos, é uma mulher de causas, de extremo bom 
gosto, muito independente e bastante realizada a nivel 
profissinal. É extrovertida e não vive sem a agitação das 
grandes cidades, apesar disso não dispensa ter a casa 
cheia de plantas pois sempre foi muito ligada à natureza. 

Vive na cidade do Porto com o seu gato, onde tem uma 
pequena horta na varanda.

Vive num apartamento mesmo no centro da cidade e adora 
estra perto de tudo.

É dentista e passa a maior parte do seu dia dentro do con-
sultório, por isso assim que pode gosta de ir ver o mar.

É fã de música pop e está sempre atenta a novos concertos 
das suas bandas preferidas.

O seu passatempo favorito é ler livros na praia a ouvir o 
mar ou até mesmo numa esplanada a beber uma bebida 
fresca.

É super bem disposta e por isso mesmo adora estar ro-
deada dos seus amigos, passear, conhecer sitios novos, ir a 
uma esplanada e jantar fora ao fim de semana.

Adora ver filmes e séries de qualquer género, mas princi-
palmente comédias romanticas.

PERSONALIDADE - PERSONA
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    ANÁLISE DA CONCORRÊNCIA
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- Poucas marcas vendem o que se imagina 
para a marca raiz.

- Nenhuma oferece a versatilidade que a  
marca raiz oferece.

- Raiz pretende aproximar-se mais da lin-
guagem das marcas companhia das cestas e  

In motion Design.




118

- Produto nacional
- Qualidade das peças

-Versatilidade
- Intercionalização

- Dependência de fornecedores
-Falta de reputação no mercado

- Custos

- A sustentabilidade ser cada vez 
mais um fator importante.

- A cortiça ser cada vez mais 
valorizada tanto dentro como 

fora de Portugal 

- Concorrência de produtos a 
melhor preço

- Perda do poder de compra

    ANÁLISE SWOT
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Strengths - Forças Weaknesses - Fraquezas

Opportunities - Oportunidades Threats - Ameaças

Palavras chave

- Coruche
- Cortiça

- Sustentável
- Minimalista
- Terracota

- Imtemporal
- Natureza

- Simplicidade

    PROCESSO DE NAMING

28
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Tipo de nome pretendido

 - A marca pretende ter um nome Português 
tal como a matéria prima utilizada para 

confeção dos produtos. 
- Curto e fácil de memorizar. 

- Transmita os valores da marca.
- Transmita o minimalismo pretendido

    PROCESSO DE NAMING
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Brainstorming

Kôr
Mistura das palavras-chave: Coruche (Cor) Cortiça ( Cork)

 

Violeta
Nome familiar, nome Português tal como a marca e tambem está ligado à 

natureza.

Terra
Também Português e ligado à natureza tal como a marca pretende.

Raiz
Nome forte e Português. onde tudo começa, base de tudo, também 

pode significar vinculo.

    PROCESSO DE NAMING
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Seleção de nomes possiveis

Violeta
- Nome português

- Com uma sonoridade suave e doce, além de ter um simbolismo ligado à 
natureza e à beleza.

- A cor violeta simboliza o equilíbrio entre a matéria e o espírito, a terra e 
o céu, os sentidos e a razão. Simboliza ainda a lucidez e as ações refleti-

das.

Raiz
- Nome Português

-Vínculo ou ligação moral
-Causa, origem ou fundamento de alguma coisa

- Parte vita das plantas

    PROCESSO DE NAMING
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Nome selecionado  
Explicação do porquê

Raiz é um nome Portugês, curto 
e fácil de memorizar. 

Com um significado objetivo 
mas também abstrato uma vez 

que simboliza de imediato a 
origem dos produtos, e por 

outro lado o sitio de onde vem a 
matéria prima, as origens da 

marca, o sitio onde eu cresci e 
que tanto me apaixona, com 

uma natureza incrivel que inspira 
a criação das peças da marca.

Palavra forte e intemporal.

    PROCESSO DE NAMING
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Significado em outras línguas

Loja online ( todos podem comprar)
Lojas Físicas (em Portugal)   

Em nenhum dos países onde a marca estará presente há uma 
tradução para a palavra/nome/marca RAIZ

Sendo assim possível ser usada porque não há interferência de 
nenhum significado noutra língua que prejudique a marca. 

    PROCESSO DE NAMING
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Anexos

Anexo 1 Guia de Certificações Têxteis - ATP 


122




123




124




125




126




127




128



Anexo 2 Proposta de Modelo/Diagrama, Linear, para o Diagnóstico e Concepção de um 
Sistema de Identidade Visual. Fonte: Fernando Oliveira — Imagem desenvolvida para a 
investigação do Doutoramento em Design, da FA/UTL, intitulada: Diagramas&Marcas. 
Reflexões e contributos sobre a utilização de Diagramas na Construção e Análise do Discurso 
Visual das Marcas, Fernando Oliveira, 2013.
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