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A Deus, que me dd muito mais do que mereco,

e nada menos do que sou digna.



Resumo

Este trabalho analisa o impacto ambiental causado pela industria de moda, desde
matéria-prima até o produto confeccionado.

Tem como objectivo o esclarecimento e divulgacdo da nova geracao de fibras téxteis
nas suas diversas abordagens: criadores de moda, marcas, processo industrial
sustentavel, lojas, etiquetas informativas entre outras.

As fibras téxteis estudadas foram Algoddo Organico, Fibra de Soja, Fibra de Milho,
Fibra de Leite de Vaca, Liocel, Cinhamo, e também a Fibra de Bambu, que, apesar de
ser apelativa ao natural, é produzida por um processo quimico potencialmente
poluente.

A metodologia englobou um inquérito simples que avaliou o conhecimento geral e a
sensibilidade dos consumidores para a moda ecoldgica, antes e apds o esclarecimento
da sustentabilidade das fibras téxteis aqui descritas.

Palavras-chave: Moda Ecoldgica, Fibras Téxteis Sustentaveis, Consumo Consciente

Abstract

This paper explores the environmental impact caused by fashion industries, since the
raw material to the sewn product.

It aims to clarify and spread the word of the new generation of textile fibers in its
various approaches: fashion designers, brands, sustainable industrial processes, stores,
information labels among others.

The analyzed textile fibers were Organic Cotton, Soybean Protein Fibers, Ingel, Cow's
Milk Fiber, Liocel, Hemp, including the Bamboo Fiber that, although it is appealing for
being a natural fiber, it is produced by a potentially polluting chemical process.

The methodology included a survey that assessed the common knowledge and
awareness of consumers for eco-fashion, before and after the clarification of the fibers
sustainability described here.

Keywords: Eco-Fashion, Sustainable Fibers, Aware Consumption
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Em geral, a ideia de que mesmo quando ndo
dizemos nada, nossas roupas estdo falando
ruidosamente com todos que nos véem,
dizendo quem somos, de onde viemos, o
que gostamos de fazer e uma dezena de
outras  coisas intimas, talvez seja
perturbadora. Usar o que "todo mundo" usa
ndo é uma solucdo, ainda mais que significa
dizer o que todo mundo diz. Todos
conhecemos pessoas que tentam fazer isso;
porém mesmo se sua imitacdo de "todo
mundo" é bem sucedida, suas roupas nao se
calam; antes transmitem sem cessar a
informagdo de que é um homem ou mulher
timida e convencional, possivelmente nao
confiavel. Podemos mentir na linguagem das
roupas ou tentar dizer a verdade; porém, a
menos que estejamos nus ou sejamos
carecas, é impossivel ficarmos em siléncio.

(LURIE, 1997, p.274).
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1. Introducio

Futuro, intemporal.

Apds o presente, sem fim definido? Ou, definindo-se junto com a evolugdo?
Evolucdo, que também estd marcada no mundo téxtil.

A cerca de 5000 A.C. foi inventado o linho, geralmente considerada a mais velha fibra
téxtil. Nao sabemos com exactidao quando o uso de roupas por parte do ser humano
comegou, mas acredita-se que este se espalhou, provavelmente, para providenciar
proteccdo contra factores naturais e por aparéncia, assim como os cacadores pré-
historicos que usavam a pele de ursos para se manterem quentes, ou como sinal de
forcga, bravura e habilidade.

Estes exemplos isolados ilustram como é notdvel que a evolugdao dos téxteis caminha
junto a evolucdo do homem.

Evolugdo conceituada e significativa.

Construtiva e destrutiva.

Sendo a industria téxtil, desde a sua matéria-prima, producdo e produto final, uma das
maiores poluidoras e destruidoras do nosso bem maior, a natureza.

A Terra pede socorro: o aquecimento global estda na moda.

Moda, como atitude, maneira de estar, de se impor, de pensamento e de ac¢ao. Moda,
um sistema que integra o simples uso das roupas no dia-a-dia num contexto maior,
politico, social, sociolégico. Um fendmeno sociocultural que expressa os valores da
sociedade.

A palavra "moda" vem do latim modus, significando "modo", "maneira". Em inglés,
moda é fashion, derivado da palavra francesa facon, que também quer dizer "modo",
"maneira".

Esta pesquisa permeia temas como o consumo sustentavel, a cultura do efémero e do
descartdvel, o impacto da accdo do homem sobre o meio ambiente e a
sustentabilidade, relacionando-os posteriormente com a moda.

Modos e maneiras que vém construindo e destruindo; prejudicando e evoluindo; mas

conquistando e agregando novos conceitos: como a moda sustentdvel e o consumo



consciente.

A preocupac¢dao mundial com o meio ambiente caminha para um consenso em torno da
aquisicdo de um novo estilo de desenvolvimento que deve conciliar eficiéncia
econdmica com justica social e prudéncia ecoldgica. A combinacdo desses elementos
somente serd possivel se houver um esforco conjunto de todos — cidaddos
consumidores — com o objectivo de atingir o bem-estar geral no futuro. Pois a ideia de
desenvolvimento sustentavel no segmento da moda é desafiadora para cada um de
nos!

A industria téxtil aderiu a este consenso, evoluindo, melhorando processos e criando
fibras téxteis que diminuem o impacto ambiental negativo. Tém sido apresentadas
novas fibras sustentaveis, que tém como matéria-prima uma fonte natural renovavel.
Como por exemplo: fibra de milho, fibra de soja, fibra de leite, fibra de liocel e o
algoddo organico. Mas sustentabilidade estd na moda, e outras fibras tém sido
promovidas como por exemplo a fibra de bambu que, apesar do nome apelativo ao
natural, é produzida por um processo quimico potencialmente poluente. Estas fibras
serao descritas neste trabalho.

Suprir as necessidades da geracdo actual, mas sem comprometer a capacidade de

atender o futuro: SUSTENTABILIDADE, é um grande desafio!

1.1. Tema e Problema de pesquisa

Ndo basta apenas estar na moda, seguir e defender um tipo de vestudrio, num
determinado tempo. O importante é se impor e ter atitude perante uma roupa vestida,
se for consciente, é uma dddiva.

O planeta pede socorro, e a moda tem como colaborar para diminuir o impacto

ambiental causado pelas industrias téxteis.

- Moda comprometida com a responsabilidade ecolégica e social — Vadrias

abordagens

Moda sustentdvel estd na moda. Pode ser apenas por Marketing ou até por defesa do



meio ambiente, mas muitos estilistas e designers ja utilizam o termo e aplicam
materiais que contribuem para uma moda mais sustentavel.

Os consumidores também jd estGo a tomar consciéncia que podem pensar e agir
melhor na maneira de se vestir.

Segundo o site Mercado Competitivo (2007), as roupas sdao uma fonte grande e
crescente de emissdo de didoxido de carbono (CO,), o gas responsavel pelo
aquecimento global.

Moda comprometida com a responsabilidade ecoldgica e social é o tema escolhido
para este trabalho, mas também, a parte mais importante da fundamentagao tedrica
do mesmo, onde se analisam varias possiveis abordagens. O conhecimento das
inovagdes e desenvolvimentos tecnoldgicos da industria da moda, nomeadamente no
ambito das fibras téxteis sustentdveis, é fulcral para o objectivo de consciencializagao
geral, contribuindo assim para um melhor desenvolvimento ambiental, social e
econdémico.

A moda sustentdvel deixou de ser preocupacdo exclusiva dos ambientalistas e
defensores da natureza. Vem ganhando um novo nicho de mercado.

Um mercado ainda pequeno e desconhecido de muitos.

Ainda existem poucas informagdes sobre as fibras téxteis sustentdveis e as marcas que
ja utilizam essas fibras em suas colecgOes, sGo pouco conhecidas. Essas colec¢ées, por
ainda terem um numero reduzido de pegas e pela sua matéria-prima precisar de
cuidados especiais, tornam-se um pouco mais caras, aumentando o valor agregado das
pecas que contribuem para o meio ambiente.

O vestudrio em algoddo orgénico jad é bastante conhecido entre as marcas e a fibra é
de fdcil acesso. Mas muitos desconhecem outras fibras téxteis sustentdveis. Como por
exemplo: liocel, fibra de leite, soja ou milho, assim como o algoddo e o poliéster
reciclado.

Nesta dissertagdo, estas fibras seréo caracterizadas, tendo como objectivo principal, a
sua divulgagdo, defendendo uma moda mais sustentdvel, capaz de suprir as
necessidades no presente, sem agredir as geragbes futuras. Acreditando que a
informagdo dos consumidores é essencial para a sua consciencializagGo e mudanga de
habitos, e acreditando também que os consumidores informados, com o seu poder de

escolha de compra, fardo crescer o mercado da moda sustentdvel, nesta dissertagdo
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serdo analisadas vdrias abordagens de moda sustentdvel ja praticadas e serd apurada

a receptividade dos consumidores a divulgagéo de informacgdo.

1.2. Justificacdo

Vestudrio: Um bem necessario ou superficial?

Independentemente do clima local, os estilos das roupas também variam de acordo
com a cultura de cada povo. Como exemplo: a lei Assiria de 1200 AC que obrigava as
mulheres casadas a usarem véus em publico, sendo que tal costume prossegue até
hoje em determinados paises.

No Egipto antigo, nada no vestuario mudou num periodo de 3 mil anos.

Antigamente, ndo havia distingao entre os tecidos usados por homens e os usados por
mulheres; com tanta disputa, o vestudrio desses dois grupos diferenciou-se cada vez
mais (restrito para os homens, abundante para as mulheres, associando a moda as
evolucdes do vestir feminino).

No final da idade média (século XV), na Europa, com o nascimento da burguesia, o
desenvolvimento das cidades e a organizagao da vida das cortes, a moda sofre uma
reviravolta. Os burgueses copiavam descaradamente os tecidos, o jeito de se vestir e
se portar da nobreza. Descontente, a nobreza comegou entdo a criar cédigos internos
de vestir que mudavam rapidamente, antes que a burguesia tivesse tempo de copia-
los. Mesmo assim, copiavam, e a nobreza inventava algo novo. Um ciclo.
Ainda ndo havia sequer sombra do conceito de estilista, designer ou costureiros.
Somente no final do século XVIII, Rose Bertin, ficou famosa por “assinar” as toilettes da
rainha Maria Antonieta — célebre pela vaidade, extravagancia e gosto por grandes
festas.

E no decorrer da 12 Guerra Mundial, que os soldados americanos reparam que os
europeus usavam uma peca de roupa em algoddo. O algoddo absorvia muito melhor a
transpiragao e provocava uma sensagao mais agradavel em contacto directo com o
corpo. Resolveram levar exemplares para a América, onde depressa se intensificou o
seu uso, e se popularizou a designacdo de t-shirt, justamente como associacdo ao

formatoem T.



J4 nas décadas de 60, 70, 80 e assim por diante, a moda foi muito presente. Moda no
sentido de expressdo, atitude, ideais, sentimentos, afirmacdo e determinacdo de um
lugar na sociedade.

Com todas essas evolucdes e mudancas, a moda é o reflexo da sociedade em questdo.
Passando assim a atender as necessidades de afirmagao pessoal do individuo como
membro de um grupo, e também a expressar ideias e sentimentos.

Para o francés Gilles Lipovetsky, pensador que mapeou o fascinio da moda pelo novo,
o grande periodo da moda foi de 1850 a 1970, quando ocorreram as grandes
revolugbes de estilo que marcaram a aparéncia feminina moderna. Segundo
Lipovetsky, a roupa foi emblematica de posicdo social durante séculos, mas hoje deve
ser essencialmente pratica.

Hoje e sempre, o vestudrio é necessidade, mas a moda actual é tendéncia de consumo.
Composta de diversos estilos que podem ter sido influenciados sob diversos aspectos.
E uma forma passageira e facilmente mutavel de se comportar, agir, pensar, se impor e

sobretudo de se vestir.

1.3. Objectivo

O objectivo deste trabalho é explorar as diversas abordagens existentes, que
contribuem para uma moda ética.

Em termos especificos, pretende-se:

0 Identificar os impactos ambientais causados por todo o processo industrial
téxtil: desde a matéria-prima ao produto final;

0 Identificar fibras téxteis sustentaveis e esclarecer alguma confusao existente
nesta area;

0 Exemplificar alguns processos de reciclagem téxtil;

0 Identificar algumas marcas e designers que ja assumem uma atitude de
respeito do meio ambiente;

0 Compreender varias possiveis abordagens da moda ética, desde a selec¢do da

matéria-prima a venda do produto final;



0 Exemplificar alguns processos de certificacbes que dao credibilidade a
industrias e também ao produto final;

0 Apurar a receptividade dos consumidores para a moda ética e inferir a
relevancia da disseminacdo de informacdo sobre a sustentabilidade das fibras

téxteis.

Este trabalho visa assim contribuir para esclarecer e consciencializar os consumidores
de moda, sobre a diversidade da moda sustentdvel e os seus beneficios.
Neste sentido, foi realizado um inquérito rapido e pedagodgico, para apurar o

conhecimento geral e a sensibilidade para a moda ecoldgica.



2. Enquadramento teérico

Neste capitulo apresentam-se o0s principais conceitos tedricos necessarios ao
desenvolvimento do trabalho. Inicia-se com a relagdao entre Consumo e Importancia
Econdmica. Em seguida, aborda-se o impacto ambiental causado por todo o processo
industrial téxtil. Termina-se com o conceito de Desenvolvimento Sustentavel e Moda

Etica.

2.1. Consumo - Importancia Econdmica

A moda é uma constante novidade que estimula sentimentos, desejos e ac¢des. E um
fendmeno social, poderoso e de grande importancia econdmica. Deixa de ser apenas
sindnimo de glamour, estética e decoracao, passando assim para desejo de consumo e

investimento.

Para Lipovetsky (1997) “a moda terminou estruturalmente o seu percurso histodrico,
chegou ao topo do seu poder, conseguiu remodelar a sociedade inteira a sua imagem:
passou de periférica a hegemadnica.”

Devido a velocidade da moda e a constante mudanca, a aparéncia tem-se
transformado cada vez mais num lucrativo negdcio, tornando a moda num simbolo de
consumo.

Para a indUstria, os investimentos, as inovacdes no design e o trabalho de marketing
estimulam o consumo de novos produtos, pois a meta principal € o aumento das
vendas. Sendo assim, as pessoas, tanto de alto poder aquisitivo quanto as menos
favorecidas, sao induzidas por muitas campanhas publicitarias e acabam consumindo
mais do que o necessdrio, resultando em valores de consumo e necessidades
artificiais, apenas para auto-afirmar-se e estar na moda.

A moda passa a ser um objecto essencial para a vida quotidiana, transformando-se
num elemento de consumo. Consumo esse que se tornou excessivo, criando a

necessidade de mais produtos e consequentemente originando maior uso de matéria —



prima e maior necessidade energética, gerando, a partir do modelo de producgdo
dominante, diversos impactos ambientais negativos (Crane, 2006, p.355).

O longo processo industrial da moda e a necessidade do ser humano de afirmacdo na
sociedade globalizada é um circulo vicioso da economia:

PRODUCAO » CONSUMO  » CRESCIMENTO ECONOMICO

que juntamente com todo o processo empresarial estimula o consumo da moda
aumentando as pressdes sobre os recursos naturais e desvaloriza os custos sociais e

ambientais da producdo.

2.2. 0 impacto ambiental esta na moda

O consumo acelerado dos produtos de moda tem deixado marcas no meio ambiente,
degradando-o e consumindo muita matéria — prima nao renovavel, podendo mesmo
causar o seu esgotamento. Sendo assim, a Environmental Protection Agency, (Agéncia
de Proteccdo Ambiental dos Estados Unidos da América) classifica a industria téxtil
como uma das quatro industrias que mais consomem recursos naturais na Terra e
também que mais poluem.

O processo industrial téxtil é composto por varias etapas de producdo (ver gréfico
abaixo), as quais podem ser causadoras de degradacdo ambiental caso ndo sejam

tomados os cuidados necessarios.

Preparacado Tecelagem Acabamento/
e Fabrico Fiacdo g Tinturaria/ Confecgdo Distribuicao
: malhada .
de Fibras Estamparia

2.2.1 Algodao

Comegando pela plantagdao do algodao, a maior matéria — prima téxtil, que apesar de
ser uma fibra natural, é a cultura que mais polui a natureza, devido ao excesso de
produtos quimicos que sdo necessarios para o cultivo do algodoeiro, pois é uma planta

s

vulneravel a pragas. E a maior consumidora mundial de pesticidas, insecticidas e



fertilizantes que sdo substancias quimicas, derivadas do petrdleo, que poluem o solo, o
ar, a terra, a biodiversidade e contaminam a saude dos agricultores e dos
consumidores.

Coloca-se no plantio do algoddo até oito vezes mais pesticidas do que em lavouras de
alimentos. E do carogo do algoddo produz-se éleo alimentar e também uma ragao para
alimentar gado leiteiro. Portanto, indirectamente esses pesticidas, insecticidas e
fertilizantes estao presentes na nossa alimentagao.

O algoddo ocupa aproximadamente 40% - 47% do consumo mundial de fibras naturais,
seguido pela |3. Ele é produzido em mais de 100 paises no mundo, em 76 milhdes de
hectares que representam aproximadamente 2,4% das terras araveis mundiais,
representando globalmente cerca de 50 milhdes de agricultores, segundo dados da

Organic Exchange.

Os pesticidas utilizados no cultivo do algoddo podem causar uma série de riscos para a
saude. For example, several are rated as highly hazardous, able to cause sickness and
even death. Varios sdo classificados como altamente perigosos, capazes de causar
doenca e até mesmo a morte.

Coloca-se no plantio do algoddo até oito vezes mais pesticidas do que em lavouras de
alimentos. O que pouca gente sabe é que do caroco do algod3ao se produz dleo
comestivel e também uma racdo para alimentar gado leiteiro. Portanto,
indirectamente esses pesticidas, insecticidas e fertilizantes esta presente em nossa
alimentagao.

Os dados sobre o  cultivo desta matéria-prima sdo reveladores:
e Utilizam-se 160 g de pesticidas, insecticidas e fertilizantes para produzir o algodao
necessario para confeccionar uma T-shirt que pesa 250g;

¢ A produgao do algodao convencional consome mais de 10% dos pesticidas e 25% dos
insecticidas fabricados no mundo;

e Um hectare de lavoura de algodao utiliza oito vezes mais pesticidas, insecticidas e
fertilizantes do que um hectare de lavoura de alimentos;

¢ 25 milhdes de pessoas por ano sdao envenenados pelo uso excessivo ou incorrecto,
de pesticidas, insecticidas e fertilizantes que podem atacar o sistema nervoso dos

agricultores, causar problemas genéticos ou levar mesmo a morte;



2.2.2. Fibras Sintéticas

Entende-se por fibra sintética aquela cujo polimero é sintetizado a partir de derivados
do petrdleo. As fibras sintéticas, também chamadas de “fibras feitas pelo homem?”,
surgiram com o objectivo de imitar ou substituir as fibras naturais.

A importancia do desenvolvimento das fibras sintéticas, tem como principal objectivo
ndo depender das oscilagdes das colheitas de matérias-primas naturais, uma vez que o
petrdleo, no momento, é encontrado em abundancia.

As suas propriedades, em determinados aspectos, podem superar as das fibras
naturais, como por exemplo, a alta resisténcia a ruptura, o reduzido poder de absorcao
de humidade e a estabilidade dimensional durante as lavagens.

A utilizagao das fibras sintéticas aumentou com a possibilidade de estas serem
misturadas com as fibras naturais. Desde que foram langadas, o consumo mundial das
fibras sintéticas tem vindo a crescer.

De entre as fibras sintéticas, a mais utilizada (cerca de 50% do total) é o poliéster, que
parece ser também a que tem mais possibilidades de crescimento, pelos seus baixos
custos de produgdo, pela ampla gama de utilizagdes em mistura com outras fibras
(naturais ou sintéticas) e pelos aperfeicoamentos constantes das suas propriedades.
Outras fibras muito consumidas, além do poliéster, sdo o polipropileno, o nylon e o
acrilico. Existe ainda uma outra classe de fibras, de caracteristicas bastante peculiares,
que sao os elastanos. Todas tém como matéria-prima o petréleo, uma fonte natural
ndo renovavel, e ndo sdo bio-degraddveis. Devido a estes factos, as fibras téxteis
sintéticas, colaboram para o consumo excessivo do petrdleo, podendo causar o seu
esgotamento. Além disso, a industria de fibras quimicas é o foco das industrias mais
poluentes. Processa alguns produtos quimicos acidos que resultam em muitas
substancias nocivas, como por exemplo, o enxofre e o acido sulfurico, causando grave
poluicdo do meio ambiente.

A implementagao de Leis e Normas Ambientais cada vez mais restritivas e a criagdo de
mercados cada vez mais competitivos tem exigido que as empresas téxteis sejam mais
eficientes, aliando o aumento da produgdo industrial a um menor gasto de matérias-

primas e a uma menor gerac¢do de poluentes.
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2.2.3. Processo téxtil - fiacao até o produto final

Dando continuidade no processo de producdo téxtil: Apds o processo de
industrializacdo da matéria-prima, diferentes procedimentos sdo necessarios para a
construgao do produto de moda, sendo que o impacto ambiental € marcante em todos
os procedimentos.

O processo industrial téxtil consiste na fiacdo, malharia ou tecelagem, acabamentos,
corte, confeccdo, estamparia, tingimento, lavagens e engomagem, nao

necessariamente nesta ordem.

0 Fiagao

E a transformacdo de uma massa fibrosa, inicialmente desordenada num conjunto de
grande comprimento, cuja seccdo possui algumas dezenas de fibras mais ou menos
orientadas e presas entre si, mediante uma ou mais torgdes.

Independentemente do processo de fiacdo, que é diverso, os principais impactos
ambientais causados nesta etapa de producdo sdo: o nivel alto de ruido, grande
energia consumida e calor gerados pelas maquinas, além do pé composto por

particulas resultantes dos processos de fiacdo

0 Malharia e tecelagem

Ambos os processos, do ponto de vista ambiental, consomem muita energia, emitem
calor, tém altos niveis de ruidos e libertam um pd produzido pelas maquinas. Sem

contar na grande quantidade de agulhas e dleo para lubrificacdo das maquinas.
0 Acabamentos
Sdo procedimentos de transformacdo de tecido bruto em tecidos de toque

extremamente macio, aspecto apelativo e estabilizados dimensionalmente.
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Todos os processos necessitam de uma grande quantidade de agua, para o tratamento
e a lavagem dos tecidos. E utilizado uma grande quantidade de produtos quimicos,
prejudicando a saude do operador e criando efluentes liquidos com grandes impactos

ambientais.

0 Corte

Neste processo, pelo facto de hoje existirem modernos equipamentos
computadorizados que modelam e cortam o tecido, o impacto ambiental nesta fase
torna-se minimo, sendo caracterizado pelas sobras de tecidos ou malhas geradas no
corte, embora também seja consumida muita energia

As aparas restantes, sdo acumuladas gerando um grande volume de “lixo”. Os tecidos
em geral, tem um longo tempo de vida util e a sua decomposicao, varia de acordo com

a matéria-prima. Se esta for sintética, a degradacao pode vir a durar milhares de anos.

0 Confeccao

O processo de confeccdo ndo apresenta muitos riscos ambientais além da energia
consumida, que é muita, e os ruidos das maquinas, que podem causar danos a saude
dos trabalhadores. Os residuos da confecgdao sdo as pontas de linhas aparadas das
pecas.

O dleo utilizado para lubrificagdo das maquinas e equipamentos presentes neste

processo devera ser seleccionado de forma a ndo ser nocivo a saide humana.

0 Estamparia

A etapa da estamparia, pode acontecer nos tecidos ou em pegas prontas. O pigmento
ou a tinta utilizada contém quimicos que tendo baixo grau de toxidade ndo sdao nocivos

ao meio ambiente nem a saude humana.
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0 Tingimento

Talvez esta seja a etapa mais poluente do processo industrial téxtil.

Pode ocorrer em fibras, fios, tecidos ou até mesmo na peca de roupa pronta, mas é
sempre utilizada uma grande quantidade de agua. Os corantes utilizados no
tingimento, sdo geralmente produtos quimicos, podendo ser prejudiciais a saude dos

trabalhadores directos, da natureza e dos consumidores finais.

O Lavagem

Junto com o tingimento, é o processo industrial téxtil que mais polui 0 meio ambiente.
E na lavagem que se retiram todas as impurezas e residuos deixados por todo o
processo industrial. Também serve para amaciar ou dar desgaste a pega.
Independentemente do fim para que serve a lavagem, a dgua volta a natureza impura.
Por exemplo no processo de lavagem dos jeans, o indigo, utilizado para dar cor ao

jeans, é extremamente nocivo.

0 Engomagem

Neste processo, o principal dano causado na natureza é a grande quantidade de

energia consumida com os ferros de passar e caldeiras e o calor emitido.

2.2.4. Recursos Naturais consumidos e emitidos - Agua, ar, solo, energia e

calor

Em geral, todos os atributos da natureza sao essencialmente necessarios para todos os
processos da industria téxtil.

Um estudo da Universidade Federal de Santa Catarina no Brasil aponta os impactos
ambientais sobre todos o0s recursos naturais consumidos e emitidos.
Como por exemplo: a 4gua que é um dos elementos basicos e principais para todo o

processo da industria, principalmente nas etapas de ultimagao dos tecidos e malhas,
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tingimento, lavagem e em todos os acabamentos em geral, que provocam
modificacGes na qualidade da 4dgua utilizada, devido as substancias quimicas utilizadas
No processo.

Os efeitos poluentes atmosféricos do processo industrial téxtil ndo sdo muito
alarmantes.

Porém, é preciso ter cuidados com os produtos quimicos utilizados na producdo
algodoeira e que permanecem no ar e também com a inalagdo de pequenas particulas
de algoddo que sdo liberadas em todo o processo téxtil e que podem afectar
principalmente a saude dos trabalhadores do sector.

Outro factor que gera preocupacdo é a queima do éleo combustivel e lenha, nas casas
de caldeiras. A geracdo do vapor é empregue em algumas etapas do processo de
producdo. Os gases da combustdo sdo emitidos com fuligem; didxidos de enxofre,
causador da chuva acida, e presenca de CO,, causador do efeito estufa.

Os residuos solidos bem como infiltragdo de aguas contaminadas sao constantes
ameacas para a qualidade do solo no que se refere ao sector téxtil.
As aparas e retalhos de tecidos acumulam uma grande quantidade de lixo de dificil
decomposicdo, o que também ameaca e contamina o solo.

A energia é necessdria em todas as etapas da produgao téxtil. Consequentemente
grande quantidade de calor também é emitido.

O consumo de grandes quantidades de recursos naturais é devido ao crescimento da
populacdo mundial, consequentemente a necessidade e procura de produtos téxteis
industrializados.

Além do consumo excessivo dos recursos naturais, os recursos humanos deste sector
da indUstria, por vezes é extremamente explorados. Um artigo da Fundag¢do Perseu
Abramo (FPA) em Sdo Paulo, criada para desenvolver projectos de caracter politico-
cultural, declara que ha 4 mil industrias téxteis em Bangladesh e a maioria em
péssimas condicdes de seguranca, além de oferecerem condi¢des de trabalho
extremamente precarias, tanto em termos de tempos de trabalho, quanto em termos
de salarios. O mesmo acontece em empresas téxteis de alguns dos paises da América
Central, Caraibas, México, Africa do Norte e do Sul, Sudeste Asitico e Leste Europeu.
Os salarios dos trabalhadores nestas empresas sdo menores que USS 0,50 por hora,

equivalente a aproximadamente 0,36 Euros.
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2.3. Desenvolvimento Sustentavel

O Relatério Brundtland — documento intitulado "Our Common Future" - Nosso Futuro
Comum, elaborado pela Comissdao Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento e
publicado em 1987, faz parte de uma série de iniciativas, as quais reafirmam uma visao
critica do modelo de desenvolvimento adoptado pelos paises industrializados e
reproduzido pelas nacbes em desenvolvimento, e que ressaltam os riscos do uso
excessivo dos recursos naturais sem considerar a capacidade de suporte dos
ecossistemas. O relatério aponta para a incompatibilidade entre desenvolvimento
sustentavel e os padrdes de producdo e consumo vigentes.

Fica muito claro, nessa nova visdo das relacbes homem/meio — ambiente, que ndo
existe apenas um limite minimo para o bem-estar da sociedade; ha também um limite
maximo para a utilizagdo dos recursos naturais, de modo que sejam preservados.

O conceito de desenvolvimento sustentavel deve ser assimilado pelas liderangas de
uma empresa como uma nova forma de produzir sem degradar o meio ambiente,
estendendo essa cultura a todos os niveis da organizagao, para que seja formalizado
um processo de identificacdo do impacto da producdo da empresa no meio ambiente e
resulte na execu¢do de um projecto que alie producdo e preservacao ambiental, com
uso de tecnologia adaptada a esse preceito.

Algumas outras medidas para a implantacdo de um programa minimamente adequado

de desenvolvimento sustentavel sdo:

¢ Uso de novos materiais na construcao;

* Reestruturagao da distribuicdo de zonas residenciais e industriais;

e Aproveitamento e consumo de fontes alternativas de energia, como a solar, a
edlica e a geotérmica;

e Reciclagem de materiais reaproveitaveis;

* Consumo racional de agua e de alimentos;

e Reducdo do uso de produtos quimicos prejudiciais a saude na producdo de

alimentos.
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Hoje, 20 anos depois da elaboracdo do Relatdrio Brundtland, o qual forneceu uma
definicdo chave para o conceito de desenvolvimento sustentavel, este conceito ainda é
discutido.

A preocupacdo mundial em torno do meio ambiente, juntamente com o processo de
mudanga no qual a exploragdo dos recursos naturais, os grandes investimentos e os
avancos do desenvolvimento tecnoldgico acompanham a evolucdo e as necessidades
actuais e futuras, promovem atitudes, tanto dos seres humanos como das industrias,
de maior receptividade a um novo estilo de desenvolvimento que deve combinar
eficiéncia econdmica com justiga social e prudéncia ecoldgica.

A combinacdo desses elementos somente sera possivel se houver um esforco conjunto
de todos com o objectivo de atingir o bem-estar geral no futuro, pois o
desenvolvimento sustentdvel ndo estd apenas ligado ao controlo da poluigao, mas
inclui também novos compromissos, como usar recursos com mais eficiéncia, usar
prioritariamente recursos renovaveis, adoptar tecnologias para uma maior
produtividade e menor poluicdo, minimizar a geracdo de residuos e os impactos
negativos sobre a salide do homem e no meio ambiente.

E de notar que s3o destacadas trés dimensdes fundamentais para o desenvolvimento
sustentdvel: proteccdo ambiental, crescimento econémico e igualdade social, onde os
seres humanos devem gastar apenas os recursos naturais de acordo com a capacidade

de renovagdao dos mesmos, evitando o esgotamento.

2.3.1 Pegada Ecolégica

J& parou para pensar que a forma como vive, o uso excessivo de recursos naturais que
precisa, o que consome exageradamente, a quantidade de residuos que gera, a
degradacdo ambiental e os desperdicios deixam marcas no meio ambiente?

Os nossos rastros no mundo dizem muito sobre quem somos. Muitos deles, ainda vao
ser vistos por geracdes futuras. Quanto mais se acelera a exploracdo do meio

ambiente, maior se torna a marca que deixamos na Terra.
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Avaliar até que ponto o nosso impacto ja ultrapassou o limite, é essencial, pois so
assim somos capazes de avaliar se vivemos de forma sustentavel.

A pensar na dimensdo crescente das marcas que deixamos no planeta, nasceu o
conceito de “Pegada Ecoldgica”, que foi criada pelos especialistas William Ress e
Mathis Wackernagel como uma forma de calcular a drea de terreno produtivo que
necessitamos para sustentar nosso estilo de vida. Ndo é uma medida exacta e sim uma
estimativa, e mostra-nos até que ponto a nossa forma de viver esta de acordo com a
capacidade do planeta de oferecer, renovar seus recursos naturais e absorver os
residuos que geramos por muitos e muitos anos.

A expressao Pegada Ecoldgica é uma traducao do Inglés Ecological Footprint, e é usada
como indicador de sustentabilidade ambiental dos individuos, produtos e servicos,

organizagdes, sectores industriais, vizinhangas, cidades, regides e nagdes.

2.3.2 Pegada Ecolégica da Moda

A Pegada Ecolégica foi criada para nos ajudar a perceber o quanto de recursos da
Natureza utilizamos para sustentar nosso estilo de vida. Consequentemente,
conseguimos entender o quanto a moda necessita e consome 0s recursos naturais. Um
consumo excessivo e significativo, que assim como o crescimento da populagdo
mundial, conjunta com a industria de vestuario, também tém necessidade de crescer,
para atender a demanda da evolugdo.

J& foram descritos neste trabalho os danos ambientais causados em todos os
processos de producdo da industria da moda. O consumo da dgua e energia. A
poluicdo do ar e do solo. O consumo de matérias — primas renovaveis e ndo
renovaveis. O consumo excessivo de pegas de vestudrio. No geral, um exagero
preocupante, pois o espaco fisico terrestre pode ndo ser suficiente para sustentar tudo
€ a0 mesmo tempo.

Em consequéncia dos danos ambientais causados pelo mundo da moda, marcas de
roupas, acessorios e sapatos e estilistas, assim como a industria téxtil, ja vem a
progredir e a lancar produtos e materiais amigos do ambiente. Diminuindo a Pegada

Ecoldgica causada pela industria de moda.
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Para mantermos as condi¢Oes favordveis actuais, teremos que consciencializar de
acordo com a capacidade que a Terra pode fornecer e ndo com o que gostariamos que
fornecesse.

Nenhuma ac¢do do homem sobre o seu planeta vem sem uma consequéncia.

Uma pesquisa feita no Center for Sustainable Economy — Centro de Economia
Sustentavel, Novo Meéxico, que trabalha com projectos de desenvolvimento
sustentdveis com solucdes criativas para agéncias governamentais, empresas e
organizacbes sem fins lucrativos, calculou a pegada ecoldgica da fibra de algodao
convencional comparando com o algodao organico.

O projecto, teve o objectivo de medir os impactos da producdo de algodado, tendo a
consideracao de onde o algodao é cultivado, como é transportado para o fabrico, a
guantidade de dgua e energia necessdria, produtos quimicos e a eliminagdo de

residuos.

A Pegada Ecoldgica, foi medida em diferentes regioes do mundo, tendo em conta:

Lavoura do algodao: Foi preciso saber a quantidade de cultivo necessaria para
produzir uma determinada quantidade de algodao, tendo em consideragao as
diferencas de produtividade das terras agricolas em vdrias regides e a longo prazo,

saber os impactos causados no solo.

Consumo de agua: A necessidade de agua precisa para a irrigacdo do cultivo da
plantacdo e também, a necessidade de dgua para diluir concentracdes téxicas dos

produtos quimicos a niveis seguros.

Carbono emitido: De acordo com a a area da plantacdo, associado com a

manutengdo, colheita, irrigacdo, transporte, producdo de insumos quimicos e

eliminagdo de residuos.
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Fber footprint of Conventional Cotton per bale: 9.75 global acres

Fiber footprint of BASIC cotton per bals: 4.68 global acres

Fonte: http://www.sustainable-economy.org

O resultados da Pegada Ecoldgica das Fibras de Algodao, sdo expressas em "acres"
(unidade de medida de drea). Acres nos Estados Unidos, é o mesmo que hectares. 1
Acres/Hectares ¢é igual a 4.840 metros quadrados.

No gréfico acima estd a comparacdo da Pegada Ecoldégica de um fardo
(aproximadamente 220Kg) do algoddo convencional em relagdo ao algoddo organico
(base). Uma diferenca significativa:

Algod3o convencional ocupa 9,75 Acres/Hectéres

Algod3do organico/base ocupa 4,68 Acres/Hectares
Para o centro, a importancia de calcular a Pegada Ecoldgica dos diferentes algoddes,

serve para que os compradores da matéria — prima, possam escolher e ter nocdo dos

danos causados.
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2.4. Compromisso ético: Moda comprometida com a sustentabilidade

ecolégica e social

Como apresentado anteriormente, o conceito de desenvolvimento sustentavel, ndo diz
respeito apenas ao impacto da actividade econémica no meio ambiente.
Desenvolvimento sustentavel refere-se principalmente as consequéncias da relagdo na
qualidade de vida e no bem-estar da sociedade, tanto presente quanto futura.

Simples atitudes que os seres humanos ja tém na vida quotidiana, como reciclar o lixo,
ndo desperdigar dgua e energia, escolher criteriosamente os produtos consumidos,
usar combustiveis alternativos, e principalmente reduzir o consumo, entre outras
accles, sdo de grande importancia para a minimizacdo dos problemas ambientais e
para a promogdo do desenvolvimento sustentavel.

Sendo assim, a aceitacdo de produtos de moda sustentaveis, como os que serao
apresentados nesta dissertacdo, depende directamente da mudanga na cultura e no
comportamento dos consumidores.

Segundo o sitio Mercado Competitivo (2007), as roupas sdao uma fonte grande e
crescente de emissdo de didoxido de carbono (CO,), o gas responsavel pelo
aquecimento global.

Os impactos ambientais devem ser considerados em todas as etapas de producdo de
um novo produto de moda, da origem da matéria-prima até ao deitar fora pelo
consumidor.

A indUstria téxtil tende a adoptar uma consciéncia global ecoldgica, com roupas
sustentdveis para que haja menores emissdes de CO2 e para preservar a natureza —
fonte de recursos para as actividades futuras.

Estilistas, designers, empresas e até mesmo o consumidor final, sabem que a moda
pode sim, conciliar o desenvolvimento de produtos com a preservacdo da natureza. E
preciso incorporar tal saber, tornar-se sensivel e agir.

Um factor bastante importante para esse novo trajecto da moda é o desenvolvimento
e a evolugdo tecnoldgica, que tém permitido a moda encontrar alternativas a partir da
reciclagem e do desenvolvimento de materiais inovadores e menos agressivos ao

ambiente. (Santos, 2007, p. 9).
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A inovacdo tecnoldgica serve para introduzir a melhor técnica ou a melhor forma de
organizacdo no contexto produtivo da industria de moda, com efeitos positivos
avaliados por meio de critérios de rentabilidade econdmica e também de critérios
sociais e ambientais.

Actualmente, ja se pode contar com produgdes téxteis que utilizam materiais mais
limpos, onde a preocupacdo se centra na escolha de matérias — primas obtidas de
fonte natural renovavel e que sejam biodegradaveis, caracteristicas importantes nas
etapas de producdo, de fim de ciclo dos produtos e reciclagem dos materiais.

O design ecolégico ou Eco — design da resposta a alguns dos problemas enfrentados
hoje em dia nas industrias téxteis. Tem um importante papel no planeamento de um
futuro responsavel e comprometido com o meio ambiente e a sociedade, caso seja
alinhado com conceitos sustentaveis.

Partindo de uma fonte natural renovavel ou da reducdo de recursos ndo — renovaveis,
€ possivel diminuir o impacto ambiental dos produtos de moda e tornar assim a
industria da moda mais sustentavel. Mas, é importante ressaltar que nem sempre as
fibras alternativas podem ser consideradas "produtos sustentaveis". Se o cultivo
implicar desflorestacdo, envolver mao-de-obra infantil, exploracdo de trabalhadores
rurais, exigir muito combustivel no transporte ou muita energia gasta e agua
consumida no processo, entre outros, os danos ambientais e sociais podem anular os

beneficios.(Manzine e Vezzoli, 2005, p. 12).

MODA SUSTENTAVEL

A moda eco-friendly (moda ecologicamente amigdvel) comecou por contar apenas com
0 apoio dos activistas ambientalistas. Hoje em dia, os consumidores sao cada vez mais
exigentes e estdo atentos quanto a procedéncia dos produtos que consomem. No
entanto, por serem produzidas em pequena escala e por terem valores agregados, a
maioria das roupas ecoldgicas sdo cerca de 30% mais caras que as convencionais.
Assim, um dos grandes desafios da moda sustentavel é convencer um maior nimero

de consumidores a pagar mais pelas roupas "verdes".
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Neste sentido, desde marcas de alta-costura, passando pelas marcas reconhecidas
mundialmente e até marcas emergentes tém vindo a aderir 3 nova moda, mais
responsavel. Actualmente, existem ja "colec¢Oes ecoldgicas", feitas com fibras
organicas, como o algoddo organico, fibra de soja e milho, material reciclado,
tingimentos naturais, processos ecoldgicos, producdo industrial sustentdvel entre
muitos outros desenvolvimentos ecoldgicos.

Neste capitulo, serdo apresentadas marcas de moda, designers e estilistas e lojas que
ja aderiram a moda sustentavel, melhorando um qualquer nivel da produgdo, ou
mesmo todo o processo.

“A moda ndo cessa de acelerar sua legislacdo fugidia, de invadir novas esferas, de
arrebatar em sua Orbita todas as camadas sociais, todos os grupos de idade, deixa
impassiveis aqueles que tém vocagao de elucidar as forgas e o funcionamento das

sociedades modernas” (Gilles Lipovetsky, 1989, p.09).

0 GIORGIO ARMANI

O gigante da moda Giorgio Armani, também ja aderiu a nova tendéncia de moda
ecolégica. Neste ambito, a sua mais recente criagdo é a coleccdo de jeans
“ecologicamente correctos”, feitos com algoddo organico.

Mas a consciéncia ecoldgica da marca é antiga. Ja em 1995, Armani trabalhou com um
processo de producdo certificada pelo Instituto Europeu Oeko-Tex Standard 100 num
projecto para reciclar jeans velhos e transforma-los em novos. Em 1996/97, utilizou
nas suas coleccOes |3 e algoddo tingidos com o menor impacto ao ambiente.
Nas coleccdes recentes, Armani Jeans também inclui uma pequena producdo em
malhas de algodao organico, num projecto em parceria com o Peru e a Bolivia, que visa
auxiliar a economia desses paises, produzindo algoddo organico nos mesmos campos
onde foi anteriormente cultivada cocaina.

Armani Jeans da cada vez mais prioridade as estratégias ligadas a melhoria ambiental,
com um potencial e valor acrescentado para os produtos e para os consumidores sem

afectar o preco final.
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0 H&M

A H&M é um exemplo de marca "mais popular" e a preco "mais acessivel", que
também se langou nesta aventura ecoldgica.

A H&M trabalha activamente pela reducdo do impacto ambiental do cultivo do
algodao: promovendo o cultivo do algodao organico e contribuindo assim para que
aumente a sua procura; e melhorando o cultivo do algoddo convencional.
Em relagdo ao algoddo organico, as colecgdes tém sido muito bem aceites pelos
clientes, pelo que a producdo de pecas organicas tem aumentado todos os anos.

A empresa utiliza também outros recursos eficientes e sustentdveis e zela para que os
seus produtos sejam fabricados com o minimo impacto ambiental possivel.

No que diz respeito ao consumo de energia, as lojas tém um sistema de controlo de
iluminagao que permite um consumo menor de electricidade. Numa série de paises
onde a H&M estd presente, o consumo de energia nas lojas é constantemente
monitorizado de modo a identificar rapidamente consumos acima dos niveis normais.
Isto permite que imediatamente se levem a cabo ac¢des de correcgao de consumos
energéticos excessivos.

Paralelamente, a responsabilizacdo social é também uma preocupacdao da H&M. De
acordo com o sitio da empresa, a H&M trabalha para introduzir melhorias constantes
nos métodos e procedimentos de trabalho. Consequentemente, em 2006, a H&M
tornou-se membro da associacdo de Trabalho Justo, FLa (Fair Labour Association).

O conceito comercial da H&M é oferecer moda e qualidade ao melhor prego. Mas para
a H&M, qualidade significa que os produtos sejam feitos de uma forma social e

ambientalmente sustentavel.

Figura 2 - Etiqueta Interior H&M
Fonte: sfbaystyle.typepad.com

Figura 1 - Etiqueta Exterior H&M
Fonte: RPM2009
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0 WAL-MART

Desde 2004 que a Wal-Mart investe muito no ramo da sustentabilidade, a ponto de ser
hoje o principal comprador de algoddo organico no mundo. Gracas a escala
monumental do negécio, a companhia americana conseguiu reduzir sensivelmente os
precos, chegando a oferecer T-shirts ecologicamente correctas a partir de 8 ddlares.
As lojas da rede Wal-Mart tém uma linha de 1500 produtos sustentaveis e a meta da
companhia é oferecer aos seus clientes pelo menos um produto “ecolégico” em cada
uma das secgdes das lojas. Para isso, tem incentivado os fornecedores a encontrar
alternativas eficazes de investimento no mercado sustentavel.

Outro desafio da Wal-Mart diz respeito as embalagens. A empresa mantém parcerias
com a industria para estudar as melhores praticas que levem a reducdo de caixas e
plasticos e, consequentemente, a geracdo de menos residuos. Uma iniciativa que vem
sendo implementada é a diminui¢gao do niumero de etiquetas: cada pega, em vez de ter
varias etiquetas de papel, terda apenas uma etiqueta de papel reciclado, com

informacgdes impressas frente e verso, para optimizar o uso de material.

0 NATURAPURA

A NATURAPURA |bérica - Producdo e Comércio de Produtos Naturais, S.A. é uma
organizacdo portuguesa constituida em 1999, que definiu como principal objectivo
estratégico a producdo e comercializacdo de produtos téxteis (téxteis - lar e vestuario)
em fibras naturais.

Exclui da sua producdo elementos quimicos e substdncias nocivas - pesticidas,
fertilizantes, e alguns corantes e pigmentos utilizados na producao téxtil tradicional,
usando apenas matérias-primas 100% naturais.

E uma empresa certificada com o Rétulo Ecolégico Europeu, desde 2001, o que

constitui uma garantia adicional ao consumidor.
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0 C&A

A C&A é uma das pioneiras na moda sustentavel. A rede de vestuario oferece um vasto
leque de pegas em algoddo organico e cujo tingimento ndo utiliza substancias quimicas
gue possam ser nocivas a saude.

Na sua politica de responsabilidade social, a C&A assume como prioridade o
compromisso com o meio ambiente e a sustentabilidade, ao pér em marcha uma série
de medidas para a redugao do consumo global de energia, o aumento da eficiéncia
energética e a reducdo de emissdes de CO,. No ambito da politica de responsabilidade
social, a C&A tem o objectivo de estar entre as cinco empresas da Europa mais
importantes em relagdo ao empacotamento e reciclagem, energia verde, loja
ecoldgica, transporte e logistica e o crescimento progressivo de algodado organico na
fabricacao de produtos téxteis. Neste sentido, a empresa prevé incrementar as vendas
das coleccdes de algoddo organico, alcancando em 2009 os 20 milhdes de pegas. A
aposta que a C&A esta a fazer para a utilizagdo deste algodao é muito mais do que

uma moda, trata-se de uma responsabilidade social corporativa sustentada.

Figura 3 - Etiqueta Algodao Organico C&A
Fonte: RPM 2009
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o OTTO

Otto é uma grande casa alema de vendas por correspondéncia, que se destacou em
Novembro de 2007 por receber a melhor referéncia alema de sustentabilidade. Quase
100% das pecas de vestuario estdo comprovadamente livres de substancias tdxicas. A
etiqueta "Pura Wear" da proépria casa classifica os tecidos, cujo algoddo é de cultivo
organico controlado. Além disso, a Otto faz vestuario usando "algodao produzido em
Africa", levando em consideragdo o aspecto do comércio justo, para além do aspecto
ecoldgico.

PURA WEAR é uma garantia de que o algodao é cultivado em dreas onde as culturas
sdo alternadas anualmente para manter a saude do solo. As pragas sdo controladas
através de meios naturais e apenas adubos biolégicos sao utilizados. O algodao
organico é armazenado e processado separadamente para evitar a mistura com
algoddo convencional. O tingimento e os tratamentos sdao feitos com corantes e
substancias naturais, sem quimicos, e os téxteis acabados sdo submetidos a um

rigoroso teste laboratorial.

0 OXFAM

A Oxfam, instituicdo pioneira e uma das vozes mais activas na defesa dos valores de
sustentabilidade social e ambiental, abriu em Londres uma boutique que visa
promover marcas de moda que se enquadrem no espirito da “moda ética”.
Os produtos sdo cuidadosamente seleccionados, de acordo com o requisito principal
de serem sustentaveis. S3o roupas e acessoérios para fazerem a diferenca, feitos em
materiais organicos e reciclados, fibras alternativas e comércio justo. A sua oferta
inclui sapatos feitos a mao, vendidos a 300 euros e carteiras produzidas a partir de
casacos de couro reciclados, com precos compreendidos entre 50 e 70 euros.
Segundo os responsaveis da Oxfam, esta loja pretende demonstrar que se consegue

fazer moda sustentavel, com uma relacdo qualidade/preco interessante.
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0 OSKLEN

A Osklen, nome que deriva de Oskar Metsavaht, é uma marca brasileira reconhecida
mundialmente, que visa a sustentabilidade e a valorizacdo do trabalho local.
Utiliza algodao organico, materiais reciclados, couro de peixe, |13 orgéanica, entre outros
materiais. Todos os materiais utilizados sdo certificados com o selo e-fabrics,
respeitando critérios de comércio justo e de desenvolvimento sustentdvel, tais como a
preservacao da biodiversidade, o resgate das tradi¢gOes culturais do Brasil, o controle
do impacto do processo produtivo sobre o meio ambiente, entre outros.
Os tingimentos das pegas da marca sao feitos com substancias naturais e todo o

processo de fabrico das pecas respeita rigorosamente a sustentabilidade.

o0 UNIQLO

Uniglo é uma rede de lojas japonesas que também abragou a causa da
sustentabilidade, através do programa de reciclagem de roupa, que comecou em 2001.
As pegas recolhidas sdo separadas. As que ainda permanecem em bom estado sao
encaminhadas para pessoas menos favorecidas. As restantes sdo transformadas
novamente em fibras. Algumas destas fibras recicladas voltam a ser roupas, as
restantes, sdo transformadas em sistemas de isolamento térmico, luvas profissionais
ou matéria-prima para geracdo de energia. Em 2008 a Uniglo reciclou
aproximadamente 800.000 pecas, das quais 90% foram novamente utilizadas como

roupas.

0 SANTISTA

Pioneiro no Brasil, a Santista desenvolveu o Santista Ingeo Denim. E um tecido feito
com 25% de Ingeo, primeiro plastico feito de amido, vindo principalmente de milho e

75% de Algoddo. Uma redugao significativa na matéria-prima.
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Outra inovac3do é o Ecol Denim, usado para a confeccdo de jeans. E produzido a partir
de retalhos do tecido que sdo transformados em fibras e novamente em fios. Segundo
Luiz Ricardo Pegorin, gerente de marketing da empresa, essa reutilizacdo gera uma
economia de 15% em relagdo ao processo convencional. "Em geral, nossos

compradores repassam essa economia ao consumidor final".

o LEVI'S

A lenddria Levi’s, reconhecida mundialmente pelos seus famosos jeans, também
abracou a causa da sustentabilidade. Em 2007 langou os jeans Levi's® ECO, que sdo o
resultado da inovacdo na concepcdo do produto e nos métodos de producdo
responsaveis. A equipa de desenvolvimento de produto da Levi's® criou um produto
final para os amantes de jeans que se preocupam tanto com o ambiente como com o
estilo e com a qualidade. O tecido das novas pecas - Levi's® ECO, é 100% algodao
organico certificado e é fabricado com processos de produgdo sustentaveis, ndo sendo
utilizado nenhum tipo de produto quimico, desde o plantio do algodao até ao final do
processo de producdo na Levi’s.

A equipa da Levi's® comecou com a ganga de algoddao 100% organico, adicionou
componentes onde sé se utilizam compostos naturais, substituiu os rebites normais
por um pesponto reforcado e fabricou assim os jeans Levi's® ECO numa zona
exclusivamente dedicada da fabrica hungara da empresa.

Para este produto - jeans Levi's® ECO, a Levi's® recebeu a certificagdo “EKO
Sustainable Textile” da Control Union Certifications, um dos principais organismos
mundiais na certificagdo de produtos e produgao organica.

O simbolo EKO Sustainable Textile numa peg¢a de vestudrio garante que foram
cumpridos todos os requisitos dos rigorosos regulamentos da Unido Europeia para a
producdo organica e todas as normas para o processamento téxtil da Control Union

Certifications.
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Loja Levi's® — Miinster Alemanha: exemplo para todo o mundo

Figura 5 — Logotipo e etiquetas Levi's eco
Fonte: www.fashionbubbles.com/.../10levis-
organico.jpg

Figura 4 — Loja Levi’'s

Outro bom exemplo dado pela Levi's® foi a abertura na cidade de Miinster, na
Alemanha, da primeira loja Levi's® construida de acordo com os mais rigorosos
padrdes ecoldgicos. Um aspecto que faz essa loja tdo especial é a atencdo que foi dada
para reduzir o impacto ambiental ndo sé durante a idealizacdo do projecto, mas
também durante a construcao e no dia-a-dia da utilizacdo.
Assim, toda a construcao foi cuidadosamente projectada para reduzir o impacto
ambiental, considerando o ciclo de vida de cada componente e pondo énfase na
diminuicdo do consumo de energia durante a operacionalizacdo da loja.
No chao utilizou-se madeira natural ndo - tratada e cortica, ambos certificados pelo
Forestry Stewardship Council. A tinta das paredes é a base de agua e sem aditivos
quimicos e os vidros duplos anti-reflexo foram colocados nas montras da loja
permitindo a captacdo e penetracdo maxima de luz natural e a consequente utilizagdo
de luz de baixa voltagem. Sensores de movimento foram instalados nos provadores e,
em algumas partes da loja, onde discretamente se apagam as luzes se nao estiver
ninguém presente. Portas automaticas substituiram as cortinas de ar, reduzindo o
consumo de energia. A fachada ndo contém aluminio e foi produzida em madeira
pintada de preto. Esta loja consome 35% menos de energia se comparada a uma loja

normal_Levi's®! Todos os materiais da caixa de venda e todas as brochuras foram
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impressos em papel reciclado e papeldo. Os sacos entregues aos consumidores foram
produzidos em material 99% reciclavel. Acrescido a tudo isto existe uma campanha de
reciclagem dedicada aos consumidores, onde eles podem entregar as calcas antigas e

sem uso para serem recicladas.

O AMERICAN APPAREL — THE GREE LINE

The Green Line é uma série de t-shirts 100% algodao orgéanico, desenvolvida pela
marca de roupas infantis American Apparel. Com o compromisso de melhorar o
ambiente hoje e o amanhd a marca quer educar 0s mais novos.
A proposta de I'm a green baby é iniciar um didlogo sobre as diferentes formas de que
é possivel tomar conta tanto dos filhos quanto do meio ambiente com menos impacto

sobre o0 nosso planeta.

Foi criado também um site (50waystohelp) com 50 dicas para ajudar o planeta.

Figura

Fonte: itsgreendesign.blogspot.com

¥
i'm & green | baby
& ware win i

6 - Publicidade da marca

Figura 7 - Logotipo e Etiqueta de marca
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0 PISTACHE & BANANA

A marca infantil brasileira, trabalha com algoddo organico produzido por cooperativas
inseridas num conceito de comércio justo, transporta esses ideais para seu ponto de
venda. Garantindo o tratamento adequado a todos os elos da cadeia produtiva —
agricultores, costureiras e, por fim, o consumidor.

A loja Pistache & Banana foi totalmente pensada para reflectir o pensamento
sustentavel. O projecto de arquitectura foi desenvolvido levando em conta o facto de
gue os recursos naturais sado finitos. Por isso, além de ser construida com madeira de
demolicdo, a loja também se preocupou em ter um jardim prdprio, que serd regado a
partir de um sistema de armazenamento de agua da chuva.

Neste jardim, apds as compras, as criancas poderdao plantar arvores, que, depois de
crescidas, serdo levadas para a natureza e plantadasem margens de rios. Para
completar o conceito, na area interna, ha painéis informativos sobre meio ambiente,
desenvolvidos especialmente para o publico infantil.

Para entreter os pequenos, a loja trard ainda uma secc¢do de brinquedos educativos —
fabricados e vendidos por uma loja vizinha, resgatando brincadeiras que vém
perdendo espaco para a internet e os jogos de video entre as criangas.

Ainda dentro do conceito de sustentabilidade, a Pistache & Banana também trouxe
artigos de segunda mao e de artesanato para a decoragao do espago de venda, com o
uso de retalhos e colagens feitas a mao para a composicao do visual da loja. A tinta

escolhida para a parede é de uma marca sem componentes sintéticos ou derivados de

petrdleo.

Figura 8 — Interior da loja
Fonte: http://www.oguiaverde.com/?p=2097
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0 PATAGONIA

A PatagOnia é uma empresa norte-americana de roupas desportivas e ecoldgicas,
fundada pelo surfista Yvon Chouinard. E uma empresa referéncia na pratica do “Vestir
Consciente”, cuja accdo passa por:

Criar produtos de grande longevidade

Facilitar aos clientes a devolucdo de pecas usadas para serem recicladas
- colocar nas etiquetas dos produtos a pergunta “Vocé realmente precisa disso?”
Oferecer boas condi¢des de trabalho aos seus funcionarios, facilitando a conciliagdo
com a vida familiar.

Apesar do contributo dado para a moda sustentavel, a Patogbnia reconhece que ainda
ndo existe nenhuma empresa que seja realmente um negdcio sustentavel. Entretanto,
vai tentando minimizar o impacto das pegadas da empresa no planeta. Com esse
objectivo, implementou um modelo de sitio, onde o consumidor pode rastrear toda a
cadeia produtiva e os impactos gerados na producao de cada produto, desde o design

até a entrega.

0 |I'M COMPOSTABLE

I'M COMPOSTABLE é uma t-shirt totalmente biodegradavel, criada nos EUA, que
depois de velha pode ser cortada em pedacos, enterrada no quintal e servir assim de
adubo natural, decompondo-se sem poluir o meio ambiente.

E feita em algoddo organico da Carolina do Norte e é estampada com tintas a base de

agua, tintas que sdo ecoldgicas.

Figura 9 — T-shirt biodegradavel
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O REDLEY

Marca brasileira, original do Rio de Janeiro, a Redley é conhecida pela ousadia e
criatividade. Nas suas colec¢Ges utiliza o que existe de mais actual em tecnologia téxtil
e confecgdo. O casamento entre criatividade e qualidade garante a diferenciacdo da
marca, que ja aderiu ao conceito de moda sustentdvel, e o reconhecimento no
mercado. Utiliza nas suas colecgdes, tecidos de algoddo organico e garrafas PET. Além
da selec¢cdo da matéria-prima segundo critérios ecoldgicos, o tingimento da roupa é
feito com corantes naturais, extraidos de plantas que ndo levam produtos quimicos.
Por ter como principal objectivo a sustentabilidade, a Redley conta com o selo NOW® -
Natural Organic World, tendo todo o seu ciclo produtivo certificado.

E um exemplo de moda em sintonia com a natureza.

0 CANTAO

A Cantdo é uma marca brasileira, que se renova constantemente para despertar o
desejo dos consumidores. Também é certificada com o selo NOW® - Natural Organic
World. Defende a moda sustentavel, utilizando tecidos de origem organica e tingidos
com corantes naturais e ndo - poluentes.

s

E mais do que uma marca de moda, é marca de comportamento.

0 I'M NOT A PLASTIC BAG

Vocé sabia que um saco plastico pode levar até duzentos anos para ser desintegrada?
Sabia também, que o saco pldstico ndo é biodegradavel, ou seja, solta particulas
guimicas no solo que poluem a terra e as aguas?

A pensar na poluicao causada pelos plasticos entre outras questdes, a inglesa Anya
Hindmarch criou um projecto referéncia no mundo da moda, que se baseia num
simples saco em tecido cru, com alg¢as de corda, com a seguinte frase estampada num

dos lados: "I'm not a plastic bag" (Eu ndo sou um saco de plastico).
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O saco em tecido cru tem o objectivo de dispensar a utilizacdo de sacos plasticos
fornecidos pelos supermercados e lojas.

Foram fabricados apenas 500 sacos que foram vendidos no site de leildo virtual — Ebay.
Algumas estrelas de Hollywood adoptaram o saco por livre e espontanea vontade e
com a ajuda da revista 'Vanity Fair', que ofereceu exemplares exclusivos a actrizes
convidadas que foram depois fotografadas com eles, o saco “I'm not a plastic bag”,
transformou-se num sucesso de marketing e produto de consumo muito desejado.
Uma nova edicdo limitada vai ser lancada nos Estados Unidos, no Canada, no Japdo e
em Mildo - Itdlia.

Segundo Anya Hindmarch a ideia do seu projecto era criar um saco pratico, reutilizavel,
com estilo e que transmitisse o apelo ao mundo de salvar as arvores e o meio

ambiente.

Figura 10 — I'm not a plastic bag

0 HOPE GREEN

Explorando o conceito do “ecologicamente correcto”, a marca brasileira de lingerie
Hope langou uma linha de roupa interior feita em algodao organico originario de

plantio sustentavel.
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Figura: 11 — lingerie ecoldgica

Fonte: www.hopelingerir.com.br

0 UTERQUE

Uterglie é a nova e emocionante experiéncia comercial do grupo Inditex. A marca é
especializada em acessorios de moda e em pecas de téxtil e de couro de alta
gualidade, cuidadosamente seleccionados. A coleccdo é composta principalmente por:
malas, calcado, bijuteria, lencos, éculos de sol ou chapéus-de-chuva, e também luvas,
cintos, chapéus e algumas pecas de roupa.

As lojas sdo sofisticadas e elegantes, tendo os espacos sido concebidos visando a
funcionalidade e o conforto dos clientes.

Uterglie representa a moda em constante evolucdo, fazendo uma excelente
combinacdo de produtos da mais alta qualidade com precos acessiveis.

Um aspecto essencial da marca é o respeito pelo meio ambiente. Os materiais sdo
reciclaveis e as instalacdes estdo pensadas para consumir pouca energia. A nivel de
iluminacgdo utilizam halogéneos, que consomem bastante menos do que a iluminagdo
habitual. As madeiras das lojas sao certificadas. Os sacos sdo ecolégicos, existindo uma

coleccdo muito interessante em algodao organico.
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O EDEN

Eden é o nome de uma loja em S3o Paulo — Brasil, com roupas livres de produtos
guimicos. Todas as pecas sdo de algoddo 100% organico, tingidos com corantes e
pigmentos naturais. A propria loja foi construida com materiais de demoligao e
madeira certificada. A ideia dos irmdos Jorge e Paula Yammine era exactamente a de
levar o conceito de sustentabilidade em toda a cadeia de producdo - da fabrica até a
loja. Todas as etapas sdo acompanhadas para garantir os padrdes determinados pela
certificagdo NOW — Natural Organic World.

A dedicagdao é para unir moda e meio ambiente de uma maneira responsavel e

verdadeira.

Figura: 12 — Loja Eden

Fonte: fematsu.wordpress.com

Figura 13 - Vestuario e etiqueta ecoldgica
Fonte: http://bazarpop.files.wordpress.com/2008/08/eden_f{t6.jpg

36



O EDUN

Fundada na primavera de 2005 por Bono Vox, Ali Hewson (esposa do cantore
activista) e o designer americano Rogan Gregory, a Edun é uma empresa que tem
como missdo criar belas roupas, através de trabalho sustentdvel em areas em
desenvolvimento no planeta, particularmente na Africa, mas ndo s6, também na india,
no Peru e noutros paises. Além disso, a marca é fortemente interventiva, incentivando
investimentos do mercado da moda no continente africano, como alternativa para
terminar com a extrema pobreza que afecta a regido.

Desde 2007 um novo braco da organizacdao, o Edun Live, trabalha com algodao
produzido na Africa e de textura muito macia na produc3do de t-shirts. Todas as t-shirts

da etiqueta sdao 100% algodao organico.

0 STELLA MCCARTNE

A estilista inglesa Stella McCartney (filha do Paul McCartney), famosa por ser
defensora dos animais, ndo usa couro nem pele de animais nas suas colec¢Ges. E as
colecgdes sdao um sucesso. A consciéncia ecoldgica é um dos pontos fortes das suas
coleccBes. Utiliza tecidos naturais e organicos, uma linha totalmente ecoldgica.
No desfile da colec¢do Primavera/Verdo 2008 em Paris, reuniu charme e consciéncia
ecoldgica. Usou apenas tecidos organicos como matéria-prima para os modelos leves,
amplos e florais.

E a sustentabilidade do seu trabalho, ndao fica apenas nas suas colecgdes. Stella
resolveu também transformar todos os seus pontos de venda em lojas ecologicamente

correctas, com reaproveitamento de agua, sem couro e iluminagao alternativa.

0 BBC

O canal multimédia de jornalismo BBC, também aderiu a nova moda sustentdvel e
lancou uma revista digital “magazine on-line” dedicada a promoc¢do do vestuario
desenvolvido tendo em conta as preocupagdes éticas. Esta publicagao, de seu nome

“Thread”, visa responder a crescente preocupacao dos consumidores, que estdo cada
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vez mais consciencializados e horrorizados com as implicacGes que as roupas de baixo
valor e descartaveis implicam para as pessoas, para o meio ambiente e para o
equilibrio mundial.

Katharine Hamnett, a estilista que colabora com esta publicacdo da BBC, ndo tem
duvidas em afirmar que os consumidores querem ser correctos e abandonar o
consumo deste tipo de moda a favor da sustentabilidade.

Esta atitude dos consumidores podera impor mudancas nas grandes marcas e cadeias
de distribuicdo que recorrem a mao-de-obra quase escrava (como a das prisGes

chinesas), ou a fabricas sem preocupacdes ambientais ou sociais,

Thread.

Fashion Withawe Viciim

"Home B
Features {"- i,,
Video “
el )Y
.:f ...Il..'..J’.‘: i
Blood, Sweat ;
and T-shirts

Vet Flerveead

Figura 14 — Publicidade do site

Fonte: itsgreendesign.blogspot.com

O ALEXANDRE HERCHOVITCH

Alexandre Herchcovitch, conceituado estilista brasileiro, apresenta na edicdo do mais
famosa evento de moda da América do sul, o latex extraido por seringueiros na
Amazdnia. O material foi desenvolvido pela Universidade de Brasilia com o apoio do
Ibama - Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais.

O projecto envolve a extraccdao responsavel do latex, ou seja, sem danos arvore e a
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natureza e estimulando o trabalho em familias carenciadas, preocupando-se também

com a questdo social.

0 KATHARINE HAMNETT

Criada por um dos icones do design inglés, a designer Katharine Hamnett, a marca tem
como principal caracteristica as suas t-shirts com logbtipos e frases bastante
controversas. Desde 1979 que a conhecida designer inglesa tem conseguido captar a
atencdo de uma enorme quantidade de celebridades e do publico em geral, estando
neste momento representada em 40 paises.

Para além de criativa, a roupa da Hamnett utiliza material de extrema qualidade, com

particular destaque para o algoddo organico.
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This is an original Katharing E Hamnett product

Ethically made with 100% organic cotton and Soil
Association-certified printing. The cotton is guaranteed
by the producer not to come from Uzbekistan.

All proceeds go to support EJF's work.

Figura 15 — Publicidade da marca
Fonte: www.marcosabino.com
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0 COCA-COLA — Drink 2 Wear

T-shirts feitas a partir de garrafas PET

Com a sustentabilidade ecoldgica cada vez mais na mente dos consumidores, a Coca-
Cola investiu numa linha de vestuario — “Drink 2 Wear” produzida com recurso a
reciclagem das suas garrafas de plastico. Numa parceria com a Wal-Mart, a linha esta
ja a venda nos EUA e pretende conquistar os consumidores da bebida mais famosa do
mundo.

Conhecida como marca de bebida em todo o mundo, os consumidores podem agora
vestir “Coca-Cola”. As t-shirts, muito coloridas, sdo feitas usando uma mistura de
plastico de garrafas recicladas e algodao e apresentam slogans cativantes como “Make
your Plastic Fantastic” (Torne o seu plastico fantastico) e “Rewhash your Trash”
(Reveja o seu lixo).

O design das t-shirts e as mensagens estampadas nas camisolas de homem e senhora
tém por objectivo promover a reciclagem de garrafas de bebidas em produtos
renovaveis e reutilizaveis. No interior das t-shirts esta também estampado um grafico
descrevendo o acto de reciclagem de uma garrafa de plastico e incentivando os
consumidores a dar um novo uso as garrafas, «“ajudando-as” a tornarem-se
novamente em algo fantastico». A t-shirt de homem tem uma etiqueta no pescoc¢o «4
Inside» e a t-shirt de senhora tem uma etiqueta «3 Inside» para indicar o niumero de
garrafas de PET recuperadas e reutilizadas para produzir cada camisola.»

Estas divertidas camisolas juntam tendéncia com consciéncia, lembrando aos
compradores que pequenos passos — como reciclar algumas garrafas — podem ser
muito importantes para ajudar a preservar o nosso ambiente. Se os 200 milhdes de
compradores do Wal-Mart nos EUA comprarem estas camisolas, vao ajudar-nos a
reutilizar e retirar mais de 700 milhdes de garrafas dos depdsitos de lixo», defende o
departamento de marketing da Coca-Cola North America.

A Coca-Cola estabeleceu esta parceria com o Wal-Mart para apoiar o programa Earth
Month do retalhista, um programa que pretende realcar os produtos da loja que
podem ajudar os consumidores a ter um estilo de vida mais sustentavel. As montras

mais visiveis do Wal-Mart vdo ter uma selec¢do de bebidas da Coca-Cola em garrafas
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de plastico juntamente com as t-shirts. A linha de t-shirts “Drink 2 Wear” da Coca-Cola
teve direito a uma campanha de publicidade na televisao, radio e imprensa escrita. As
camisolas estdo disponiveis em lojas Wal-Mart seleccionadas nos EUA e no site Wal-
Mart.com.

Esta ndo é, contudo, a estreia da marca de refrigerantes no mundo do vestudrio e da
sustentabilidade ecoldgica. A Coca-Cola lancou a sua primeira linha de moda e
produtos sustentaveis em 2007 no New World of Coca-Cola em Atlanta. O seu
programa de sustentabilidade pretende dar as garrafas de plastico uma «pds-vida» ao
transformad-las em produtos que os consumidores usam todos os dias. O programa é
uma das formas que a Coca-Cola usa para reduzir a sua pegada ambiental.

Os produtos PET recentemente introduzidos sdo apenas uma das muitas iniciativas
para atingir o objectivo da Coca-Cola para reciclar ou reutilizar 100% das suas garrafas
e latas no mercado americano. A empresa investiu mais de 60 milhGes de ddlares nos
EUA para apoiar programas de reciclagem, incluindo a construgdo da maior fabrica de
reciclagem de garrafas em Spartanburg, na Carolina do Sul.

De acordo com o departamento de embalagem sustentavel da Coca-Cola Company, «a
visdo da empresa a longo prazo é que a embalagem ndo seja vista como desperdicio
mas como recurso valioso para uso futuro. A empresa estd a dar passos neste sentido
ha décadas, em 1969 fez a primeira avaliacdo de ciclo de vida das embalagens e em
1991 introduziu a comercializagdo das primeiras garrafas PET feitas a partir de material
reciclado. A nova linha de produtos sustentdveis é mais um passo na direccdo deste

futuro». ]
Coca-Cola® Drink 2 Wear Shirts

RECYCLING: THE ACT OF HELPING A BOTTLE RE-FULFILL ITS
DESTINY AND BECOME SOMETHING GREAT AGAIN.

(" 3} INSIDE )

Figura 16: Publicidade da  Coca-Cola

Fonte: espaco.com 41



0 LINDSAY LOHAN - VISA

O projecto da Visa Swap Shop em parceria com a actriz e cantora de Nova lorque Lilo
(Lindsay Lohan), consiste no lancamento de lojas de recolha de vestuario de marca,
cujos proprietarios ndo desejem usar mais. Ao entregarem as suas roupas, receberao
pontos num cartdo que podem ser utilizados para adquirir artigos de moda que outras
pessoas tenham oferecido. Os pontos de recolha e as lojas de venda serdo espacgos
com um periodo de abertura limitado no tempo. Lilo sera a cara do projecto.

A Visa é uma grande empresa com objectivos econdmicos mas que deseja transmitir
uma forte imagem de envolvimento no mundo da moda e no consumo ético e

sustentavel.

0 MARKS&SPENCER

Reciclagem é uma legitima atitude perante os seres humanos e o meio ambiente. E um
crescente avango na tecnologia e na sociedade. Uma aceitagdo que ja estd a tomar
conta e a conquistar os diferentes paises do mundo.

A Marks & Spencer — uma grande cadeia no mercado inglés, lancou um programa que
da vida nova as roupas que as proprias lojas da cadeia colocaram no mercado. A
empresa estd a preocupar-se com as roupas que vende e qual o destino delas no
mundo. De facto, s6 na Inglaterra, a quantidade de roupas deitadas fora chega a 1
milhdo de toneladas por ano.

A campanha da Marks&Spencer visa incentivar os consumidores a reciclar as suas
roupas usadas. Para participar, é necessario que haja pelo menos uma peca da
Marks&Spencer na doacgdo. Os interessados podem entregar as peg¢as numa instituicao
de caridade chamada Oxfam’s, que é muito conceituada em Londres, e que se
encarrega de dar o destino certo as pegas de vestuario.

A campanha de reciclagem de roupa, também conseguiu mover a London Fashion
Week. Com um ponto de recolha, onde é possivel trocar as pegas descartadas por um

voucher de desconto com a possibilidade de compra nas lojas Marks&Spencer.
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0 NAHUI OLLIN

A designer mexicana Olga Abadi redescobriu uma técnica maia de confeccionar sacos e
malas reciclando embalagens de rebugados.

O fabrico das pecas é artesanal e conta com a colaboracdo de mulheres de 8
comunidades nos arredores da Cidade do México.

As embalagens sdo cedidas por fabricas de doces, sendo as embalagens com defeitos,
que nao sao aproveitadas na produc¢ado dos rebugados, e que seriam colocadas no lixo.

As embalagens defeituosas ganham assim um novo rumo.

Figura 17 — Bolso de material reciclado

Fonte: www.nahuiollin.ru

0 TIMBERLAND

A colecgdo Earthkeepers™ langada pela Timberland entra na moda e utiliza materiais
naturais e reciclados, assim como processos amigos do ambiente para minimizar o
impacto ambiental dos alguns produtos que hoje sdo comercializados nos 90 paises
onde a marca actua. A colecgdo representa o compromisso que a marca tem em ajudar
a proteger o ambiente.

A Timberland defende o conceito "Make it Better" que valoriza o bem-estar e o
respeito pelo meio ambiente. Por isso, desde a producdo das pecas até a chegada do

produto as lojas, tudo é pensado e desenvolvido para minimizar os danos no ambiente
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sem perder a qualidade “Timberland". Consciente da sua responsabilidade social e
ecoldgica, a marca também investe na realizacdo de eventos que colaborem com a
preservacao do meio ambiente e das comunidade nas quais esta inserida através do
"Dia da Terra" - que acontece anualmente, sempre no més de Abril, com acgdes
ligadas a ecologia - e do "Serv a Palooza" - realizado também anualmente no més de
Setembro, com acgdes de cunho social.

A sua accdo mais original é uma etiqueta (ver figura 6) incorporada na peca, com o
registo da pegada ecoldégica de cada produto. Serve para o consumidor tem o

conhecimento do impacto ambiental de cada produto Timberland adquirido.

Every Timberland shoe now carries a nutritional label. So you km;n
-exactly what went into making the shoes you put on your feet.

OUR FOOTPRINT  NOTRE EMPREINTE

Climate Impact' [ncidences sur le climat’
Use of rerewable energy
Umirisation d'énergie renouvelable 6.6%
Chemirals Used’ Produits chimigues utilisés’
PVC-free ) Sans PVC 74.4%
Mcitrrr_.l!‘t‘.’unsumgliu n_Consommation de ressources
Eco-conssious materials®
Wiatérialix écologiques® 34%
Recycled content of shoebox
Contenu en matiéres recyclées de fa boite de
chaussures 100% YOUR TRASH IS DUR BOX
Trees planted through 2006 .
Nombre d'arbres plantés en 2006 500,000

Figura 18 - Etiqueta com registo da pegada ecoldgica
Fonte: http://www.timberland.com/shop/ad4.jsp

A Timberland pretende aumentar ainda mais a utilizacdo do algoddo organico e de

fibras naturais como canhamo, linho e bambu nas suas colec¢des.
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0 MELISSA

Além de fabricar produtos reutilizaveis e recicldveis com o menor uso de energia
possivel, a Melissa — marca de calcados femininos brasileira, investe cada vez mais em
projectos pro-sustentabilidade. Conjuntamente com os designers Fernando e
Humberto Campana, parceiros da marca ha alguns anos. O projecto ira culminar com o
langamento da linha Melissa Corallo + Irm3aos Campana, composta de uma sapatilha e
um saco fabricados com até 30% de PVC reciclado. Parte da venda dos produtos sera

revertida para a ONG Visao Mundial de Recife, instituicdo apoiada pelos Campanas.

Figura 20 - Sapatilha de material reciclado
Figura 19 - Bolsa de material reciclado Fonte:http://colunistas.ig.com.br/allexincasa/files/2008/08/bolsac
Fonte:http://colunistas.ig.com.br/allexincasa/files/2008/08/ orallo.jpg

bolsacorallo.jpg

0 NIKE

A direccao da Nike, muito criticada na década de 90 pelos sindicatos e estudantes pela
sua falta de controlo das condi¢Ges de trabalho nas empresas sub — contratadas, fez o
seu primeiro relatério sobre responsabilidade social em 2001. Quatro anos mais tarde,
o grupo forneceu pela primeira vez uma lista com os nomes e os enderegos das suas
empresas sub -contratadas, e aumentou os critérios de inspeccdo nas unidades de

produgdo dos seus parceiros.
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Actualmente, as preocupacdes sociais e ecoldgicas estdo na ordem do dia para a Nike.
O fim das horas extra excessivas, a reducdo dos desperdicios e a distribuicdo de fundos
sdao algumas das medidas previstas.

No seu terceiro relatério sobre responsabilidade social, a marca compromete-se a
melhorar as condi¢bes de trabalho dos 800.000 empregados do mundo inteiro que
trabalham nas 700 empresas parceiras do grupo. Até 2011, promete «banir as horas
suplementares excessivas».

O grupo Nike assume também compromissos comunitarios, financiando organiza¢ées
locais que «utilizam o poder do desporto para estimular o potencial dos jovens e
melhorar a sua vida». Nos proximos cinco anos, com este propdsito, mais de 230
milhdes de euros serdo distribuidos pela Nike.

O grupo sediado em Beaverton, no estado de Oregon (EUA), mostra também uma
sensibilidade ecoldgica. Nestes Ultimos dois anos, os gases de flior foram eliminados
da producdo. E até 2011, o objectivo sera a reducdo dos desperdicios do processo de
design e de embalagem.

Em 2005, a Nike langou a linha “Considered” (diminuir "consideravelmente" a
producdo de residuos e o impacto ambiental da producdo dos ténis), que se distinguiu
pelos seus ambiciosos propdsitos ambientais, como a incorporacdo de borracha
reciclada e a reducdo dos desperdicios de fabrico. O calcado Nike Considered é
produzido sem qualquer tipo de cola, para reduzir os efeitos tdxicos sobre os
trabalhadores das fabricas e o0 meio ambiente, e os seus componentes sdo totalmente
independentes e desmontaveis, para uma facil reciclagem. A linha Considered tem
uma constru¢gao modular Unica: cada sapato tem no maximo cinco materiais e é
construido com componentes mais simples e em menor nimero, para reduzir as
etapas de fabrico e a separacdo na hora da reciclagem.

A primeira geracdo de calcado Nike Considered foi lancada com a promessa de que
novas e inesperadas formas seriam apresentadas nos anos seguintes. A Nike deu um
passo em diante e apresenta agora a sua mais ambiciosa linha de produtos ecolégicos.
Seis das suas categorias mais emblematicas - basquetebol, corrida, futebol, women’s
training, men’s training e sportswear - incluirdo modelos repensados para se
adaptarem a esta nova filosofia de design. Os produtos serdo redesenhados desde o

principio para optimizar o seu factor ecoldgico. E este é apenas um pequeno passo, ja
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gue a marca pretende que em 2011 todo o seu calcado siga este preceito, em 2015
toda a roupa e em 2020 todo o equipamento desportivo. O primeiro ténis desta nova
série de calcado ecoldgico é o Pegasus.

Mais do que uma simples estratégia, Considered Design é uma nova filosofia de design
gue visa repensar o calcado de modo a que este possa ser produzido com a menor
guantidade possivel de materiais, e a0 mesmo tempo possa ser facilmente reutilizado
e reciclado para produzir novos produtos ou para que os seus materiais se degradem

sem prejudicar a natureza.

0 ADIDAS

By Stella McCartney

Em parceria com a estilista inglesa Stella McCartney, a Adidas langa uma novidade na
linha Cover Up: T-shirts feitas em algoddo organico e tingidas naturalmente, feitas
especialmente para quem deseja fazer exercicio fisico com roupas confortaveis, mas

sem deixar de lado o estilo nem o compromisso com o meio ambiente.

0 ADIDAS GRUN

O comportamento ético em relagdo a natureza é a grande inspiragdo para a linha
Adidas Griin. Composta basicamente por produtos reciclaveis e algoddo organico é a
primeira linha a usar nas suas pegas fechos biodegradaveis feitos de garrafa plastica
descartavel ou outros materiais reciclaveis. H4 uma t-shirt “zero residuo” e ténis de
“" ”n . s . . . . . .
sete pegas”, ao invés das tradicionais 25 pecas coladas e com palmilha feita a partir

de palha natural.

0 ADIDAS SLVR

Simplista nas formas e volumes e com uma estética contemporanea.
Uma consciéncia ambientalista e um minimalismo eficaz que vao tornar esta linha num

actor na moda do desporto urbano.
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As premissas basicas da nova coleccdo baseiam — se em “reduzir a complexidade” e em
idealizar “solucGes criativas”, com o objectivo de economizar materiais, diminuindo
assim o desperdicio. Ou seja: desenhar pecas que consigam um melhor
aproveitamento dos tecidos. Também se estudou a melhor maneira de unir as pecas
citadas, optando pelas costuras e reduzindo a utilizacdo de colas.
Por exemplo, o vestido — t-shirt Zero Waste é um hexagono dobrado ao meio que
apresenta uma Unica costura em cada lado para delimitar as mangas. Desta forma,
obtém-se o maximo aproveitamento do tecido.

Os ténis Six Piece Upper, por sua vez, sdo compostos por apenas seis pecas de
materiais que, em vez de estarem colados, sdo costurados na sola. De cor branca e

estilo minimalista, sdo pensadas para durar muito tempo, ndo uma Unica temporada.
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Figura 21 - Construcdo da sapatilha Six Piece Upper ADIDAS

Fonte: blogs.discoverybrasil.com/.../science/

Ao se observar de perto todas as pecas da coleccdo, identificam-se varias
caracteristicas em comum, como a simplicidade dos cortes e as cores neutras, que
visam eficiéncia e durabilidade, prolongando o ciclo de vida dos produtos e

contribuindo desta forma para uma moda mais sustentdavel.
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0 SIMPLE SHOES

O compromisso da Simple Shoes, uma pequena empresa de Santa Bdarbara, Califdrnia
(USA) que desenvolve calgado e acessorios no estilo hippie-surf é fazer produtos 100%
sustentaveis.

Poliéster reciclado, bambu, pneu reciclado, algoddo organico, juta, cortica e cola a
base de agua sao os elementos utilizados na produgdo. Linhas diferenciadas para
mulheres, homens e criancas oferecem opc¢des alternativas para quem aprecia a moda

e, acima de tudo, o estilo de vida integrado e sem prejudicar a natureza.

0 GOOC

Godc, uma marca brasileira, é outra empresa que utiliza a borracha reciclada de pneus
nas solas do seu calg¢ado.

No Brasil sGo consumidos mais de 30 milhGes de pneus por ano e, em média, cada
brasileiro consome um pneu a cada cinco anos, o que gera uma grande acumulagdo
desse material inutilizado no ambiente. A Godc quer garantir que o Brasil seja
referéncia na produg¢do de calcados de pneu reciclado, tendo em vista que cada pneu
reciclado dd origem a cinco pares de sanddlias.

O foco da empresa é incentivar os brasileiros a desenvolverem o hdbito do consumo
consciente, sem deixar de pensar em produtos bonitos e confortdveis.

Vale a pena lembrar que um pneu demora cerca de 700 anos para se decompor, o que
torna a sua reciclagem extremamente valida e mesmo necessdria. A empresa ja
reciclou desde 2004, ano da sua fundacdo, mais de 2 milhdes de pneus.

Os calgados feitos de produtos reciclados ja sao vendidos na Europa, nomeadamente

nas exclusivas Galeries Lafayette, em Paris.

0 VEIA

O ténis francés Veja é ja muito desejado na capital francesa e comeca também a

ganhar espago em Berlim.
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A coleccdo Veja Grama é feita em algoddo bioldgico (também designado organico),
couro ecoldgico e borracha da Amazédnia.

A Veja trabalha directamente com pequenos produtores brasileiros organizados em
cooperativas de algoddo organico e latex natural da Amazdénia. A marca criou uma
cadeia de fornecedores que respeita tanto os seres humanos como o meio ambiente.
A quantidade de borracha natural contida em cada ténis estd gravada na sola e a
guantidade é diferente de acordo com o tamanho. A coleccdo Veja Grama contém o
dobro da borracha natural que os outros ténis. A Veja paga a borracha para a
cooperativa com um acréscimo de 25% em comparacdo com o mercado global,
permitindo aos Seringueiros de viverem com dignidade da colheita da borracha.
Segundo a empresa, utilizar assim a borracha da Amazdnia considerando o "custo

ambiental" no calculo do preco, é uma solucdo eficaz para evitar a abate da floresta.

91,3g of Amazonian rubber is the amount of rubber contained
in a size 9 Veja Grama sneaker.

Figura 22 - Ténis Veja

Fonte: itsgreendesign.blogspot.com
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Como conclusdo, os vérios exemplos apresentados mostram como a industria da
moda, desde marcas de roupa, estilistas, processo de fabrico, as lojas, assim como as
campanhas publicitarias estdo a aderir, investir e divulgar o tema.

A Moda é uma das molas propulsoras de desenvolvimento e gera mudancas de
comportamento no individuo. Questdes relativas ao consumo, porém s3o bastante
complexas, pois passam por estudos de mercados, identidades culturais e tantos
outros pontos-chave préprios da contemporaneidade. No entanto é evidente que uma
tendéncia de comportamento se vem afirmando neste século: a Moda Verde. A
inddstria mostra sérias preocupacdes em desenvolver produtos sustentaveis que
respeitem o ser humano e o planeta.

A industria da moda foca o seu objectivo num consumo consciente que tende a crescer
e dominar as preferéncias do consumidor, por uma simples questdo de sobrevivéncia.
O eco-marketing parece ser também uma boa oportunidade para aumentar lucros, e
parece estar a ser usado de forma eficientissima, criando porém actores importantes
na constru¢ao de uma nova cultura material.

Cada vez mais consumidores comegam a procurar artigos de moda sustentavel e que
apresentem um preco razodvel, revelando preocupacdes éticas.

E uma tendéncia ecoldgica que ja esteve em alta nos anos 80, mas fazia um estilo mais
“pobre” ou “hippie”. Hoje em dia, esse conceito caiu por agua abaixo e, a “ecomoda”
ressurge totalmente refigurada, moderna, culta, correcta e muito actual com exibi¢des
nas maiores capitais da moda — Londres, Nova York e Mildo, e outras como sera

descrito no capitulo seguinte.

2.5. Eventos sustentaveis

0 ESTHETICA
Esthetica é a feira de moda ética que acompanha o evento principal da Semana da
Moda de Londres. Reline marcas com preocupacdes éticas e ecoldgicas, estilistas que
utilizam materiais reciclados, fibras organicas e cultivadas de forma sustentavel ou que

produzem as suas colec¢des garantindo condicBes justas a trabalhadores e
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fornecedores.

O facto da feira acontecer dentro da sede da Semana de Moda de Londres — por onde
passam algumas das editoras de moda mais influentes do planeta — mostra que a
moda ética ja deixou para trds o esteredtipo de pecas feitas de tecidos grosseiros e
gue incomodam.

As marcas expostas na Esthetica combinam entre si diferentes tipos de tecidos
organicos, técnicas avancadas de producdo e uma variada amostra de estilos. Além das
preocupacdes ecoldgicas, algumas marcas que expde na Esthetica também trabalham

para melhorar as condigdes sociais de comunidades mais carenciadas.

0 INNATEX
Na Alemanha cresce cada vez mais o mercado da chamada moda ecoldgica.
A Innatex, feira internacional de produtos téxteis naturais, em Wallau, regido central
da Alemanha, redne cerca de 200 expositores provenientes de 20 paises,
demonstrando um comércio crescente na Alemanha, a pedido cada vez maior de

produtos naturais, que respeitam o ambiente e ndo utilizam materiais quimicos.

0 PREMIUM
A reconhecida feira de moda Premium, em Berlim apresenta um sector de moda
ecolégica. "Precisamos deixar claro que moda produzida com preocupagdes ecoldgicas
e sustentabilidade n3do é apenas tendéncia da estacdo, mas o futuro", afirma a
fundadora da Premium, Anita Bachelin. Nesse contexto, o tema do simpdsio sera
também "Ecologia ndo é tendéncia"
No verdo de 2007 eram apenas 20 marcas “verdes” que participavam da Premium;

hoje ja sdo quase 50. E, na verdade, onze delas sdo da Alemanha.

0 ETHICAL FASHION SHOWN

A primeira edigao, em 2004, reuniu cerca de 20 estilistas em Paris. Agora, mais de 60
marcas de varias partes do mundo estardao presentes. Os estilistas franceses,
praticamente ausentes das passarelas no primeiro evento, representam agora um
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terco dos participantes. Até mesmo o governo francés resolveu aderir a tendéncia e
lancou no ultimo saldo de moda prét-a-porter de Paris, em Setembro, um manifesto
em favor da moda ética, destinado aos profissionais e também aos consumidores.

Para lIsabelle Quehé, organizadora dos desfiles ‘Ethical Fashion Show’, o maior
entusiasmo pela moda ética n3o é explicado apenas pela preocupacdo dos
consumidores em relagdo ao meio-ambiente ou as condi¢des de trabalho nos paises
menos desenvolvidos, elementos importantes desse novo fendmeno de consumo.
‘Antes a moda ética tinha um estilo hippie, quase nada fashion. Hoje existe um
trabalho de criagao artistica por parte dos costureiros e isso também atrai mais

interessados’, diz ela.

0 SAO PAULO FASHION WEEK

O maior e mais importante evento de moda anual no Brasil, o S3o Paulo Fashion Week
(SPFW), trouxe no ano de 2007 todas as suas instalacGes montadas com materiais
reciclados, tais como papel reaproveitado. Apesar do conceito de sustentabilidade
neste evento nao ser novidade, esse ano tomou forga e apresentou-se em posicao
estratégica na construcdo da cadeia produtiva, contando com o0s varios
patrocinadores, participantes e visitantes do evento que abragaram a causa. Sao
atitudes sustentaveis de empresas que se preocupam com o meio ambiente. A
parceria possibilita a actuagao pro-activa numa rede que envolve de grandes
corporagcdes a pequenas comunidades de produtores regionais. Permite também a
exploragdo de maneira estratégica de oportunidades concretas de negdcio,
oferecendo solugdes financeiras diferenciadas as demandas da industria da moda.
Um dado importante divulgado pelo jornal Folha de S. Paulo é que, “o préprio SPFW ja
calculou o seu impacto ambiental e, por cada evento que faz semestralmente, vai

plantar 5.000 arvores na Mata Atlantica”. (LEITE NETO, 2007).

EVER MONACO — FASHION PLANET
Modnaco transformou-se em Margo de 2009 na capital da moda ecoldgica, sendo sede

do evento Ever Mdnaco. A quarta edicdo da feira de moda teve o patrocinio do
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principe Albert I, que sempre se empenhou em temas ambientais, como a Fundacgdo
Principe Albert Il de Mdnaco.

Esteve presente na feira, as produgdes mais modernas no sector ligadas a temas
ecoldgicos. A nova seccdo da feira, Fashion Planet, reuniu os mais importantes
expositores especializados em moda, acessérios e produtos de beleza, todos
produzidos de modo a respeitar o meio ambiente. Produtos de alta qualidade e com

certificagao ecoldgica.
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2.6. Novos cendrios: Uma nova geracao de fibras

A evolucdo, a modernidade, o progresso, alinhados com a ciéncia e a tecnologia,
revolucionaram a vida da humanidade, consequentemente, a da industria téxtil.
Revolugao, que fez o homem moderno tratar dos recursos naturais finitos como se
fossem infinitos e também, utilizar uma grande variedade de produtos quimicos
sintetizados em inumeras actividades do seu quotidiano. Mas, actualmente ja é
notdvel uma busca para atribuir aos produtos téxteis, caracteristicas desejadas e
reconhecidas no mercado competitivo. Uma evolugdo que impulsiona a engenharia
téxtil a buscar cada vez mais tecnologias de produgdo causando o menor impacto
ambiental e a investir em novos materiais. Procurou substituir matérias — primas nao
renovaveis da composicdo das fibras, desenvolveu fibras naturais, quimicas
regeneradas e sintéticas, investiu na reciclagem téxtil e desenvolveu novas maneiras
para o tingimento.

Actualmente, a sustentabilidade percorre todo o processo industrial téxtil, da matéria-
prima ao produto final.

Descreve-se neste capitulo, alguns recursos para o desenvolvimento sustentavel do
processo industrial da nova geracao de fibras, dando énfase as novas matérias-primas
gue possibilitam o fabrico de tecidos e malhas com a mesma qualidade e conforto,
mas com o menor ou nulo impacto ambiental e sem danos a saude humana.
Acompanham-se com exemplos de marcas, estilistas e designers que promovem a

moda sustentavel.
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2.6.1. Algodao organico

O manejo empregue nos sistemas de producdo organica, em geral, compreende
técnicas destinadas a potencializar a accdo benéfica da microfauna e microflora, visa
elevar os niveis de matéria organica e melhorar as condicbes fisicas do solo. Isto
produz resultados directos sobre a nutricdo das plantas e, em consequéncia, sobre a
sua sanidade (CHABOUSSOU).

O algodao organico, também designado algoddo bioldgico, € uma fonte natural
renovavel, produzida sem a utilizacdo de adubos quimicos ou outros pesticidas e
insecticidas prejudiciais a saude humana, animal e ao meio ambiente, mantendo e
recuperando a fertilidade e a vida dos solos e a diversidade de seres vivos que pelo
meio de cultivo habitam. Sem o uso de insecticidas, pesticidas e de fertilizantes
artificiais, o trabalho de cultivo éredobrado para evitar a incidéncia de pragas.
Os adubos e fertilizantes quimicos, sdo substituidos pela aplicacdo de esterco animal,
seja puro ou transformado em composto organico. Quando, ainda assim, ocorrem
explosdes populacionais de insectos — praga — os produtores organicos costumam
combater de diferentes formas de controlo biolégico disponiveis. Podem combater
com técnicas de controlo mecdnico como a captagdo, a eliminacdo de plantas
afectadas, assim como pulverizacdes a base de extractos de diferentes tipos de
plantas.

A colheita do algodao é feita manualmente. Assim, apenas retiram o extremamente
necessario, a pluma, descartando assim o uso de mais um produto quimico, que seria o
desfolhante, para a colheita ser por maquinas. Com cuidado, a pluma é descarogada e
separando a fibra do carogo.

O carogo também tem finalidade, como 6leo comestivel. E apds extrair o dleo, a
carogo é triturado e transformado em ragdo animal.

Assim, a fibra de algod3do organico, segue limpa e pronta para o restante do processo
industrial ou artesanal téxtil.

De acordo com os factos ja previamente apresentados e segundo o libreto de
consciencializagao publicado em 2008 pelo site Fashion Conscience, usar algodao

organico causa menos impacto ambiental do que usar o algoddo comum.

56



A tabela abaixo, ¢ uma comparagdao entre o algodao convencional e o algodao

z

organico. E a comprovagdo de uma agricultura sustentavel e a certificagdo de um

produto organico.

] Algodao Convencional Algodio Organico
Tratamento com fungicidas ou

Sementes |Inseticidas.
Uso de sementes transgénicas. Nao utiliza sementes transgénicas

Perda de solo por predominancia  Fortalece o solo com rotagdo de

de monocultura. culturas.

Retém agua com matéria organica
para adubar o solo.

Uso do adubo organico e composto,
que pode ser produzido no préprio
Aplica herbicida no solo para inibir Capina manual de pragas, ao invés de
as germinagao de pragas. uso quimico.

Aplica herbicidas as pragas que
insistem em germinar.

Uso intensivo de inseticida, Mantém um equilibrio entre as pestes
responsavel por 25% do consumo e seus predadores naturais através do
Controle de |mundial. solo saudavel.

Pragas Os nove pesticidas mais utilizados
sdo altamente toxicos. Cinco deles
podem causar cancer.

O inseticida é aplicado através de
spray que alcanga a casa dos Cultiva plantas que atraem insetos e os
agricultores, comunidade e vida mantém longe do algodao.

selvagem nos arredores.
Desfolha feita com produtos
quimicos e téxicos.

N&o recebe tratamento quimico.

Agua e Solo |Requer irrigagéo intensiva.

Aplica fertilizantes quimicos.
Controle de

Ervas

Daninhas Armadilhas para controle de pragas.

Utiliza controle biol6gico com insetos
benéficos.

Colheita

Desfolha feita com métodos naturais.

A expectativa dos produtores de plantagdes algodoeiras organicas sao que as areas
manejadas com processo bioldgico adquiram um equilibrio, estabilidade e produzam
plantas saudaveis, resultando na obtencdo de produtos limpos, com rendimentos
satisfatérios. A compensagao e vantagem vém com a venda do produto. O Algodao
organico é 30% mais valioso que o algodao convencional. Sem o uso de insecticidas,
pesticidas e de fertilizantes artificiais, o trabalho de cultivo é redobrado para evitar a
incidéncia de pragas. E um valor adquirido, com respeito pelo meio ambiente e pelos
seres humanos.

As técnicas organicas utilizadas no plantio, ajudam na manutencdo e na recuperagao
da fertilidade do solo e, em consequéncia, na recuperagdao do equilibrio ambiental,
diminuindo os riscos de prejuizos causados por pragas, apresentando assim mais

vantagens em relagdao ao algodao convencional.
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Algodao organico no mundo

Apesar da sua rapida expansao, o algoddo organico representa actualmente menos de
0,5% do mercado mundial de algoddo. Em 2006/07 a india foi o segundo maior
produtor mundial de algod3do organico depois da Turquia. (Fonte: Portugal Téxtil).

Os primeiros paises a cultivarem algoddo orgdnico foram os Estados Unidos e a
Turquia, a partir de 1989. Os principais consumidores da fibra organica sdo os Estados
Unidos, que produzem basicamente para consumo préprio, e os paises da Unido
Europeia, que, por ndao serem produtores, apoiam sua producdo em paises em
desenvolvimento na Asia, Africa, América do Sul e América Central, por meio de
agéncias governamentais e ndo-governamentais. Essas agéncias fornecem suporte
técnico, financeiro e institucional, organizando, certificando e comercializando a
producdo (SOUZA, 1997).

Segundo o relatério das fibras em 2008, da Organic Exchange, uma organizacdao que
visa a divulgacdo de produtos organicos, declarou o aumento de 152% durante uma
campanha em 2007 — 2008. O algodao organico atingiu 145.872 toneladas, igualando
668.581 fardos, cultivadas em 161.000 hectares, em 22 paises.

A India took over Turkey's long-standing position as the leader, seeing its production
increase by 292 percent to reach 73,702 MT, or about half of world organic cotton
production.india aumentou sua producdo em 292% e atingiu 73.702 toneladas de
algod3o organico, cerda de metade da producdo mundial. A india agora é lider no
cultivo organico, entre outros paises do cultivo, estdo a Siria, Turquia, China, Tanzania,
Estados Unidos, Uganda, Peru, Egipto e Burkina Faso.

Os Estados Unidos em 2007 produziram 8.510 hectares em planta¢Ges de algodao
organico, aumentando para 9.279 em 2008, representando cerca de 2,1% da producao
global do algod3do organico. A expectativa para 2009 é de cerca de 12.000 hectares de
plantagao organica, um aumento de 29% em relagdo a 2008.

Actualmente, é crescente em todo o mundo o nimero de pessoas, marcas de roupas e
instituicdbes preocupadas com os problemas relativos ao meio ambiente e ao
desenvolvimento sustentavel.

Durante os ultimos anos, o mercado do algoddo organico tornou-se mais global.

Melhorou a qualidade da fibra, expandiu a produgao, o comércio e consequentemente
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a aceitacdo e procura, sendo o desenvolvimento sustentavel base de toda a cadeia do
algoddo organico. E gerador de renda, melhoria na agricultura e consciencializacdo de
um menor impacto ambiental.

O algoddo orgéanico é fruto de uma nova geracdo de fibras capaz de suprir as

necessidades actuais, sem comprometer o futuro.

2.6.2. A fibra textil verde
Fibra de soja— SOYBEAN PROTEIN FIBRES (SPF)

A fibra de soja foi criada na década de 90 pelo Dr. Li Guanqi, director da organizacao
Harvest SPF Textile Co — organizacdo chinesa responsavel pelo estudo da fibra de soja.
E uma fibra artificial proteica de origem vegetal, também designada “ A Fibra Téxtil
Verde”.

A soja é uma fonte natural renovavel, de facil cultivo, sendo os Estados Unidos o maior
produtor, seguidos do Brasil, Argentina, China, india e Paraguai. Pouca quantidade da
producdo é destinada ao fabrico da fibra de soja.

O processo de fabrico da fibra inicia-se com o esmagamento do grdao, no qual
basicamente se separa o 6leo bruto (aproximadamente 20% do conteudo do grdo) do
farelo - pasta, utilizado largamente como racdo animal. Da pasta extrai-se a proteina
de soja, a qual se adicionam enzimas bioldgicas e polimeros para a concretizacdo da
fibra. Os agentes auxiliares usados na producao das fibras, ndo sdo toxicos, evitando a
poluicdo do ambiente, e dai a designacdo de “fibra téxtil verde”.

A Fibra Proteica de Soja possui qualidades superiores a muitas fibras naturais e
sintéticas.

Entre as suas caracteristicas, apresentam-se o toque e brilho muito préximos da seda,
permitindo criar artigos confortaveis, com 6ptimo toque e de facil manutenc3o. E uma
fibra extensivel, com elevado alongamento, elevada absorcdo de humidade, secagem
rapida, elevada resisténcia a luz solar e facil tingimento a temperatura relativamente
baixa.

A SPF é uma fibra fina, macia e lisa, é ideal para vestuario interior que contacta com a
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pele, roupas de dormir, roupas para desporto, roupas para criangas, toalhas e roupas
de cama.

As propriedades da SPF sdo realcadas em artigos de 100% fibra de soja, mas a fibra
também pode ser misturada com outras fibras, como por exemplo: |3, algodao,
caxemira, seda, Elastano, poliéster, entre outras.

Comparado com idéntico tecido 100% algoddo, o tecido de mistura de algoddo com
fibra de soja, possui melhor capacidade de absorgao e ventilagdo, melhor resisténcia as
bactérias, maior conforto e facilidade de lavagem.

A fibra de soja é considerada um eco — téxtil com grande potencial na indUstria da
moda e com um futuro promissor. Tem vindo a conquistar mercado e a

consciencializar os consumidores para um futuro melhor.

2.6.3. Fibra de Leite de Vaca

O leite, alimento saudavel, onde a principal fungao é nutrir e nos acompanha desde os
nossos primeiros dias de vida, esta prestes a revolucionar a industria téxtil e a chegar
em grande escala aos guarda-roupas.

A fibra de leite de vaca foi descoberta na Primeira Guerra Mundial, quando os
alemades, interessados em novas fontes de materiais téxteis, descobriram o potencial
do leite para ser transformado em fibras para vestudrio. No entanto o processo ficou
em sigilo.

Actualmente, a necessidade de inovar e a responsabilizacdo para um desenvolvimento
sustentavel, reavivaram o interesse na fibra de leite.

O processo, simplificado, compreende a desidratacdo do leite (eliminacdo da agua),
gue em seguida é desnatado (eliminacdo da matéria gorda), juntamente com a
coagulacdo do leite e a separacdo das proteinas que sao posteriormente concentradas
numa solugdo viscosa. Esta solucdo é extrudida através de uma fieira, e apds a
solidificacdo obtém-se filamentos.

Sao necessarias centenas de quilos de matéria-prima para produzir dois quilos de fibra

de leite, fazendo que seja uma fibra cara. Por esta razdo, assim como pela
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concorréncia de outras fibras, a fibra de leite nunca ganhou grande popularidade e
espaco no mercado.

Para além da caracteristica da matéria-prima ser de uma fonte natural renovavel, a
fibra de leite é uma fibra biodegradavel. E compativel com a pele, apresenta elevada
solidez a cor, é respiravel, tem um cair excelente e um dptimo toque.

Comparada com as fibras sintéticas, a fibra de leite tem maior capacidade de absor¢do
da humidade, garantindo a pele frescura.

Como desvantagem, enruga facilmente apds as lavagens, que deverd ser
preferencialmente feita a mao, devido a sua sensibilidade.

A fibra da proteina de leite pode ser fiada sozinha, em fios 100% fibra de leite, assim
como em mistura com outras fibras, como a seda, algodao, caxemira, entre outras.

Em Abril de 2004, a fibra desenvolvida na Italia, na Universita Statale di Milano ganhou
a certificacdo da "Oeko-Tex Standard" o que significa que todo o processo é
totalmente ecoldgico e amigo do ambiente.

E uma fibra versatil. Pode ser utilizada em roupas para o verdo, devido a sua leveza e
boa absor¢ao de humidade, assim como pode ser utilizada no Inverno, em roupas

guentes e grossas, absorvendo a humidade do corpo e libertando calor.

2.6.4. Fibra de Milho - Ingeo
PLA: Acido Polilactico

Produzida a partir de uma fonte natural renovavel — o milho, a fibra de milho tem
vindo a conquistar adeptos em todo o mundo.

O milho é uma matéria vegetal anual, natural e biodegradavel. E de facil cultivo, sendo
o processo todo mecanizado, facilitando a plantacdo e colheita. A adubacdo é
conforme a analise feita no solo, assim como o controle de pragas e insectos, pois s
deve ser feito se necessario. Os solos férteis geralmente ndo necessitam de adubos,
produtos quimicos e nem irrigacdo intensiva, sendo estas lavouras bem sucedidas,

apresentando um valor médio de germinagao de 95%.
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Os Estados Unidos representam quase 50% da producdo mundial do milho, seguido da
China, india, Brasil, Franca, Indonésia e Africa do sul.

A Ingeo, fabricada pela Cargill Dow, é uma fibra de milho apresentada como
alternativa as fibras obtidas por sintese quimica. O seu polimero constituinte, o PLA —
Acido Polilactico, é um poliéster produzido a partir de &cido lactico obtido por
fermentacdo bacteriana de glicose extraida do milho. O processo integra a moagem do
milho até este se transformar em amido e depois em acgulcar. O agucar é fermentado
com enzimas de forma a criar acido lactico, que depois é purificado.

O PLA é biodegraddvel. Para além de ser obtido a partir de matérias-primas
renovaveis, o PLA requer um consumo de combustivel inferior a 30-40% para a sua
producdo e emite menos diéxido de carbono para a atmosfera, em comparacdo com
outro polimero baseado na petroquimica.

Embora o PLA exista ha mais de um século, o seu desenvolvimento para aplicaces em
grande escala iniciou-se somente em 1994 nos Estados Unidos, e em 2000 a producao
de PLA ganhou novo interesse comercial, devido a sua biodegradabilidade. Os
produtos da degradacdo do PLA podem ser utilizados como adubos orgénicos.
Actualmente, a principal aplicacdo do PLA é na area de embalagens, onde se aplica
cerca de 70% do PLA produzido, sendo o restante dividido pelo sector de fibras téxteis,
agricultura, electronica, aparelhos e equipamentos domésticos.

Entre as caracteristicas de performance da fibra de milho Ingeo, destaca-se o seu
aspecto de facil manuteng¢do, com o minimo de necessidade de passar a ferro; boa
resisténcia mecanica, resisténcia aos raios UV, a chama, a lavagens sucessivas, a
transpiragao, a proliferacdo de bactérias, a baixa toxicidade e a boa capacidade de
absorcdo de corantes. Em geral, apresenta boas propriedades mecéanicas e quimicas.

A fibra de milho é de facil manuseio e permite criar diferentes estruturas téxteis. A
inovacdo técnica permite o desenvolvimento de tecidos em PLA finos e brilhantes
como os de seda ou espessos como o jeans, delicados aconchegantes e macios como o
voil, ou grossos como os tapetes. O PLA é também muito usado em malha Jersey e ndo
tecidos. Podem ser aplicados em téxteis lar, vestudrio, téxteis agricolas e industriais.
Existem  artigos 100% PLA ou com mistura de  outras fibras.

E uma fibra versatil e inovadora.

62



Para resumir, do milho extrai-se o bioplastico e a fibra téxtil, duas inovacdes
revoluciondrias, devido a grande competitividade do milho, e ao leque de possiveis
aplicagdes.

A relagdo custo/performance compete com a de materiais de embalagem e fibras
sintéticas a base de derivados do petréleo, tendo a vantagem de ser um bio-polimero
100 % produzido a partir de fonte agricola renovavel, diminuindo a emissdo de
carbono e sendo biodegradavel.

A fibra de milho é um sucesso econémico, com responsabilidade social e em harmonia

com o meio ambiente.

2.6.5. Liocel

A fibra de Liocel foi inicialmente designada Tencel® pelo grupo Tencel e
posteriormente, apds a compra deste grupo pela companhia austriaca Lenzing AG, foi
designada Lyocell by Lenzing.

E uma fibra 100% celuldsica, produzida a partir de celulose natural obtida de &rvores
plantadas propositadamente para este propdsito, com plantagdes sustentaveis e sem
agredir o meio-ambiente.

As fibras de liocel sdo fibras ndo naturais de celulose regenerada. Sdo produzidas
através de um processo quimico de dissolucdo da celulose que, sendo um processo em
circuito fechado, recupera mais de 99,9% do solvente ndo-téxico de oxido de amina
utilizado para a formacgdo da pasta celuldsica. Apesar deste processo utilizar produtos
guimicos, todos os subprodutos sdo recuperados e reutilizados no proprio processo ou
em outras aplicagdes como adubo organico, adogantes naturais, conserva de alimentos
e fabricacdo de vidros. Além disso todos os efluentes sdo tratados, como por exemplo
a agua que é devolvida a natureza completamente limpa. A liocel é assim considerada
um tipo de fibra de celulose artificial que é ecologicamente correcto.

De acordo com o site www.tencel.com, o processo de produgdo da liocel é

inerentemente menos poluente que o da viscose, reduzindo significativamente as

emissOes de gazes e o consumo de energia. Consequentemente, a producdo satisfaz as
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condicGes rigorosas estabelecidas pelo padrao I1SO 14001 (certificacdo ambiental).
Outro dado importante no que diz respeito a sustentabilidade da fibra de Liocel é o
rendimento da drea necessaria de plantagao da matéria-prima. De facto, comparando
entre o algoddo e o eucalipto (arvore de onde é extraida a celulose), enquanto uma t-
shirt 100% algodao necessita de uma plantacdo de seis metros quadrados de area
cultivada, a mesma area com eucaliptos plantados rende 10 t-shirts de fibra Liocel.
Note-se também que para o cultivo do algoddo, é necessario a utilizagao de pesticidas
e fertilizantes, o que causa a contaminac¢do do solo e o esgotamento de nutrientes
como ja foi descrito no subcapitulo 2.2.1, o que ndo ocorre com a plantacdo de
eucalipto, especialmente plantado para a produgdo da fibra Liocel.

As principais propriedades da fibra Liocel sdo: tenacidade alta a seco e com perda de
apenas 15% no estado humido; alongamento relativamente alto; boa resisténcia a
abrasdo; densidade relativamente alta com massa volumica de 1.53g/cm?3; alta
estabilidade dimensional e absor¢do de humidade. E a mais resistente das fibras de
celulose regenerada, tanto quando seca como humida. A producdo da fibra Liocel
fabrica filamentos muito finos, que permitem consequentemente produzir tecidos e
malhas muito leves, com toque agradavel, excelente cair e conforto, brilho sedoso e
uma Optima aparéncia, e também resistentes por a fibra ser resistente,
O Liocel pode ser misturado com varias fibras téxteis, sendo principalmente misturado
com fibras sintéticas de forma a melhorar a sua absorgao e condutividade térmica. As
suas aplicacdes sdo desde o vestuario feminino, masculino, infantil, roupas intimas,
téxteis para o lar, decoracdo de interiores, até os nao tecidos. Existe também uma
linha de costura em liocel, destinada a confeccdo de vestudrio que passara
posteriormente por um processo de tingimento, visando proporcionar um tingimento

igualizado entre a linha e o restante material do vestuario.” (Fonte: Coats Corrente.)

Para resumir, a Liocel é uma fibra téxtil que representa uma grande inovacdo, pois
possibilita fabricar tecidos e malhas ecoldgicos e biodegradaveis, que aliam a
resisténcia do algoddao ao toque e a maciez da seda e ao perfeito cair e frescura das
fibras celuldsicas. A fibra é no entanto menos difundida no mercado que outras fibras
ndo-naturais de celulose, talvez devido ao seu custo.

A empresa produtora, Lenzing AG, é uma empresa empenhada na consciencializacdo

de toda a cadeia produtiva, até mesmo o cliente final, sobre a sustentabilidade do
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produto e do processo. A Lenzing preocupa-se assim com a certificacdo de produtos
produzidos com a fibra de liocel fornecendo etiquetas que garantam a procedéncia e
consequentes beneficios desses produtos. A Ultima novidade da empresa é o Eco
Denim, que consiste num tecido denim com uma adicdo de 25% de liocel ao algoddo,
melhorando algumas caracteristicas do tecido, como a maciez, e reduzindo o cultivo de
algodao necessario para este importante sector assim como a reduc¢do no consequente

consumo de agua.

2.6.6. Canhamo

E uma fibra natural de origem vegetal, que pertence a familia dos Cannabis, uma das
mais antigas fibras vegetais e cultivadas em muitas partes do mundo. A China é
considerada o maior exportador mundial de téxteis e papel de canhamo.
Todas as partes da planta podem ser utilizadas para diversos fins: da semente extrai-se
um oleo muito usado nas industrias de cosméticos como base para cremes, champos,
Oleos hidratantes, bem como para a alimentacdo humana em odleo, temperos,
margarina, flocos de cereais entre outros. Neste texto vai destacar-se a fibra, muito
utilizada na industria téxtil e do papel.

A fibra é extraida do caule da planta e é muito semelhante ao linho, sendo no entanto
um pouco mais grossa. Tal como o linho, a fibra de cdanhamo possui um fraco
alongamento mas apresenta uma elevada tenacidade. E assim uma fibra celulésica
natural, de aparéncia rustica, muito resistente e de facil tingimento.

A plantacdo do canhamo necessita de menos dgua que o linho. E uma plantacdo de
facil cultivo e que ndo requer grandes cuidados, crescendo sem o uso de fertilizantes.

O canhamo é assim uma fibra com um genuino potencial ecoldgico.

65



2.6.7. FIBRA DE BAMBU

O bambu é uma planta de crescimento muito rapido, altamente renovavel
reproduzindo-se em abundancia sem o uso de pesticidas e fertilizantes e é 100%
biodegradavel, sendo assim um recurso sustentavel da natureza.

A China é o maior produtor mundial de Bambu, o qual é utilizado em diversas
aplicacdes no mundo todo, tais como: industria alimentar, celulose e papel, material
para engenharia, construcdao, méveis, entre outras, inclusive a fibra téxtil de bambu,
gue é uma fibra artificial de celulose.

Tendo uma designacdo apelativa ao natural — fibra de bambu — e sendo objecto de
grandes campanhas de marketing, ela tem criado alguma confusdo sobre a sua
classificacdo e a sua sustentabilidade.

De facto, as fibras naturais de bambu sdo fibras de celulose extremamente curtas para
as aplicagOes téxteis convencionais. Estas fibras apresentam apenas 2 a 3 milimetros
de comprimento e a fiacdo téxtil requer fibras com um comprimento minimo na ordem
de 30 milimetros. Outras industrias, como a de papel e de ndo-tecidos, podem
processar fibras de celulose curtas, podendo assim fabricar artigos em fibra de bambu
natural.

A fibra téxtil de bambu, com designagdo similar a fibra natural de bambu, é no entanto
uma fibra ndo-natural. E uma fibra artificial de celulose regenerada, fabricada a partir
da celulose proveniente da planta do bambu, através de processo viscose, de
dissolucdo da celulose por via humida. A fibra téxtil de bambu é assim uma fibra de
viscose. Sendo composta de celulose regenerada é uma fibra biodegradavel. O
processo de fabrico permite assim produzir filamentos finos que possibilitam a
obtencdo de tecidos suaves, macios e sedosos. Os filamentos podem ser cortados com
diversos comprimentos adequados a fiagao téxtil.

O processo de fabrico da viscose € um processo quimico que usa como solvente da
celulose um produto altamente téxico, o Sulfureto de Carbono - CS,.
Independentemente da fonte natural de celulose (fibras de arvores, arbustos, palha de
trigo ou milho, assim como a fibra de bambu, entre outras) utilizada no processo da

fabricacdo da viscose, o filamento resultante é em celulose e terda as mesmas
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caracteristicas fisicas e quimicas, tornando impossivel descobrir a matéria-prima
utilizada inicialmente.

Para resumir, a fibra de bambu, apesar da sua designacao, é uma fibra ndo-natural, de
celulose regenerada, fabricada pelo processo viscose, que é um processo poluente.
Existem varios produtores deste tipo de fibras. De referir o produtor da “Bamboo Fiber
Litrax”, fabricada na China, que apelidando a fibra de viscose de bambu é esclarecedor
sobre a sua classificagao.

Este produtor oferece uma variada gama de produtos, desde a fibra até ao vestuario
ou téxtil lar. Tem parcerias com algumas marcas, como por exemplo: Carrefour, C&A,
Levi’s, Nike, Adidas, entre outras, que utilizam a fibra de viscose de Bambu nas suas
colecgdes.

De acordo com o site www.tenbro.com, os artigos fornecidos pela empresa sdo

certificados pela OEKO TEX — 100. Testada e aprovada pelo teste de pureza pelo
Laboratério Nacional Chinés (CNAL), sendo a garantia da empresa que a fibra de

Bambu Tenbro é 100% bambu puro, sem qualquer produto quimico.

2.7. Renovacao - Reciclagem e Reutilizacdo dos téxteis

2.7.1. Reciclagem - Conceito

Reciclagem é o termo genericamente utilizado para designar o reaproveitamento de
materiais para aplicar como matéria-prima de um novo produto, podendo assim
minimizar a utilizagdo de fontes naturais, muitas vezes ndo renovaveis.
O conceito de reciclagem aplica-se apenas para os materiais que podem voltar ao
estado original e serem transformados num produto novo igual em todas as suas
caracteristicas.

A palavra reciclagem difundiu-se nos meios de comunicagao a partir do final da década

de 1980, quando foi constatado que as fontes de petrdleo e de outras matérias-primas
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nao renovaveis estavam-se esgotando rapidamente, e que havia falta de espago para a
deposicdo de lixo e de outros dejectos na natureza. A expressdo vem do inglés recycle
(re = repetir, e cycle = ciclo).

Os resultados da reciclagem sdao expressivos tanto no campo ambiental, como nos
campos econdmico e social:

No meio ambiente a reciclagem pode reduzir a acumulagdo progressiva de lixo, levado
a producdo de novos materiais.

No aspecto econdmico a reciclagem contribui para a utilizacgdo mais racional dos
recursos naturais e a reposicdo daqueles recursos que sdo passiveis de
reaproveitamento.

No ambito social, a reciclagem nao sé proporciona melhor qualidade de vida para as
pessoas, através das melhorias ambientais, como também tem gerado muitos postos

de trabalho e rendimento para pessoas que vivem nas camadas mais pobres.

2.7.2. 0 mercado da Reciclagem

Renovacao crescente a cada dia.

A reciclagem no mundo dos téxteis surgiu devido a necessidade de renovar a
consciéncia humana no aspecto social, ambiental e econdmico, por a industria téxtil
ser uma das mais poluidoras e consumidoras dos bem naturais.

Segundo o conceito, a reciclagem é um processo que também pode acontecer nos
téxteis, pois sdo matérias que podem voltar ao seu estado original e passar a ser um
novo produto. Uma accdo eficiente e benéfica aos seres humanos e a natureza.
O processo de reciclagem téxtil resulta num produto tdo bom quanto o original, mas
com uma diferenga fundamental: tem um valor social e ecolégico agregado sem
precedentes.

A maior parte dos téxteis é composto por uma fibra natural, o algodao, e também por
polimeros sintéticos, tais como o poliéster, nylon e polipropileno, sendo que a

principal fonte de matéria-prima para os polimeros sintéticos é petréleo, uma fonte
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natural ndo renovavel. O uso excessivo pode causar o esgotamento, sem contar com o
processo de fabrico destas fibras, que é muito poluente.
Como ja foi descrito anteriormente, o algodao e a sua plantacdo agridem o meio
ambiente e prejudicam a saude humana.

As roupas e os téxteis em geral, com o passar do tempo, perdem o uso e sua
funcionalidade. Sdo materiais de dificil decomposicdo. O algoddo demora de 6 meses
ha um ano para desaparecer por completo da natureza. Ja os téxteis compostos por
fibras sintéticas podem ficar até um século a estorvar a terra, podendo contaminar o
solo

Actualmente, devido os diversos factores negativos no mundo dos téxteis, o
esgotamento de determinados recursos naturais e o desenvolvimento sustentdvel
sendo sentido obrigatério, a implantacdo das novas tecnologias aos artigos téxteis
ganham novo rumo: Reciclagem.

Uma consciencializacdo social, ecoldgica e econdmica, um processo revolucionario e
de grande competéncia.

S3ao descritas neste capitulo algumas possibilidades de reciclagem no mundo dos
téxteis. A iniciar por um material concreto e alheio deste meio. Um objecto comum e
muito usado no dia-a-dia. As garrafas e outros materiais plasticos sao como matéria-
prima para uma nova era de fibras téxteis.

Os tecidos téxteis também podem voltar ao seu estado fibroso e ter um novo destino.
E descrito aqui, a reciclagem dos tecidos de composicdo fibrosa 100% algoddo. E
importante ressaltar também a possibilidade de reciclar artigos téxteis de diversas
outras composicoes e também artigos com mistura de composicdes, mas sendo estes

nado utilizados nho mundo da moda.
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2.7.3. PET

O PET - poli(tereftalato de etileno) - um poliéster, polimero termoplastico: com ele
produz-se o melhor e mais resistente plastico para a fabricacdo de garrafas e
embalagens.

Depois de usadas, estas embalagens tomam parte na formagao de montanhas de lixo,
por serem em sua maioria descartaveis e ndo-biodegradaveis, representando 30%
dos residuos sdlidos recolhidos.

As suas propriedades termoplasticas permitem que quando aquecidos a temperaturas
adequadas, esses plasticos amolecem, fundem e podem ser novamente moldados.

Na Industria téxtil, a reciclagem de garrafas PET e a sua transformacdo em tecido tém
trés fases. O PET passa pelo processo de reciclagem primaria, que consiste a primeira
fase, e é quando as garrafas e outras embalagens usadas sdo recolhidas, lavadas e
separadas por cores. Nesta fase sdo retirados a tampa e o rotulo e a embalagem passa
por um processo de secagem. Entdo o PET é triturado (flake), reduzido a pedacos
pequenos. Na segunda fase, é feita a fusdo, o material é derretido a uma temperatura
de 300 graus, faz-se a filtragem, que é a retirada de impurezas. O processo de fusdo
repete-se a 300 graus e o material é passado por equipamentos que o separam em
filamentos. O resultado é uma fibra cerca de 20% mais fina que o algodao.

A terceira e Ultima fase é a da estiragem, o processo que transforma a fibra em fio. As
fibras feitas a partir da garrafa PET reciclada podem ser usadas sozinhas ou misturada
a outra fibra, como a seda ou o algoddo. Normalmente, para pecas do vestuario, o
poliéster é misturado com algodao.

A reciclagem é a alternativa para reduzir o impacto da matéria plastica de PET
descartada.

O mercado mundial de embalagens PET produzidas com material reciclado esta em
grande expansdo. Também a aplicacdo nobre e que cresce a cada dia é a utilizacdo
desta fibra na confecgdo de tecidos e malhas em poliéster reciclado ou em misturas
com outras fibras também recicladas, pois na producdo (transformacdo) do poliéster
reciclado utiliza-se 30% da energia utilizada na producgao da fibra virgem, ou seja, além
da propria reciclagem que contribui para reduzir o lixo no meio - ambiente, a

economia no uso de energia também ¢é um activo ambiental desse produto.
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Em média, para se confeccionar uma T-shirt, utiliza-se uma quantidade de fibra

reciclada que corresponde a duas garrafas PET.

A reciclagem do PET tem como vantagens:

* Reduzir o volume de lixo nos aterros sanitarios.

e Economizar petrdleo, uma fonte natural ndo renovavel.

e Economizar energia na producdo de novos plasticos.

e Geracdo de lucro e novos empregos.

e Reducdo dos precos dos produtos que tém como base materiais reciclados.

* Acrescentar um conceito e valor de consciencializagdo aos artigos.

O grafico, a seguir, mostra que o maior mercado para o floco de PET reciclado é a

producdo de fibras para a industria téxtil (Fonte ABEPET):
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Imagem 2: "Eco Fashion Brasil - Marcos Riboli"
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2.7.4. Algodao

Reciclar fibras téxteis ja esta na moda.

O processo de reciclagem dos artigos téxteis de composi¢cdo fibrosa 100% algodao
evita a destruicdo poluidora dos desperdicios do sector téxtil e reduz a necessidade de
matérias-primas.

Ao longo do fabrico, as empresas téxteis acumulam restos desnecessarios de tecidos
ou fios que nao servem. Assim, os desperdicios sao téxteis de primeira linha que no
processo de fiacdo, por exemplo, ndo sao usados e podem ser reciclados, assim como
as aparas dos tecidos.

Apesar de pouco divulgada, a reciclagem de desperdicios téxteis € uma vantagem para
0 meio-ambiente e para a economia de matérias-primas.

O algodao, por exemplo. Sendo este, uma fonte natural renovavel, mas como j3 visto
anteriormente, a sua plantacdo é muito prejudicial a saide humana e ao meio
ambiente.

O processo de reciclagem, permite assim minimizar os danos causados.

Naturalmente, apds a separacdo do tecido de algodao, das diversas composicdes de
outros diferentes tecidos, e preferencialmente também separados por cor, pode-se
assim iniciar o processo.

Uma madéquina trituradora rasga o tecido em vdérios pedacinhos até quase se
desmanchar, voltando ao seu estado inicial de fibras individualizadas, matéria - prima.
Inicia-se aqui, mais uma vez, todo o processo de fiacdo, tecelagem ou tricotagem e

consequentemente todos os seguintes passos do processo industrial téxtil.

A reciclagem do ALGODAO tem como vantagens:

- Reduzir o volume de desperdicios de tecidos nas empresas de confec¢des, onde as
aparas nao tém utilidade.

- Aproveitar as pegas de vestuarios que ja nao sao usadas.

- Minimizar o impacto ambiental causado nas planta¢Ges de algoddo convencional.

- Reduzir o uso de produtos quimicos necessarios na cultura do algodoeiro.

- Preservar a saude dos trabalhadores das plantagoes.

- Gerar lucro e novos empregos.
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- Reduzir os precos dos produtos que tém como base materiais reciclados.

- Acrescentar um conceito e valor de consciencializacdo aos artigos.

O impacto ambiental produzido pela industria téxtil é dificil de ser avaliado, a
utilizacdo dos tecidos reciclados - tanto em confec¢des de roupas como para qualquer
outro fim - justifica-se por contribuir no prolongamento da vida util dos aterros
sanitarios, poupar os trabalhadores rurais a mais um contacto com produtos quimicos
necessarios para a plantacao, gerar novos postos de trabalho, economizar matéria —
prima e todos os bens naturais. Outro ponto positivo que a industria dos reciclados
gera é a carga de projectos sociais inseridos no processo.

Diversas empresas mundiais ja abracam essa causa. Comprometem-se a diminuir os

desperdicios e contribuir para uma moda mais sustentavel.

2.8. Accdo sustentavel - certificacoes

Existem certificacGes, etiquetagens ou rotulagens que podem ser atribuidas, dentro de
certas normas e regras, aos produtos téxteis e as industrias téxteis que contribuem
para o desenvolvimento sustentavel da humanidade. A principal caracteristica deste
valor associado a um produto, servico ou empresa, esta relacionada com o menor

impacto ambiental, com a responsabilizacdo social e a proteccdo da saude humana.

IS0 14000

Certificagdao Ambiental ISO 14000 OU 14001

A NP EN ISO 14001:1999 é uma norma (pertence a série ISO 14000) que visa promover
a melhoria continua do desempenho ambiental das organizagGes, através da definicdo
das orientacbes necessarias a criacdo de ferramentas de gestdo para identificacdo dos
seus aspectos ambientais e controlo dos respectivos impactos, prevencdo da poluicdo

e melhoria do seu desempenho global.
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Os requisitos definidos nesta norma possibilitam a implementacdo do Sistema de

Gestdo Ambiental, considerando, para além das exigéncias legais, outras neste ambito,

que sejam subscritas pela organizagao.

Como principais beneficios da implementacdo do sistema de gestdo ambiental

destacam-se:

A redugao de consumos de matérias-primas e de energia;

A reducdo de residuos e reutilizacdo de recursos;

A melhoria do controlo de custos e sua reducao;

Reducgao de eventuais indemnizagdes resultantes de incidentes;
Desenvolvimento e partilha de solugdes ambientais;

A reducdo dos custos relacionados com o cumprimento de requisitos legais;

A melhoria continua do desempenho ambiental.

Adicionalmente, a certificacdo do sistema podera contribuir para:

Demonstrar publicamente o compromisso relativo a gestdo ambiental;
Melhorar a imagem, notoriedade e aceitacdo no mercado real e potencial;
Manutencdo de boas rela¢Ges publicas;

Obter seguros a custos mais razoaveis;

Satisfagdo de critérios de investimento e melhoria de acesso ao capital;

Melhoria do relacionamento com todas as partes interessadas.

Os trés tipos de rotulos ambientais de seguida descritos tém por base os principios da

ISO 14001:

Tipo | - Rotulagem ambiental (ISO 14024) — estabelece os principios e
procedimentos para o desenvolvimento de programas de rotulagem ambiental
e prevé a minimizacdo dos impactos ambientais ao longo do ciclo de vida do

produto, estando os critérios disponiveis para todas as partes, a demonstrar
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sua conformidade;

e Tipo Il ou alegagGes ambientais auto-declaradas (ISO 14021) — prevé a alegacao
sobre aspectos ambientais de um produto, ndo sendo certificado nem
recorrendo a critérios validados, pelo que o seu nivel de transparéncia e
credibilidade é menor do que os outros dois tipos. Especifica os requisitos para
as auto-declaracdes ambientais, incluindo textos, simbolos e graficos, no que se
refere aos produtos. Descreve os termos seleccionados usados comummente
em declara¢des ambientais e fornece qualificagdes para seu uso. A Norma
descreve também uma metodologia de avaliagdo e verificagdo geral para auto
declaragbes ambientais e métodos especificos de avaliagao e verificagdo para

as declaragOes seleccionadas;

* Tipo lll ou declaragdes ambientais do produto (ISO 14025) — prevé a
qguantificacdo dos impactos ambientais do produto ao longo do seu ciclo de
vida, sendo os dados verificados por uma entidade independente, servindo
como instrumento de comunicagao ao fornecer informagao verificavel e

rigorosa sobre aspectos ambientais.

2.8.1. Roétulos ecolégicos

Existem no mercado varios tipos de rotulos ambientais, essencialmente dos Tipos | e ll,
alguns de aplicacdo a diferentes tipos de produtos e outros especificos para
determinados produtos, como, por exemplo, o OEKO-TEX® 100 que é aplicavel a
artigos téxteis. Assim, uma empresa téxtil que queira os seus produtos reconhecidos
com um cariz ambiental encontra no mercado um leque bastante alargado de opcdes.
Embora a sua escolha seja normalmente orientada pelas exigéncias dos clientes, ha
situagdes em que as empresas definem uma estratégia para a colocagdo de
determinada gama de produtos no mercado e seleccionam o rétulo tendo em

consideragao a estratégia definida.
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Como conclusdo e conhecimento geral, em relacdo as certificagGes existentes, para as
empresas téxteis e confeccbes de Portugal, consta abaixo, apds a apresentacdo de
todos as certificacdes, um inquérito promovido pela ATP — Associacdo Téxtil e do
Vestuario de Portugal, em parceria com o CITEVE — Centro Tecnolégico das Industrias
Téxtil e do Vestuario de Portugal, que pretendeu descobrir o interesse, conhecimento
e nivel de aplicabilidade de alguns dos rétulos ambientais existentes para artigos
téxteis.

Na perspectiva de contribuir para a melhoraria do nivel de conhecimento em relagdo a
rotulagem ecoldgica, apresenta-se de seguida uma pequena descricdo de alguns

rotulos existentes mundialmente.

0 Rétulo Ecolégico Europeu - Eco Label

*

b
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O Rétulo Ecolégico Europeu, também designado Eco Label, permite aos consumidores
identificarem facilmente os produtos ecoldgicos oficialmente aprovados em toda a
Unido Europeia, Noruega, Liechtenstein e Islandia, com a garantia da aquisicdo de

produtos seguros, confortaveis, sauddveis e naturais.

Foi criado e conta com o apoio da Comissao Europeia, e é gerido pelo Comité do
Rétulo Ecoldgico da Unido Europeia (CREUE) e também com o apoio de todos os

Estados-Membros da Unido Europeia e do Espaco Econdmico Europeu (EEE).

Baseado em estudos de impacto ambiental dos produtos em cada uma das fases de
seu ciclo de vida, comecando pela extraccdo da matéria-prima, passando a producao,

distribuicdao, embalagem e finalmente, ao uso do produto pelo consumidor final. O
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“Eco Label” — etiqueta ecoldgica, é a certificacdo dada a produtos que cumprem os

rigorosos critérios de impacto ambiental.

Nos ultimos dez anos, o logdtipo da flor tornou-se num simbolo reconhecido a escala
europeia, fornecendo orientacdes simples e precisas aos consumidores. Actualmente
existem 23 grupos de produtos e foram concedidas mais de 250 autorizagdes cobrindo

varias centenas de produtos.

Hoje em dia, existem diversos tipos de problemas ambientais: aquecimento global,
destruicdo da camada de ozono, rios poluidos, perda de biodiversidade, producao

excessiva de residuos...

O rotulo ecoldgico serve precisamente para os consumidores comecarem a perceber
gue podem ter uma influéncia positiva e podem contribuir activamente para a
proteccdo do ambiente ao comprar produtos que limitam os danos ambientais. O
sistema do rotulo ecoldgico da UE é uma maneira simples de ajudar os consumidores,

informando-os sobre os produtos a sua disposigao.

O sistema do rétulo ecoldgico da UE esta aberto a qualquer produto ou servigo, com
excepcdo de alimentos, bebidas, produtos farmacéuticos e dispositivos médicos.
Actualmente, os grupos de produtos que podem beneficiar do rétulo ecolégico vao de
servicos de alojamento turistico, roupas, electrodomésticos, produtos de limpeza,
colchGes de cama, equipamento de escritorio, produtos de jardinagem e artigos para

bricolagem.

Embora nenhuma actividade humana seja totalmente respeitadora do ambiente, é
sempre possivel reduzir o impacto ambiental de determinados produtos. Assim, o
sistema do rétulo ecoldgico da UE definiu um conjunto de critérios ecolégicos e de
desempenho para avaliar os produtos. Apenas os produtos que satisfacam todos os
critérios podem beneficiar do rétulo ecoldgico da UE. Estes critérios ecoldgicos tém em
conta todos os aspectos da vida de um produto, da sua produgdo e utilizagao a sua

eventual eliminacdo.
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De acordo com dados do site do Rétulo Ecolégico Europeu em Portugal existem 10
empresas, de diversos sectores de actividade econdmica, incluindo o turismo,
detentoras deste rétulo, enquanto o total da Europa sdo de 663 empresas. As

empresas portuguesas sao:

¢ Lasa - Armando Silva Antunes - Téxteis Lar e Decoracao

* COELIMA - Industrias Téxteis lar.

¢ F.Lima - "Produtos de limpeza do tipo Lava Tudo" e "Produtos de Limpeza para
as Instalagdes Sanitarias"

¢ Tintas Dyrup — tintas e vernizes

* Tintas Robbialac S.-A. — Tintas interiores e vernizes

¢ Tintas Hempel LDA. — Tintas e vernizes

¢ Renova - Fabrica de Papel de impressao e escrita

* Quinta do Rio Dao Turismo Rural — Quinta de Bispos — Turismo

* Hotel Jardim Atlantico — Madeira — Turismo

e Turiviana — Turismo Laranjeira — Casa Melo Alvim - Turismo

Um produto que beneficia do rétulo ecoldgico possui um valor acrescentado, pois
satisfaz normas de desempenho, sendo tao eficiente como o produto convencional, e

tem um impacto reduzido no ambiente.

0 Rétulo Oko-Tex

CONFIDENCE

CONFIDENCE
IN TEXTILES © Tested for harmiul substonces
Tesied for harmfulsubstances aecorcing ‘o Oeko e Stondard 100
according to Oeko-Tex Standard 1000 according to Oeko-Tex Standard 100 # Delea-Tax Siondand nm
TEST No. 0000000 Insfifute TEST Mo 0000000 Insfitute

No. 0000000 Institute

Confianga nos Téxteis é o sindbnimo mundial para o fabrico téxtil responsavel desde a

matéria — prima até ao produto final.
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Até ao inicio dos anos 90 ndo existia nenhum roétulo de certificacdo do produto que
avaliasse a qualidade ecoldgica dos téxteis em termos de saide humana. Também nao
existiam critérios de  seguranca uniformizados para as  empresas
da industria téxtil e do vestuario que permitissem uma avaliacdo relevante do ponto
de vista pratico, ou seja, realista e préoxima das condigdes de utilizagao dos produtos
téxteis. Foi neste cenario que em 1992, os institutos de investigacdo téxtil austriaco
(OTl) e alemdo (Hohenstein), com base nas normas de ensaio entdo existentes,
desenvolveram, em conjunto, a norma Oko-Tex Standard 100.

Um ano depois, o Instituto Suico de Ensaios a Téxteis TESTEX juntou-se aos membros
fundadores. Rapidamente, a maioria dos restantes institutos europeus de ensaios a
téxteis aderiu também a Associacao Internacional Oeko-Tex®. Hoje em dia, existem 14
institutos de ensaios autorizados na Europa e no Japao. Em Portugal, no Brasil e na
Tunisia, o CITEVE - Centro Tecnoldgico das Industrias Téxtil e do Vestuario de Portugal
€ a Unica instituicao reconhecida e habilitada, pela Associagdo Internacional Oeko —
Tex, para certificar produtos com este rétulo.

Actualmente, existem mais de 3.500 empresas das industrias téxtil e do vestuario em
todo o mundo, com mais de 20.000 produtos certificados, que podem usar o rétulo
Oko-Tex nesses produtos.

O rétulo Oko-Tex é um simbolo atribuido a produtos téxteis e acessorios que garante a
auséncia de substancias nocivas para a salde humana. E consistente, fidvel e oferece

transparéncia relativamente a produgao, a comercializagdo e ao consumidor.

A certificacio Oko-Tex contempla as seguintes normas:

* Oko-Tex Standard 100

Aplicavel a produtos téxteis testados quanto a substancias nocivas a saude humana
(certificacdo de produto téxtil).

 Oko-Tex Standard 1000

Aplicavel a empresas téxteis, orientado as suas actividades e recursos prevé, além de
requisitos ambientais, requisitos de garantia de qualidade, de higiene e seguranca no
trabalho e responsabilidade social. Unidades de producdo amigas do meio ambiente

(certificacdo de empresas téxtil).
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e Oko-Tex Standard 100plus

Aplicavel a produtos téxteis que sejam certificados pela OEKO-TEX® 100 e em que
todas as empresas da sua cadeia produtiva tém a certificacdo OEKO-TEX® 1000.
Significa que o produto é testado a substancias nocivas e todas as suas etapas
produtivas respeitam critérios ecoldgicos, de garantia de qualidade e empenho social
(certificacdo de produtos, mas apenas se as empresas da cadeia produtiva estdo
certificadas OEKO-TEX® 1000).

Para produtos optimizados do ponto de vista ecoldgico e da saude humana e

processos de fabrico optimizados do ponto de vista ecolégico

O Rotulo GoBlue

o goblue

O roétulo GoBlue estda em desenvolvimento pelo CITEVE — Centro Tecnoldgico das
Industrias Téxteis e do Vestudrio de Portugal e prevé a certificacdo bioldgica de
produtos téxteis, contemplando requisitos bioldgicos e ambientais aplicaveis ao

produto e ao processo produtivo téxtil.

0 Rotulo Swan label

W

N/ /4
O Swan label é um rétulo ecoldgico dos paises nérdicos e cobre 67 grupos de produtos,
entre os quais os produtos téxteis. Estabelece um conjunto de critérios ambientais, de
seguranca no trabalho e qualidade. Os critérios definidos, para os produtos téxteis,
baseiam-se essencialmente no Rétulo Ecolégico Comunitario (Decisdo da Comissdo

2002/371/CE).
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0 Rotulos da Organic Exchange

O Organic Exchange possui dois tipos de rétulos. O OE 100 Standard, aplicavel a
produtos téxteis 100% em algoddo bioldgico, e o OE Blended Standards, aplicavel a
produtos téxteis com um minimo de 5% de algodao biolégico. Define requisitos que

vado desde o processo de cultivo até as etapas produtivas industriais.

0 Roétulo GOTS — Global Organic Textile Standards
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O rétulo GOTS — Global Organic Textile Standards é aplicavel a produtos téxteis em
algodado bioldgico e prevé critérios aplicaveis a fibra, aos produtos quimicos, a varias
etapas do processo produtivo téxtil, incluindo embalagem e expedicao, aos acessorios

usados, a gestdo ambiental, a garantia da qualidade e a responsabilidade social.

0 Rotulo Bluesign

bluesign'

O rotulo Bluesign é proveniente da Suica e estabelece requisitos relacionados com a
seguranca do consumidor, as emissGes para a agua e ar e as condicdes de higiene e

seguranca no trabalho.
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0 Rotulo Bra Miljoval

O rétulo Bra Miljoval (good environmental choice), da Suécia, esta disponivel para uma
gama alargada de produtos, entre eles os téxteis. Neste caso, prevé critérios
associados a qualidade dos produtos téxteis, as varias etapas do processo produtivo,

aos produtos quimicos e as fibras.

0 Rotulo ecoldgico da Coreia

ECO.
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O Korea Eco-Label, rétulo ecolégico da Coreia, prevé critérios para um grupo bastante
alargado de produtos, incluindo produtos téxteis para decoracdo e vestuario (neste
caso, esta dividido em vestuario para bebé, vestudrio que esta em contacto directo
com a pele e roupa exterior). Em qualquer uma das situacdes prevé critérios para os
produtos téxteis propriamente ditos, em termos de substancias presentes, assim como

a limitagao de uso de determinadas substancias quimicas.

O Rotulo verde da Tailandia

O Thai Green Label Scheme, rétulo verde da Taildndia, entre as varias gamas de
produtos para os quais define critérios, prevé os artigos feitos de tecido, que inclui
chapéus, sacos, vestudrio e téxteis-lar. Os critérios estdo essencialmente relacionados

com restricdes a substancias no produto final.
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0 Rdtulo ECOMARK, do Japao

O rétulo ECOMARK, do Japdo, prevé a proteccdo da terra e do ambiente. Estdo
definidos critérios para uma gama alargada de produtos, com definicdo de critérios
especificos e, para todos os produtos, é obrigatorio submeter um certificado de
cumprimento de toda a legislacdo ambiental. Para os produtos téxteis estdo previstas

trés categorias de produtos: vestudrio, téxteis lar e téxteis para uso industrial.

0 Rotulo ecoldgico indiano

O ECOMark Scheme of India é um rdétulo ecolégico indiano que estabelece critérios
ecoldgicos para varios tipos de produtos. Os critérios associados a artigos téxteis sao

relativos a restricGes a substancias quimicas.

0 Roétulos PURE do Japao
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Pure Pure Blend

e

Estes trés tipos de rétulo, do Japao, aplicam-se a produtos em algod3do bioldgico. O
PURE para produtos 100% em algoddo bioldgico, ndo tingido nem estampado; o PURE
dyed/printed para produtos em algodao bioldgico, tingidos ou estampados segundo os

requisitos definidos nos critérios do rétulo; e o BLEND, para produtos feitos com mais
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de 60% de algod3o bioldgico e menos de 40% de fibras naturais. E permitido mais de

10% de fibras sintéticas.

O Rotulo MAX HAVELAAR Fairtrade

C

FAIRTRADE

AKX HAVELRAR

O MAX HAVELAAR Fairtrade contempla uma gama alargada de produtos e esta
associado ao comércio justo.

Ou seja, tem como objectivo o estabelecimento de precos justos, bem como de
padrdes sociais e ambientais equilibrados, nas cadeias produtivas. Define por isso um
conjunto de regras que inclui questdes econdmicas, ambientais e de responsabilidade

social.

O Rotulo e-fabrics do Brasil

e
—
fabrics

Ser ecoldgico sem abrir mao de ser fashion.

O e-fabrics é um projecto brasileiro, cuja missdo é identificar quais sdo as matérias-
primas (tecidos e materiais) utilizados pela industria téxtil que respeitam critérios de
comércio justo e de desenvolvimento sustentavel. Faz a interlocucdo entre produtores

de materiais ecoldgicos, estilistas e suas marcas.
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O Rotulo NOW do Brasil

now

Bem-estar social, ecologia e idoneidade: questdo de estilo

NOW — NATURAL ORGANIC WORLD

NOW® — NATURAL ORGANIC WORLD foi criado pelo Programa Organico Coexis - Brasil,
gue adopta a agricultura organica familiar como base de sustentacdo da producdo de
origem vegetal, cultivada e colhida a mdo por dezenas de pequenos proprietarios
rurais e em diversas regioes do Brasil.

Este rotulo atesta que as pecas sdo criadas, desenvolvidas, produzidas e
comercializadas, com algodao organico, corante natural, processos eco-friendly, com

inclusdo social - é sio economicamente viaveis.

Para melhor perceber o interesse, o conhecimento e o nivel de aplicabilidade de
alguns dos rotulos ambientais existentes para artigos téxteis, a ATP — Associagdo Téxtil
e Vestuario de Portugal, em parceria com o CITEVE — Centro Tecnolégico das Industrias
Téxtil e do Vestuario de Portugal, efectuou um inquérito orientado as empresas

portuguesas do Sector Téxtil e do Vestuario.
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Neste inquérito foram considerados quatro niveis de conhecimento em relacdo a cada

rotulo:

e Conheco o nome - significa que ja ouviu falar sobre o rétulo, embora ndo

conheca os requisitos que sdo necessarios para obter a autorizacdo de

utilizagao;

¢ Conheco os requisitos — significa que conhece os requisitos que sdo necessarios

para obter a autorizacdo de utilizacdo;

e Tenho implementado — significa que, embora ndo possua a autorizacdo de

utilizacdo do rotulo, tem os requisitos implementados (por exemplo, por

exigéncia de um cliente que tem a autorizagdo de utilizagdo desse roétulo);

¢ Tenho autorizacdo — significa que tem a autorizacdo de utilizacdo (certificado,

contrato, etc., com a entidade competente para o efeito).

O inquérito foi enviado a 520 empresas do Sector Téxtil e do Vestuario e foram obtidas

42 respostas, o que representa uma taxa de respostas de cerca de 8%.

Os resultados obtidos sdo apresentados no grafico seguinte:

MAX HAVELAA R Fairtrade
BLEND

FURE oyec/prinied

PURE

ECOM ark Scheme in india
ECOMARK

Thal Green Lebel Schems
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Dakp-Tex 1000

Oeloo-Tex T0

GoBis

Nivel de conhecimento dos rétulos
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n? de amprasas

 conhego o nome

m conhego os requisios
@ tenho implementado

B tenho autorz aga0
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Considerando os rétulos previstos no inquérito, é perfeitamente claro, no grafico
anterior, que os rétulos GoBlue, OEKO-TEX® (100, 1000 e plus), Rétulo Ecoldgico
Comunitario, Organic Exchange (OE 100 Standard) e GOTS sdo os mais conhecidos.

O roétulo OEKO-TEX® 100 distingue-se claramente dos restantes, quer ao nivel da
autorizacdo (38% das empresas que responderam ao inquérito possuem o certificado
OEKO-TEX® 100), quer ao nivel do conhecimento, sendo o Unico dos rétulos que todas
as empresas que responderam ao inquérito conhecem, seguido do Rdétulo Ecolégico

Comunitario.
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3. Desenvolvimento experimental

Com base nas diversas abordagens descritas no capitulo anterior e considerando que
existem ja actualmente grandes marcas e produtos de moda sustentavel acessiveis aos
consumidores, estes j4 tém a possibilidade de um consumo consciente. E muito
importante a divulgagao dos produtos sustentaveis, assim como o esclarecimento do
publico em geral sobre o impacto ambiental e a sustentabilidade dos seus habitos de
compra e uso dos produtos de moda. Os exemplos apresentados no capitulo anterior,
como as etiquetas das marcas H&M e C&A com conteldos informativos sobre a
sustentabilidade do algoddo organico sdo ja exemplo da contribuicdo de grande
marcas para a informagdo sobre os produtos adquiridos e esclarecimento dos seus
consumidores.

Considerando também a grande importancia do marketing na moda actual, fazendo
com que a moda se adapte muito rapidamente aos desejos dos consumidores e a
evolucdo do mercado, parece ser muito importante dar informacdo sobre o impacto
ambiental dos produtos, nomeadamente do material utilizado. Desta forma o
consumidor poderd influenciar o mercado aumentando a procura destes produtos, e

contribuindo para reducdo do seu preco.

3.1. Metodologia

Foi realizado um inquérito aos consumidores para testar se dar informacdo sobre as
fibras téxteis dos produtos que consomem, faz alterar a sua intencdo de compra.

Para permitir uma rapida divulgacao do questionario e evitar a impressao de papel,
utilizou-se a ferramenta Google Docs, que permite realizar inquéritos via internet.

O questionario continha duas partes, com os seguintes conteudos:

e 12 parte - perguntas sobre os habitos normais do quotidiano com o impacto
ambiental conhecido, sobre habitos de utilizacdo de produtos de moda e sobre
opc¢Oes de consumo.

e 22 parte — informagdao sobre a sustentabilidade de diversas fibras téxteis

seguido de questdes sobre intencbes de uso e compra de produtos de moda.
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Os precos apresentados nos produtos ficticios referidos no questionario foram
estabelecidos de acordo com informac¢do recolhida em lojas e na internet, sobre
produtos similares ja comercializados.

O questionario elaborado encontra-se em anexo A.

3.2. Apresentacdo e analise dos resultados

O questiondrio foi divulgado entre estudantes da Universidade da Beira Interior e foi

respondido por 53 pessoas.

Os resultados do inquérito encontram-se no anexo A.

Relativamente a 12 parte do questionario - perguntas sobre os habitos normais do
guotidiano, os inquiridos revelaram ter habitos sustentaveis. Apenas 4% responderam
nunca separar e reciclar o lixo, apenas 8% responderam que lavam os dentes utilizando
agua a correr e apenas 2% nunca apagam as luzes quando se ausentam. No entanto
apenas 2% responderam nunca utilizar os sacos plasticos gratis e disponiveis nos
supermercados.

Estes resultados ndo reflectem os habitos dos consumidores no geral, mas revelam

que a amostra considerada tem habitos gerais sustentaveis.

Em relacdo as perguntas sobre habitos de utilizacdo dos produtos de moda, a
proporcado dos inquiridos com habitos sustentdveis é menor. Por exemplo, 12% dos
inquiridos responderam nunca lavar a roupa a frio e 19 % responderam que passam

sempre a ferro as toalhas de banho.

O inquérito revelou também, que o principal destino das roupas que ja ndo se utilizam
é a caridade e que os inquiridos estdo dispostos a utilizar roupas fabricadas em
materiais reciclados. 85% afirmam que usariam roupa em algodao reciclado e 75%
afirmam que usariam roupa em poliéster reciclado. Coerentemente quando inquiridos
sobre a sua opc¢dao de compra entre uma t-shirt 100% poliéster (10,90 €) e outra em
100% poliéster reciclado (12,90 €), 61% dos inquiridos optaram pela dultima,

valorizando o material (62% de respostas). Em todas as outras questGes com opgdes
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de compra, os inquiridos escolheram maioritariamente a t-shirt mais barata: 58%
optaram pela T-shirt 100% algoddo, tendo 57% dos inquiridos alegado o preco como
factor principal de compra; tendo-se obtido iguais proporcdes para a t-shirt 70%

poliéster 30% algodao.

Quando inquiridos sobre a sua opcdo de compra entre uma t-shirt 100% Bambu
(10,90€) e outra em 100% Liocel (17,90 €), 83% dos inquiridos optaram pela de bambu.
No entanto, apenas 58% indicaram o pre¢co como a razdo de escolha. Revelando assim

que o material fibra de bambu foi também uma motivagao para a opgao de compra.

Considerando agora a 22 parte do questionario - com questdes apds leitura da
informacdo sobre a sustentabilidade das fibras téxteis, verifica-se que 83% dos
inquiridos afirmaram que caso pudessem, separariam a roupa de algoddo para
reciclagem. Este resultado indicia uma alteracao no destino que os inquiridos darao as
roupas que ja ndo utilizam, aumentando a proporcdo de roupas encaminhadas para a
reciclagem. E de notar que os resultados da 12 parte do questionario indicam que
apenas 6% dos inquiridos indicam a reciclagem como o principal destino das roupas

gue ja ndo utilizam.

Comparando os resultados das op¢des de compra antes e apos a leitura da informacao
sobre as fibras, verifica-se que a propor¢dao dos inquiridos que indicam o material

como razdo de escolha aumentou em todos os casos.

No caso das t-shirts 100% algoddo (7,90 €) 100% algoddo organico (12,90 €), a
proporcdo de inquiridos a considerarem o material como razdo de escolha aumentou

de 43% para 60%.

80%
58% 60%
60%
42% 43%
40%
20%
0%
T-shirt 100% Algoddo Organico Razdo de escolha de compra: material
i 12Parte 4 22Parte
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No caso das t-shirts 70% poliéster 30% algodao (7,90 €) e 100% fibra de milho (15,90 €)
e apesar da grande diferenca de precgos, a proporg¢do de inquiridos a considerarem o

material como razao de escolha aumentou de 43% para 57%.

60% 53% 57%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

T-shirt 100% Fibra de Milho Razdo de escolha de compra: material

M 12Parte Li22Parte

No caso das t-shirts 100% poliéster (10,90 €) e 100% poliéster reciclado (12,90 €), a
proporgdo de inquiridos a considerarem o material como razao de escolha aumentou

de 62% para 73%.

80% 73% 76%
60%
40%
20%

0%

T-shirt 100% Poliéster Reciclado Razdo de escolha de compra: material

M 12Parte W4 22Parte

No caso das t-shirts 100% fibra de bambu (10,90 €) e 100% Liocel (17,90 €), a
proporg¢do de inquiridos a considerarem o material como razao de escolha aumentou
de 42% para 54%. No entanto tendo apenas 40% dos inquiridos optado pela t-shirt de
Liocel, significa que alguns dos inquiridos optaram pela t-shirt em fibra de bambu por
razdo do material, mesmo apds a leitura dos conteudos especificos ao bambu e a

Liocel.
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Razdo de escolha de compra: material
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E de notar que os contetdos informavam que a fibra de bambu, apesar do nome

apelativo ao natural e da grande promoc¢do de marketing apresentando-a como fibra

ecolégica, é uma fibra fabricada por um processo potencialmente poluente. E também

informavam que a fibra de

liocel

é fabricada por um processo ecoldgico.
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Conclusao

Com base nas diversas abordagens possiveis e descritas neste trabalho, e
considerando que ja existem actualmente grandes marcas e produtos de moda
sustentdvel acessiveis aos consumidores, estes ja tém a possibilidade de um consumo
consciente.

A sustentabilidade da moda foi descrita em diversos processos. A matéria-prima é uma
das principais fontes para o desenvolvimento da moda ecoldgica, tendo em conta a
variedade de fibras analisadas ao longo deste trabalho. E de salientar no entanto a
ilusdo criada por nomes de fibras alusivos ao ecoldgico, como é o caso da fibra de
bambu, que é feita pelo processo da viscose o qual é altamente poluente, causando
uma confusao no consumidor final.
De facto, a divulgacdo e esclarecimento através de etiquetas informativas é uma das
melhores solugdes para a consciencializagado na hora da compra. Marcas acessiveis
como a H&M e a C&A, assim como outras, ja aderiram a este conceito e incorporam
nas pecas uma etiqueta contendo informacdes sobre a sustentabilidade do algodao
organico. Ja a reconhecida marca de roupas, calgados e acessérios Timberland,
acrescentou uma etiqueta nas caixas do cal¢ado informando o consumidor sobre a
pegada ecoldgica do produto. A Coca-Cola, marca de refrigerante mais famosa do
mundo, pretende diminuir o impacto ambiental causado, e neste sentido lancou nos
Estados Unidos uma campanha de recolha de garrafas plasticas e de promocgdo e
venda de t-shirts produzidas a partir das suas préprias garrafas.

A lenddria Levi’s também abragou a causa da sustentabilidade em todos os sentidos,
com o lancamento em 2007 do jeans Levi’s® ECO, produzido a partir de 100% algodao
organico certificado e fabricado com processos de producdo sustentdveis, ndo sendo
utilizado nenhum tipo de produto quimico, desde o plantagao do algoddo até ao final
do processo de producdo na Levi’s. Com a abertura da loja ecolégica, a marca
completa o seu ciclo sustentdvel.

IniUmeras sdo as culturas de agricultura bioldgica, os processos de fabricacdo téxtil, as
marcas, designers de moda, lojas, etiquetas, publicidades e certificacdes, que

contribuem para o desenvolvimento sustentdvel — diminuindo o impacto ambiental no
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acto de compra — sendo assim muito importante a sua divulgacdo de modo a atrair o
consumidor, como os exemplos referidos acima, aliando desta forma toda a ideia de
moda sustentavel aos desejos dos consumidores e a evolugao do mercado, recorrendo
a estratégias de marketing.

Assim, é necessario criar um ciclo em que a chamada de aten¢ao para o consumo de
moda sustentdvel atraia cada vez mais consumidores, para que desta forma se venda
mais, fazendo assim com que haja um aumento na producao, levando a que esta possa
ter um custo mais reduzido, atraindo assim novos consumidores.

Tudo para que deixe de ser apenas uma tendéncia e passe a ser um habito normal no

acto de compra.

Com a andlise do inquérito realizado, apesar de pouco significativo estatisticamente,
conseguiu-se perceber a tendéncia dos consumidores de moda para adquirirem
conscientemente produtos sustentdveis, considerando o valor agregado a esta
escolha. O inquérito revelou também que mesmo depois da consciencializacdo sobre
as fibras sustentaveis a ilusdo sobre a fibra de bambu se mantém.

Este facto leva a cogitar que deve haver um melhor esclarecimento sobre as fibras
sustentdveis, e a acreditar que aumentando o numero de etiquetas informativas
contendo a sustentabilidade da matéria-prima ou a pegada ecolégica do produto se

contribui para a sustentabilidade da moda.

Este trabalho apresentou uma extensa pesquisa bibliografica como forma de
divulgacao de boas praticas, com factos reais sobre diversas abordagens possiveis e
sustentaveis no mundo da moda, pretendendo levar a sensibilizacdo de outros sobre o
tema.

Esta compilacdo de exemplos e sensibilizacdo tem como perspectiva futura induzir
novos estudos e desenvolvimentos de trabalhos cientificos neste ambito e inspirar
novas praticas de moda sustentavel. Nomeadamente, e de acordo com os resultados
do questiondrio elaborado, é premente organizar a recolha de roupa usada e sua
seleccdo para reciclagem, assim como optimizar processos de reciclagem de téxteis e

criar inovadores produtos de moda que sejam sustentaveis.
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Anexos

Anexo A

MODA ECOLOGICA

Este inquérito é simples e rapido, destina-se apenas para avaliar o seu conhecimento geral e sensibilidade
para a moda ecoldgica. Tem como objectivo especifico a consciencializagdo para um consumo responsavel
dos artigos de moda.

Trata-se de um trabalho académico para uma tese de mestrado em Design de Moda.
Desde ja, agradeco a colaboragdo.

As seguintes perguntas sdo sobre os seus habitos normais no quotidiano. Seja sincero nas respostas.

1- Tem por habito a separagéo e a reciclagem do lixo?

C Sempre
L As vezes
L Nunca

2- Quando vai ao supermercado, utiliza os sacos plasticos |a disponiveis e gratis?

C

Sempre
Nunca

C

As vezes

3- Quando lava os dentes utiliza 4gua corrente?
e
e
e

Sempre
Nunca

As vezes

4- Tem o cuidado de apagar as luzes quando se ausenta?

C
L
C

Sempre
Nunca

As vezes

5- Tem por habito lavar a roupa com programas de lavagem a frio?

C
C
L

Sempre
Nunca

As vezes
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6- Costuma passar a ferro as toalhas de banho?

C
L
C

Sempre
Nunca

As vezes

7- Qual o destino das roupas que ja néo utiliza?

L Caridade

Lixo
Reciclagem

Trapos

Outro:

8- Tem por costume comprar roupas em segunda mao?

C
L
C

Ooonon

Sim
Nao

Raramente

9- Usaria roupas fabricadas a partir de algodao reciclado?

C
L

Sim

Nao

10- Usaria roupas fabricadas a partir de poliéster reciclado?

C
L

Sim
Nao

11- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,
qual das t-shirts abaixo compraria?

C
C

T-shirt A - Material 100% Algodao - Preco 7,90

T-shirt B- Material 100% Algodao Organico - Preco 12,90

12- Qual a razéo da escolha de compra da t-shirt acima?

C
L

Preco

Material

13- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,

qual das t-shirts abaixo compraria?
e
e

T-shirt A - Material 30% Algodao 70% Poliéster - Preco 7,90
T-shirt B- Material 100% Fibra de Milho - Preco 15,90
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14- Qual a razéo da escolha de compra da t-shirt acima?
e
e

Preco

Material

15- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,
qual das t-shirts abaixo compraria?

C
L

T-shirt A - Material 100% Fibra de Bambu - Preco 10,90

T-shirt B- Material 100% Liocel - Preco 17,90

16- Qual a razéo da escolha de compra da t-shirt acima?

C
L

Preco

Material

17- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,

qual das t-shirts abaixo compraria?
e
e

T-shirt A - Material 100% Poliéster - Preco 10,90

T-shirt B- Material 100% Poliéster Reciclado - Preco 12,90

18- Qual a razéo da escolha de compra da t-shirt acima?

C
L

Preco

Material

O que faz para salvar o Planeta?

Simples atitude como reciclar o lixo, utilizar transportes publico, andar a pé, gastar pouca dgua, apagar
as luzes, lavar roupa frio, ndo passar ferro, comprar roupa ecoldgica contribuem para salvar o planeta.
De acordo com a Environmental Protection Agency, (Agéncia de Proteccdo Ambiental dos Estados
Unidos da América) a industria téxtil estd entre as quatro industrias que mais consomem recursos
naturais na terra e também uma das mais poluentes. O consumo acelerado dos produtos de moda tem
deixado marcas no meio ambiente, poluindo-o e consumindo muita matéria — prima renovavel e nao

renovavel, podendo mesmo esgotar as fontes de recursos naturais.

Sabia que o algodoeiro é uma planta muito sensivel as pragas? De facto: ATENCAO: N&do séo
perguntas - Favor ndo seleccionar nenhuma opcao

A producéo do algodao convencional consome mais de 10% dos pesticidas e 25% dos insecticidas
fabricados no mundo.

Um hectare de plantacdo de algodao utiliza oito vezes mais produtos quimicos do que um hectare
de plantacao de alimentos.

1 kg destes produtos quimicos contamina 1 bilido de litros de agua.
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25 milhGes de pessoas por ano sao vitimas de envenenamento pelo uso excessivo, ou incorrecto,
de produtos quimicos no cultivo de algodao. Estes produtos podem atacar o sistema nervoso dos
agricultores, causando problemas genéticos ou levando mesmo a morte.

Do carogo do algoddo produz-se 6leo comestivel e também uma racao para alimentar gado leiteiro?
Produtos que normalmente sdo ingeridos na alimentagdo, podendo causar danos na sadde humana.
Sabia que é preciso 160 g de produtos quimicos (pesticidas, insecticidas e fertilizantes) para
produzir o algodao necessario para confeccionar uma T-shirt que pesa 250 g

Em relacdo as fibras téxteis, existem diversas novas fibras sustentaveis disponiveis no mercado,
como por exemplo as fibras orgéanicas, as fibras recicladas, as fibras extraidas de fontes agricolas
renovaveis e as fibras plasticas biodegradaveis. ATENCAO: N&o sfo perguntas - Favor néo

seleccionar nenhuma opgéo

Em relacédo as fibras téxteis, existem diversas novas fibras sustentaveis disponiveis no mercado,
como por exemplo as fibras organicas, as fibras recicladas, as fibras extraidas de fontes agricolas
renovaveis e as fibras plasticas biodegradaveis.

O algodao organico, também designado algodao bioldgico, € plantado sem utilizar nenhum produto
quimico, e permite fabricar tecido igual ao fabricado com algodao convencional.

A fibra de soja, que é extraida da semente ap6s o0 esmagamento do grao do qual se retira o 6leo
alimentar

A fibra de milho. Do grédo do milho pode ser fabricado fibra téxtil e material plastico biodegradaveis,
ou seja de facil decomposicao na natureza.

A fibra de liocel é fabricada com polpa celuldsica da arvore do eucalipto por um processo ecoldgico.
Enquanto uma area de seis metros quadrados de plantagdo de algod&o produz fibras para
confeccionar apenas uma t-shirt (100% algod&do) a mesma area de cultura mas com eucaliptos
rende 10 t-shirts (100% Liocel)?

Sabia que existem diversas fibras fabricadas com polpa de celulose, como a liocel, a viscose, 0
bambu e outras? Apenas o processo de fabrico da liocel utiliza um solvente recuperado na sua
quase totalidade. O processo de fabrico da viscose utiliza um solvente poluente, requerendo assim
tratamentos de efluentes. A fibra de bambu, apesar do nome apelativo ao natural e da grande
promocao de marketing apresentando-a como fibra ecolégica, € uma fibra fabricada pelo processo
potencialmente poluente da viscose.

Sabia que as garrafas plasticas, de poliéster PET, podem ser transformadas em roupa?

Para fabricar uma t-shirt de poliéster reciclado sao necessarias apenas 2 garrafas.

Sabia que as suas roupas de algoddo podem ser recicladas e transformadas em roupa nova?

Apds estas novas informacgdes e tento em atencdo as novas descobertas, responda

novamente as seguintes questdes do questionario.
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1- Se existisse um sistema de recolha de roupas, separaria para reciclagem a roupa de algodao que
ja ndo usa?

Sim
Nao

Possivelmente

2- Usaria roupas fabricadas a partir de algodao reciclado?

C
L

Sim
Nao

3- Usaria roupas fabricadas a partir de poliéster reciclado?
e
e

Sim
Nao

4- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,

qual das t-shirts abaixo compraria?

C
L

T-shirt A - Material 100% Algodao - Preco 7,90

T-shirt B- Material 100% Algodao Orgéanico - Pre¢o 12,90

5- Qual a razdo da escolha de compra da t-shirt acima?

C
L

Preco

Material

6- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,

qual das t-shirts abaixo compraria?
e
e

T-shirt A - Material 30% Algodao 70% Poliéster - Preco 7,90

T-shirt B- Material 100% Fibra de Milho - Preco 15,90

7- Qual a razdo da escolha de compra da t-shirt acima?

C
L

Preco

Material

8- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,

qual das t-shirts abaixo compraria?
e
e

T-shirt A - Material 100% Fibra de Bambu - Preco 10,90

T-shirt B- Material 100% Liocel - Preco 17,90
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9- Qual a razdo da escolha de compra da t-shirt acima?

C Preco
L

Material

10- Considere 2 t-shirts similares disponiveis comercialmente Com o poder de escolha de compra,

qual das t-shirts abaixo compraria?

L
C

T-shirt A - Material 100% Poliéster - Prego 10,90

T-shirt B- Material 100% Poliéster Reciclado - Preco 12,90

11- Qual a razéo da escolha de compra da t-shirt acima?

C Preco
L

Material

Sdo as pequenas atitudes que geram grandes resultados!

colaboracgdo.

Raquel Paranhos Martins

Muito Obrigada pela
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Anexo B

1- Tem por hébito a separagédo e a reciclagem do lixo?

ando posso 21— As vazes 9

Munca 2

Sempre 17

Sempre

Nunca

As
vezes

2- Quando vai ao supermercado, utiliza os sacos plasti  cos la disponiveis e gratis?

——— As veres 22

Munca 1—

Sempre 30

3- Quando lava os dentes utiliza a 4gua a correr?

—— Az vezes 17

‘ Sempre 4

Munca 31—

4- Tem o cuidado de apagar as luzes quando se ausenta?

— Munca 1

— As vezes 6

Sempre 46

5- Tem por héabito lavar a roupa com programas de la  vagem a frio?

.IIE|S vezes 0——

Numa E——— lﬁemprﬂ 16

Sempre
Nunca
As
vezes

Sempre
Nunca
As
vezes

Sempre

Nunca

vezes

Sempre
Nunca
As
vezes

1735%
2 4%

3061%

3057%
1 2%
2242%

4 8%
3160%
1733%

4687%
1 2%
611%

1631%
612%
3058%
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6- Costuma passar a ferro as toalhas de banho?

Munca 27
Sempra 10

7- Qual o principal destino das roupas que ja ndo u
Ling 4

Reciclagem :

—— Trapos 4
— Other 2

Caridade 30

8- Tem por costume comprar roupas em segunda mao?

Mao 43 Sim 3

4

9- Usaria roupas fabricadas a partir de algod&o recicl
Mao 1
—Talvez 7

Bim 45

Q

10- Usaria roupas fabricadas a partir de poliéster reci
MNzo 3

; Talvez 10

Sim 40

¢

11- Considere 2 t -shirts similares disponiveis comercialmente

——HAs vezes 15

—Raramente &

tiliza?

ado?

clado?

Sempre 1019%
Nunca 2752%

As 1529%
vezes

Caridade 3975%
Lixo 4 8%
Reciclagem 3 6%
Trapos 4 8%
Other 2 4%
Sim 3 6%
Né&o 4383%
Raramente 612%
Sim 4585%

Né&o 1 2%
Talvez 713%

Sim 4075%

N&o 3 6%
Talvez 1019%
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——T-ghirt B.... 22

T-ghirt A... 31

12- Qual a razdo da escolha de compra dat -shirt acima?
——— Material 23

Prego 30
13- Considere 2 t -shirts similares disponiveis  comercialmente

—— T-shirt B... 28

T-ghirt A... 31

14- Qual a razdo da escolha de compra dat -shirt acima?
—— Material 23

Preco 30
15- Considere 2 t -shirts similares disponiveis  comercialmente

T-shirt A
Material
100%
Algodéo
- Preco
7,90

T-shirt
B-
Material
100%
Algodéo
Organico
- Preco
12,90

Precgo

Material

T-shirt A
Material
30%
Algodéo
70%
Poliéster
- Preco
7,90

T-shirt
B-
Material
100%
Fibra de
Milho -
Precgo
15,90

Precgo

Material

3158%

2242%

3057%
2343%

3158%

2242%

3057%
2343%
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—T-shirtB... @

T-shirt A... 44

16- Qual a razéo da escolha de compradat -shirt acima?

—— Material 22

Preco 31
17- Considere 2 t -shirts similares disponiveis comercialmente

T-shitB... 31—

T-shirt A... 20

18- Qual arazdo da escolha de compra dat -shirt acima?

Material 32—

T-shirt
A -
Material
100%
Fibra
de
Bambu
- Preco
10,90

T-shirt
B-
Material
100%
Liocel -
Precgo
17,90

Precgo

Material

T-shirt A -
Material
100%
Poliéster
- Preco
10,90

T-shirt B-
Material
100%
Poliéster
Reciclado
- Preco
12,90

Precgo

Material

4483%

917%

3158%
2242%

2039%

3161%

2038%
3262%
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Apds estas novas informagdes e tento em atencgdo as novas descobertas, responda

novamente as seguintes questdes do questionario.

1- Se existisse um sistema de recolha de roupas, separa ria para reciclagem a roupa de algodao
gue ja ndo usa?

Sim 4 83%
——— M&o 2 %
—Possivelm... Néo 2 4%
Possivelment 7 13%
e
Sim 44
2- Usaria roupas fabricadas a partir de algod&o recicl  ado?
Sim 4 87
Mao 0 5 %
—Possivelm... N&o 0 0%
Possivelment 7 13
e %
Sim 45
3- Usaria roupas fabricadas a partir de poliéster reci  clado?
—Mao 1 Sim 4 77
1 %
——Possivelm... .
Nao 1 2%
Possivelment 1 21
e 1 %
Sim 4
4- Considere 2 t -shirts similares disponiveis comercialmente
T-shirt B... 31— T-shirt A 2242%
Material
100%
Algodéo
- Preco
7,90
T-shirt 3158%
B-
T-shirt A... 22 Material
100%
Algodéo
Organico
- Preco
12,90

5- Qual a razdo da escolha de compradat -shirt acima?
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Material 32

Q

6- Considere 2 t -shirts similares disponiveis comercialmente

T-shirt B... 28—

7- Qual a raz8o da escolha de compra da t
Material 30—

¢

8- Considere 2 t -shirts similares disponiveis comercialmente

—_—

T-ghirt A... 31

9- Qual a razdo da escolha de compra da t

Freco 21

T-shirt A... 2E

-shirt acima?

Preco 23

T-ghirt B... 21

-shirt acima?

Precgo

Material

T-shirt A
Material
30%
Algodéao
70%
Poliéster
- Preco
7,90

T-shirt
B-
Material
100%
Fibra de
Milho -
Preco
15,90

Prego

Material

T-shirt
A -
Material
100%
Fibra
de
Bambu
- Preco
10,90

T-shirt
B_
Material
100%
Liocel -
Preco
17,90

2140%
3260%

2547%

2853%

2343%
3057%

3160%

2140%
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Material 28— Preco 24 46%

Material 2854%

Frecno 24
10- Considere 2 t -shirts similares diponiveis comercialmente
T-shirt A - 1427%

T-shirt B... 38— Material
100%
Poliéster
- Preco
10,90

T-shirt B- 3873%
Material
T-shirt A... 14 100%
Poliéster
Reciclado
- Preco
12,90

11- Qual a razdo da escolha de compra dat -shirt acima?
Preco 1224%

Material 38— Material 3976%

Freco 12

S3o as pequenas atitudes que geram grandes resultados! Muito Obrigada pela

colaboragao.

Raquel Paranhos Martins
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“N3o existe beleza na roupa mais fina, se ela gera morte e tristeza”

Gandhi
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