UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR
FACULDADE DE ENGENHARIA

Analise de estratégias de game design e in-game

marketing em videojogos infantis .EDU

Catarina Macena Ramos de Andrade

Documento para obtencdo do Grau Mestre em
Design e Desenvolvimento em Jogos Digitais

(2° ciclo de estudos)

Orientador: Prof. Dr. Frutuoso Silva

Co-orientador: Prof. Dr. André Menezes Marques das Neves

Covilha, 2016









Resumo

Esta dissertacao analisa os mais rentaveis videojogos .EDU, ou seja, para a aprendizagem, no
Brasil a partir das listas top grossing na App Store e na Google Play, com o objetivo de
explorar seus elementos de game design e de in-game marketing. Apresentamos um
panorama das estratégias mais utilizadas, tanto nos jogos pagos quanto naqueles chamados
free-to-play, para torna-los eficientes, ao mesmo tempo, do ponto de vista mercadoldgico e

educativo.
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Abstract

This master thesis analyses the most profitable digital educational games in Brazil and aims to
explore their game design and in-game marketing strategies. After studying the grossing
charts from App Store and Google Play, a panorama with the most common strategies on paid
and free-to-play products is presented, to make them efficient both from educational and

marketing standpoints.
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1 Introducao

Este documento foi elaborado no ambito da Unidade Curricular de Dissertacao, Projeto ou
Estagio, do segundo ano do segundo ciclo de estudos em Design e Desenvolvimento de Jogos
Digitais da Universidade da Beira Interior na Covilha, Portugal. A principio é feita uma
contextualizacdo da area tratada pelo projeto e da sua motivacao, seguida pelos problemas
detectados e objetivos, para que haja entao a introducao da abordagem a ser utilizada para a

resolucao do problema, assim como a organizacao do documento.

1.1 Enquadramento e Motivacao

0 advento das novas tecnologias causou uma profunda mudanca na sociedade: estamos 24h
conectados, seja através de computadores ou aparelhos moveis ligados a Internet. Essa
conexao ininterrupta impactou desde nossas relacoes interpessoais as atividades mais
corriqueiras, mudou a forma como consumimos produtos e noticias e influenciou mudancas

inclusive no conceito de literacia, como explorado mais a frente.

Associado a essa historia - e parte importante de tal mudanca social -, esta o surgimento e
popularizacdo dos videojogos. Os primeiros deles foram criados na década de 50 por
pesquisadores ao explorar a interacdo homem x maquina e as interfaces que poderiam
facilitar tal relacdo, com experimentos simples e que ndo tinham como publico-alvo a

populacao geral.

Os primeiros produtos foram levados ao publico em laboratérios universitarios no intuito de
entreter visitantes, porém ainda sem um viés mercadologico. A entrada dos videojogos no
mainstream aconteceu somente a partir das décadas de 70 e 80 com os jogos de arcade, jogos
de computador e consoles. Desde entao, videojogos sao parte da cultura moderna e uma

forma popular de entretenimento ao redor do mundo.

Atualmente, essaindistria € maior que a do cinema: a previsao para 2016 é de que 92 bilhdes
de dolares sejam movimentados pelos videojogos (MCV, 2015). Na Internet, canais voltados
apenas para os jogos virtuais contam com milhdes de assinantes. Trés entre os dez canais do
Youtube mais visualizados no Brasil sdo da area de jogos (SOCIAL BLADE, 2015): Tazercraft,

Autenthic Games e_Gameplayrj. Videojogos sdao também o tema do PewDiePie, canal mais

visto em todo mundo.
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https://www.youtube.com/user/Gameplayrj

Além da diversao que os videojogos proporcionam, desenvolvedores e investigadores tém
descoberto seu potencial e aplicaces diversas, a exemplo do seu uso em treinamentos na
area militar, na salde e na area de educacédo, onde a motivacdo e o engajamento observados
nos usuarios sao muitas vezes superiores aqueles vistos diante das formas de aprendizagem

tradicionais.

Assim, os videojogos e apps gamificados, ou seja, que utilizam conceitos de videojogos na sua
concepcao, sao hoje utilizados com o intuito de promover aprendizagem e treinamento de
habilidades sociais, matematicas e motoras, facilitar treinamentos técnicos, estimular a
memaria, ampliar o vocabulario, entre outras aplicacdes menos comuns, como o SuperBetter

(www.superbetter.com) da game designer Jane McGonigal e o Rainy Day

(www.thaisa.itch.io/rainy-day) da game designer brasileira Thais Weiller, ambos voltados

para o tema da depressao.

Nas plataformas digitais, casos de sucesso atestam sua eficiéncia em estimular diferentes
tipos de literacia. E o exemplo das séries Angry Birds, formada por jogos comerciais
posteriormente utilizados para a aprendizagem de diferentes disciplinas ao redor do mundo, e
do DragonBox, conjunto de jogos para a aprendizagem de matematica (nUmeros, algebra e

geometria), com versdes adaptadas a faixa etaria do publico de 4 anos em diante.

As novas geracoes mostram-se cada vez mais conectadas ao mundo digital, mais adaptadas
aos novos formatos e mais interessadas em tecnologia. Isso porque o que se entende por
“novas tecnologias”, para as criancas e jovens contemporaneos nao tem nada de novo:
tablets e smartphones, entre outros, sempre estiveram ali, de modo que o dominio sobre

esses aparelhos acontece de forma natural.

Os videojogos, por sua vez, parecem unir a tecnologia a outro campo familiar as criancas: os
jogos e brincadeiras. Logo o ambiente digital, familiar e divertido desperta um encanto dificil
de ser equiparado pelos formatos tradicionais que ainda dominam o sistema de ensino, sendo
um dos motivos pelos quais estes podem ser importantes aliados tanto para as escolas quanto

para os pais.

O comportamento observado nas criancas indica um caminho para criar uma conexao com
esse publico, que apresenta pouca motivacdo em relacdo as formas tradicionais de
aprendizagem. Tal contexto cria para a industria de videojogos a oportunidade de
desenvolver produtos que possam suprir essa demanda, refletindo numa consideravel

expansao do mercado de apps e games para a aprendizagem nos Ultimos anos.
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Este mercado, especificamente no que tange as aplicacdes voltadas ao ensino da literacia da
leitura, foi chamado de “Digital Wild West” (Guernsey, Levine, Chiong & Severns, 2012;
Shuler, 2011) num estudo feito com o apoio do laboratorio de pesquisa e inovacao na area de

tecnologia educacional Joan Ganz Cooney Center.

O termo parece aplicar-se aos apps infantis para a aprendizagem como um todo: as lojas
apresentam inumeras escolhas, mas faltam informacdes basicas para pais, educadores e
profissionais, e, apesar da expansao, ainda nao ha, por exemplo, um mapeamento em relacao
ao game design em geral e, especificamente, as estratégias de in-game marketing mais
utilizadas e eficazes. E importante ainda ressaltar que ambos (game design e in-game
marketing) vém sofrendo grandes mudancas no encalco das rapidas mudancas no mercado de

produtos digitais.

Uma grande mudanca nesse mercado foi o surgimento dos produtos free-to-play (F2P),
modelo mais presente em lojas de aplicativos online atualmente: gratuitos para jogar, esses
videojogos e apps tornam-se rentaveis, em grande parte, a partir da venda de bens virtuais e

de espaco para publicidade, atraindo uma enorme quantidade de usuarios.

Se antes o modelo de negdcios permitia que a aquisicao dos produtos, a retencao de usuarios
e a monetizacao fossem até certo grau dissociadas, hoje essas fases (chamadas em conjunto
de ARM) e as estratégias utilizadas em cada uma delas se mostram tao conectadas que
acabaram por se tornar intrinsecamente relacionadas a funcdo do game designer, ao ponto

que precisam ser planejadas desde o inicio da concepcao de um videojogo.

Nos videojogos .EDU, ou videojogos para aprendizagem, o objetivo do game designer é fazer
com que a aprendizagem ocorra de forma fluida ao mesmo tempo em que a diversao nao
fique em segundo plano. Tratando especificamente do publico infantil, além da necessidade
de criar um produto rentavel sem interromper a diversdo e a aprendizagem, ha ainda uma
questdo ética, posto que uma grande parcela dos chamados free-to-play se utilizam da

publicidade como forma de monetizacao.

Nesta dissertacao, analisamos os videojogos que estao a ser oferecidos nas duas maiores lojas
de apps online, a fim de fornecer uma ideia geral dos elementos de game design utilizados
pela industria para gerar produtos eficazes, populares e lucrativos. O foco reside em observar
como se da o aprendizado e como as técnicas de venda se relacionam com as técnicas que

visam o engajamento e a diversao do usuario.
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0O que motivou a realizacao dessa pesquisa foi a necessidade de compreender o mercado de
videojogos infantis para a aprendizagem no Brasil, afim de identificar oportunidades e falhas

reais que possam ser resolvidas pelos profissionais deste mercado.

1.2 Objetivos

O desenvolvimento dos videojogos infantis para aprendizagem vem popularizando-se ao ponto
de haver seccoes dedicadas a si nas principais lojas do segmento. Por outro lado, profissionais
da area acabam por ter desafios duplicados ao desenvolvé-los, pois a0 mesmo tempo em que
€ necessario criar produtos divertidos, tém que oferecer uma forma de aprendizagem
realmente eficaz. Somada a isto, esta a dificuldade de manter os usuarios ativos e ainda

monetizar os videjogos de forma rentavel para a empresa e agradavel para os jogadores.

O objetivo dessa dissertacao é analisar o que esta a ser vendido pelas principais lojas online
de videjogos para entao oferecer um panorama do segmento no Brasil e apontar estratégias
de game design, incluindo estratégias in-game relativas a retencdo e a monetizacdo destes

videojogos, para os profissionais da area.

1.3 Resultados Esperados e Metodologia

Para atingir o objetivo, foi criado um modelo para a analise de estratégias de game design e
de in-game marketing, este Ultimo referindo-se as formas de aquisicdo, retencao e

monetizacao presentes em jogos infantis voltados a aprendizagem.

As habilidades e disciplinas ensinados, a categoria dos videojogos (acao, estratégia, corrida,
etc), o modelo de monetizacao e as estratégias de retencdo e monetizacdo foram o ponto
central da investigacdo, porém apontamos ainda os temas que mais se repetem nesse

mercado, além dos idiomas da descricdo do produto na loja e o idioma do videojogo em si.

A analise foi dividida em duas fases: focada na classificacdo dos videojogos, a primeira fase
consistiu na visualizacdo de gameplays através do Youtube e na analise das informacoes
encontradas nas suas paginas de download. Assim, tendo como universo os produtos que se
encaixavam no conceito de videojogos, foram observados os seguintes aspetos: classificacao
indicativa, indicacao de publico-alvo, descricao em portugués na pagina de download, idioma

do videojogo, temas, categorias e modelo de negocios.
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A segunda fase envolveu apenas os produtos cujo publico-alvo ndo ultrapassava os 8 anos de

idade, que apresentavam o F2P como modelo de negocios e que eram, de fato, videojogos.

1.4 Estrutura do Documento

Esta dissertacdo esta organizada em cinco capitulos principais, na seguinte ordem:

introducdo, contexto, videojogos, analise e resultados, conclusao e trabalhos futuros.

e Introducao
Neste capitulo é feito o enquadramento da dissertacdao, sendo apresentados a
contextualizacao do problema, a motivacao para que fosse criado, os objetivos e a
metodologia empregada para atingir tais objetivos. Por fim, é descrita a estrutura da

dissertacao.

e Contexto
Capitulo no qual é introduzida uma breve historia dos videojogos para dispositivos
moveis, além de haver a apresentacao de dados do mercado que ajudardao na

compreensao dos capitulos seguintes e do experimento em si.

e Videojogos
No terceiro capitulo, sdo apresentados conceitos sobre videojogos e sua relacao com
a aprendizagem, além dos principais conceitos sobre game design e in-game
marketing. Em seguida, é explicado de forma geral o funcionamento das lojas online

App Store e Google Play.

e Analise e resultados
No quarto capitulo a metodologia para a analise dos problemas apresentados no
primeiro capitulo é tracada, com pontuagdes sobre as escolhas feitas na definicao da

mesma. A seguir, sao apresentados os resultados do experimento.

e Conclusao e trabalhos futuros
No ultimo capitulo sao apresentadas as conclusdes, desdobramentos e discussoes

futuras acerca do experimento.

Em relacdo a nomenclatura aqui utilizada, a expressdo “videojogos” foi adotada em
detrimento de outras como jogos digitais, jogos electronicos, videogames e games. Isso
porque abarca tanto os produtos para consolas, quanto para computadores ou tablets e
smartphones e, embora o objeto desse estudo sejam os produtos para dispositivos moveis, a
discussao acerca dos conceitos sobre os proprios videojogos, seus géneros e sua relacdo com a

aprendizagem levam em conta as varias medias onde podem ser acessados.
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2 Contexto

Os primeiros videojogos mobile surgiram, no fim dos anos 90 (Tercek, 2007): disponivel no
celular 6110 da Nokia, Snake (1997), grande sucesso a época, possuia graficos extremamente
simples que representavam uma cobra e um elemento que deveria ser capturado por ela: a
cobra era uma linha que aumentava a medida que o alimento, formado por quatro pontos, era
capturado, tudo numa tela monocromatica. O videojogo era incorporado ao aparelho mavel e

nao exigia transagoes financeiras ao usuario final.

No comeco dos anos 2000, surgiam os primeiros jogos em java (Tercek, 2007), linguagem de
programacao orientada a objetos desenvolvida na década anterior pela Sun Microsystems, a
exemplo da text adventure Steve Jackson’s Sorcery (Digital Bridges) (figura 2.1), e o pet

virtual Alien Fish Exchange (nGame) (figura 2.2), ambos desprovidos de acao.

Figura 2.1: Steve Jackson’s Sorcery

—Sale confirmed —

Bl

You have sald 99 Your
'White Sprat hawe for

Oplions
Figura 2.2: Alien Fish Exchange

Com o posterior surgimento das telas coloridas, iniciado pelo Siemens S10 em 1997, varias
empresas foram criadas ou acabaram entrando no recente e promissor ramo dos videojogos

mobile, que agora alcancavam o tamanho de até 1MB e podiam ser rodados em aparelhos

20



como o Sony Ericsson w200. Entre elas, nomes ainda hoje conhecidos, como Capcom, Namco,

Actvision, Eletronic Arts e Konami.

O desenvolvimento do sistema operacional Symbian facilitou o surgimento de videojogos com
graficos e efeitos sonoros mais complexos. O N-gage, smartphone lancado pela Nokia em 2003
com foco em games (a exemplo dos titulos Rayman 3, Fifa 2004, Fifa 2005 e SonicN) passou a

rivalizar com consoles portateis como o Sony PSP e Nintendo DS.

Foi esse o primeiro smartphone no qual era possivel jogar online com outros jogadores,
através da primeira rede social de games mobile: a N-Gage arena. Sua segunda versao foi
lancada em 2008, mas batizada como plataforma e ndao mais como smartphone. Apesar do
fracasso comercial, o N-Gage abriu caminho para que os videojogos mobile ganhassem o

espaco que tém hoje no mercado.

As rapidas inovacoes tecnoldgicas, a facilidade de acesso e um forte fator social impactaram
a indistria de videojogos para dispositivos mdveis, ampliando o publico-alvo em quantidade e
variedade. Atualmente, é possivel fazer o download de tais produtos através de lojas online
como Google Play, com 2.2 milhdes de apps disponiveis, App Store, com 2 milhdes de apps,
Windows store, com 669 mil, Amazon Appstore, com 600 mil, e Blackberry World, com mais

de 234 mil (Statista, 2016). Um cenario que evoluiu radicalmente desde o Snake e o N-Gage.

Usuarios do sistema i0S obtém videojogos e apps através da App Store, onde um nimero de
usuario (Apple ID), permite acessar o historico de tudo que foi adquirido e fazer novos
downloads de produtos pagos anteriormente. A Google Play Store funciona de forma
semelhante, porém para usuarios de dispositivos Android. As duas sdoas maiores plataformas
de distribuicao de softwares atuais.

Ambas as lojas possuem jogos e apps classificados como educativos, sejam pagos ou gratuitos.
Na App Store, existe a categoria “Educacao” na lista principal e a opcao “Educacao” dentro
de “Jogos”. Na Google Play Store, ha uma categoria independente chamada “Educacdo”, uma
categoria chamada “Educativo” dentro da categoria “Jogos” e uma categoria chamada
“Ensino” dentro de “Familia”.

Na Google Play Store, apps classificados na categoria “Ensino” sao aqueles que apresentam
preparacoes para exames, materiais de estudo, aprendizado de vocabulario e de idiomas. Na
App Store classificados na categoria “Ensino” sao aqueles que oferecem uma experiéncia de

aprendizado interativo.
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E possivel observar diferencas no conteiido e na apresentacdo do mesmo produto em cada
uma das lojas. No que tange as informacoes disponiveis sobre cada jogo, o ponto onde as
lojas mais diferem é em relacao ao publico-alvo, sugerido de forma mais precisa na App Store
(4+, 9+, 12+, etc), enquanto na Google Play, grande parte dos produtos é mostrado apenas
com “Classificacao Livre”. A Google Play ainda informa o género dos jogos e apps com

categorias proprias (faz-de-conta, ensino, educativo...).

Para além dessas diferencas, apesar de possuir menos produtos, a loja de aplicativos App
Store é mais lucrativa que sua principal concorrente: no terceiro trimestre de 2015, sua

receita mundial foi 80% maior do que a concorrente Google Play (Tech Crunch, 2015).

O segmento de videojogos mobile que, em 2013, com cerca de 1,33 bilhoes de jogadores,
gerou mais de 17 bilhdes de déblares, cerca de 23% do mercado global de videojogos (Newzoo,
2013), é o que mais cresce entre os diversos segmentos de jogos eletronicos, com previsdes
de chegar a uma receita anual de 35 bilhdes de dolares em 2017 (Newzoo, 2013) e ultrapassar
os 45 bilhdes de dolares em 2018 (Techmundo, 2015).

Entre as grandes desenvolvedoras e distribuidoras de videojogos atuais, figuram nomes como
Zynga, responsavel pelo sucesso Farmville (2009); King, criadora do Candy Crush Saga (2012);
Rovio, criadorado Angry Birds (2009) e Supercell, responsavel por Clash of Clans (2012), cujo

lucro diario ultrapassa os 460 milhoes de délares (Think Gaming, 2016).

A industria de jogos eletronicos moveis pegou carona na rapida adocao do uso do smartphone
de uma forma que os fabricantes de consolas ndo puderam acompanhar. Somado a isto, o
surgimento e a consolidacao do modelo de negocios free-to-play, onde jogos gratuitos para
jogar retiram sua renda de publicidade e vendas in-game (que ocorrem dentro do videojogo)

atraem uma enorme quantidade de jogadores antes inimaginavel.

No contexto brasileiro, refletindo a tendéncia mundial, o smartphone se destaca como o
dispositivo preferido para jogar (34%), de acordo com a Pesquisa Game Brasil 2016, feita pela
agéncia de tecnologia interactiva Sioux, em parceria com a empresa de pesquisa de mercado

Blend Research e a escola de propaganda do MASP, ESPM.

Ainda de acordo com a Pesquisa Game Brasil, quase 50% do publico no Brasil utiliza apenas
Internet wi-fi, enquanto 47,9% utilizam dados via operadora. Em relacao ao tipo de videojogo
baixado, 78,2% baixam apenas produtos gratuitos. Entre os que baixam produtos pagos, 36,8%
o fazem pela qualidade e 26,8% nao gostam da publicidade dos videojogos gratuitos. Entre os
entrevistados, 68,2% aceitavam baixar videojogos com publicidade. Para o gamer brasileiro, o

preco justo por um videojogo mobile é RS 13,63.
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De acordo com estudo divulgado pela Newzoo em parceria com o sistema de traducao OneSky,
a previsao era de que o mercado de videojogos mobile brasileiro atingisse mais de 296
milhdes de doélares em 2015, um aumento de 60,7% em relacao a 2014. Em 2016, é estimado
que 51,8 milhdes de pessoas joguem em seus smartphones e que o mercado ultrapasse os 415
milhdes de dolares. Os smartphones figuram como mais lucrativos do que os tablets, com uma
receita prevista de USUSS 202,8 milhdes para 2015 contra a previsao de USUS$94 milhdes dos
tablets (Uol, 2015).

0 mercado de Videojogos .EDU que atingia US$1,5 bilhdes em vendas em todo o mundo no
ano de 2012, deve alcancar US$2,3 bilhdes em 2017 impulsionado pelo segmento mobile,
especificamente por aqueles produtos voltados ao publico na primeira infancia, de acordo
com Tyson Greer, CEO da Ambient Insight’s, empresa de pesquisa focada em identificar
oportunidades de mercado nas areas de e-learning e mobile learning. Greer aponta ainda que

esse mercado deve se expandir largamente na India, Indonésia e Brasil.

A andlise feita pela Ambient Insight’s indica ainda que as receitas do mercado de mobile
Learning (aprendizagem via dispositivos madveis) no Brasil chegou a USUSS 338,3 milhdes no
ano de 2014 e que a previsao € de que atinja USS 1,0 bilhao até 2019, representando a maior

receita desse mercado em toda a América Latina.

Reiser, Tessmer, & Phelps demonstram que usar midias educacionais com o acompanhamento
de um adulto leva a um melhor aprendizado por parte das criancas (1984 apud Rideout, V. J.
2014). O tempo que pais e filhos gastam utilizando midias juntos, o que Stevens & Penuel
denominam de “joint media engagement” (2010), em traducao livre “engajamento de midia
conjunto”, faz com que as criancas aprendam melhor (Ball & Bogatz, 1970; Reiser, Tessmer,
& Phelps, 1984 apud Rideout, V. J. 2014).

O teste, baseado no uso da televisao, abre espaco para a hipotese de que o mesmo pode ser
verdade para conteldo de outras plataformas, a exemplo dos videojogos. O engajamento de
midia conjunto foi também explorando pela Pesquisa Game Brasil que indicou que 44% dos

filhos dos entrevistados faziam parte da faixa etaria até 5 anos e 27,4% até os 10 anos.

A pesquisarevela que 88% dos filhos costumam jogar videojogos e que 65,8% dos pais gostam
que os filhos joguem mas apresentam ressalvas, e 17,5% sao totalmente a favor em
contraponto a 0,5% que sao totalmente contra. Mais de 85% dos pais afirmaram que costumam
jogar com seus filhos. Em relacao ao controle sobre a relacao dos filhos com os videojogos,

62,2% controlam o tipo de videojogo escolhido, 52,8% controlam o tempo, 39,9% controlam o
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horario, 24,6% controlam a companhia e apenas 9,2% dos pais ndo exercem nenhum controle

sobre essa relacao.

Mesmo com inUmeros profissionais e académicos da area de videojogos, psicologia e educacao
declaradamente entusiastas da utilizacdo de videojogos para o aprendizado, além de
estatisticas que apontam o mercado como promissor, o0 mesmo ainda se encontra como um
“Digital Wild West”, onde é dificil apontar quais produtos sao realmente eficazes e fazer essa

informacao chegar de forma clara aqueles interessados.

Ha uma preocupacdo em relacao as vendas dos jogos para aprendizado focados no publico
infantil quando se trata do consumidor direto, ou seja, do consumidor das lojas de aplicativos
como a App Store e a Google Play Store. Diferente dos videojogos mobile comuns e dos
videojogos para consola e computador, ha aqui dois publicos a serem conquistados de uma so
vez: pais e criancas. Os primeiros pagam pelo produto, os segundos sao quem realmente joga

e valida, do ponto de vista da experiéncia de jogar, as escolhas dos primeiros.

Outro desafio é relativo a pesquisa dos videojogos dentro das lojas online. As buscas sao
limitadas e as paginas dos aplicativos possuem poucas informacdes, sem organizacao e sem
uma avaliacdo educacional. As avaliacoes disponiveis, como as classificacdes de estrelas do
iTunes, oferecem pouca base objetiva e os rankings de downloads sao influenciados por

fatores como o marketing mobile ou o fato da empresa ter outros titulos de sucesso.

Algumas iniciativas tentam suprir a desorganizacao das informacoes, como a Balefire Labs
empresa que visa orientar pais e educadores “no mundo confuso dos aplicativos educacionais”
(Balefire Labs, 2013) e que, para tanto, construiu uma avaliacdo baseada em critérios
relacionados ao design de usabilidade, ao designinstrucional e que oferece ainda dados sobre
compras, publicidade e conexdes a redes sociais. Os rankings com mais de 5 mil aplicativos,
contudo, ndo sao nativos da App Store, o que exigiria uma pesquisa a parte dos pais para

encontrar os produtos para aprendizado ideal para seus objetivos.

Christopher Nyren, no estudo “The Fallacy of Consumer Educational Gaming App Business
Models” (Educelerate, 2015) aponta ainda que as altas comissoes da App Store e os altos
custos do trafego pago (anuncios no Facebook, por exemplo) tém tornado os Custos de
Aquisicao de Cliente (CAC) mais altos que o valor de lifetime (LTV) para muitos startups de
videojogos, além da dificuldade de gerar um Fator K, que mede a viralidade de um produto,

significativo em jogos free-to-play.

Por ultimo, Nyren afirma que suprir as necessidades de aprendizado do século XXI ao mesmo

tempo que fazer as criancas participarem dessa experiéncia € algo que nao é atingido pela
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maioria dos videojogos atuais. Do ponto de vista financeiro, ele aponta quatro tipos de

videojogos que estao tendo sucesso, figurando entre os Top Grossing da categoria

“Education”

, OU seja, entre os mais rentaveis da categoria Educacao, nos USA em 2015:

The ABCmouse App (ver figura 2.3): oferece livros instrutivos, musicas,
puzzles e jogos. Estes Ultimos através do seu site baseado em subscricao. O
site é divulgado através de publicidade na tv.

Treinamento cerebral: apps como Lumosity (ver figura 2.4) e Elevate (ver
figura 2.5), focados em pensamento critico e resolucao de problemas, mas
voltados a adultos.

Curacao de conteudo: o app brasileiro Playkids oferece conteldo infantil, mas
nao o produz.

Start-up do més: Nyren aponta que as posicoes 5 em diante sao preenchidas
por desenvolvedores com orcamentos novos para investir no Facebook mobile

ads(sistema de anuncios para apps oferecido pelo Facebook).

Early Leaming Academy! wé"-'-' e

Figura 2.3: ABCmouse APP
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Aproveite sessoes didrias de treino
que desafiam Memoria, Atengao
e muito mais

Atencio dividida

A atencdo dividida refere-se a capacidade de
responder simultaneamente a multiplas tarefas
ou demandas de tarefas.
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Figura 2.4: Lumosity
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Figura 2.5: Elevate
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Em relacao ao modelo de negdcio, pesquisas apontam que os videojogos free-to-play, maioria
no mercado mobile, ndao sao os mais rentaveis no mercado de videojogos para criancas, de
acordo com a Dubit, que trabalha com pesquisa e estratégias para marcas voltadas ao publico
infantil: promovida pela empresa, a pesquisa “Pricing and Monetization Trends for Kids
Games on the App Store” (Warneford, 2015) aponta que a tendéncias de monetizacao de
videojogos para esse publico é de que sejam pagos, fator explicado pelo comportamento de
compra dos pais, que procuram evitar compras e exposicao dos filhos a publicidades

indesejadas.

Apesar de ser uma alternativa ética tratando-se do publico infantil, no Brasil, os top charts de
videojogos mais rentaveis parecem apontar outro caminho: os videojogos F2P sao maioria,

tanto entre as listas analisadas da App Store, quanto da Google Play.

Este estudo propde uma revisao dos videojogos disponiveis entre os 30 apps mais lucrativos
para smartphones dentro da subcategoria educativa da categoria de videojogos da App Store

(Iphone e Ipad) e da Google Play.

Em seguida, sera feito um mapeamento dos produtos free-to-play, sendo observado se estes
sdo realmente videojogos, o que se propdem a ensinar e de que forma isso é feito. A partir
dai, serdo apontadas as caracteristicas de game design dos videojogos encontrados e as
estratégias de in-game marketing utilizadas, com foco nas estratégias de aquisicao, retencao

e monetizacao.
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3 Videojogos

A tentativa de compreender a relacdo humana com jogos e brincadeiras €, obviamente, bem
mais antiga do que a criacao dos videojogos. Huizinga em seu Homo Ludens, cuja primeira
versao data de 1938, discutia a ideia de que jogar (do inglés “play”, que também pode ser
traduzido como “brincar”) é o primeiro elemento de formacao da cultura humana. O conceito
proposto por ele encontra pertinéncia ainda nos dias de hoje:

O jogo é uma atividade voluntaria realizada dentro de alguns
limites de tempo e espaco, através de regras livremente consentidas,
porém, obrigatorias, dotadas de um fim em si mesmas, guiadas por
sentimentos de tensao, alegria e de uma consciéncia de ser diferente da
vida cotidiana. (HUIZINGA, 2000, p.24).

Para Juul (2005), jogos sao feitos de regras reais e mundos ficcionais, sendo que as regras
funcionam como um mecanismo para a percepcao do mundo ficticio do jogo e vice-versa.
Apbs comparar os conceitos criados por varios investigadores, Juul propds o “Classic game
model”, com 6 elementos distintos: regras fixas, resultados variaveis e quantificaveis, valores
associados a cada resultado (l.e.: vencer é um resultado positivo), esforco do jogador,
engajamento do jogador(no sentido de importar-se com o resultado) e consequéncias

negociaveis.

Do ponto de vistada narratologia, os videojogos sao tratados como narrativas interactivas ou
textos com estruturas narrativas embutidas. Por outro lado, ludologistas, como Juul, os véem
como experiéncias interactivas focadas no gameplay e nas mecanicas. O argumento
ludologico é que a narrativa ndo esta sempre presente nem € parte essencial do videojogo,
sendo esse a combinacao de varias formas de media, que acaba por apresentar, as vezes, 0

elemento da narrativa.

Juul aponta uma falha na narratologia em relacao ao seu esforco em classificar os videojogos
apenas como um meio para contar historias, argumentando que estes sao algo novo e
singular, um campo de estudo completamente separado dos restantes. Apesar de ser um
campo de estudo diferente, os videojogos sao, por natureza, multidisciplinares, reunindo

técnicas e conceitos de areas como computacdo, marketing, psicologia e design.

Jogados em consolas, computadores, celulares, smartphones, etc., os videojogos possuem
caracteristicas proprias além daquelas apresentadas por jogos tradicionais. Crawford (1982)
aponta quatro elementos comuns aos “jogos de computador”: representacao (simplificada e

subjetiva da realidade), iteracdo (pois seus sistemas reagem as acdes do jogador), conflito
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(obstaculos que surgem naturalmente em decorréncia da iteracdo) e seguranca (posto que os

conflitos experimentados apenas a nivel psicoldgico e nao fisico).

Videojogos sao, portanto, de maneira geral, artefatos interactivos digitais, ou seja, exigem
uma participacao activa dos jogadores, que se engajam em seu mundo e recebem desse
sistema um feedback para as suas acdes. Porém a medida que a tecnologia evolui; que
elementos de outras areas e medias sao inseridos; e que as proprias categorias ja existentes
acabam por ser misturadas entre si, o limiar entre videojogos, arte, literatura e cinema,

acaba por se tornar cada vez mais difuso.

Essaevolucdo e interacao com outras areas torna mais complexa a ja dificil tarefa de definir
0 que é o videojogo e de oferecer uma taxonomia para os seus diversos géneros. Crawford
(1982) aponta duas categorias, distinguindo aqueles que exigem capacidade motora dos que
exigem pensamento estratégico: destreza e acdo, subdividida em combate, labirinto,
desporto e variados; e estratégia, subdividida em aventura, D&D(Dungeons and Dragons, RPG

de fantasia medieval), guerra, sorte e azar, educativos e interpessoais.

As categorias propostas por Crawford falham por deixar varios produtos sob a chancela de
“variados”, um problema derivado do fato da taxonomia se basear em circunstancias
historicas em detrimento dos elementos inerentes aos videojogos em si. Apesar de ter se
tornado obsoleto, como previsto pelo proprio investigador, esse modelo foi utilizado como

base para outros posteriores.

Para Jin Ha Lee et al (2014) categorizar os videojogos de forma mais clara e abrangente
somente € possivel ao levar em conta suas varias facetas em um sistema continuo (como
gameplay, estilo, proposito, tempo, ponto de vista, arte), o que torna a taxonomia cada vez

mais flexivel e extensa a medida que novos jogos sao criados.

As facetas propostas sao: gameplay, estilo (subdivisdo de gameplay), proposito, piblico-alvo,
audiéncia (smartphone), apresentacao (2D, 3D), estilo artistico (abstrato, retrd), tempo
(tempo real, turnos), ponto-de-vista, tema, ambientacao espacial/temporal (urbano, velho

oeste, medieval), humor/emocao (horror, comédia) e tipo de final (finito, infinito).

Em relacao ao gameplay, aspecto principal dos videojogos, Jin Ha Lee et al(2014), apresenta
10 categorias:
e Acao: videojogos com foco em agdes performadas pelo jogador para atingir
determinados objetivos (i.e., Super Mario Bros., Patapon);
e Acao/aventura: videojogos ambientados num mundo a ser explorado pelo
jogador para completar objetivos através de uma série de acoes (i.e., The
Legend of Zelda, Prince of Persia);
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e Direcao/corrida: videojogos envolvendo a conducao de varios tipos de veiculos
como a principal acao, algumas vezes de vencer uma corrida contra um
oponente (i.e., Mario Kart, Gran Turismo);

e Luta: videojogos onde o jogador controla um personagem que combate um
oponente (i.e., Street Fighter, Mortal Kombat);

e Puzzle: videojogos com o objetivo de descobrir a solucao de enigmas através
da navegacao, manipulacao e reconfiguracdo de objetos (i.e., Tetris,
Minesweeper);

e RPG: videojogos com uma énfase no desenvolvimento do personagem e em
componentes narrativos (modificado de Wolf, 2001)
(i.e., Final Fantasy, Mass Effect)

e Tiro: videojogos envolvendo atirar, e muitas vezes destruir, uma série de
componentes e objetos (Wolf, 2001) (i.e., Doom, Duck Hunt);

e Simulacao: videojogos com o intuito de recriar a experiéncia de uma atividade
do mundo real (i.e., SimCity, Trauma Center);

e Esportes: videojogos cujo mundo apresenta uma simulacao de um esporte em
particular (i.e., FIFA series, Wii Sports);

e Estratégia: videojogos caracterizados pelas decisoes estratégicas do jogador

para atingir os resultados desejados (i.e., StarCraft, Total War series) ”

E importante notar que a taxonomia, ja variavel quando comparados os modelos sugeridos por
académicos, muda de forma mais drastica quando propostas por profissionais do mercado. O
mercado de videojogos opta por uma simplificacdo dos géneros e do proprio conceito de
videojogos, o que faz com que varios produtos (apps, brinquedos digitais, entre outros)
apontados acabem classificados como tal a exemplo dos “brinquedos digitais” da Toca Boca,
assim denominados pela propria empresa, que figuram entre os mais rentaveis da
subcategoria “Educacao” da Google Play.

A Google Play apresenta categorias proprias baseadas em diferentes facetas dos videojogos
como gameplay (i.e.: acdo), tematica (i.e.: fantasia) ou ainda proposito (i.e.: educacado), sem
uma unidade que permita uma busca eficiente. Em ambas as lojas (App Store e Google Play),
também é possivel encontrar livros interativos e outros apps inseridos na categoria de

videojogos.
A seguir, discutiremos os videojogos no que tange a sua utilizacdo para a aprendizagem; quais

elementos tornam os videojogos tao atraentes e apresentaremos alguns resultados sobre a sua

eficacia em diversas areas.
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3.1 Videojogos e Aprendizagem

Os videojogos sao um importante elemento da cultura moderna, sendo um formato de
entretenimento que a cada dia abarca novos nichos de mercado, das criancas em fase pré-
escolar aos idosos. Independente da idade, usuarios seduzidos por esses artefatos
permanecem longos periodos totalmente imersos naquela atividade, em um nivel de

concentracao dificil de observar em outros meios.

Antes mesmo da popularizacao dos dispositivos moveis, que influenciou essa expansao de
publico-alvo, Malone (1980) enunciou trés caracteristicas que os tornavam tao fascinantes e
intrisecamente motivadores: desafio (objetivos claro, bem estruturados e resultados
imprevisiveis), curiosidade (o jogador esta sempre a aprofundar-se no mundo do jogo através
dos constantes feedbacks) e fantasia (situacoes impossiveis no mundo real tornam-se possiveis

no mundo virtual).

Esse encanto e a capacidade de manter usuarios focados por longos periodos possui uma
conexao interessante com o conceito de “fluxo” proposto pelo psicologo croata Mihalyi
Csikszentmihalyi (1990), sendo esse o estado no qual alguém esta tdao envolvido numa

atividade que nada mais parece ter importancia.

Na tematica dos videojogos, Salen & Zimmerman (2004), sugerem que esse fluxo, responsavel
por nos manter jogando por tantas horas, ocorre nao de forma intrinseca ao videojogo, mas
apenas quando o jogador esta predisposto a sua influéncia. Assim, o fluxo acontece porque o
engajamento é espontaneo, o que gera, consequentemente, mais diversao e maior motivacao

em transpor os obstaculos apresentados.

Por oferecerem experiéncias com objetivos bem estruturados e focadas na resolucao de
problemas, com alto potencial de promover motivacao e concentracdo, os videojogos tém
sido utilizados como ferramentas para a aprendizagem. Discutir acerca do que é possivel
aprender através dos videojogos reforca mais um dos seus pontos positivos: sua imensa

versatilidade.

Os chamados First Person Shooters (jogos de tiro em primeira pessoa), conhecidos pela
violéncia tematica e grafica, ostentam inimeros titulos ambientados em cenarios de guerra
(Call of Duty), ou que objetivam a aniquilacdo de monstros, zumbis, alienigenas (Half Life),
etc. Porém, sua influéncia positiva ¢é indicada por estudos como o de
Colzato et al. (2013) que oferece evidéncias da melhoria na capacidade de pensamento e de

reacao, e de movimentos visuais e auditivos em individuos adultos.
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0 jogo Dragon Box, incluido numa série com o mesmo nome que engloba também uma versao
para a aprendizagem de geometria e outra focada em nUmeros, foi objeto de um estudo
(Versillé, 2014), realizado com a participacdo de mais de 40 mil estudantes, e ofereceu
evidéncias de que 93% dos estudantes foram capazes de aprender seu conteldo (algebra)

durante um teste de 1 hora e meia.

Do mesmo modo, Minecraft, que “enfatiza a exploracao e permite selecionar as tarefas que
serao realizadas” (Techtudo, 2015), alcancou tanto sucesso como ferramenta educacional,
sobretudo nas areas de fisica quantica (Revista Galileu, 2015) e arte (Porvir, 2015), que foi
criada uma versao educativa (MinecraftEdu) e um site chamado Education Minecraft, com

instrucdes para professores aproveitarem o potencial do jogo em suas aulas.

Esses exemplos sugerem que as possibilidades de utilizacdo dos videojogos para fins
educacionais saoiniumeras. James Paul Gee vem estudando o potencial dos videojogos para a
aprendizagem e aponta, em Good video games good learning (2005), 16 principios que bons
videojogos apresentam e que poderiam guiar o desenvolvimento dos videojogos .EDU ou
serem aplicados ao sistema de ensino tradicional:

1. Identidade: jogadores comprometem-se com o novo mundo virtual no qual
irdo viver, aprender e agir através de uma nova identidade (personagem). A
aprendizagem profunda so6 acontece a partir desse comprometimento.

2. Interacado: ao contrario dos livros, videojogos respondem ao jogador. Nada
acontece sem que o jogador aja e tome decisoes.

3. Producao: jogadores atuam como co-designers através das suas acbes e
decisdes. Num nivel mais profundo, varios jogos sdo desenvolvidos de forma
que jogadores podem modifica-los, criando novos cenarios, por exemplo. Gee
sugere que essa funcao deveria ser transportada as escolas, onde estudantes
ajudariam a criar o dominio e o curriculo que estudam.

4. Assumirriscos: jogadores saoencorajados a assumir riscos, explorar e tentar
coisas novas, pois a falha ndo implica em consequéncias graves. Para Gee, as
escolas deveriam oferecer mais espago para esse comportamento.

5. Customizacao: jogadores podem adaptar um jogo a sua aprendizagem e estilo,
através de niveis e da possibilidade de resolver problemas de diferentes
formas.

6. Agéncia: os jogadores experimentam uma sensacao real de gerenciamento e
controle.

7. Problemas exequiveis: em bons videojogos, os problemas sao construidos e
apresentados de forma que guiam os jogadores a resolver problemas mais
complexos posteriormente.

8. Desafio e consolidacao: bons videojogos oferecem aos jogadores um conjunto
de problemas desafiadores até que estes tornem-se capazes de automatizar

32



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

suas solucdes. Nesse momento, uma nova classe de problemas é apresentada
(um “boss”, por exemplo), exigindo que o dominio tomado como certo seja
repensado. O novo dominio é consolidado através da repeticdo e quando se
torna novamente automatizado é desafiado novamente.

“Bem na hora” e “sob demanda”: pessoas tém dificuldade de lidar com
palavras fora de contexto, o que torna os livros muitas vezes ineficientes.
Videojogos oferecem informacao verbal no exato momento em que esta €
necessaria ou sob demanda, quando o jogador sente sua necessidade.
Significado situado: estudos recentes sugerem que s6 sabemos realmente o
significado de uma palavra quando esta é ligada a algo ja experimentado.
Além disso, palavras tém significados diferentes a depender do contexto.
Videojogos sempre situam as palavras quanto as acoes, imagens e dialogos as
quais elas se relacionam.

Agradavelmente frustrante: videojogos oferecem a sensacao de que sao
factiveis e desafiadores ao mesmo tempo, o que lhes confere alto grau de
motivacao.

Sistema de pensamento: videojogos encorajam os jogadores a pensar sobre
relacoes em detrimento de eventos, fatos e habilidades isoladas. Tal maneira
de pensar é crucial no nosso mundo moderno e globalizado.

Explore, pense lateralmente, repense objetivos: videojogos encorajam
jogadores a explorar e pensar lateralmente e nao de forma linear, e usar disso
para conceber novos objetivos de tempos em tempos.

Ferramentas inteligentes e conhecimento distribuido: Os personagens
(ferramentas inteligentes) repassam ao jogador suas habilidades e
conhecimentos, sem que ele precise conhecé-las de antemao para conseguir
utilizar no contexto do videojogo. Em multiplayers, cada jogador contribui
para o grupo com habilidades distintas.

Equipas multifuncionais: em jogos multiplayer jogados em equipa, 0s
jogadores precisam dominar suas especialidades mas entender o suficiente
das especialidades dos outros para trabalhar de forma integrada e combinada.
Além disso, em tais equipas, jogadores se unem por um objetivo comum e nao
em funcao de raca, classe ou género.

Desempenho antes de competéncia: com o auxilio do design do jogo e de
outros jogadores mais avancados, € possivel jogar antes de saber como jogar
bem. Gee cita que é assim que funciona a aquisicdo da linguagem, embora
nas escolas a competéncia seja exigida do aluno através da leitura de textos
para que so entao ele possa exercitar qualquer desempenho no dominio que

esta a ser aprendido.
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A ideia de Gee ao apresentar estes principios € apontar que os videojogos, seus elementos e
técnicas podem auxiliar no aperfeicoamento do modo de ensinar/aprender, dentro e fora das
escolas. Gee (2003) afirma ainda que ao jogar, o usuario aprende um novo tipo de literacia, e
refere a importancia de pensa-la de forma mais ampla, para além dos meios impressos:

No mundo moderno, a literacia de meios impressos nao € mais o
suficiente. As pessoas precisam ser alfabetizadas numa grande variedade
de dominios semidticos. (...). De qualquer forma, a vasta maioria de
dominios envolve recursos semidticos (simbolicos, representacionais) além
dos meios impressos, e algumas nao envolvem os meios impressos de
nenhuma forma. Além disso, e mais importante, as pessoas precisam ser
capazes de aprender a serem literadas em novos dominios semidticos ao
longo de suas vidas. Se o nosso mundo moderno, global, high-tech, e
orientado para a ciéncia faz algo, certamente isso € erguer novos dominios

semiodticos e transformar os antigos numa velocidade ainda mais rapida.
(p.- 19)

Assim, Gee aponta que sempre que aprendemos algo, esse algo esta ligado a um determinado
dominio semidtico, e que no mundo atual, existem inimeros dominios semidticos além
daqueles apresentados pelo sistema de ensino tradicional. Mesmo ao adentrar um
determinado dominio semiotico através do sistema de ensino tradicional, € comum que o
estudante o faca de forma passiva, encontrando dificuldade para aplicar os conceitos

aprendidos na pratica.

Para Gee, a aprendizagem ideal ocorre de forma ativa e critica, ou seja, quando o aprendiz é
capaz de estabelecer relacoes entre as partes de um sistema global, como acontece quando o
videojogo é jogado de forma reflexiva e estratégica. Os videojogos sao uma ferramenta que
pode auxiliar na construcao de uma pedagogia inovadora, tornando-se importantes aliados no
desenho de outros arranjos para a educacao, seja na sala de aula ou até onde o sinal da
Internet moével alcancar.

O potencial dos videojogos como ferramenta para aprendizagem foi discutido no capitulo
anterior, onde vimos que além de proporcionar imersao ao jogador, é preciso que levem,
obviamente, a aprendizagem, um desafio que acaba por tornar varios desses produtos em
experiéncias onde a didatica se sobrepde a diversdo. Dessa forma, € descartado um
importante componente que faz dos videojogos uma escolha interessante no que tange as

novas tecnologias: a aprendizagem de forma divertida.

Na proxima seccao, serdo discutidos a funcdao do game designer, responsavel por fazer com
que os jogos .EDU nao percam o essencial elemento da diversao; o processo de design dos

videojogos, especificamente daqueles voltados a aprendizagem; as mudancas nesse processo
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desencadeadas pelas mudancas do mercado; e como a funcao do game designer hoje se

relaciona e se interseciona com o marketing.

3.2 Game Design e In-game Marketing

A concepcao e o planejamento dos elementos, regras e dinamicas de um jogo compdem o que
se chama de Game Design. O game designer, a quem ¢é atribuida boa parte dessas funcoes, é
um profissional multidisciplinar, que trabalha utilizando conceitos de diferentes areas com o
objetivo de produzir um documento que contém as diretrizes para o desenvolvimento do

videojogo.

As informacoes necessarias para que cada profissional (artistas, programadores, etc) tenha
acesso aos pormenores do videojogo sao reunidas no game design document (GDD), que
contém elementos como conceito, género, referéncias para a arte, estruturas (fases,
cenarios), controles e detalhes técnicos. Trata-se de um documento sempre a ser atualizado,

e colaborativo, construido através da participacao de outros profissionais.

0 modelo de negocios da area de videojogos, assim como de outros produtos digitais, vem
sendo adaptado nos Ultimos anos: se antes pagava-se por uma media fisica, as mudancas de
comportamento do consumidor, incluindo a popularizacao dos smartphones e a facilidade em

adquirir copias piratas, induziram a indistria a buscar uma adaptacao.

Com o surgimento dos games free-to-play (F2P) em contraponto ao modelo pay-to-play (P2P),
a industria mudou completamente. Esse foco na atracao de grandes audiéncias, criado a
partir do acesso gratuito aos produtos, remete ao modelo de negdcios de grandes marcas da
era digital, como Google e Facebook, onde produtos e servicos sao oferecidos gratuitamente e
o lucro é obtido através da venda de espaco para propaganda ou de versdes mais completas

do mesmo produto.

Em 2013, o F2P figurava como modelo de negdcios de 90% dos apps para i0S, a partir de
pesquisa feita com cerca de 350 mil produtos (Flurry, 2013). De acordo com o AppBrain
(2016), apenas pouco mais de 200 mil apps para Android sao pagos, diante de mais de 2
milhdes gratuitos. Dos grupo inicial de 90 videojogos aqui selecionados, ou seja, aqueles que
faziam parte dos 30 mais lucrativos na App Store(para Iphones e Ipads) e na Google Play em
janeiro de 2016, apenas 22 sao P2P.

Observando as mudancas e necessidades provocada pelo novo arranjo do mercado, a empresa

de pesquisas Kontagent desenvolveu o modelo ARM (aquisicao, retencao e monetizacao) para
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analisar as métricas sociais dos videojogos. O modelo é representado por um funil onde a
quantidade de jogadores diminui consideravelmente entre a primeira e a Ultima fase como

ilustra a figura 3.1.

\ ACQUISITION /
\ /

i f

"\\ / Viral user sources
\ RETENTION '
\ /

Non-viral user \ /
sources
MONETIZATION

Figura 3.1: ARM Funnel. (Retirada de Davidovici-Nora, 2014)

As fases representam o ciclo de vida do desenvolvimento de um videojogo e o modelo pode
ser utilizado tanto para analisar o desempenho quanto para auxiliar na propria etapa de
design e desenvolvimento. O crescimento dos videojogos mobile e a concomitante mudanca
nos modelos de negocios desse setor tornaram necessario planejar, desde o inicio da
concepcao do GDD, os mecanismos in-game para a retencdo do publico ja engajado e a

monetizacao dos mesmos.

Isso porque o design dos videojogos, notadamente os que seguem o modelo F2P, nao mais se
limita ao lancamento do produto, sendo hoje um processo continuo e profundamente
relacionado a analise de métricas relacionadas a rentabilidade e a capacidade de retencao de

jogadores destes produtos.

A principio, a monetizacao nos F2P era feita através da venda de espaco dentro do jogo para
anlncios publicitarios (Banners, anincios de pagina inteira) e usada principalmente em
pequenos videojogos casuais. A opcao de pagamento existia para gerar conforto ao evitar a

interrupcdo dos anuncios (Davidovici-Nora, 2014).

Posteriormente, a monetizacao indireta deu lugar a monetizacao direta através das micro-
transacdes (Davidovici-Nora, 2014), vendas in-app de bens virtuais (monetizacao direta). A
receita € calculada comparando o investimento do jogador como o custo de aquisicdao por

cliente, ou seja, o valor investido pela empresa para adquirir cada jogador.

As estratégias de retencao servem para manter o jogador ativo o maior tempo possivel,

funcao essencial ja que a taxa de abandono é de mais de 60% nos F2P apds a primeira sessao
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(Game Analytics, 2015). Uma forte retencao de jogadores, em particular dos primeiros a

entrar no videojogo, esta diretamente relacionada ao sucesso financeiro do mesmo.

Para isso, sdo implementados canais de comunicacdo, recompensas temporais (diarias,
semanais, etc), descontos, notificacées push, publicidade recompensada (“Assista este video
e ganhe 10 moedas”), eventos in-game, cross promotion (publicidade de jogos da mesma
empresa), interacdo com redes sociais, limites de sessdes, upgrades/expansoes,

customizacao, sistemas de niveis, quadros de classificacao, badges/realizacoes, entre outros.

Em Davidovici-Nora, encontramos uma adaptacao do modelo ARM (figura 3.2), onde o design e
o desenvolvimento do videojogo é inserido e o sucesso de um F2P é diretamente ligado ao
gerenciamento das relacdes interdepentes entre aquisicao (A), retencao (R) e monetizacao(M)

mas também da sua relacdo com o design e o desenvolvimento do videojogo.

Acquisition Development

Retention < > Monetization

Figura 3.2: A-R-M-D Dynamics in F2P games. (Retirada de Davidovici-Nora, 2014)

Vimos que o modelo P2P apresenta uma arquitetura economica simples e linear (Davidovici-
Nora, 2014): monetizacao, aquisicao e retencao(MAR) no sentido em que primeiro o jogador
paga pelo videojogo, em seguida descobre o videojogo e, por ultimo, aproveita a experiéncia

de jogar, repetindo-a até que o ciclo seja finalizado.

Ja o modelo F2P apresenta uma arquitetura economica complexa e interativa (Davidovici-
Nora, 2014), onde a aquisicdo nao é dbvia, devido a enorme concorréncia desse mercado; a
retencao é volatil, posto que mesmo os jogadores constantes nao necessariamente fazem
investimentos financeiros no videojogo e qualquer elemento desagradavel pode fazé-los
finalizar a experiéncia de imediato; e a monetizacao é complexa, ja que popularidade nao é

mais sindbnimo de rentabilidade.
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Com a monetizacao deslocada para a fase final, pagar tornou-se opcional e a etapa de
aquisicao foi simplificada do ponto de vista do jogador: os usuarios adquirem os videojogos, a
popularidade é estimulada e a base de jogadores é expandida, principalmente nos ditos jogos
sociais, que estimulam o convite de amigos para jogar. Isso porque, como vimos, a énfase

desse modelo é primeiro na experiéncia do jogador e somente depois, na monetizacao.

Além dos modelos F2P e P2P, ha ainda os modelos hibridos, onde a monetizacdo nao é feita
somente a partir das rendas, mas de uma combinacdao de opcbes para oferecer uma
experiéncia customizada a diferentes tipos de jogador, a exemplo daqueles que oferecem o
acesso gratuito por tempo limitado ou que permitem transacées com dinheiro real entre

jogadores (Davidovici-Nora, 2014).

Assim, o design de videojogos passou a incluir estratégias de marketing, reafirmando a
natureza dos videojogos como uma area multidisciplinar. Enquanto as estratégias de aquisicao
sao aplicadas, principalmente, fora do videojogo, através de marketing e publicidade, a
retencao e a monetizacao tém sido exploradas cada vez mais in-game, motivo pelo qual sao o

foco deste estudo.

Cabe ao desenvolvedor compreender o perfil de jogo do seu publico e acompanhar seu
monitoramento em tempo real para identificar padroes de comportamento e utiliza-los para
aprimorar suas estratégias de aquisicao, retencdao e monetizacao:

O design F2P implica no desenvolvimento constante (o videojogo
nao tem fim), enquanto o videojogo for rentavel: a experiéncia gratuita
principal e os componentes opcionais pagos evoluem juntos. (Davidovici-
Nora, 2014, p 93).

0 modelo de ARM é utilizado para explicar diferentes técnicas que visam o aperfeicoamento
das etapas de aquisicao, retencao e monetizacao (Fields & Cotton, 2012. APUD Askelof),
oferecendo uma forma estruturada para entender como videojogos sociais funcionam. Como
estratégias de aquisicao, sdo citados:
e Andncios (externos aos jogos, em sites e redes sociais)
e Banners de instalacao (inseridos em outros videojogos com publico-alvo
similar)
e Offer walls (o jogador é recompensado ao completar tarefas como assistir
anuncios ou completar o cadastroem um servico)
e Viralidade (o videojogo é desenvolvido de forma que incentiva os jogadores a
convidar amigos e reforcar a viralidade)
e (Cross promotion (anlUncios in-game de outros videojogos da mesma

companhia)
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Askelof (2013) separa as estratégias de retencao em trés categorias, sendo elas sistemas de

progresso, aspectos sociais, feedback e limitacées temporais:

1. Sistemas de progresso: o progresso e a comunicacao desse progresso sao

essenciais aos videojogos.

a. Realizacoes/recompensas: recompensas atribuidas aos jogadores que

preencham as condicoes exigidas, sejam elas jogar de forma comum ou

fazer algo extra, como coletar todas as moedas de uma fase.

i

Emblemas ou Realizacbes surpresa: sao os emblemas ganhos em
condicdes desconhecidos ao jogador que, inconsciente da sua
existéncia, o recebe como um feliz surpresa.

Emblemas ou RealizacOes previsiveis, sdao os emblemas cujas condicoes
sao claras para o jogador de antemado. Isso estimula o jogador a
explorar partes do videojogo que, de outra forma, teriam passado

despercebidas.

b. Pontos: visiveis ou nao, sistemas de ponto sdo vitais para os sistemas

gamificados.

i

ii.

ii.

Pontos de experiéncia: sdo os mais importantes, pois representam o
quao longe o jogador esta no videojogo.

Pontos resgataveis: funcionam como uma moeda virtual que o jogador
pode ganhar através da realizacdo de determinadas tarefas no
videojogo. Podem ser utilizados para comprar artigos virtuais in-game.
Pontos de habilidade: estao relacionados a atividades especificas dentro
dos videojogos, muitas vezes diferentes entre diferentes personagens.
Pontos de karma: pontos que podem ser doados a outros jogadores,
mais presentes em jogos com “social network”. O objetivo é encorajar
determinados comportamentos entre os jogadores, sendo utilizados no
lugar de dinheiro ou presentes virtuais.

Pontos de reputacdo: representam o quao confiavel um jogador é.

c. Sistemas de classificacdao: servem para fazer comparacées entre os

jogadores.

i

A classificacdo ndo-desincentivo é um resultado de tabelas a ser
utilizado como uma ferramenta para criar incentivo social, e nao
desincentivo. Isso é feito ao colocar o jogador posicionado no meio de
uma tabela, independente da sua classificacao absoluta, para oferecer
uma ideia de quem esta atras dele e do quao perto ele esta de passar

quem esta a sua frente.
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ii. A classificacaoinfinita oferece ao jogador a sua classificacao de acordo
com diferentes critérios, como sua classificacdo entre os seus amigos ou

as pessoas da sua regiao.

d. Niveis sao indicacoes do progresso do jogador nos videojogos. Podem ser
indicados por mudancas graficas (personagens, layouts). O jogador atinge o
nivel seguinte apds atingir o fim de uma area ou completar uma tarefa.
Normalmente nao é linear, mas a aumenta por um periodo, como nos
“bosses” e depois torna-se facil novamente. Barras de progresso sao uma
importante ferramenta visual para visualizar o progresso no nivel.

e. Onboarding: é a pratica de orientar os novos jogadores no inicio do jogo, a
fim de ensinar como funciona o jogo e € suposto ser jogado. O primeiro
minuto de um jogo é o mais importante, ja que é quando a maioria das
decisdes de um jogador sao feitas. SNGs (social networking games) sao,
portanto, geralmente concebidos de tal maneira que, no inicio apenas
algumas opcgoes estao disponiveis para o usuario, muitas vezes com um
tutorial acompanhado por um personagem de desenho animado que explica
como proceder. O nimero de opcdes disponiveis para o usuario, em
seguida, aumenta gradualmente a medida que o jogador avanca.

f. Desafios: para progredir, um jogador precisa de instrucdes sobre o que
fazer no jogo. Ao dar o jogador um objetivo ou uma missao, profundidade
e significado podem ser adicionados ao jogo. Podem ser individuais ou
cooperativos. Muitos SNGs apresentam jogo infinito, o que significa que
ndao ha objetivo final claro para o jogo, mas em vez disso o jogador
continua avancando e atingindo niveis cada vez mais elevados, o que nao
necessariamente se aplica aos videojogos para aprendizagem.

Aspectos sociais: Zichermann & Cunningham (2011 apud Askelof 2013)
afirmam que socializadores sao o perfil de jogadores majoritario e que, dessa
forma, € necessario combinar mecanicas e interaces sociais, pois estas
aumentam suas reacées emocionais e facilitam a entrada no estado de fluxo.
A interacbes sociais sao capazes de provocar mudancas de objetivo nos
jogadores, quando estes a principio comecam um jogo no intuito de jogar
sozinhos mas acabam jogando com amigos ou outros jogadores no intuito de
socializar. A retencado é incentivada a partir da troca de presentes entre os
jogadores (Fukada, Radoff, 2011) e dos convites que culminam ainda em
aquisicdo de novos jogadores. O modo multiplayer é outro importante fator
motivador social, podendo ocorrer por competicao e cooperacao.

Limitacdes baseadas em tempo: sao normalmente vistas em videojogos F2P. O
objetivo € evitar que o jogador perca seu interesse rapidamente apos explorar
todo o jogo de uma s6 vez. Com um limite de tempo, o jogador volta para
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continuar jogando, aumentando assim a retencao. Consequentemente, itens

para acelerar o jogo e evitar os periodos de pausa sdao uma das formas de

monetizacao utilizadas. (Fields & Cotton, 2012) dividem-nas em trés técnicas:

a. Sistemas de energia: cada acao do jogador custa energia e quando esta é
drenada a zero, € preciso aguardar para que seja restaurada. Também
pode ser utilizada para que novos objetos acrescentados ao gameplay
levem um certo tempo para poderem ser acrescentados (comum em
simuladores).

b. Radoff (2011) também lista os cooldowns: um limite de tempo no qual
certas acoes podem ser executadas, como ataques poderosos que precisam
de um tempo de laténcia para serem reutilizados. Isso para evitar que o

jogador jogue tempo demais de uma vez (a0 menos sem pagar).

Estratégias de retencao servem para evitar que o jogador mantenha-se jogando por periodos
prolongados e também para fazé-lo retornar futuramente. Fields & Cotton (2012 apud
Askelof, 2013) mencionam duas técnicas usadas para provocar esse retorno: punicao por
auséncia e retencao de recompensas. Ha ainda campanhas de tempo limitado, apontadas por
Ydki Naito, CEO da Drecom como fator chave do sucesso dos SNGs. Ofertas de tempo

limitado, eventos in-game sao outras estratégias.

Incentivar os jogadores a investir financeiramente nos videojogos € essencial para a
manutencao do modelo de negocios F2P. A variedade de bens virtuais que podem ser vendidos
€ ampla e a forma como estes sdo oferecidos ao jogador faz diferenca na decisao de compra.
Radoff (2011 apud Askelof 2013) categoriza os bens virtuais em sete tipos: presentes, boosts e
powerups, personalizacdo e criatividade, aceleradores de jogo, coletaveis, expansodes e

conteldo transmidia.

1. Presentes: itens dados para outros jogadores que podem ser comprados com hard
currency (termo em inglés para a moeda de jogo que s6 pode ser comprada com
dinheiro real), mas muitas vezes existem apenas para provocar interacao entre
jogadores.

2. Boosts e powerups: oferecem vantagens temporarias aos jogadores (mais forca, mais
velocidade, etc).

Personalizacao e criatividade: permitem a customizacao de personagens e itens.

4. Aceleradores de jogo: itens que aceleram o avanco do jogador (energia extra,
finalizacao instantanea de construcées).

Coletaveis: itens que pertencem a uma colecdo e existem apenas com essa funcao.
Expansodes: conteldo extra.

Conteudo transmidia: conteldo de outros tipos de midia.
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As estratégias de retencao e monetizacdo sao pontos chave do design de um videojogo F2P,
pois além da influéncia no gameplay, estas promovem sua viabilidade financeira. Porém,
tratando-se de produtos voltados ao publico infantil, tais estratégias podem se diferenciar
daquelas aplicadas aos videjogos em geral, tanto pelo comportamento especifico do publico

quanto por questdes éticas relacionadas a publicidade e as vendas in-game.

No préximo capitulo, propomos um modelo para a revisao dos produtos que estao a ser

oferecidos a esse publico, além da analise das estratégias de ARM utilizadas.
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4. Analise e Resultados

Com o intuito de analisar o mercado de videojogos para aprendizagem voltados para o publico
infantil no Brasil, focamos este experimento nas duas maiores lojas do segmento,
notadamente Google Play e App Store, de onde foram coletados os produtos que figuravam
entre os 30 mais rentaveis das subsecdes de educacao inseridas na categoria de videojogos no

fim de janeiro de 2016.

Os rankings foram acessados através do App Annie (https://www.appannie.com), website que
fornece estatisticas relacionadas ao mercado de aplicativos em geral, onde as listas dos
videojogos mais rentaveis para Iphone e para Ipad sdo oferecidas separadamente e ha uma
lista Unica para a Google Play, independente do aparelho utilizado no download (tablet ou

smartphone).

Assim, foram coletados 90 videojogos, sendo os 30 mais rentaveis para Iphone(App Store), os
30 mais rentaveis para Ipad (App Store) e os 30 mais rentaveis da Google Play Store dentre os
quais 71 eram free-to-play (incluindo videojogos gratuitos para testar) e 19 eram pagos. Este
recorte foi posteriormente analisado através de um modelo que consiste em duas fases

separadas.

4.1 Primeira fase

Focada na classificacao dos videojogos, a primeira fase consistiu na visualizacao de gameplays
através do Youtube e na analise das informacdes encontradas nas suas paginas de download.
Assim, tendo como universo os produtos que se encaixavam no conceito de videojogos, foram
observados os seguintes aspetos:

1. Classificacaoindicativa

2. Indicacao de publico-alvo

3. Descricdoem portugués na pagina de download
4. Idioma do videojogo

5. Temas

6. Categorias

7.

Modelo de negocios (F2P ou P2P)

4.1.1 Classificacdo indicativa e indica¢ao de publico-alvo
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No Brasil, a classificacdo indicativa dos videojogos vendidos online é feita através da
International Age Rating Coalision (IARC), um sistema de classificacdao global que utiliza
geolocalizacao e algoritmos especificos para calcular a classificacdo correta de videojogos de

acordo com os padroes de classificacao locais.

Assim, ao procurar um videojogo seja na App Store ou na Google Play, a sua classificacao é
visualizada de acordo com o estipulado pelo Ministério da Justica local, mesmo que o produto

seja de outro pais. A classificacao brasileira é feita conforme a figura 4.1:

L 10 BB A 1618

Figura 4.1: Padrao Brasileiro de Classificacao dos Videojogos

Sendo “L” para produtos de classificacao livre, e os demais para as classificacoes a partir da

idade indicada. Essa classificacao € inserida nas lojas da seguinte forma (figura 4.2):
08:15 O XINN

Disney Junior 4o
Play em Portug...

Disney
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Disney Junior Play
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Figura 4.2: Disney Junior Play (versao Portugués) em App Store e Google Play Store

E possivel perceber que na App Store, ao lado da classificacdo indicativa brasileira, ha uma
outra (“4+”), que é a classificacdo americana. Além disso, em alguns videojogos, ha uma
informacao extra: a indicacao da idade especifica para a qual o produto foi criado. No caso da

figura 4.3, a seguir, o publico especifico é formado por criancas de até 5 anos.
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Figura 4.3: Classificacao indicativa e indicacao de publico-alvo App Store

Ja na Google Play Store, essaindicacao surge da seguinte forma:

% V. i o
57132 &

Até 5 anos Disney Disney Junior

Figura 4.4: Indicacao de publico-alvo na Google Play Store

4.1.2 Descricao em portugués e idioma do jogo

Nem todos os produtos nas listas de mais rentaveis da Google e da App Store no Brasil estao
disponiveis em portugués. Alguns possuem apenas a descricao na sua pagina de download na
lingua local, outros sao realmente traduzidos ou localizados para o publico brasileiro.
Localizacao é nome dado a preparacao dos videojogos para publicos de outros lugares que nao
o original, abrangendo nao somente a traducao direta, mas a adaptacao cultural, linguistica
ou audiovisual, além de possiveis divergéncias legais. Aqui, apontamos essas particularidades
nos videojogos no intuito de observar o quanto as empresas que possuem videojogos nos top
charts se preocupam com a adaptacao ao publico e o quanto o publico leva esse fator em

consideracao na hora da escolha.

4.1.3 Temas e categorias

Por tema, entendemos o assunto abordado pelos videojogos, com um carater lidico ou como
suporte narrativo (i.e., fadas, dragoes, fazenda, etc...). Alguns dos videojogos observados
utilizam como tema marcas ou personagens ja famosos em outras midias como TV e Internet.
Nomear as categorias dos videojogos torna-se cada vez mais complexo a medida que estes
evoluem. Aqui, utilizamos categorias baseadas no modelo proposto por Jin Ha Lee et al
(2014), especificamente com base na faceta gameplay, utilizando assim, 10 géneros de
videojogos: acao, acao/aventura, direcao/corrida, luta, puzzle, RPG, tiro, simulacao,

esportes e estratégia.
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4.1.4 Modelos de negocios

Os modelos de negocios identificados nos videojogos foram o pay-to-play (P2P) e o free-to-
play (F2P). O P2P, no qual compra-se o videojogo completo antes de joga-lo, representa o
modelo de negocios antigo, caindo em desuso nos Ultimos anos. No que tange aos videojogos
infantis para a aprendizagem, iremos verificar sua aplicacao, pois este seria, teoricamente,
um modelo que resolveria questdes éticas como a exposicao das criancas a publicidade e as

compras in-game.

O modelo F2P vem dominando as lojas online nos ultimos anos ao oferecer videojogos
totalmente gratuitos onde os usuarios que optam por pagar podem ter uma experiéncia mais
profunda ou num ritmo acelerado. Suas variacées, como modelos onde apenas uma parte do
videojogo esta disponivel gratuitamente ou o videojogo completo esta disponivel apenas por

um periodo determinado de tempo, sdo aqui chamadas de F2P (demo).

Na coluna de observacaoda Tabela 4.1, Jogos Iphone, a seguir, é possivel notar os titulos que
foram descartados por inadequacao ao publico-alvo. No Iphone, foram descartados: Campus
Life™: Fashion Girl (Pocket Gems, Inc.), King of Math (Oddrobo Software AB) e King of Math:
Full Game (Oddrobo Software AB). Na Google Play, foram descartados, pelo mesmo motivo:
Toca Blocks (Toca Boca) e Toca Boo (Toca Boca). Todos os titulos para Ipad estavam dentro do

publico-alvo.

Ainda na mesma coluna é possivel ver que varios videojogos se utilizam de personagens ou
marcas ja conhecidos em outras midias, como é o caso dos videojogos Disney Junior Play,
Peppa Pig: Holiday e Pocoyo, todos com personagens oriundos de desenhos animados

televisivos.
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4.2 Segunda Fase

A segunda fase envolveu apenas os produtos cujo publico-alvo ndo ultrapassava os 8 anos de
idade, que apresentavam o F2P como modelo de negdcios e que eram, de fato, videojogos.

No Iphone, os seguintes apps nao se encaixaram nos pré-requisitos para esta fase:

Campus Life™: Fashion Girl (Pocket Gems, Inc.): pUblico-alvo inadequado
Peppa Pig: Holiday (Entertainment One): modelo de negocios P2P

Peppa Pig: Theme Park (Entertainment One): modelo de negocios P2P

A W N =

Pocoyo Gamebox for Iphone (Zinkia Entertainment, S.A.): modelo de negocios
P2P

Dr. Panda's Restaurant (Dr. Panda Ltd): modelo de negocios P2P

1

King of Math (Oddrobo Software AB): publico-alvo inadequado
King of Math: Full Game (Oddrobo Software AB): publico-alvo inadequado,
modelo de negocios P2P

8. Thomas & Friends: Lift & Haul — a collection of 6 games (HiT Entertainment):
modelo de negocios P2P

9. Princess Draw & Color (Ebooksé&kids): modelo de negocios P2P, app de
pintura

No Ipad, os seguintes apps foram retirados:
Peppa Pig: Holiday (Entertainment One): modelo de negocios P2P

Peppa Pig: Theme Park (Entertainment One): modelo de negocios P2P

Sound Game Wildlife Animals (Banana Apps Kids): modelo de negdcios P2P

A W N =

Coelho Sabido Jardim e a Estrela Cintilante (Games 4 Kids): modelo de
negocios P2P
5. Donut Maker Deluxe (Ads Free) - Dessert Cooking Games for Kids (Pilcom):

modelo de negédcios P2P

Na Google Play, os seguintes apps ndao se encaixaram nos pré-requisitos para esta fase:

1. Peppa Pig: Holiday (Entertainment One): modelo de negdcios P2P

2. PAW Patrol: Rescue Run HD (Nickelodeon): modelo de negoécios P2P

3. EarthtolLuna! (Yupi Play - Rede de Jogos Educativos paraCria): app de
pintura
Toca Blocks (Toca Boca AB): publico-alvo inadequado, modelo de negocios P2P
Toca Boo (Toca Boca AB): plblico-alvo inadequado, modelo de negocios P2P
Peppa Pig: Theme Park (Entertainment One): modelo de negoécios P2P
Wild Kratts World Adventure(PBS KIDS): modelo de negocios P2P

Puxa-Bocas (Renata Savastano Ribeiro Jardini): modelo de negocios P2P

© N o oA
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9. Dr. Panda Restaurant2 (Dr. Panda Ltd): modelo de negdcios P2P
10. Dr. Panda Candy Factory (Dr. Panda Ltd): modelo de negocios P2P

11. Reading sheet music Game (Tavella Apps): modelo de negocios P2P

O grupo restante, composto por 65 videojogos foi analisado na segunda fase do experimento,

que consistiu na observacao dos seguintes elementos:

Disciplina ou habilidade a ser ensinada
Como se da o aprendizado

Estratégias de retencao

A w N =

Estratégias de monetizacao

4.3 Disciplina ou habilidade a ser ensinado/treinado

Por disciplina/habilidade entendemos aquilo a que o videojogo se propde a ensinar, treinar ou
incentivar (i.e. matematica, idiomas, raciocinio légico, coordenacdo motora, criatividade,
etc..).

4.3.1 Como se da a aprendizagem

O tipo de aprendizado diz respeito as escolhas de game design que visam promover a
transferéncia da disciplina ou habilidade proposta ao jogador (i.e., pela mecanica, através de
puzzles, através de storytelling, etc.).

4.3.2 Estratégias de retencao

Estratégias de retencao sao aquelas utilizadas para manter os usuarios ativos pelo maior
tempo possivel. As estratégias de retencdo apresentadas no capitulo anterior sofreram
algumas adaptacoes e simplificacées visando a adequacao aos videojogos para aprendizagem

infantis e a inclusdo de estratégias encontrados nos videojogos presentes no experimento:

Estratégias de retencéao
1. Realizac6es/Recompensas
2. Pontos

3. Sistemas de classificacao
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4. Niveis

5. Integracao
6. Desafios

7.

Aspetos sociais (Canais de comunicacdo como chats, clas, féruns, dentro ou

foram do app, compartilhamento de resultados ou presentes)

8. Limitacdes baseadas em tempo

Sistemas de energia: quando a energia acaba, é preciso esperar
determinado tempo para jogar novamente.
Periodo de laténcia/cooldown: itens especiais que, depois de utilizados,

precisam de um periodo de laténcia para funcionar novamente.

9. Descontos: oferecidos em momentos propicios, mantém o jogador por mais

tempo no videojogo.

10. Notificacdes push: surgem na tela do celular e direcionam o usuario ao

aplicativo.

11. Cross promotion: insercao de publicidade de outros videojogos da mesma

empresa.

12. Onboarding/integracao: orientacao dos novos jogadores ao inicio da partida.

4.3.3 Estratégias de monetizacao

Sao estratégias utilizadas para fazer com que o usuario faca compras e torne o videojogo

rentavel. Assimcomo as estratégias de retencao, as estratégias de monetizacao identificadas

no capitulo anterior sofreram adaptacodes e simplificacoes visando a adequacédo aos videojogos

para aprendizagem infantis e a inclusao de formatos de publicidade encontrados nos

videojogos presentes no experimento:

Estratégias de monetizacao

1 Publicidade in-app

a
b.
C
d

Anlncios pop up: “saltam” na tela, geralmente ao fim dos niveis.
Anuncios de tela cheia (videos): tomam a tela inteira e contém videos.
Anuncios de tela cheia (estaticos): tomam a tela inteira e contém imagens.
Banners: sao fixos e tomam um pequeno espaco na tela, como uma barra

inferior ou superior.

2 Compras in-app

a
b.
o
d

Bens virtuais
Presentes
Boosts e powerups

Personalizacao e criatividade
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e. Aceleradores de jogo
f. Coletaveis

g. Expansoes

h.

Conteldo transmidia

—
.

Assinatura: os videojogos sao vendidos como um servico assinado por
determinado periodo de tempo, muitas vezes como parte de um pacote a

ser renovado posteriormente.

O download do grupo de videojogos selecionados foi feito a partir de um Iphone 5 (sistema
i0S), um Ipad Air (sistemaiOS) e um Samsung Galaxy Duos J5 (sistema Android). As tabelas e

fichas de videojogo com os resultados detalhados podem ser conferidos na secao de anexos.

4.4 Analises e Resultados

4.4.1 Classificacao etaria

A maioria dos videojogos coletados apresentou classificacao livre (L). No Iphone, somente 10%
nao possuem esse tipo de classificacao e 43.3% oferecem uma indicacao de publico especifica
(até 5 anos). No Ipad, todos os videojogos apresentaram classificacao livre e 46.6%
apresentavamaindicacao do publico, sendo 85.7% destes destinados as criancas até 5 anos e
o restante indicado para criancas entre 6 e 8 anos. Ja na Google Play, apenas 3.3% nao
possuia classificacdo livre e 13.3% ndo ofereciam a indicacdo do publico-alvo especifico. Dos
que ofereciam, mais da metade(53,3%) eram destinados especificamente ao publico até os 8

anos, enquanto 13.3% destinavam-se as criancas até os 5 anos de idade.
A falta de indicacdo do publico especifico para o qual o aplicativo foi criado é um sintoma da

desorganizacdo deste mercado. Abaixo €& possivel observar como a indicacdo torna-se

imprecisa se nao acompanhada do publico-alvo especifico (figura 4.5):
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Faca Algebra basica,
RAPIDO!

Figura 4.5: Algebra Game with Linear Equations

Algebra Game with Linear Equations possui classificacao livre, mas nao oferece indicacao de
publico-alvo especifica. O videojogo ndo contém conteldo inadequado para nenhuma idade

de acordo com a legislacdo, mas € claramente inadequado para criancas pequenas.

4.4.2 Idioma e descricao x Idioma do videojogo

As paginas dos videojogos nas lojas online funcionam como vitrines virtuais. O aproveitamento
do espaco através do upload de fotos e videos com qualidade e de descricbes bem-feitas do

produto sao fundamentais para a decisao de compra.

Entre os videojogos para Iphone, 70% disponibilizavam descricao traduzida para o portugués
na App Store. Em contrapartida, pouco mais da metade (56.6%) de todos os videojogos
estavam em portugués. No Ipad, 73.3% dos videojogos apresentavam descricao em portugués,
enquanto somente 30% dos videojogos possuiam o idioma no gameplay. Ja na Google Play,
66.6% das descricoes estavam em portugués, enquanto apenas 10% dos videojogos possuiam o

portugués como idioma, como pode ser visto na Figura 4.6.
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Figura 4.6: Peppa Pig: Holiday - Descricdo em portugués, videojogo em Inglés

Os numeros indicam pouco investimento das empresas de videojogos na localizacao dos seus
produtos. Por outro lado, a falta de informagdes ou mesmo de um gameplay em portugués

nao impedem o download, fazendo com que 61 produtos disponiveis em outra lingua que nao
a local, figurem entre os 90 mais rentaveis.

4.4.3 Tema

Cada videojogo foi classificado com seus principais temas, de forma nao exclusiva. Dessa
forma, alguns apresentam varios temas e outros apenas um. No Iphone, entre os videojogos
dentro da faixa etaria estipulada pelo experimento, verificou-se uma predominancia de temas
relacionados a animais (19.2%) e bebés (15.3%), conforme ilustrado através da Figura 4.7.
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Figura 4.7: Animais - tema predominante no Iphone
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No Ipad nenhum app foi excluido pois todos estavam dentro do publico-alvo e foram
classificados como videojogos. Nesse dispositivo, foi identificada a predominancia de
videojogos sobre animais (30%) e moda (16.6%), conforme ilustrado na Figura 4.8.

eRencie
gnépmo

Figura 4.8: Animais - tema predominante no Ipad
Na Google Play, entre os videojogos dentro dos pré-requisitos, o tema predominante foi,

novamente, animais (22.2%), seguido de tarefas domésticas (18.5%), consequéncia da franquia

Sweet Baby Girl, que emplacou 4 videojogos entre os 30 mais rentaveis da loja (figura 4.9).
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Figura 4.9: Animais - tema predominante na Google Play Store

A predominancia desse tema nao é vista como surpresa, pois € algo que se repete em outros
produtos midiaticos voltados para criancas (livros, desenhos animados), e que atrai este
publico independente do género. O que observa-se é que o tema é utilizado como ferramenta
lidica para introduzir outros temas como cuidados pessoais, empatia e até a busca por um
senso de responsabilidade, ao induzir a crianca a cuidar de animais.
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Os videojogos sobre tarefas domésticas, bebés e moda sdo ainda posicionados para atrair
meninas, sendo reforcados por elementos tidos como parte do universo feminino na
maioria dos casos estudados. Quando trata-se de moda e vestuario, poucas sao as
excecOes aos videojogos onde o objetivo € vestir uma princesa ou rapariga com vestidos
de festa e maquiagem. Uma dessas excecoes é o videojogo Dress Up Professions (Figura
4.10), onde ha a possibilidade de vestir criancas de ambos os géneros com vestuario

relativo a determinadas profissoes.

Figura 4.10: Dress Up Professions

Dos 90 produtos coletados para esse experimento, 25 (27.7%) utilizavam como tema
personagens ou franquias famosas em outras midias, como € o caso do Disney Junior Play, que
figura como o mais rentavel na App Store, tanto para Iphone quanto para Ipad, e na Google
Play. Esse fator, externo ao game design, pode ser uma das razdes pelas quais esses

videojogos figuram nas listas de mais rentaveis.

4.4.4 Categoria

Os videojogos foram classificados a partir das categorias propostas por Jin Ha Lee et al
(2014): acao, acao/aventura, direcao/corrida, luta, puzzle, RPG, tiro, simulacao, esportes,
estratégia. Alguns produtos apresentaram caracteristicas de diversas categorias ou eram

compostos por diversos minijogos e, por tal, motivo, receberam mdltiplas classificacdes.

No Iphone, 73% dos videojogos apresentavam caracteristicas de puzzles, 38.4% de acédo e
34.6% de simulacao. No Ipad, tanto os videojogos de simulacdo quanto os puzzles empataram
no primeiro lugar (46.6%), seguidos dos videojogos de acdo (30%). Ja na Google Play, 51.8%
dos videojogos dentro da faixa etaria do experimento apresentavam caracteristicas de
simulacdes, 48.1% de puzzles e 22.2% de acao. Levando em consideracdao as categorias
proprias da loja, aquela de mais destaque é Ensino (44.4%), seguida de Educativo e Faz-de-

conta empatadas (18.5%).
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Uma categoria bastante presente em ambas as lojas foi a categoria de simulacao,
exemplificada na Figura 4.11. No caso dos videojogos para aprendizagem, essa categoria
ganha tracos diferentes, tornando-se um tipo de “simulacao simplificada”, e sendo utilizada

para guiar uma aprendizagem basica de disciplinas como culinaria e cuidados pessoais.

=,
-

- =
Win a Blue Ribbon!

Figura 4.11: Strawberry shortcake - exemplo de simulacao simplificada

Varios dos produtos estudados foram classificados em mais de uma categoria, indicando uma
possivel tendéncia, nesta area dos videojogos, de incluir varios minijogos sob um s titulo,

como esta exemplificado na Figura 4.12.

SOt bma—

(He won't like it!) FUN minigames!

Figura 4.12: My Grumpy: videojogo principal e varios minijogos

Para as secoes seguintes, foram observados apenas os videojogos que se encaixavam nos pré-
requisitos exigidos para a segunda fase do experimento, com 20 videojogos para Iphone (pois
o videojogo Sky Cube nado funcionou apds o download), 25 para Ipad e 11 para dispositivos
Android através da Google Play.
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4.4.5 Disciplina/habilidade

No Iphone, a disciplina/habilidade mais ensinada ou treinada € o raciocinio logico (45%),
seguida do ensino de cuidados pessoais (30%). No Ipad, raciocinio logico surge novamente em
destaque, estando presente em 16 videojogos (64%), seguido de coordenacao motora (44%) e
criatividade (40%). Na Google Play, o destaque ficou com criatividade (47.3%), seguida de
cuidados pessoais e raciocinio logico, ambos presentes em 7 videojogos (36.8%) dos 19
selecionados para a segunda etapa do experimento. As figuras 4.13 e 4.14 dao exemplos de

videojogos que estimulam o raciocinio logico e a criatividade, respectivamente:

> -
YOUCH: THE | MexT ANTAAL .
YO CORPLETE . THE

Figura4.13: Preschool Zoo Puzzles for Toddlers and Kids - estimula o raciocinio logico
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Figura 4.14: Animal Hair Salon - estimula a criatividade
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4.4.6 Como se da a aprendizagem

No Iphone, em 50% dos videojogos selecionados a aprendizagem se da através de puzzles
(Figura 4.15) e 45% através de simulacoes simplificadas (Figura 4.16). No Ipad, a
aprendizagem via simulacao simplificada esta presente na maioria dos videojogos (60%),
seguido da aprendizagem via puzzles (52%). Na Google Play, a simulacao simplificada é
utilizada como forma de promover a aprendizagem em 68.4% dos videojogos, seguida dos

puzzles em 42.1%.

.
MAAAA.:‘M;A. ibleice AN

Figura 4.15: Dress Up Professions - Aprendizagem via puzzle: é necessario descobrir a

ordem correta para vestir o personagem

— ,,~ ‘ i ,l\
Tenha um 6timo dia'
"

Cozinhando:=.com Mama!

—__ |
Figura 4.16: Cooking Mama - Aprendizagem via simulacao simplificada:

0 usuario imita acdes da vida real
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4.4.7 Modelo de negdcios (P2P x F2P)

Apenas 5 (19.2%) dos 26 videojogos para Iphone que se enquadram no publico-alvo desse
experimento oferecem o modelo de negoécios Pay-to-play, com uma média de preco de
USS2,19 (os valores sao fornecidos pela App Store em dodlares americanos). Entre os 21
videojogos Free-to-play, 9 (40.9%) oferecem apenas uma versao demo de forma gratuita,
tornando necessario o pagamento para que o usuario continue jogando ou acesse

determinados itens ou niveis.

No Ipad, 5 (16.6%) dos 30 videojogos coletados dentro do publico-alvo definido, apresentam o
modelo de negdcios P2P, com uma média de preco de USS$2,59. Dos 25 videojogos F2P, 17

(68%) sao versodes demo.

Ja na Google Play, dos 27 videojogos dentro do publico-alvo, 8 (29.6%) sao P2P, com uma
média de preco de R$13,11 (os valores sao fornecidos pela Google Play em Reais). Dos 19

restantes, 12 (63.1%) sao versdes demo.

4.4.8 Estratégias de Retencao

As estratégias de retencao foram divididas entre: “sistemas de progresso”, “aspetos sociais”,
“limitacoes baseadas em tempo” e “outras” (indicando estratégias nao previstas na literatura

estudada, mas posteriormente identificadas nos videojogos).

Sistemas de progresso foram identificados em 15 dos 20 videojogos para Iphone selecionados

para a segunda etapa do experimento:

Tabela 4.1: Sistemas de Progresso para Iphone

Sistemas de progresso Quantidade de videojogos onde foram
identificados
Cross promotion 2
Desafios (Figura4.17) 2
Niveis 8
Onboarding 6 (2 com orientacao auditiva)
Pontos 4
Realizacoes /Recompensas 7
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F1gura 4.17 Desafios (Pet Spa)

Aspetos sociais foram identificados em apenas 3 dos 20 videojogos:

Tabela 4.2: Aspectos Sociais para Iphone

Aspetos sociais

Quantidade de videojogos onde foram
identificados

Opcao multiplayer

Compartilhar conquistas (Facebook,

whatsapp)

Canais de comunicacao (Twitter/Facebook)

Assinatura

Limitacdes baseadas em tempo foram identificados em apenas 2 dos 20 videojogos:

Tabela 4.3: Limitacoes Baseadas em Tempo para Iphone

Limitacoes baseadas em tempo

Quantidade de videojogos onde

foram identificados

Sistema de energia

2

Outras estratégias de retencao foram encontradas em 17 dos 20 videojogos:

Tabela 4.4: Outras Estratégias para Iphone




Outras estrategias

Quantidade de videojogos onde foram

identificados

Cross promotion 15
Descontos 7
Dicas 1
Minijogos recompensados 1
Newsletter 1
Notificacoes push 8
Opiniao recompensada 2
Publicidade recompensada 3

Recompensa temporal

E interessante notar que a estratégia “crosspromotion”, que consiste em oferecer ao jogador

o download de outros videojogos da mesma empresa, através de anlncios publicitarios ou de

areas acessadas no menu, funciona tanto como estratégia de aquisicdo, quanto como

estratégia de retencao.

Em relacao aos videojogos para Ipad, Sistemas de progresso foram identificados em 19(76%)

dos 25 selecionados para a segunda etapa do experimento:

Tabela 4.5: Sistemas de Progresso para Ipad

Sistemas de progresso

Quantidade de videojogos onde foram

identificados

Desafios 4
Descontos (pacote completo) 1
Niveis 9
Onboarding 10
Pontos 4

Realizacoes /Recompensas (previsiveis)

11
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Sistema de classificacao

Aspetos sociais foram identificados em apenas 5 dos 25 videojogos:

Tabela 4.6: Aspectos Sociais para Ipad

Aspetos sociais

Quantidade de videojogos onde foram

identificados

Compartilhar conteudo

Conexao com redes sociais

Convite

Opcao multiplayer

Limitacoes baseadas em tempo foram identificados em apenas 2 dos 25 videojogos:

Tabela 4.7: Limitacoes baseadas em tempo para Ipad

Limitacoes baseadas em tempo

Quantidade de videojogos onde foram

identificados

Cooldown

Sistema de energia

Outras estratégias de retencao foram identificadas em 23 dos 25 videojogos:

Tabela 4.8: Outras estratégias para Ipad

Outras estratégias

Quantidade de videojogos onde foram

identificados

Feedback recompensado

Publicidade recompensada (video)

4 (2 com video)

Cross promotion

17

Descontos

7
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Newsletter 2

Notificacées push 10

Realizacoes /Recompensas temporais 3

Uma estratégia interessante identificada no videojogo Baby Pet Vet Doctor (George CL) foi o
cross promotion recompensado, onde ao testar outros videojogos da mesma empresa, o

usuario € recompensado com moedas de jogo.
Na Google Play, sistemas de progresso foram identificados em todos os 19 videojogos:

Tabela 4.9: Sistemas de progresso para Google Play

Sistemas de progresso Quantidade de videojogos onde
foram identificados

Desafios 2

Niveis 13
Onboarding 8
Pontos 5
Realizacoes /Recompensas 13
Sistemas de classificacao 1

Aspetos sociais foram identificados em 4 videojogos:

Tabela 4.10: Aspectos Sociais para Google Play

Aspetos sociais Quantidade de videojogos onde foram
identificados

Compartilhar conteudo 4
Conexao com redes sociais 2
Convite 2
Follow recompensado (Twitter) 1
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Limitacoes baseadas em tempo foram encontradas em apenas 1 videojogo:

Tabela 4.11: LimitacGes baseadas em tempo para Google Play

Limitacoes baseadas em tempo Quantidade de videojogos onde foram

identificados

Cooldown 1

Sistemas de energia 1

Outras estratégias de retencdo foram encontradas em 17 dos 19 videojogos:

Tabela 4.12: Outras estratégias para Google Play

Outras estrategias Quantidade de videojogos onde

foram identificadas

Eventos in-game 1
Notificacoes push 1
Publicidade recompensada 10
Realizacoes /Recompensas temporais (diarias e 7

cumulativas)

Recompensa cumulativa ("Colecione 7 carimbos™) 1
Cross promotion 15
Descontos 10

4.4.9 Estratégias de monetizacao

Dos videojogos para Iphone, apenas 1 entre os 20 que fizeram parte da segunda etapa do

experimento nao oferece venda de bens virtuais, sendo estes:

Tabela 4.13: Bens Virtuais - Iphone

Bens virtuais Quantidade de jogos onde foram
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identificados

Aceleradores de jogo

1

Boosts e powerups (US$1,99 a US$49,99)

1

Expansoes 16
Moeda de jogo (USS1,99 a USS14,99) 3
Personalizacao e criatividade (USS$1,99) 2

Estratégias de monetizacdo via publicidade foram encontradas em 11 videojogos:

Tabela 4.14: Tipo de Publicidade - Iphone

Tipo de Publicidade

Quantidade de jogos onde foi

identificada

Anuncio com cross promotion

Anuncio tela cheia (estatico) 7
Anuncio tela cheia (video) 4
Anuncios pop up (Figura4.18) 9
Banners 8

Figura 4.18: AnUncio pop up (Pet Spa)

Outras formas de monetizacao foram encontradas em 4 videojogos:
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Tabela 4.15: Forma de monetizacao - Iphone

Forma de monetizacao

Quantidade de jogos onde foi

identificada

Remocao de anuncios (De US$0,99 a 1,99)

Kit de boas-vindas:
remocao de andncios, destravar niveis,
aceleradores de jogo, moeda de jogo: (De
US$14,99 por US$4,99)

No Ipad, todos os 25 videojogos oferecem venda de bens virtuais:

Tabela 4.16: Bens Virtuais - Ipad

Bens virtuais

Quantidade de jogos onde foram

identificados

Aceleradores de jogo/diamantes (De US$1,99 a
US$49,99)

Boosts e powerups (US53.99)

Expansoes (De USS$0.99 a US$9,99) 20
Moeda (De US$0,99 a US$49.99) 5
Personalizacao e criatividade (De US$1,99 a 5

US$4,99)

Estratégias de monetizacdo via publicidade foram encontradas em 15 videojogos, distribuidas

da seguinte forma:

Tabela 4.17: Tipo de Publicidade - Ipad

Tipo de Publicidade

Quantidade de jogos onde foi
identificada

Anuncios pop up
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Anuncios tela cheia (estatico) 8

Andncios tela cheia (video) 7
Banners 8
Publicidade recompensada 1

Outras formas de monetizacao foram encontradas em 9 videojogos:

Tabela 4.18: Forma de monetizacao - Ipad

Formade monetizacao Quantidade de jogos onde foi identificada
Remocao de Anuncios (US$0,99 a USS1,99) 8
Pacote iniciante (moeda de jogo, 1

desbloqueio antec/pado de itens e upgrades:
USS$5,99) (Figura4.19)

Venda de bonecas reais (redirecionamento 1

para o site de compras Amazon)

——
CCSATIO N

-5:& oAmiolr )

Figura 4.19: Exemplo de pacote iniciante (Pet Spa)

Na Google Play, apenas um videojogo entre os 19 que fizeram parte da segunda etapa do
experimento nao oferece a venda de bens virtuais: All-In-One Intellijoy App Pack faz sua
monetizacao através de assinatura apos 3 dias de testes gratuitos. Os bens virtuais sdao
distribuidos nos outros videojogos da seguinte forma:
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Tabela 4.19: Bens Virtuais - Google Play

Bens Virtuais Quantidade de jogos onde foram
identificados

Aceleradores de jogo/diamantes (R$7,50 a 1

R$188,46)

Expansoes (R$0,99 a RS 56,00) 16

Moeda do jogo (R$1,99 a R$188,46) 2

13 videojogos apresentam estratégias de monetizacao via publicidade:

Tabela 4.20: Tipo de Publicidade - Google Play

Tipo de Publicidade Quantidade de jogos onde foi
identificada

Anuncios tela cheia (video) 6

Anuncios pop up 13

13 videojogos oferecem outras formas de monetizacao:

Tabela 4.21: Forma de Monetizacao - Google Play

Forma de Monetizacéo Quantidade de jogos onde foi
identificada

Botao "Sponsored’ com anuncios de outros 8

videojogos

Pacote iniciante (moeda de jogo, desbloqueio 1

antecipado de itens e upgrades: R$15,04)

Remocao de Anuncios (RS 0,99 a R$7,73) 11

Assinatura (US$2,99 a USS$21,99) 1
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Bens virtuais sao o tipo de monetizacao mais presente nos videojogos para a aprendizagem:
dos 64 videojogos, apenas 2 nao ofereciam esse tipo de venda, sendo 1 no Iphone e 1 na
Google Play. Entre os bens virtuais mais comuns, as expansoes ganham destaque, estando
presentes em 16 (80%) videojogos para Iphone, 20 (80%) para Ipad e 18 (84.2%) para

dispositivos.

Observa-se que de todos os 64 videojogos (ap0s a retirada do videojogo Sky Cube, que ndo
funcionou), analisados na segunda fase do experimento, apenas 25 (39%) nao apresentam
estratégias de monetizacao via publicidade. Além disso, 16 (25%) videojogos possuem algum

mecanismo de seguranca para evitar compras indesejadas.

A remocdo de anlncios, uma das estratégias de monetizacdo identificadas através do
experimento, esta presente em 24 (37.5%) dos videojogos e faz-se efetiva pois muitos dos
anlncios atrapalham a jogabilidade, surgindo entre curtos intervalos, por exemplo a cada

uma ou duas jogadas.

Com mais de metade dos videojogos oferecendo publicidade e trés quartos oferecendo opcoes
de compras sem mecanismos de seguranca que evitem o acesso de criancas, observamos que
ndao ha ainda por parte da maioria das empresas uma preocupacdo no que concerne as

questoes éticas de oferecer produtos pouco adaptados para o publico infantil.
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5. Conclusao e Trabalhos Futuros

Este capitulo apresenta as principais conclusdes as quais chegamos apo6s a analise dos
videojogos no capitulo anterior. Em seguida, sdao apresentadas algumas sugestbes para

trabalhos futuros.

5.1 Principais Conclusdes

Com base nos resultados obtidos, pode-se concluir que, de fato, o segmento de videojogos
.EDU para criancas nao oferece uma organizacao ou informacao suficiente no que tange aos
objetivos educacionais propostos e a informacao sobre o publico-alvo ao qual os produtos sdo
destinados, além de nao haver muito investimento da maioria das empresas estudadas em
fazer a localizacao dos seus videojogos. Outro grande problema é o fato de ainda haver

notavel utilizacdo da monetizacao através da publicidade.

O fator educacional é muitas vezes inferido pela tematica do videojogo, nao estando claro o
objetivo dos games designers ao criar o produto. E importante ainda ressaltar que, muitas
vezes, ha videojogos classificados pela propria empresa nas categorias relativas a
aprendizagem que parecem estar ali para chamar atencdo aos pais, pois sua parte
educacional parece pouco trabalhada do ponto de vista do design. A presenca de profissionais
advindos da area de educacao ou da area de conhecimento especifico proposta pelo videojogo

é raramente apontada.

Ao indicar que um videojogo é livre, comunica-se somente que nao ha ali conteido nocivo a
qualquer faixa etaria, porém nos videojogos para aprendizagem infantil, onde o conteldo
deve ser planejado especificamente para que criancas de determinada idade sejam capazes
de absorvé-lo, esse detalhamento é essencial para que os pais possam escolher os produtos
adequados aos seus filhos. Mais grave ainda é notar que parte dos videojogos parece ter sido

feita sem levar em conta o publico-alvo em qualquer etapa.

Embora ndo seja adequada ao publico-alvo infantil, a monetizacao através da publicidade
ainda é utilizada de forma significativa, talvez pela facilidade da sua implantacdo. A
utilizacao desse tipo de monetizacao acontece ainda em grande quantidade de tal forma que
o gameplay é prejudicado, com anincios surgindo em momentos indevidos e quebrando o
fluxo de jogo, ou surgindo repentinamente sobre areas onde o jogador é induzido a fazer
“click” e acaba sendo levado as paginas de terceiros sem ter essa intencao. A irritabilidade
causada pode resultar tanto em uma compra (do videojogo completo ou da remocao dos
anuncios) quanto no termo conhecido com o “rage quit”, onde o jogador perde a paciéncia
com determinado fator e para de jogar prematuramente.
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5.2 Trabalhos Futuros

Este relatdrio contém uma proposta de modelo de analise das estratégias relativas ao game
design e ao in-game marketing, notadamente retencao de jogadores e monetizacao, de tais
videojogos e um exemplo da sua aplicacao a partir de um recorte que inclui os 90 produtos

mais rentaveis encontrados nas duas principais lojas do segmento em janeiro de 2016.

Dados os objetivos iniciais para esta dissertacdo, foi possivel tracar um panorama do
segmento de videojogos .EDU para o publico infantil no Brasil e posteriormente avaliar os
problemas detectados através do modelo proposto, sendo as conclusdes referidas na seccao

anterior.

Existem ainda possiveis melhorias a serem feitas, a exemplo de um aprofundamento no que
concerne as estratégias de game design voltadas a aprendizagem e sua eficacia. Outra
sugestao € a busca por formatos de monetizacao mais éticos, que evitem a exposicao das
criancas a publicidade mas que, ao mesmo tempo, ainda oferecam uma forma de tornar os

videojogos rentaveis para os desenvolvedores.
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Anexos

Fichas de Videojogos (apenas da segunda fase)

IPHONE

Nome: Disney Junior Play em Portugués

Empresa: Disney

Gameplay: Ha minijogos onde o jogador deve identificar e estourar baldes, encontrar tesouros
sob pilhas de areia e encaixar pecas de um kit médico nos locais corretos. Ha adesivos
colecionaveis e um simulador simplificado de vestuario (dress up). O jogador é guiado através

de uma narracao.

Nome: Foot Spa - Kids games

Empresa: George CL

Gameplay: H4& um mapa de uma cidade onde cada nivel € um edificio em que é preciso
oferecer diferentes tratamentos para os pés (hidratar, colorir unhas, etc.). Ha minijogos de
acao e puzzles (memoria, apontar elemento diferente num grupo, entre outros) através dos

quais o jogador ganha pontos para avancar as proximas fases.

Nome: Baby Care & Baby Hospital - Kids games

Empresa: George CL

Gameplay: Ha uma clinica oonde o jogador recebe bebés para cuidar(auscultar coracao,
medir batimentos cardiacos, medir temperatura, dar remédio, fazer compressa para baixar
febre, trocar roupas, dar injecoes, colocar curativos, preparar alimentos, trocar fraldas, dar
banho, botar para dormir) e deve jogar minijogos(acdo, puzzles) para acumular moedas que
permitem desbloquear ferramentas a serem utilizadas no tratamento do bebé. As moedas sao

também recebidas ao finalizar o tratamento e servem ainda para desbloguear novos niveis.

Nome: Jungle Care Taker - Kid Doctor for Zoo & Safari Animals Fun Game, by Pazu

Empresa: Pazu Games Ltd

78


https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/disney/
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Gameplay: Ha um zooldgico onde o jogador deve cuidar de animais (retirar espinhos, cuidar

de feridas, dar remédios, lavar, capturar parasitas, fazer exames).

Nome: Animal Sounds: A Jolly Farm Interactive Baby and Toddler Games

Empresa: Papumba

Gameplay: O jogador deve aprender sobre animais de diferentes habitats e reconhecer suas

imagens, nomes e sons. O conhecimento é testado em puzzles e quizzes.

Nome: Dr. Driving
Empresa: SUD Inc.

Gameplay: Videojogo de direcao/corrida em primeira pessoa, com objetivos variados:
estacionar, mudar de faixa, dirigir com limite de combustivel, dirigir caminhdo. E possivel

controlar o veiculo através da movimentacao do aparelho.

Nome: Princess puzzle for girls and toddlers

Empresa: Tommy Hass

Gameplay: Quebra-cabecas virtual onde o jogador faz clique e arrasta pecas coloridas sobre

uma figura cinza para formar sobre ela a mesma figura em sua versao colorida.

Nome: Babies & Puppies - Care, Dress Up & Play

Empresa: Kids Fun Club by TabTale

Gameplay: O jogador escolhe os personagens (uma dupla formada por um bebé e um filhote)

e deve cuidar de ambos (vestir, alimentar, dar banho, etc).

Nome: My Grumpy - The Moody Interactive Virtual Pet

Empresa: Tapps Tecnologia da Informacao Ltda.

Gameplay: O objetivo é cuidar de um pet virtual (alimentar, levar ao bannheiro, por pra
dormir). O pet, Mr. Grumpy, s6 tem dois humores: entediado e irritado. Quando esta
entediado, é preciso irrita-lo ou jogar os minijogos (apontar elementos diferentes, escalar
arvore, entre outros). E possivel comprar acessérios e mudar os objetos da casa do Mr.

Grumpy. Ha moeda de jogo e aceleradores (diamantes).
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Nome: Preschool Zoo Puzzles for toddlers and kids (animal puzzles including jigsaw puzzles,

matching, counting and other educational games)

Empresa: Mafooly

Gameplay: O jogador deve tocar as figuras de animais para conta-las, montar quebra-cabecas
arrastando as pecas para os locais certos, selecionar o animal pedido num grupo de animais e

resolver jogos da memoria. Sempre ha feedback sonoro (positivo e negativo).

Nome: My Newborn Sister - Mommy & Baby Care

Empresa: TabTale LTD

Gameplay: O jogador seleciona uma mae gravida da qual deve cuidar (arrumar casa, decorar
quarto, preparar cartdo de boas-vindas, ). E possivel ainda tricotar roupas para o bebé através
de um puzzle onde é preciso arrastar e ligar as linhas das mesmas cores. Ao concluir as

tarefas, o jogador recebe moedas de jogo que pode usar para comprar presentes para o bebé.

Nome: My Virtual Dino - Pet Monsters Game for Kids

Empresa: Tapps Tecnologia da Informacao Ltda.

Gameplay: O jogador deve cuidar de um dinossauro de estimacao virtual (Alimentar, brincar,
lavar, por para dormir, ensinar truques). Ha ainda minijogos (quebra-cabecas, memoria, entre

outros).

Nome: SKY Cube Master

Empresa: ONTHESKY

Gameplay: Videojogo nao funcionou ao ser baixado.

Nome: Toddler's Farm - Animals, Sounds and Puzzles for Kids

Empresa: Antti Lehtinen

Gameplay: O jogador deve resolver quebra-cabecas com temas de animais arrastando as

pecas para a "sombra” com o formato do animal completo.
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Nome: Mr Bear Construction

Empresa: Banana Apps Kids

Gameplay: H4& um mapa de uma cidade que o jogador, a controlar o Sr. Ursinho, deve
explorar com o objetivo de demolir e construir edificios, instalar postes e construir muros. As

tarefas funcionam predominantemente como quebra-cabecas.

Nome: Brincando com Palavras

Empresa: Sioux

Gameplay: o objetivo é tocar, na ordem correta, em letras que caem do "céu”(parte superior
da tela), para formar as palavras exigidas. As palavras sdo retiradas das musicas de fundo,

que sao do grupo Palavra Cantada. Ha minijogos.

Nome: Dress Up : Professions - Dressing puzzle & Drawing activities for children by Play
Toddlers (Free version for Iphone)

Empresa: Guillermo Fernandez Gonzalez

Gameplay: Apos escolher uma profissdo, o jogador recebe as pecas de roupa relativas a
mesma e deve vestir cada peca na ordem correta. Ao finalizar, sua recompensa € colorir um

desenho do personagem com os trajes completos.

Nome: Chuggington Traintastic Adventures Free - A Train Set Game for Kids

Empresa: Budge Studios

Gameplay: O jogador deve usar o mecanismo de puxar e arrastar para mover um trem sobre
os trilhos por um cenario onde deve plantar arvores, instalar semaforos, construcées, alto-

falantes. E possivel também competir com um adversario.

Nome: My Little Baby™ - Baby Dress Up Game

Empresa: Libii Tech Limited

Gameplay: O jogador escolhe um bebé e tem a disposicao inUmeras pecas de vestuario para

utilizar, desde pecas basicas a fantasias.
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Nome: Underwater math game for children age 3-6: Learn the numbers 1-10 for kindergarten,

preschool or nursery school!

Empresa: Escaleto UG (haftungsbeschraenkt)

Gameplay: O objetivo é resolver calculos matematicos basicos seja utilizando nimeros ou
grupos de elementos com quantidades variadas. Ex.: “1 caracol” + “1 estrela do mar” = “2

concha”s. Apenas as operacoes de adicao sao liberadas na versao demo.

Nome: Algebra Game with Linear Equations - Practice Math the Fun Way

Empresa: Tardent Apps Inc.

Gameplay: O jogador deve resolver o maximo de equacbes matematicas simples num

determinado periodo de tempo.

IPAD

Nome: Disney Junior Play em Portugués

Empresa: Disney

Gameplay: Ha minijogos onde o jogador deve identificar e estourar baldes, encontrar tesouros
sob pilhas de areia e encaixar pecas de um kit médico nos locais corretos. Ha adesivos
colecionaveis e um simulador simplificado de dress up. O jogador é guiado através de uma

narracao.

Nome: Webkinz
Empresa: GANZ

Gameplay: O jogo principal é baseado na simulacdo de um animal de estimacao virtual, onde
o jogador deve construir uma casa e os equipamentos necessarios a sua felicidade plena. O
usuario recebe a moeda do jogo (KinzCash) através da adopcao de novos animais de
estimacdo, de minijogos e de atividades diarias (Wheel of Wow).
O objetivo é cuidar do animal (por pra dormir, brincar, alimentar, vestir), mas é também
possivel decorar a casa onde o animal vive, construir ruas(inserir placas, bancos, etc) e jogar

inlmeros minijogos (jewel puzzle, tile matching, roleta, reconhecimento/comparacao de
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elementos iguais, entre outros. Em um dos minijogos é possivel controlar um foguete

movimentando o aparelho.

Nome: Strawberry Shortcake Food Fair

Empresa: Budge Studios

Gameplay: O objetivo é preparar comidas(na versdao demo sao tortas) e depois comé-las. O
jogador é guiado com orientagdes visuais sobre os movimentos que deve realizar para

completar a tarefa(clique, arraste, movimentar aparelho, etc.)

Nome: Forest Folks - Pet Spa and Animal Resort Game

Empresa: Tapps Tecnologia da Informacao

Gameplay: O jogo tem um Unico cenario(um spa), no qual os animais(NPCs) chegam para
receberem diversos tratamentos(massagem, cuidados com o cabelo, ofurd, limpeza de pele).
O jogador deve, em determinado periodo de tempo, tocar e arrastar (drag and drop) cada
NPC para a area correta do Spa. Nao colocar o animal no servico correto causa déficit no
nivel de felicidade e, consequentemente, menor remuneracdo para o jogador. E possivel
aumentar o nivel de felicidade através de upgrades na sala de espera (mesa de cha) e fazer
upgrades em cada servico, para aumentar a remuneracao dos mesmos.
Apos colocar o animal na area correta, alguns exigem que o jogador resolva um minigame
antes que o servico seja finalizado. O jogador é recompensado com a moeda do jogo por cada

cliente enviado para o servico correto, que serve para fazer os upgrades necessarios ao Spa.

Nome: Thomas & Friends: Go Go Thomas! - Speed Challenge

Empresa: Budge Studios

Gameplay: O jogador controla um trem e deve vencer uma corrida. Ha um quebra-cabeca.

Nome: Dress Up : Professions - Dressing puzzle & Drawing activities for children by Play

Toddlers (Free version for Iphone)

Empresa: Guillermo Fernandez Gonzalez

Gameplay: Apos escolher uma profissdo, o jogador recebe as pecas de roupa relativas a
mesma e deve vestir cada peca na ordem correta. Ao finalizar, sua recompensa € colorir um

desenho do personagem com os trajes completos.
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Nome: Baby Full House - Care, Play and Have Fun

Empresa: TabTale LTD

Gameplay: O objetivo é cuidar de um bebé e de uma casa. E possivel vestir o personagem,

decorar ambientes, tricotar roupas, limpar jardim, entre outras tarefas.

Nome: TinyHands Sorting 3, Educational puzzle Games for kindergarten children and

preschool kids, Age 3+, learn: colors shapes counting

Empresa: TINYHANDS APPS EDUCATIONA

Gameplay: O jogador deve clicar e arrastar pecas para montar quebra-cabecas e apontar o

elemento diferente dentro de um grupo.

Nome: Baby Pet Vet Doctor - kids games

Empresa: George CL

Gameplay: O jogador controla os objetos para cuidar de um animal de estimacao (ausculta,
curativos, ultrassom). E possivel ainda alimentar, oferecer brinquedos e oferecer cuidados
estéticos (aparar pélo, passar locao, aparar unhas). Ao finalizar as tarefas, é recompensado
com moedas.
Ha minijogos (apontar elemento diferente, quebra-cabeca, memoria, acao) através dos quais

0 jogador também ganha moedas, que servem para desbloquear os niveis seguintes.

Nome: Jungle Animal Games For Kids and Toddlers with many matching and jigsaw puzzles -

suitable for early learning and preschoolers

Empresa: Mafooly

Gameplay: O jogador deve resolver quebra-cabecas com formatos de animais através de
clique e arraste. Antes de iniciar, o jogador visualiza o quebra-cabecas montado e em seguida

este divide-se em pecas menores que se embaralham e espalham-se pelo cenario.

Nome: Animal sounds puzzle for kids

Empresa: Tommy Hass

Gameplay: O objetivo é resolver quebra-cabecas com formatos de animais através de clique e

arraste.
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Nome: Animal Sounds: A Jolly Farm Interactive Baby and Toddler Games

Empresa: Papumba

Gameplay: Na secao "home" os animais sao apresentados invidivualmente (imagem, nome e
som). Em "trivia”, grupos de animais surgem na tela e o jogador deve tocar naquele que o
narrador diz. Ha ainda um jogo da memoria com os animais do nivel. Ha varios niveis com

animais de diferentes habitats.

Nome: Ever After High™

Empresa: Mattel, Inc.

Gameplay: E um conjunto de minijogos, com atividades de quebra-cabecas, cenarios onde é
preciso encontrar objetos escondidos e dress up (vestir personagem). E possivel ainda montar
cenas com objetos e animais, descobrir informacées sobre os personagens no album de fotos e

pintar desenhos.

Nome: Doctor's Surgery Salon Office - Video Game Pocket Mods & Pe Skins Edition

Empresa: App Mania LLC

Gameplay: O jogador é um médico que deve cuidar da mao de um paciente. Ha ferramentas
para tratar diversos problemas: ossos quebrados, cortes, microbios, etc. Para isso, basta

arrastar as ferramentas para as areas a serem tratadas.

Nome: Blocksworld - Play & Build Fun 3D Games

Empresa: Linden Research, Inc.

Gameplay: Blocksworld é um mix entre engine e simulacdo: é possivel criar
videojogos (construir estruturas e personagens e depois programar cada elemento) e depois
joga-los. Tudo é feito de forma simplificada, através de cliques e arrastes. E possivel vender

elementos criados e jogar videojogos feitos por outros jogadores.

Nome: Salon Princess - Summer Fashion

Empresa: Princess Dreams Media Inc

Gameplay: O jogador escolhe uma princesa e seu objetivo é cuidar dela (lavar rosto, remover

sobrancelhas, hidratar pele, maquiar).
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Nome: Kids dinosaur puzzles and number games - teaches young children the alphabet,

counting and jigsaw shapes

Empresa: Espace Pty Ltd

Gameplay: O jogador deve resolver puzzles de memoria, ligar os pontos e labirinto.

Nome: Preschool Zoo Puzzles for toddlers and kids (animal puzzles including jigsaw puzzles,

matching, counting and other educational games)

Empresa: Mafooly

Gameplay: O jogador deve resolver puzzles de memoria e quebra-cabecas, além de contar

animais e apontar os animais corretos dentro de um grupo.

Nome: Baby Outdoor Adventures - Care, Play & Have Fun Outside

Empresa: Kids Fun Club by TabTale

Gameplay: O objetivo é cuidar de beb&s numa aventura "outdoor". E possivel escolher suas

roupas (dress up), fazer uma fogueira, assar marshmallows, capturar borboletas e pescar.

Nome: Frosty Princess - Summer Beach Party

Empresa: Princess Dreams Media Inc

Gameplay: O objetivo é cuidar de uma princesa: lavar o rosto, limpar pele, aparar

sobrancelhas, maquiar e escolher suas roupas (dress up).

Nome: Bubble Party - Crazy Clean Fun

Empresa: TabTale LTD

Gameplay: O jogador deve ajudar criancas em tarefas de higiene pessoal (tomar banho, lavar
as maos, lavar os dentes, etc). E possivel ainda escolher roupas, votar nos melhores looks e

colorir desenhos.

Nome: Princess Tailor Dress Boutique: Design Stylish Gowns in Fashion Studio for Girls

Empresa: Dimitrije Petkovic
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Gameplay: O jogador € um designer de roupas e seu objetivo & montar um look de moda. Para
tal, pode mudar posicao do manequim, escolher modelos de roupa, escolher texturas,

tamanho da textura, cores e inserir elementos decorativos no tecido.

Nome: Forest Folks - Pet Home Design and House Decoration Simulator

Empresa: Tapps Tecnologia da Informacao Ltda.

Gameplay: O cenério é a casa de um animal de estimacdo do qual o jogador deve cuidar. E
possivel mover o personagem para que va até determinado comodo ou elemento com o qual
deve interagir: tocar no chuveiro quando precisar de um banho, tocar na cama quando
precisar dormir, na TV quando precisar de diversao, etc). Ha desafios que rendem moedas ao

serem cumpridos. Tais moedas sao utilizadas pelo jogador para decorar e mobiliar a casa.

Nome: My Newborn Sister - Christmas Miracle

Empresa: TabTale LTD

Gameplay: O objetivo é cuidar de uma mae gravida e preparar a casa para a chegada do novo
bebé. E possivel dar remédios, medir pressdo e batimentos cardiacos, decorar quarto do
bebé, criar convite de boas-vindas, decorar sala com baloes de gas, dar banho no bebg,

trocar roupas, etc.

Nome: Mathdoku+ Sudoku Style Math & Logic Puzzle Game

Empresa: Tapps Tecnologia da Informacao

Gameplay: O objetivo é preencher uma grade com nimeros de forma que estes nao se
repitam seja em linhas ou colunas. A quantidade de quadrados em cada lado define o valor
dos nimeros a serem inseridos(numa grade 3x3, é permitido Utilizar os nimeros 1, 2 e 3).
Areas destacadas por linhas grossas sdo gaiolas. Estas possuem no canto esquerdo superior um
valor e uma operacdo matematica associada. E preciso inserir nimeros cuja combinacéo seja

exatamente o resultado indicado: numa area 5+, os nimeros somados devem dar 5).

GOOGLE PLAY

Nome: Disney Junior Play

Empresa: Disney
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Gameplay: Ha minijogos onde o jogador deve identificar e estourar baldes, Encontrar tesouros
sob pilhas de areia e encaixar pecas de um kit médico nos locais corretos. Ha adesivos
colecionaveis e um simulador simplificado de dress up. O jogador é guiado através de uma

narracao.

Nome: Caillou Check Up - Doctor

Empresa: Budge Studios

Gameplay: O jogador controla a médica do Caillou(em primeira pessoa). Seu objetivo é fazer
um check up (medir altura, peso, observar garganta e fazer teste de visao). As tarefas sao

puzzles ou minijogos de acao.

Nome: My Boo - Your Virtual Pet Game

Empresa: Tapps - Top Apps and Games

Gameplay: O jogador deve cuidar de um animal virtual. E preciso alimenta-lo, dar banho,
brincar. Ha medidores de energia, alimento e amor. HA uma moeda do jogo que serve para
comprar itens de personalizacdo e criatividade (roupas e decoracdo de cenarios). Ha
minijogos (classificacao de elementos, boliche, memoria, basquete, snake, escalada, puzzle
combinar cartas na ordem crescente ou decrescente, entre outros) onde é possivel ganhar

moedas.

Nome: Goodnight Caillou

Empresa: Budge Studios

Gameplay: O jogador ajuda o Caillou a se preparar para dormir. Seu objetivo é completar
uma lista de tarefas que incluem jantar, lavar os dentes, por o pijama, ouvir historia e contar
carneirinhos. As tarefas sdorealizadas através de pequenos puzzles ou minijogos de acdo. Ao
fim das tarefas, o jogador deve gravar um pedido para uma estrela e, como recompensa,

ganha a propria estrela. Ao jogar novamente, as tarefas sao modificadas.

Nome: Jungle Animal Hair Salon

Empresa: TutoTOONS

Gameplay: Num salao de beleza, o jogador deve oferecer cuidados estéticos como aparar e
pentear pélo, cortar, tingir, pintar e secar cabelo, limpar, lixar, polir e pintar unhas. E

possivel preparar coquetéis (minijogo do tipo "Fruit Ninja", seguido da mistura das frutas com
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um blender e posterior mistura num liquidificador). Todas as tarefas dao moedas como

recompensa.

Nome: All-In-One Intellijoy App Pack

Empresa: Intellijoy Educational Games for Kid

Gameplay: Pacote com dezenas de videojogos separados por disciplina a ser ensinada (inglés,
matematica, ldgica, habilidades visuais e outras). Em cada app do pacote ha diversos puzzles
de memoria, quebra-cabecas, minijogos de pesca, contagem de elementos, apontar elemento

da cor correta, piano virtual, reconhecimento de notas, reconhecimento de instrumentos.

Nome: Educational games for kids

Empresa: AppQuiz

Gameplay: Pacote de minijogos com puzzles de labirinto, encontrar objetos, repetir padroes,

montar pizzas € memoria.

Nome: Sweet Baby Girl - Dream House

Empresa: TutoTOONS Kids Games

Gameplay: O objetivo é cuidar de um bebé (dar banho, vestir, alimentar, por para dormir) e

completar tarefas domésticas (limpar, cozinhar).

Nome: Doll House Cleanup

Empresa: TutoTOONS

Gameplay: O jogador é guiado pela voz de uma menina e seu objetivo é ajuda-la a cuidar de
uma casa de bonecas. A cada tarefa finalizada, sao recebidas moedas. E possivel dar banho no

cachorro, limpar janelas, decorar ambientes.

Nome: Animal Hair Salon

Empresa: TutoTOONS Kids Games

Gameplay: Num salao de beleza, o jogador deve oferecer cuidados estéticos como aparar e
pentear pélos, cortar, tingir, pintar e secar cabelo. Todas as tarefas sdo recompensadas com

moedas, que pode utilizar para comprar itens de personalizacao e criatividade (brinquedos)
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ou expansdes. O jogador é também recompensado, ao subir de nivel, com um adesivo

colecionavel.

Nome: Sweet Baby Girl Christmas 2

Empresa: TutoTOONS

Gameplay: O cenario possui duas casas (uma da crianca e uma do Pai Natal) cujos comodos
saoos "niveis" com diferentes atividades (dress up, criacdo de cartoes de Natal, decoracao da
lareira). Do lado de fora das casas ha outras atividades (escultura de gelo, criacdo de boneco
de neve). O objetivo do jogador é ajudar a menina e o Pai Natal a prepararem-se para o
Natal. A cada tarefa cumprida, o jogador é recompensado com moedas que pode utilizar para
comprar itens de personalizacao e criatividade (brinquedos) ou expansdes. O jogador é

também recompensado, ao subir de nivel, com um adesivo colecionavel.

Nome: Sweet Baby Girl Cleanup 3

Empresa: TutoTOONS Kids Games

Gameplay: O videojogo se passa numa casa de campo, onde o jogador tem acesso a casa
principal, a um estabulo, piscina, cinema ao ar livre, jardim, casa na arvore e loja de
brinquedos. Em cada uma dessas areas ha diversas atividades a serem completadas, com o
objetivo de cuidar da “Sweet Baby Girl", do seu ponei e das tarefas domésticas da casa de
campo. Através de puzzles e minijogos de acdo, é possivel limpar a piscina, fazer pequenos
consertos, limpar o quarto, cuidar do jardim, consertar a cerca, entre outras tarefas. A cada
tarefa cumprida, o jogador é recompensado com moedas que pode utilizar para comprar itens
de personalizacdo e criatividade (brinquedos) ou expansdes. O jogador é também

recompensado, ao subir de nivel, com um adesivo colecionavel.

Nome: Sweet Baby Girl Summer Fun

Empresa: TutoTOONS Kids Games

Gameplay: O videojogo se passa numa casa de praia, mas o jogador tem acesso ainda a uma
loja de gelados e uma loja de hot dogs. Em cada uma dessas areas ha diversas atividades a
serem completadas, com o objetivo de cuidar da “Sweet Baby Girl. Através de puzzles e
minijogos de acdo, é possivel escolher roupas, oferecer cuidados de beleza, limpar a piscina,
decorar o quintal, cuidar do estabulo, entre outras tarefas. A cada tarefa cumprida, o
jogador é recompensado com moedas que pode utilizar para comprar itens de personalizacao
e criatividade (brinquedos) ou expansdes. O jogador é também recompensado, ao subir de

nivel, com um adesivo colecionavel.
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Nome: Forest Folks - Pet Spa Game

Empresa:_Tapps Tecnologia da Informacao

0 jogo tem um Unico cenario (um spa), no qual os animais (NPCs) chegam para receberem
diversos tratamentos (massagem, cuidados com o cabelo, ofurd, limpeza de pele). O jogador
deve, em determinado periodo de tempo, tocar e arrastar cada NPC para a area correta do
Spa. Nao colocar o animal no servico correto causa déficit no nivel de felicidade e,
consequentemente, menor remuneracdo para o jogador. E possivel aumentar o nivel de
felicidade através de upgrades na sala de espera (mesa de cha) e fazer upgrades em cada
servico, para aumentar a remuneracao dos mesmos.
Apos colocar o animal na area correta, alguns exigem que o jogador resolva um minigame
antes que o servico seja finalizado. O jogador é recompensado com a moeda do jogo por cada

cliente enviado para o servico correto, que serve para fazer os upgrades necessarios ao Spa.

Nome: COOKING MAMA Let's Cook !

Empresa: Office Create Corp.

Gameplay: Cooking Mama é uma simulacdo onde o jogador deve preparar receitas
simplificadas. Ha um puzzle e uma area onde itens podem ser personalizados. Novas receitas
e itens podem ser comprados com as moedas de jogo acumuladas ao finalizar tarefas ou
adquiridas na loja. O jogador é guiado através de cada etapa da receita: o nome dos
ingredientes é sempre citado e a forma de funcionamento de cada utensilio € mostrada,

mesmo que de forma simplificada.

Nome: Little Buddies Hospital 2

Empresa: TutoTOONS

Gameplay: Little Buddies Animal Hospital é uma simulacdo de hospital veterinario, onde o
jogador deve atender cada animal presente na sala de rececao. Os cuidados que cada animal
necessita sao diferentes, de cuidados odontoldgicos a tratamentos estéticos, passando por
diagnosticos e internamentos. Cara tarefa finalizada da ao jogador moedas que podem ser

utilizadas na compra de itens de personalizacao e criatividade.

Nome: Brincando com Palavras

Empresa: Sioux
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Gameplay: O objetivo é tocar, na ordem correta, em letras que caem do "céu", para formar as
palavras exigidas. As palavras sao retiradas das musicas de fundo, que sdo do grupo Palavra

Cantada. Ha um minijogo da memoria.

Nome: Sweet Baby Girl Halloween Fun

Empresa: TutoTOONS

Gameplay: Como toda a franquia Sweet Baby Girl, o videojogo se passa numa casa onde em
cada comodo ou area externa, ha diversas atividades a serem completadas, com o objetivo de
cuidar da “Sweet Baby Girl". Neste caso, a casa e as atividades tém a tematica do Halloween.
Através de puzzles e minijogos de acdo, é possivel escolher fantasias tematicas, decorar
aboboras e a propria casa. A cada tarefa cumprida, o jogador é recompensado com moedas
que pode utilizar para comprar itens de personalizacao e criatividade (brinquedos) ou
expansoes. O jogador é também recompensado, ao subir de nivel, com um adesivo

colecionavel (um doce para sua colecao de "gostosuras ou travessuras").

Nome: Mattel Fun with Activities

Empresa: Mattel

Gameplay: O app € um conjunto de videojogos com diversas marcas da empresa (Barbie,
Monster High, Ever After High). Cada um desses videojogos possui varios minijogos e
atividades. Dos que estao liberados, apenas os do Ever After High sao minijogos (um de
memoria, outro cujo objetivo é identificar o elemento escondido em um grupo), os outros sao

apps de pintura e colagem.
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Tabela Jogos Iphone

IPHONE
L Descricdo ] Modelo
Classificacao Idiomado
NOME Empresa Lo Indicacao em L Tema Categoria de Observacoes
indicativa _ | videojogo ]
portugués negocios
] ] Utiliza
Disney Junior
] R . B personagem/mar
Play em Disney L X SIM Portugués Disney Acao, Puzzle F2P
. ca famoso em
Portugues L
outra(s) midia(s)
Moda,
Campus Life™: | Pocket Gems, _ R Vida . _ Fora do publico-
] . 12 X Nao Inglés . Simulacao F2P
Fashion Girl Inc. universitar alvo
ia
Utiliza
Peppa Pig: Entertainment Até 5 . Peppa Pig, ~ P2pP personagem/mar
) L SIM Inglés o Puzzle, acao
Holiday One anos ferias (USS$2,99) ca famoso em
outra(s) midia(s),
] L ] Utiliza
] Peppa Pig, | Direcao/Corrid
Peppa Pig: Entertainment Ate 5 . P2P personagem/mar
L SIM Inglés parque de a, Puzzle,
Theme Park One anos ) _ _ (USS$2,99) ca famoso em
diversées acao, ]
outra(s) midia(s),
] Beleza, .
Foot Spa - Kids B R ] Acao, Puzzle,
George CL L X Nao Inglées cuidados ) _ F2P
ames ) Simulacéo
pessoais
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Baby Care & Cuidados Pzl
uzzle,
Baby Hospital | GeorgeCL X Nao Inglés pessoais, ] ~ F2P
. Simulacéo
- Kids games Bebés
Jungle Care
Taker - Kid )
Cuidado
Doctor for Zoo .
Até 5 _ . com Puzzle, F2P(demo
& Safari Pazu Games Ltd Nao Inglés o . .
anos animais, Simulacao )
Animals Fun o
animais
Game, by
Pazu
Animal
Sounds: A
Jolly Farm
Interactive Papumba X SIM Portugués | Animais Puzzle F2P
Baby and
Toddler
Games
Direcao, L .
. Direcao/Corrid
Dr. Driving SUD Inc. X Nao Inglés direcao F2pP
a
urbana
Princess ,
Ate 5 _ | Princesas,
puzzle for girls | Tommy Hass SIM Portugués Puzzle F2P
anos castelos
and toddlers
Babies & Kids Fun Club X SIM Portugués Bebeés, Simulacao F2P(demo
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/papumba-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/dr-driving/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/sud-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-puzzle-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-puzzle-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-puzzle-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tommy-hass/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/

Puppies -
Care, Dress Up
& Play

by TabTale

filhotes,

animais

My Grumpy -

Tapps

The Moody
Interactive

Virtual Pet

Tecnologia da
Informacao

Ltda.

SIM

Portugués

Mr.
Grumpy

Puzzle,
Simulacao,

acao

F2P

Preschool Zoo
Puzzles for

toddlers and

kids (animal
puzzles
including
jigsaw
puzzles,
matching,

counting and
other

educational

games)

Mafooly

SIM

Portugués

Zoologico,

animais

Puzzle, acao

F2P(demo
)

My Newborn
Sister -
Mommy &
Baby Care

TabTale LTD

SIM

Inglés

Bebes,
gravidez,
cuidados

pessoais

Simulacao

F2P(demo
)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mafooly/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/

My Virtual Tapps
Dino - Pet Tecnologia da . Dinossauro Acao,
X SIM Inglés B F2pP
Monsters Informacao s Simulacao
Game for Kids | Ltda.
SKY Cube _ . Cubo
ONTHESKY X Nao Inglés L. Puzzle F2P
Master magico
Toddler's Farm
- Animals, ]
) ) Até5 . Animais, F2P(demo
Sounds and Antti Lehtinen SIM Portugués Puzzle
anos Fazenda )
Puzzles for
Kids
] Mr. Bear,
Mr Bear Banana Apps Atée 5 . . . F2P(demo
. _ SIM Portugués | engenhari Acao, puzzle
Construction Kids anos )
a
Palavra Utiliza
Brincando com | Até 5 R Cantada, ~ F2P(demo | personagem/mar
Sioux SIM Portugués , .| Acdo, puzzle
Palavras anos vocabulari ) ca famoso em
0 outra(s) midia(s)
Utiliza
Pocoyo Zinkia Puzzle,
_ R B P2p personagem/mar
Gamebox for Entertainment, X Nao Inglés Pocoyo Direcao/corrid
(USS$0,99) ca famoso em
Iphone S.A. a -
outra(s) midia(s)
Dress Up : Guillermo Ate 5 _ | Vestuario,
] SIM Portugués o Puzzle F2P
Professions - Fernandez anos profissdes
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/rubiks-cube-master/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/rubiks-cube-master/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/onthesky/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/antti-lehtinen/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mr-bear-construction/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mr-bear-construction/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/sioux/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/pocoyo-gamebox-for-iphone/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/pocoyo-gamebox-for-iphone/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/pocoyo-gamebox-for-iphone/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/zinkia-entertainment-s.a./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/zinkia-entertainment-s.a./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/zinkia-entertainment-s.a./
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/

Dressing
puzzle &
Drawing
activities for
children by
Play Toddlers
(Free version
for Iphone)

Gonzalez

Chuggington
Traintastic

Adventures

Free- ATrain

Set Game for
Kids

Budge Studios

Até5

anos

SIM

Portugués

Trens

Direcao/corrid

a

F2P(demo

Dr. Panda’s

Restaurant

Dr. Panda Ltd

Até5

anos

SIM

Portugués

Dr. Panda,

culinaria

Simulacao

P2P
(US$1.99)

My Little
Baby™ - Baby

Libii Tech

Dress Up
Game

Limited

Nao

Inglés

Vestuario,

bebés

Simulacao

F2P

King of Math

Oddrobo
Software AB

10

SIM

Portugués

Matematic
a,

medieval

Puzzle

F2P

Fora do publico-

alvo

King of Math:

Oddrobo

10

SIM

Portugués

Matematic

Puzzle

PZP

Fora do publico-
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/dr-pandas-restaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/dr-pandas-restaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/dr.-panda-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-little-baby-baby-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-little-baby-baby-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-little-baby-baby-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-little-baby-baby-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/libii-tech-limited/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/libii-tech-limited/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/king-of-math/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/oddrobo-software-ab/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/oddrobo-software-ab/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/king-of-math-full-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/oddrobo-software-ab/

Full Game

Software AB

a,

medieval

(US5Z,99)

alvo

Thomas &
Friends: Lift &
Haul —a
collection of 6

ames

HiT

Entertainment

Até5

anos

Inglés

Thomas &
Friends,

trens

Puzzle, acao

P2pP
(US$1,99)

Utiliza
personagem/mar
ca famoso em

outra(s) midia(s)

Princess Draw
& Color

Ebooks &kids

Atéb

anos

SIM

Portugués

Princesas

APP de pintura

PZP
(US$1,99)

Nao é videojogo

Underwater

math game for

children age
3-6: Learn the

numbers 1-10

for

kindergarten,
preschool or

nursery
school!

Escaleto UG
(haftungsbeschr

aenkt)

Até5

anos

SIM

Portugués

Fundo do
mar,
matematic

a

Puzzle

F2P(demo
)

Algebra Game
with Linear

Equations -
Practice Math

the Fun Way

Tardent Apps
Inc.

SIM

Portugués

Matematic

a, algebra

Puzzle

F2P
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/king-of-math-full-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/oddrobo-software-ab/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-lift-haul-collection/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-lift-haul-collection/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-lift-haul-collection/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-lift-haul-collection/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-lift-haul-collection/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/hit-entertainment/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/hit-entertainment/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-draw-color/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-draw-color/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/ebooks-kids/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/escaleto-ug-haftungsbeschraenkt/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/escaleto-ug-haftungsbeschraenkt/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/escaleto-ug-haftungsbeschraenkt/

Tabela Jogos IPAD

IPAD
Classifi Descricdo .
. Idioma do . Modelode
NOME Empresa cacao Indicacao em . . Tema Categoria o Observacoes
_ | videojogo negocios
indicativa portugués
Utiliza
Disney Junior )
) Até 5 . ~ personagem/marc
Play em Disney L Sim Portugués Disney Puzzle, acao F2P
R anos a famoso em
Portugues )
outra(s) midia(s)
Animais,
_ Utiliza
decoracao, B
. . . Simulacao, F2P(demo | personagem/marc
GANZ L _ Nao Inglés construcao B
puzzle, acao ) a famoso em
) ) " outra(s) midia(s)
Webkinz miscelanea
Utiliza
) Entertai , )
Peppa Pig: Até5 . Peppa Pig, ~ P2P personagem/marc
] nment L Sim Inglés L Puzzle, acao
Holiday o anos ferias (US$2,99) a famoso em
ne
- outra(s) midia(s)
Strawh Strawb Utiliza
rawberry rawberr
Budge De6as8 . Y B F2pP personagem/marc
Shortcake Food ] L Sim Portugués | Shortcake, Simulacao
Studios anos ] (demo) a famoso em
Fair culinaria L
outra(s) midia(s)
Forest Folks - Pet | Tapps L _ Nao Portugues | Animais, Simulacao F2P



https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/disney/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/webkinz/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/ganz/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/peppa-pig-holiday/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/peppa-pig-holiday/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/entertainment-one/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/entertainment-one/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/entertainment-one/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/strawberry-shortcake-food/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/strawberry-shortcake-food/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/strawberry-shortcake-food/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-pet-spa-and-animal-resort-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/

Spa and Animal Tecnolog Spa
Resort Game ia da
Informac
ao
Thomas & Utiliza
Friends: Go Go Budge Até 5 ) R Trens, L . F2P(demo | personagem/marc
Sim Inglés Direcao/corrida
Thomas! - Speed | Studios anos corrida ) a famoso em
Challenge outra(s) midia(s)
DressUp :
Professions - Guillerm
Dressing puzzle & | o
Drawing activities | Fernand Até5 ) . Profissoes,
Sim Inglés . Puzzle F2P
for children by ez anos vestuario
Play Toddlers Gonzale
(Free versionfor | z
Iphone)
Tarefas
Baby Full House - ]
TabTale _ R domesticas . . F2P
Care, Play and _ Nao Inglés R Simulacao
LTD , Bebeés, (demo)
Have Fun
decoracao
TinyHands Sorting | TINYHAN
) Cores,
3, Educational DS APPS Ate5 ) . F2pP
Sim Inglés formas, Puzzle
puzzle Games for | EDUCATI anos (demo)
tamanhos
kindergarten ONA
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-pet-spa-and-animal-resort-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-pet-spa-and-animal-resort-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1052744048/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1052744048/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1052744048/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tinyhands-apps-educational-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tinyhands-apps-educational-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tinyhands-apps-educational-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tinyhands-apps-educational-2/

children and
preschool kids,
Age 3+, learn:
colors shapes
counting

Animais,

Baby Pet Vet George ~ R cuidados Simulacao,
] L Néo Inglés o B F2P
Doctor - kids medicos, puzzle, acao

=

ames vestuario

Utiliza

) Entertai , Peppa Pig, L . personagem/marc
Peppa Pig: Theme Ate 5 . Direcao/Corrida P2pP
nment L Sim Inglés parque de B a famoso em
Park anos B , Puzzle, acao, | (US$2,99) .
One diversodes outra(s) midia(s),

PAGO

Jungle Animal
Games For Kids
and Toddlers with

many matching Até 5 ] . Animais, F2P(demo
Mafooly L Sim Inglés Puzzle

and jigsaw anos selva )
puzzles - suitable

for early learning

and preschoolers

Animal sounds Tommy Ateb ] R Animais, F2P
L Sim Inglés Puzzle
puzzle for kids Hass anos Fazenda (demo)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-pet-vet-doctor-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-pet-vet-doctor-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-pet-vet-doctor-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/george-cl/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/george-cl/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1060102144/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1060102144/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/entertainment-one/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/entertainment-one/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/entertainment-one/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mafooly/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-puzzle-for-kids-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-puzzle-for-kids-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tommy-hass/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tommy-hass/

Animais,

animais
Animal Sounds: A . selvagens,
Papumb Até5 ) . o
Jolly Farm Sim Portugués selva, Puzzle, Trivia F2P
a anos
InteractiveBaby |~ floresta,
and Toddler fazenda,
Games natureza
Banana
Apps
Kids -
best top
fun
Animais,
Sound Game ames ) . o P2P
- ] _ Sim Inglés Animais Puzzle
Wildlife Animals | for 1 (US$2,99)
Selvagens
school 2
boys 3
baby 4
girls and
5 mini t
Utiliza
) Mattel De6a8 ) .| Ever After . personagem/marc
Ever After High™ Sim Portugués Puzzle, acao F2P
Inc. anos High a famoso em
outra(s) midia(s)
Doctor's Surgery | App _ Nao Inglés Cuidados Simulacao F2p(demo



https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/papumba-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/papumba-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/sound-game-wildlife-animals/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/sound-game-wildlife-animals/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids-best-top/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/ever-after-high/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mattel-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mattel-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/app-mania-llc/

Salon Office - Mania médicos, )
Video Game LLC moda
Pocket Mods & Pe
Skins Edition
Blocos de
) construcao
Linden
Research _ Sim Inglés T Simulacao F2pP
Blocksworld - I construcao
., Inc.
Play & Build Fun ,
3D Games miscelanea
Princess
Beleza,
Dreams _ R . _ F2P(demo
_ Nao Inglés Moda, Simulacao
Salon Princess - Media L. )
vestuario
Summer Fashion Inc
Coelho
Utiliza
Coelho Sabido . Sabido
Games 4 Ate b5 ] . ) o P2pP personagem/marc
Jardime a ] Sim Inglés Jardim e a Trivia, puzzle
Kids anos (USS$1,99) a famoso em
Estrela Cintilante Estrela .
outra(s) midia(s)
Cintilante
Kids dinosaur
puzzles and
Espace Até5 _ | Dinossauro F2P(demo
number games - Sim Portugués Puzzle
Pty Ltd anos s )

teaches young
children the
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/app-mania-llc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/app-mania-llc/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/blocksworld-hd-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/blocksworld-hd-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/blocksworld-hd-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/linden-research-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/linden-research-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/linden-research-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/app/salon-princess-summer-fashion/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/salon-princess-summer-fashion/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/coelho-sabido-jardim-e-estrela/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/coelho-sabido-jardim-e-estrela/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/coelho-sabido-jardim-e-estrela/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/games-4-kids/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/games-4-kids/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/espace-pty-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/espace-pty-ltd/

alphabet,
counting and
jigsaw shapes

Donut Maker
Deluxe (Ads Free)

- Dessert Cooking

Games for Kids

Pilcom

Até5

anos

Sim

Inglés

Culinaria,

donuts

Simulacao

P2P
(US$1,99)

Preschool Zoo
Puzzles for
toddlers and kids
(animal puzzles
including jigsaw
puzzles,
matching,

counting and
other educational

games)

Mafooly

Sim

Portugués

Animais,

Zoologico

Puzzle

F2P(demo

Baby Outdoor
Adventures -

Care, Play &
Have Fun Outside

Kids Fun

Club by
TabTale

Inglés

Acampame

nto, bebés

Simulacao, acao

F2P(demo
)

Frosty Princess -

Princess

Summer Beach

Dreams

Party

Media

Nao

Inglés

Beleza,
Moda

Simulacao

F2P(demo
)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/donut-maker-deluxe-cooking/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/donut-maker-deluxe-cooking/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/donut-maker-deluxe-cooking/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/donut-maker-deluxe-cooking/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/pilcom/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mafooly/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/frosty-princess-summer-beach/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/frosty-princess-summer-beach/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/frosty-princess-summer-beach/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/

Inc

Cuidados
TabTale ] . pessoais, ] B _ | F2P(demo
Sim Inglés Simulacao, acao
Bubble Party - LTD moda, )
Crazy Clean Fun beleza
Princess Tailor
Dress Boutique: Dimitrii Mod F2P(d
imitrije oda, B emo
Design Stylish Sim Portugués Simulacao
] ) Petkovic Princesa )
Gowns in Fashion
Studio for Girls
Tapps
Forest Folks - Pet T l
ecnolog
Home Designand | | . . Animais, . _ F2P(demo
ia da Sim Portugués ~ Simulacao
House Decoration Decoracao )
Informac
Simulator ~
ao Ltda.
My Newborn Bebes,
] ] TabTale . . . F2P(demo
Sister - Christmas LD Sim Inglés gravidez, Puzzle
Miracle T Natal )
Tapps
Mathdoku+ Tecnolog .
] ) . Matematic
Sudoku Style ia da Sim Inglés Puzzle F2P
a
Math & Logic Informac
Puzzle Game ao
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https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/bubble-party-crazy-clean-fun/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/bubble-party-crazy-clean-fun/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/dimitrije-petkovic/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/dimitrije-petkovic/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1037810116/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1037810116/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1037810116/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/

Tabela Jogos Google Play

GOOGLE PLAY
Classifi Descrica . .
Idioma Classificag | Modelo
Empres | cacdo | Indicaca oem . . ~
NOME do Tema Categoria ao pela de Observagoes
a indicativ o portugu | | .
. videjogo GooglePlay | Negocios
a és
Utiliza
Disney Junior ) . Até 5 ) . . . Faz de personagem/mar
Disney Livre Sim Inglés Disney Acao, Puzzle F2P
Play anos conta ca famoso em
outra(s) midia(s)
Utiliza
) , Cuidados
Caillou Check Budge Até 8 Portugu . B F2P(dem | personagem/mar
] Livre Sim R medicos, Acao, puzzle Ensino
Up - Doctor Studios anos és Caill 0) ca famoso em
aillou
outra(s) midia(s)
Tapps -
My Boo - Your Top Animais, B
) . . . . Simulacao, .
Virtual Pet Apps Livre _ Sim Inglés cuidados B Educativo F2pP
. puzzle, acao
Game and pessoais
Games
Entertai ] Utiliza
Peppa Pig: . Até5 ) . Peppa Pig, . . P2P
nment Livre Sim Inglés i Puzzle, acao Ensino personagem/mar
Holiday anos Férias (R$13,42)
One ca famoso em
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.disney.disneyjuniorplay_goo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.disney.disneyjuniorplay_goo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000022712/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.budgestudios.CaillouCheckUp/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.budgestudios.CaillouCheckUp/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000138520/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000138520/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.tapps.myboo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.tapps.myboo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.tapps.myboo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.peppapig.holiday/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.peppapig.holiday/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000602289/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000602289/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000602289/

outra(s) midia(s)
Utiliza
PAW Patrol: Nickelod Até 8 . Patrulha Direcao/Corri P2P ( personagem/mar
Livre Sim Inglés Ensino
Rescue Run HD | eon anos Canina da R$11,93) ca famoso em
outra(s) midia(s)
Utiliza
) , Cuidados
Goodnight Budge ] Até 8 ] . ] ) personagem/mar
] ] Livre Sim Inglés pessoais, Puzzle Ensino F2pP
Caillou Studios anos ca famoso em
Caillou L
outra(s) midia(s)
Yupi
Play - Utiliza
Rede de . personagem/mar
i Ate 5 ) . Show da Luna, APP de )
Earth to Luna! Jogos Livre Sim Inglés ) ) Ensino F2P ca famoso em
) anos pintura pintura L
Educativ outra(s) midia(s).
0s para Nao é videojogo.
Cria
Blocos de
Entre 9 < . < e .
Toca ) ] R construcao, Simulacdo, | Criatividad P2P ( Fora do publico-
Toca Blocks Livre el12 Sim Inglés ~ .
Boca AB construcao de | game engine e R$6,99) alvo
anos
videojogos
Entre 9 j ]
Toca ) R Acao/aventur Faz de P2P ( Fora do publico-
Toca Boo 10 el2 Sim Inglés Fantasmas
Boca AB a Conta R$6,99) alvo
anos
Jungle Animal TutoTO Livre Ate 8 Nao Inglés Animais, Simulacao Faz de F2P(dem
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mtvn.pawpatrolgoogletabintl/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mtvn.pawpatrolgoogletabintl/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000378517/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000378517/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.YupiPlay.Luna/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000097041/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000097041/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000097041/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000097041/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000097041/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000097041/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000097041/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tocaboca.blocks/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000231129/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000231129/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tocaboca.tocaboo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000231129/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000231129/

Hair Salon ONS anos beleza, conta 0)
tropical
Intellijo
y F2P(dem
All-In-One
Educatio Até 8 B R R 0-
Intellijoy App Livre Nao Inglés Miscelanea Puzzle, trivia Ensino
nal anos temporal
Pack
Games )
for Kid
Utiliza
Entertai . Peppa Pig, Direcao/Corri
Peppa Pig: . Até5 ) . . P2P personagem/mar
nment Livre Sim Inglés Parque de da, Puzzle, Ensino
Theme Park anos ) B _ (R$13,42) | ca famoso em
One Diversoes acao, .
outra(s) midia(s)
Utiliza
Wild Kratts Entre 6 . .
B . Wild Kratts, 5 Acdo e P2P personagem/mar
World PBS KIDS Livre e 12 Nao Inglés o Acao, luta
Animais Aventura (RS$3,19) ca famoso em
Adventure anos .
outra(s) midia(s)
Para
Educational ) . . . Conhecimento .
AppQuiz Livre toda a Sim Inglés Puzzle Educativo F2P
games for kids . s gerais
familia
TutoTO
Sweet Baby Girl | ONS Até 8 R Bebés, Tarefas | Simulacéo, Faz de F2P(dem
] Livre Sim Inglés L
- Dream House | Kids anos domesticas puzzle conta 0)
Games
Doll House TutoTO Livre Ate 8 Nao Ingles Tarefas Simulacao Ensino F2P(dem
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.intellijoy.pack/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.intellijoy.pack/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.intellijoy.pack/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.peppapig.themepark/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.peppapig.themepark/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000602289/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000602289/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000602289/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/org.pbskids.wkwa/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/org.pbskids.wkwa/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/org.pbskids.wkwa/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000042346/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.appquiz.educational.games/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.appquiz.educational.games/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000051555/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.babyhouse/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.babyhouse/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.dollhousecleanupdecoration.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/

Cleanup ONS anos domesticas, 0)
bebés,
cuidados
pessoais
Renata
Savastan ,
. Linguas, P2pP
Puxa-Bocas o) Livre _ Sim Inglés L Puzzle Educativo
. Fonética (R$40,00)
Ribeiro
Jardini
TutoTO
Para
Animal Hair ONS . . . Animais, . . .
Livre toda a Nao Inglés Simulacao Educativo F2pP
Salon Kids . beleza
familia
Games
Sweet Baby
Sweet Baby Girl | TutoTO Até8 ~ R Girl, Natal, B F2P(dem
Livre Nao Inglés Simulacao Ensino
Christmas 2 ONS anos Tarefas 0)
domeésticas
TutoTO
. , Sweet Baby
Sweet Baby Girl | ONS Até 8 _ . _ F2P(dem
] Livre Nao Inglés Girl, Tarefas Simulacao Ensino
Cleanup 3 Kids anos , 0)
domeésticas,
Games
TutoTO ] Sweet Baby
Sweet Baby Girl . Até 8 . . . . _ . F2P(dem
ONS Livre Nao Inglés Girl, Tarefas Simulacao Ensino
Summer Fun ) anos Lo 0)
Kids domesticas,
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.dollhousecleanupdecoration.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.taparelli.puxa_bocas/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000428321/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000428321/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000428321/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000428321/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000428321/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.animalhairsalon/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.animalhairsalon/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlchristmas2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlchristmas2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlcleanup3/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlcleanup3/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlsummerfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlsummerfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/

Games Verao, moda
Dr. , ,
Dr. Panda . Ate 8 . . Culinaria, . . Faz de P2pP
Panda Livre Sim Inglés Simulacao
Restaurant 2 L anos Restaurante Conta (R$9,00)
Tapps
Tecnolo
Forest Folks - ] . . . o . B .
giada Livre _ Sim Inglés Animais, spa Simulacao Ensino F2P
Pet Spa Game
Informa
cao
Utiliza
Office Para L
COOKING MAMA Portugu Culinaria, _ personagem/mar
Create Livre toda a Sim R . Simulacao Educativo F2pP
Let's Cook ! . €s Cooking Mama ca famoso em
Corp. familia L
outra(s) midia(s)
Little Buddies TutoTO Ate 8 _ R Animais, _ Faz de F2P(dem
] Livre Nao Inglés ) Simulacao
Hospital 2 ONS anos hospital conta 0)
Dr.
Dr. Panda — ) Até 8 ] . Culinaria, ) . Criatividad P2pP
Panda Livre Sim Inglés Simulacao
Candy Factory td anos Doces e (R$9,00)
Reading sheet Tavella Portugu ] P2P (
] Livre _ Sim R Mdusica Puzzle Educativo
music Game Apps és R$4,99)
Utiliza
Brincando com Até 8 R Palavra ~ Musica e F2P(dem | personagem/mar
Sioux Livre Sim Inglés Puzzle, acao ,
Palavras anos Cantada video 0) ca famoso em

outra(s) midia(s)



https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant2/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant2/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000041281/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000041281/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000041281/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.tapps.forestfolks.petspa/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.tapps.forestfolks.petspa/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/jp.co.ofcr.cm00/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/jp.co.ofcr.cm00/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/office-create-corp./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/office-create-corp./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/office-create-corp./
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.littlebuddieshospital2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.littlebuddieshospital2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.drpanda.drpandacandyfactory/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.drpanda.drpandacandyfactory/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000041281/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000041281/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000041281/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.leitura.partitura/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.leitura.partitura/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000364126/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000364126/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/sioux/

Sweet Baby

Sweet Baby Girl | TutoTO . Até 8 . . Girl, . . Acdo e F2P(dem
Livre Nao Inglés Simulacao
Halloween Fun ONS anos Halloween, Aventura 0)
decoracao
Mattel, N
] Utiliza
) , Barbie,
Mattel Fun with ) Até 8 ) R i Quebra- F2P(dem | personagem/mar
o Mattel Livre Sim Inglés Monster High, Puzzle
Activities anos cabecas 0) ca famoso em
Ever After L
outra(s) midia(s)
High
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlhalloweenfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlhalloweenfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mattel.activity.girls/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mattel.activity.girls/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000050334/

Tabela Iphone (2° Fase)

Nome Empresa Elsc.lphna/ Aprendizado Estratégias de retencao Estrateglas ~de Comentarios
abilidade baseado em monetizacao
SISTEMAS DE PROGRESSO:
eRealizacbes/ /Recompensas A loja tem
eAtencao (previsiveis) BENS VIRTUAIS: mecanismo para
Disney eRaciocinio | elnstrucoes(orientaca| eNiveis(mudanca de dificuldade com eExpansoes " | evitar acesso de
Junior Play Disne logico o0 auditiva) indicacdo visual "Escolha um nivel") (US$1,99 22,99 ) criancas(conta
em —_— oCriatividade eSimulacao eOnboarding(orientacao auditiva) ’ ’ matematica).
Portugués eCoordenacao simplificada Nao ha Anlncios.
motora ePuzzles OUTRAS: Ha varios
eNotificacbes push minijogos.
e(Cross promotion
eDescontos
BENS VIRTUAIS:
eExpansoes/versa
SISTEMAS DE PROGRESSO: o completa:
eNiveis(mapa) USS$6,99
eRaciocinio oSimulacio eRealizacoes /Recompensas
) logico P (previsiveis) PUBLICIDADE:
}ch)ig—til?—es George CL e(riatividade s‘TgB;‘;,iga ePontos (de habilidade) oAnl'Jncios, tela
R1ds sames eCuidados ~ eSistema de classificacao cheia (estatico)
. eMecanica L,
pessoais eAnuncios tela

OUTRAS:
eNotificacbes pushss
e(Cross promotion

cheia (video)
eAnlncios pop up
eBanners
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/disney/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/foot-spa-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/foot-spa-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/george-cl/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

BENS VIRTUAIS:
eMoeda de jogo

eNiveis (USS2,99 e
eRealizacOes /Recompensas USS$5,99)
Baby Care & eCuidados eSimulacao (previsiveis/ temporais)
Baby G L pessoais simplificada PUBLICIDADE:
Hospital - zeorge LL eCuidados ePuzzles OUTRAS: eBanners
Kids games médicos eMecanica e(Cross promotion eAnlncios pop up
eMini jogos recompensados eAnlncios tela
cheia (video)
e Anlncios tela
cheia (estatico)
%gelre_cﬁ SISTEMAS DE PROGRESSO:
Doctor for eCuidados eSimulacao eOnboarding BENS VIRTUAIS: ,Néo tem loja. A,
Zoo & Safari Pazu Games Ltd pes.soais simplificada eExpansdes " |areade compras €
Animals Fun oCL{lqados oPuzﬁzlgs OUTRAS: ' (USS4,99) acessada atraves
“Game. by medicos eMecanica e(Cross promotion ! de um banner.
—’_yPazu eDescontos
— eDicas

113



https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-care-baby-hospital-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-care-baby-hospital-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-care-baby-hospital-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-care-baby-hospital-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/george-cl/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1048613064/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1048613064/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1048613064/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1048613064/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1048613064/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1048613064/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1048613064/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/touch-apps/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

Ha mecanismo de

Animal eOnboarding (Orientacao auditiva)
Sounds: A eNiveis(barra de progresso, mudancas BENS VIRTUAJS: | S€guranca na loja
Jolly Farm eVocabulario graficas) e (Segurar botao
Interactive Papumba eoPer a .PUZ.Zl.eS *Expansoes r3 nd
rapumoa ercepcao eTrivia (US$0,99- por 3 segundos)
Baby and auditiva OUTRAS: Uss2 ’99) Ha modo infantil
Toddler eNotificacoes push ’ onde as compras
Games eFeedback recompensado desativadas
eDescontos
e(Cross promotion
BENS VIRTUAIS:
SISTEMAS DE PROGRESSO: e Moeda de jogo
eRealizacoes //Recompensas(previsive (USS$1.99-
eCoordenacao is) US$9.99)
Dr. Drivin SUD Inc motora eSimulacao eSistemas de classificacao(infinita) eExpansoes
Pr. Drving _ eNocoes de simplificada eNiveis
conducao eDesafios PUBLICIDADE:
eBanners
ASPETOS SOCIAIS eAnlncios tela
eMultiplayer cheia (estatico)
Princess Ha mecanismo de
puzzle for eRaciocinio OUTRAS: BENS VIRTUAIS: seguranca
girls and Tommy Hass logico ePuzzles e(Cross promotion eExpansoes (pressione por x
toddlers (USS$2,99) segundos)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/papumba-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/dr-driving/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/sud-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-puzzle-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-puzzle-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-puzzle-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-puzzle-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tommy-hass/

Babies &
Puppies -
Care, Dress
Up & Play

Kids Fun Club by

TabTale

eCuidados
pessoais
eCuidados de
animais

eSimulacao
simplificada

OUTRAS:
eNotificacbes push
e(Cross promotion

BENS VIRTUAIS:
eExpansoes
(US$1,99-
USS$3,99)

OUTRAS:
eRemocao de

anuncios
(USS0,99)

PUBLICIDADE:
eAnuncios pop up
e Banners
eAnlncios tela
cheia (estatico)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/babies-puppies-care-dress/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/

My Grumpy -

The Moody | Tapps Tecnologia da
Interactive Informacao Ltda.
Virtual Pet

eEmpatia
eAdministraca
o de tarefas
eTomada de
decisoes

eSimulacao
simplificada

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eOnboarding
ePontos de "felicidade”
ePublicidade recompensada
Sstemas de niveis (mapa)

ASPETOS SOCIAIS
eCompartilhar conquistas(Facebook,
whatsapp)

OUTRAS:
eNotificacoes push
Recompensa temporal
eDescontos
ePublicidade recompensada

LIMITACOES BASEADAS EM TEMPO
eSistema de energia

eAceleradores
jogo

criatividade
eBoosts e
powerups
(US$1,99 a
US$49,99)

OUTRAS:
eRemocao de
anuncios
oKit de boas-

de andncios,
destravar niveis,
aceleradores de
jogo, moeda de
jogo) : De
US$14,99 por
US$4,99

PUBLICIDADE:
eAnuncios tela
cheia (estatico)
eAnuncios pop up
eAnlncios com

cross promotion

BENS VIRTUAIS:

ePersonalizacao e

vindas (Remocao

de

minigames. Tem
exemplo de tudo!

AnUncios de
produto sem
relacao com
videojogos:
Café Sao Braz
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/meu-grumpy-bichinho-virtual/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/

Preschool
Z00 Puzzles
for toddlers

and Kids
(animal
].np—c“lffd’;s ’ng‘?g)”‘o SISTEMAS DE PROGRESSO: BENS VIRTUAIS:
49‘.]. saw Mafooly oRa c?o cinio ePuzzles eOnboarding eExpansoes
]_g—uzz les matematico eCross promotion (USS$5.99)
matching,
counting and
other
educational
games)
BENS VIRTUAIS:
ePersonalizacao e
criatividade
(USS$1,99)
eExpansoes/versa
SISTEMAS DE PROGRESSO: o completa
eRealizacOes //Recompensas (USS$1,99 a
Mysli\lsetvevrb(_)rn opCeuS];Ig;iic;s eSimulacio previsiveis US$4,99)
Mommy & TabTale LTD eTarefas S]TEJIZQ?SSEI OUTRAS:
Baby Care domésticas eNotificacoes push OUTRAS:
Cross promotion eRemocao de
eDescontos anuncios
ePublicidade recompensada (USS0,99)
PUBLICIDADE:
eAnuncios pop up
eBanners
eAnlncios tela
cheia (estatico)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/preschool-zoo-puzzles-for/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mafooly/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-newborn-sister-mommy-baby/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/

eAnuncios tela
cheia (video)

BENS VIRTUAIS:
eExpansoes
(US$4,99)

. eMoeda de jogo (
SISTEMAS DE PROGRESSO: batl de moedas
«Onboarding 2,99 a 14,99(20%
o)
: . ePontos de "felicidade” a 50% 9ff)
My Virtual eEmpatia eRemocao de
Dino - Pet . eAdministraca eSimulacao . anuncios
Monsters Talpfs TeCQOl?_Q? da o de tarefas simplificada N .?.UTR'.A‘S‘ h (USS$1,99)
Game for nformacao Ltda. eTomada de ePuzzles - bT' 9;1 C1Icagoes pus .
Kids decisoes eru lcc‘ra © rre";?”;?er?sa 2 PUBLICIDADE:
ooI;Zsigntgs 0 eAnuncios tela
cheia (video)
~ eAnuncios tela
LIMITACOES BASEADAS EM TEMPO : "
eSistema de energia che]a (gstat1co)
eAnuncios pop up
eBanners
Retirado da
segunda etapa do
SKY Cube
Master ONTHESKY

experimento pois
nao funcionou nos
2 Iphones onde foi

testado.
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/my-virtual-dino-pet-monsters/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/rubiks-cube-master/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/rubiks-cube-master/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/onthesky/

Toddler's

Farm - eRaciocinio BENS VIRTUAIS:
Animals, . . logico OUTRAS: eExpansoes
Sounds and Antti Lehtinen ePercepcao ePuzzles eCross promotion (USS$1,99)
Puzzles for auditiva
Kids
SISTEMAS DE PROGRESSO:
eNiveis
eCoordenacio ASPETOS SOCIAIS BENS VIRTUAIS:

Mr Bear motorag eCanais de comunicacao eExpansdes (De | Ha mecanismo de
Construction Banana Apps Kids eRaciocinio ePuzzles (Tw1tter/Fa.ce~book) USS$1,99 a seguranca (duplo
—_— l6gi eSubscricao US$3,99) clique)

ogico
OUTRAS:
e(Cross promotion
SISTEMAS DE PROGRESSO: Utiliza
Brincando ' o ePontos (resgataveis) BENS VIRTl:lAIS: personagem/marc
com Sioux eVocabulario ePuzzles eExpansoes a famoso em

Palavras OUTRAS: (USS$0.99 a 5,99) -

e o outra(s) midia(s),
eNotificacoes push
eDescontos
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/toddlers-farm-animals-sounds/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/antti-lehtinen/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mr-bear-construction/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mr-bear-construction/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/banana-apps-kids/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/sioux/

Dress Up :
Professions -

Dressing
puzzle & SISTEMAS DE PROGRESSO:
D.ra.vx./ing . o eRecompensa BENS VIRTUAIS: Ha mecam's"mo de
activities for | Guillermo Fernandez| eRaciocinio ~ seguranca (“Toque
. P ePuzzles . eExpansoes
children by Gonzalez logico OUTRAS: (US$2.99) o cadeado
Play o (ross promotion : amarelo 3x")
Toddlers efFeedback recompensado
Free
version for
Iphone)
Chuggington SISTEMAS DE, PROGRESSO:
—gg_g_Traintastic , ~oneis BENS VIRTEJAIS:
Adventures eRaciocinio eRealizaches/ /Recompensas eExpansoes Ha mecanismo de
== . logico (previsiveis) (US$4,99 a
free-A Budge Studios ePlanejament ePuzzles eDesafios USS$9,99) seguranca
Train Set ) , ’ (calculo basico)
Game for o de tarefas e (Cross promotion
T Kids PU'BLICIDADE:
- OUTRAS: eAnuncios pop up
eNewsletter
BENS VIRTUAIS:
My Little Expansoes
Baby™ - Libii Tech Limited OCu1dadps eSimulacao OUTRAS: . (US52,99) Onboar
Baby Dress pessoais e(Cross promotion
Up Game PUBLICIDADE:
eAnuncios pop up
eBanners
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/chuggington-traintastic-adventures/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/

Underwater
math game
for children
age 3-6:
Learn the
numbers 1-

Escaleto UG

(haftungsbeschraenk

10 for
kindergarten
, preschool

or nursery
school!

t)

eRaciocinio
logico

eRaciocinio

matematico

ePuzzles

OUTRAS:
eo(Cross promotion

PUBLICIDADE:
eAnlncios pop up

BENS VIRTUAIS:
eExpansoes/versa
o completa
(USS$1.99)

Ha mecanismo de
seguranca
(reconhecimento
de nimeros)

Algebra
Game with
Linear
Equations -

Tardent Apps Inc.

Practice
Math the

Fun Way

eRaciocinio
logico

eRaciocinio

matematico

ePuzzles

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eSistemas de classificacao
o (Cross promotion

PUBLICIDADE:
eBanners
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/723758980/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/escaleto-ug-haftungsbeschraenkt/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/escaleto-ug-haftungsbeschraenkt/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/escaleto-ug-haftungsbeschraenkt/

Tabela Ipad (2® Fase)

Nome

Empresa

Disciplina/

Aprendizado baseado

Estratégias de retencao

Estratégias de

Comentarios

habilidade em monetizacao
.Enggf’ii?o elnstrucoes(orientacao SISTEMAS DE PROGRESSO:
Disney Junior Py T ’ e Onboarding BENS VIRTUAIS: Ha mecanismo
Play em Disney oCril:lilvcicc)ia de oaSl:rcri:LtJ]l\;?::)Elo Expansoes (US$1,99 a| de seguranca
Portugues eCoordenacao simplificéda N ?.UTRAS: h US$2,99) (calclul.o
motora ePuzzles eNotificacoes pus matematico).
SISTEMAS DE PROGRESSO:
eRealizacoes /Recompensas (surpresa) BENS VIRTUAIS:
s ePontos (resgataveis) Moeda (US$2.99 -
.ng;?(f;mo oSimulacio eSistema de classificacao USS$14.99):
. Lo Ty Compra
Webkinz GANZ eCriatividade simplificada LIMITACOES BASEADAS EM TEMPO Personalizacio e
eCoordenacao oPuzzles e
motora eCooldown(roleta) %r1?tlyldqde,
oletaveis e
OUTRAS: Expansoes

eRealizacoes /Recompensas temporais
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/disney-junior-play-em-portugues/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/disney/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/webkinz/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/ganz/

Strawberry

Shortcake Food

Fair

Budge
Studios

eRaciocinio
logico
eCriatividade,
eCoordenacao
motora

elnstrucdes (orientacao
auditiva)
eSimulacao
simplificada

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eRealizacdes /Recompensas (previsiveis)
eOnboarding
eDesafios

OUTRAS:
e(ross promotion
eNewsletter

BENS VIRTUAIS:
eExpansdes/versao
completa (US$4,99-

USS$14,99)

Ha mecanismo
de seguranca.
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/strawberry-shortcake-food/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/strawberry-shortcake-food/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/strawberry-shortcake-food/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/

Forest Folks - Tapps
Pet Spa and Tecnologia
Animal Resort da
Game Informacao

eAtencao
eTomada de
decisoes
eCoordenacao
motora
eAdministracao
de tarefas

eSimulacao
simplificada

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eOnboarding
eNiveis

eRealizacOes /Recompensas (previsiveis)

ePontos (habilidade)
eDesafio (diario "jogue todos os dias
para ganhar gemas”)

ASPETOS SOCIAIS
eCompartilhar conquistas
eConectar com Facebook

LIMITACOES BASEADAS EM TEMPO
eCooldown (item leva tempo pra ficar
pronto)
eSistema de energia (30min pra
recarregar 1 ponto de energia = 1
partida)

OUTRAS:
eNotificacoes push
e(ross promotion
eDescontos

BENS VIRTUAIS:
ePacote iniciante
(moeda de jogo +

desbloqueio
anteclpado de itens +
upgrades: US$5,99)
eMoedas (USS$1,99 a
US$49,99)
eAceleradores de
jogo/diamantes
(US$1,99 a US$49,99)

PUBLICIDADE:
eAnuncios pop up
eAnuncios tela cheia
(video)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-pet-spa-and-animal-resort-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-pet-spa-and-animal-resort-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-pet-spa-and-animal-resort-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-pet-spa-and-animal-resort-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eRealizacdes /Recompensas (previsiveis)

BENS VIRTUAIS:

Thomas & eExpansodes (US$2.99
Friends: Go Go Budoe eAgilidade OUTRAS: a US$9.99) Certificado
Thomas! - S_g_tu dios eRaciocinio ePuzzle e(Cross promotion kids safe
Speed — logico eNewsletter PUBLICIDADE:
Challenge eAnlncios tela cheia
(estatico)
ASPETOS SOCIAIS
eMultiplayer(contra)
Dress Up :
Professions -
bressnapuzze) | OUTRAS: BENS VIRTUAIS: | . .
ac tiv?tig;nfgc’)r Feur]n:r:crlrzec; oRa,ciocim'o oPuzzle Feedback recompensado ("Classjﬁca ePersonalizacao e c?e Techrr::go
children by Gonzalez logico esta app para d,es'tr"avar conteudo cr{jalst;\;i%%de (tocar cadeado
Play Toddlers gratis”) ( 99) vermelho 3x)
(Free version
for Iphone)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/thomas-friends-go-go-thomas!/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/budge-studios/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/647701660/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/play-toddlers/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

BENS VIRTUAIS:
eRemocao de
anuncios (US$0,99)

eOnboardin eExpansoes (US$2,99-
Baby Full ) 5 s P UsS$4 ‘()9)$
House - Care, | 7,16 LD eTarefas eSimulacao OUTRAS:
Play and Have | ——— domesticas simplificada eNotificacdes push PUBLICIDADE:
Fun oDescbntos eBanners
e(Cross promotion eAnuncios tela cheia
(estatico)
ePublicidade
recompensada
TinyHands
Mg_% ~ Desenvolvidos
Educational eCoordenacao junto com
puzzle Games motora .
for TINYHANDS | eClassificacio S'STEmf’/E]E mge;)Esso. BENS VIRTUAIS: eds”].cczfgrgz €
kindergarten APPS de elementos ePuzzle P eExpansoes/Versao Hg mecaﬁisrﬁo
children and |EDUCATIONA | eConcentracao OUTRAS: completa (USS$1,99) de seguranca
- ~ o c C
preschool kids, k]ds_ oPer.cep(;ao e(ross promotion ("Segure por 2
Age 3+, learn: visual dos”
colors shapes eVocabulario segundos”).
counting

126



https://www.appannie.com/apps/ios/app/1052744048/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1052744048/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1052744048/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1052744048/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/tinyhands-sorting-3-educational/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tinyhands-apps-educational-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tinyhands-apps-educational-2/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tinyhands-apps-educational-2/

BENS VIRTUAIS:
eGemas (US$1,99 -

preschoolers

SISTEMAS DE PROGRESSO: US$4,99)
ePontos eExpansdes/versao
eSistemas de classificacao completa (US$9,99)
*Coordenacao OUTRAS:
Baby Pet Vet oClassificacio eSimulacao eNotificacoes push PUBLICIDADE:
Doctor - kids George CL de elementos simplificada e(Cross promotion (notificacoes) oAnl]nciog tela
games eConcentracio ePuzzle o(Cross prqmotiory recpmpensado (a0 cheiq(estatico) ‘
oPercepcéfo jogar videojogos oAnunc10,s tela cheia
visual da mesma empresa, o jogador recebe (video)
moedas) eBanners
e Publicidade recompensada(video)
eRecompensa temporal OUTRAS:
eRemocao de
anudncios (US$1,99)
Jungle Animal
Games For Kids Ha& mecanismo
and Toddlers de seguranca
with many eCoordenacio SISTEMAS DE PRQGRESSO: (segurar 7
matching and Mafool tora. oPuzzl eNiveis BENS VIRTUAIS: ded tel
jigsaw puzzles marooly motora uzzle eExpansdes (US$2.99) edos na teta
. ePercepcao . ao mesmo
M visual OUTRAS: . tempo por 2
early learning e(ross promotion
and segundos)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-pet-vet-doctor-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-pet-vet-doctor-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-pet-vet-doctor-kids-games/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/george-cl/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/jungle-animal-games-for-kids/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mafooly/

eCoordenacao
motora

SISTEMAS DE PROGRESSO:

Animalsounds [ .| ePercepcao Puzale eNiveis BENS VIRTUAIS: Hdz mecanismo
puzzle for kids ~Ommy Bdss visual ) eExpansdes/versao | . . guranc
ePercepcao OUTRAS: completa (US$2,99) (indicar idade)
auditiva e(ross promotion ’
SISTEMAS DE PROGRESSO:
Animal Sounds: oRagigcinio oRealizac()es/Re.c':]n\:[e;znsas (previsiveis) BENS YIRTUAIS: . .
m logico i ; eExpansées (US$0,99-| Ha mecanismo
Interactive Papumba * Piggﬁgfao ePuzzle OUTRAS: US52,99) (criﬁosd%giunrfz?ﬁ?l
Baby and ePercencio eFeedback recompensado ("Avalie e PUBLICIDADE: sem compras)
Toddler Games P& desbloqueie nivel”) - ’ P
auditiva eAnuncios pop up

eDescontos (pacote de niveis com 25%

off)

e(ross promotion
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-puzzle-for-kids-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-puzzle-for-kids-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tommy-hass/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/animal-sounds-perfect-playtime/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/papumba-2/

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eNiveis(facil, médio, dificil)

BENS VIRTUAIS:
ePersonalizacao e
criatividade
(USS$1,99-USS$2,99)
eExpansoes (USS$1,99-

Oferece venda
de produto
real

, eRealizacoes /Recompensas(previsiveis) 9,99) Ha mecanismo
eRaciocinio ; de seguranca
Ever After Mattel, Inc logico ePuzzle ePontos OUTRAS: (inserir
1 ™ : *
High™ eCriatividade eDescontos (pacote completo) eBonecas reais numeros na
(redirecionamento | ordem correta)
OUTRAS: . ,
eNotificacoes push para o Amazon), dE)leljeié;ﬁgira
ePublicidade recompensada PUBLICIDADE: Netflix
eAnlncios tela
cheia(estatico, cross
promotion)
Doctor's . BENS VIRTUAIS:
Surgery Salon eRaciocinio oNoticf)ilgEgess. ush Expansoes (US$4,99)
Office - Video | App Mania logico eSimulacao ; P
Game Pocket LLC eCoordenacao simplificada PUBLICIDADE:
Mods & Pe motora f‘ggg\;?g ?S%ﬁﬁ) eBanners
Skins Edition eAnuncios pop up
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/ever-after-high/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/ever-after-high/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/mattel-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/doctors-surgery-salon-office-video-game-pocket-mods-pe-skins-edition/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/app-mania-llc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/app-mania-llc/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

eOnboarding
. L . BENS VIRTUAIS:
BT | et | e | s | eRealieches Recompemastadis, | uvoeds (155055
Fun 3D Games Inc. e(Criatividade simplificada eDesafios U§$24’99
Expansoes (US$6,99)
OUTRAS:
eRecompensa temporal (diaria e
cumulativa)
BENS VIRTUAIS:
Expansodes /versao
completa(US$6,99)
Salon Princess Princess e(Criatividade oSimulacs OUTRAS: PUBLICIDADE:
- Summer Dreams eCuidados sirrﬂ?ﬁiii% e(ross promotion eBanners
Fashion Media Inc pessoais P eDescontos eAnlncios tela cheia
(estatico)
OUTRAS:
eRemocao de
anuncios (USS0,99)
Kids dinosaur
puzzles and eRaciocinio
e nes | PG| eRaciociio ePuzzle Cross promation completa (US51.99)
young children o matematico

the alphabet,
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/blocksworld-hd-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/blocksworld-hd-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/blocksworld-hd-2/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/linden-research-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/linden-research-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/linden-research-inc./
https://www.appannie.com/apps/ios/app/salon-princess-summer-fashion/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/salon-princess-summer-fashion/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/salon-princess-summer-fashion/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/espace-pty-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/espace-pty-ltd/

counting and
jigsaw shapes

Preschool Zoo

Puzzles for
toddlers and

kids (animal
i}'ﬁ 'ng;?;”w SISTEMAS DE PROGRESSO: BENS VIRTUAIS:
| meuang Mafooly > . ePuzzle eOnboarding ~ -
jigsaw puzzles, eRaciocinio «Cross promotion eExpansdes/versao
matching, matematico completa (US$4,99)
counting and
other
educational
games)
BENS VIRTUAIS:
eExpansoes (US$2,99
a US$3,99)
L SISTEMAS DE PROGRESSO:
Baby Outdoor oR?g;?;mo e Realizacoes/Recompensas(previsiveis) RUBLICIDADE:
Adventures - Kids Fun eCoordenacao . < oOnbgarqing oAnuncio,s tela cheia
Care, Play & Club by motora o.S1ml.Jl.agao eNiveis , (yldeo) .
Have Fun TabTale eTarefas simplificada . oAnunc10$, tgla cheia
Qutside domésticas OUTRAS: . (estatico)
e(Cross promotion eBanners
eNotificacées push
OUTRAS:

eRemocao de

anuncios (US$0,99)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/kids-dinosaur-puzzles-number/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/baby-outdoor-adventures-care/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/kids-fun-club-by-tabtale/

BENS VIRTUAIS:

eExpansdes/versao
completa (US$1,99-
Frosty Princess Princess eRaciocinio oSimulacio OUTRAS: US35,99)
- Summer Dreams logico sim liﬁcida e(ross promotion PUBLICIDADE:
Beach Party Media Inc e(Criatividade P eDescontos A Co
eAnuncios tela cheia
(video)
BENS VIRTUAIS:
eExpanso6es(US$2,99
SISTEMAS DE PROGRESSO: aUss4,99)
eRealizacdes/Recompensas (previsiveis) .
eOnboarding P,UBI.‘ICIDADE' .
Bubble Party - . . < eAnuncios tela cheia
Crazy Clean | TabTale LTD *Cuidados eSimulacao (video)
Fun pessoais simplificada OUTRAS: o ANGNCios Dob U
£dn eNotificacoes push . Banneﬁ Sp p
ePublicidade recompensada(videos)
e(ross promotion .
eDescontos OUTR/}S’
eRemocao de
anuncios (US$0,99)
PUBLICIDADE:
Princess Tailor eAnlncios tela cheia
Dress (estatico)
Boutique: eBanners
Desi—ngt_ll:sh Dimitrije eCriatividade eSimulacao ASPETOS SOCIAIS
—GEWVT Petkovic simplificada eCompartilhar contedo no Facebook OUTRAS:
Fashion Studio eExpansoes (4,99)
for Girls eRemocao de

andncios (nao
disponibiliza preco)



https://www.appannie.com/apps/ios/app/frosty-princess-summer-beach/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/frosty-princess-summer-beach/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/frosty-princess-summer-beach/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/princess-dreams-media-inc/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/bubble-party-crazy-clean-fun/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/bubble-party-crazy-clean-fun/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/bubble-party-crazy-clean-fun/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/princess-tailor-dress-boutique-design-stylish-gowns-in-fashion-studio-for-girls/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/dimitrije-petkovic/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/dimitrije-petkovic/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

BENS VIRTUAIS:
ePersonalizacao e

e(ross promotion

eRaciocinio eOnboarding criatividade(1,99-
Forest Folks - TaDDS logico eNiveis 4,99)
Pet. Home Te_gp_cnolo ia eCoordenacao . i o eDesafios o Moedas (US$1,99-
Design and A_da motora eSimulacao eRealizacoes /Recompensas (previsiveis) US$14,99),
House Informaco e(Criatividade simplificada
Decoration T Lida. eAdministracao PUBLICIDADE:
Simulator — de tarefas OUTRAS: eAnlncios pop up
eNotificacoes push eAnlncios tela cheia
eCross promotion (estatico)
ePublicidade recompensada
BENS VIRTUAIS:
ePersonalizacao e
criatividade
(US$1,99-USS$2,99)
eExpansoes/versao
eRaciocinio SISTEMAS DE PROGRESSO: completa (US$4,99)
My Newborn légico eRealizacdes /Recompensas(previsiveis)
Sister - TabTale LTD e(Criatividade eSimulacao PUBLICIDADE:
Christmas - eTarefas simplificada OUTRAS: eBanners
Miracle domésticas eNotificacoes push eAnlncios tela

cheia(video)
eAnuncios pop up

OUTRAS:
eRemocao de
anuncios (US$0,99)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/forest-folks-haustierhaus-design-und-haus-dekoration-simulator/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1037810116/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1037810116/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1037810116/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/1037810116/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tabtale-ltd/

Mathdoku+ Tapps
Sudoku Style Tecnologia
Math & Logic da
Puzzle Game Informacao

eRaciocinio
logico

eRaciocinio

matematico

ePuzzle

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eOnboarding
eNiveis
eSistemas de classificacao

OUTRAS:
eDescontos

ASPETOS SOCIAIS
eCompartilhar contedo no Facebook

BENS VIRTUAIS:
e Expansoes
(US$1.99)
eBoosts e powerups
(USS$3.99)

PUBLICIDADE:
eAnuncios tela
cheia(video)
eAnuncios pop up

OUTRAS:
eRemocao de
anuncios (US$0,99)
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https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/mathdoku-sudoku-style-math-logic-puzzle-game/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/

Tabela Google Play (2° Fase)

Disciplina /

Como sedao

Estratégias de

Nome Empresa habilidade aprendizado Estratégias de retencao monetizacdo Comentarios
eAtencéao - . <
I elnstrucées(orientacao| SISTEMAS DE PROGRESSO: -
. . eRaciocinio auditiva) e Onboarding BENS VIRTUAIS: Ha aviso sobre
Disney Junior Disney logico eSimulacao expansoes (R$9,99 a compras em
Play e(riatividade simolificada OUTRAS: R$68,99) ’ dinheiro ao abrir o
eCoordenacao P o ’ videojogo.
ePuzzles eNotificacées push
motora
INStrucs fentacs SISTEMAS DE PROGRESSO:
. L eInstrucoes (orientacao eOnboarding BENS VIRTUAIS:
Caillou Check Budge Studios eRaciocinio auditiva) eExpansoes / pacote
g P
Up - Doctor logico ePuzzles completo (US$$1 24)
eStorytelling OUTRAS: P )

e(ross promotion
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.disney.disneyjuniorplay_goo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.disney.disneyjuniorplay_goo/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000022712/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.budgestudios.CaillouCheckUp/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.budgestudios.CaillouCheckUp/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000138520/

My Boo - Your| Tapps - Top
Virtual Pet Apps and
Game Games

eRaciocinio
logico
eAdministracao
de tarefas

eSimulacao
simplificada
ePuzzles

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eOnboarding
eNiveis
eSistemas de classificacao
ePontos (de habilidade)

ASPETOS SOCIAIS:
eCompartilhar conteldo (E-
mail, Whatsapp, etc)
eCanais de comunicacao
(Facebook)
eConvites
eFollow recompensado
(Twitter)

OUTRAS:
e(Cross promotion
ePublicidade recompensada
eEventos in-game

BENS VIRTUAIS:
eMoeda do jogo
(R$1,99 a RS 49,99)
*Personalizacao e
criatividade

PUBLICIDADE:
eAnuncios pop up
eAnulncios tela cheia
(video)

OUTRAS:
eRemocao de anuncios
(RS 0,99)
eDobro de moedas em
minijogos e Remocao de
andncios (RS 4,99)
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mtvn.doracheckupday.google/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mtvn.doracheckupday.google/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mtvn.doracheckupday.google/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.tribeplay.pandarestaurant/details/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

~ . ~ eOnboarding BENS VIRTUAIS: . .
elnstrucoes (orientacao eRecompensa eExpansdes (€6,17) Ha mecanismo de
Goodnight . eRaciocinio auditiva) P P ’ seguranca (duplo
Budge Studios R
Caillou logico ePuzzles . clique, digitar
. PUBLICIDADE: ,
eStorytelling e Aniincios pop u numeros na ordem
OUTRAS: pop tp correta)
e(Cross promotion
BENS VIRTUAIS:
SISTEMAS DE PROGRESSO: | *EXpansoes (R5 6,99 a
eNiveis 519,48)
eRealizacbes /Recompensas PUBLICIDADE:
Jungle s . ~ s :
Animal Hair | TutoTOONS e(Criatividade fSlmy!agao oApuqc1os pop up
Salon simplificada oAnunCIQs tela cheia
T OUTRAS: (video)
e(ross promotion .
eDescontos oRemoggc-)r I;é%aln(mcios
ePublicidade recompensada (’Rs 3,78)
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eAlfabeto
eMatematica

(nimeros,
geometria) Subscricao:
| All-!lj-One Intelll.]oy oHat?1l1d§1des oPuzzles SISTEMAS DE PRQGRESSO: US$2.99;més Monetizacio difere
ntellijoy App| Educational visuais o eOnboarding -
: A eTrivia R US$11.99/ano da maioria
Pack Games for Kid eRaciocinio eRealizacbes/Recompensas US$21.99 infinita
logico eNiveis )
eNocoes musicais
eCoordenacao
motora
SISTEMAS DE PROGRESSO:
.‘Eg‘r’]f(‘; BENS VIRTUAIS:
eExpansdes: RS 9,99
Educational .
games for AppQuiz eRaciocinio ASPET.OS SOCIAISZ OUTRAS:
- - ePuzzles eCompartilhar contetdo % w "
Kids logico (Whatsapp) eBotao "Sponsored
PP com Anuncios de outros
OUTRAS: videojogos

e(ross promotion
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.intellijoy.pack/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.intellijoy.pack/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.intellijoy.pack/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001844550/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.appquiz.educational.games/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.appquiz.educational.games/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.appquiz.educational.games/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000051555/

BENS VIRTUAIS:
eExpansédes (RS 3,19 a

SISTEMAS DE PROGRESSO: R$12,99)
eCuidados eRealizacoes /Recompensas
Syveet Baby TutoTOONS pessoais eSimulacio PU,BLICIDADE:
Girl - Dream Kids Games eTarefas simolificada eAnuncios pop up
House = domésticas P
OUTRAS:
e(ross promotion OUTRAS:
eRemocao de anuncios
(RS 3,19)
BENS VIRTUAIS:
SISTEMAS DE PROGRESSO: eExpansédes (RS 8,00 a
eRealizacbes /Recompensas R$16,06)
eOnboarding
eNiveis PUBLICIDADE:
eCuidados eAnuncios pop up
pessoais ' i Anunc10§ tela cheia
Doll House |+ ;To0NS eTarefas eSimulacao , (video)
Cleanup domésticas simplificada OUTRAS:
e(ross promotion
eRealizacoes /Recompensas OUTRAS:
temporais (diarias e eRemocao de anuncios
cumulativas) (RS 4,00)
ePublicidade recompensada eBotao "Sponsored”
eDescontos com AnUncios de outros

videojogos
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.babyhouse/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.babyhouse/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.babyhouse/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.dollhousecleanupdecoration.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.dollhousecleanupdecoration.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/

BENS VIRTUAIS:
eExpansdes (RS 3,19 a

SISTEMAS DE PROGRESSO: R$9,99)
eRealizacbes/Recompensas
eNiveis PUBLICIDADE:
eAnlncios pop up
Anlncios tela cheia
Animal Hair | TutoTOONS eCriatividade eSimulacao OUTRAS: (video)
Salon Kids Games simplificada eCross promotion
eRealizaces/Recompensas
temporais (diarias e OUTRAS:
cumulativas) eRemocao de anUncios
ePublicidade recompensada (R$3,19)
eDescontos eBotao "Sponsored"
com Anuncios de outros
videojogos
BENS VIRTUAIS:
SISTEMAS DE PROGRESSO: eExpansodes (R$7,49 a
eRealizacOes /Recompensas R$18,71)
eNiveis
PUBLICIDADE:
Sweet Baby e(Criatividade eSimulacio OUTRAS: eAntincios pop up
Girl TutoTOONS eCuidados PP ‘.
Christmas 2 pessoais simplificada fCro§s promotion
EE— eRealizacbes /Recompensas OUTRAS:
temporais (diarias e eRemocao de anuncios
cumulativas) (RS$3,76)
ePublicidade recompensada eBotao "Sponsored”
eDescontos com Anuncios de outros

videojogos
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.animalhairsalon/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.animalhairsalon/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlchristmas2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlchristmas2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlchristmas2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

BENS VIRTUAIS:
eExpansdes (R$3,19 a

eRealizacoes /Recompensas R$12,99)
eNiveis
PUBLICIDADE:
Sweet Bab e(Criatividade ‘ ) eAnuncios pop up
G—yirl Cleanu TutoTOONS eSimulacao OUTRAS:
439 Kids Games eCuidados simplificada eCross promotion
= pessoais eRealizacoes /Recompensas OUTRAS:
temporais (diarias e eRemocao de anuncios
cumulativas) (RS$3,19)
ePublicidade recompensada eBotao "Sponsored"
eDescontos com Anlncios de outros
videojogos
BENS VIRTUAIS:
SISTEMAS DE PROGRESSO: eExpansdes (R$3,19 a
eRealizacoes /Recompensas R$12,99)
eNiveis
o(Criatividade PUBLICIDADE:
Sweet Bab _ . ) eAnlncios pop up
G—yirl Summer TgtoTOONS oCu1dadps fSlmy!agao OUTRAS: .
= Fun Kids Games pessoais simplificada fCro§s promotion
— eTarefas eRealizacbes /Recompensas OUTRAS:
domésticas temporais (diarias e eRemocao de anuncios
cumulativas) (R$3,19)
ePublicidade recompensada eBotao "Sponsored”
eDescontos com Anlncios de outros

videojogos
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlcleanup3/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlcleanup3/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlcleanup3/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlsummerfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlsummerfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlsummerfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200001539832/

Forest Folks -
Pet Spa Game

Tapps
Tecnologia da
Informacao

eRaciocinio
logico
eAdministracao
de tarefas

eSimulacao
simplificada

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eOnboarding
eNiveis
eRealizacbes/Recompensas
(previsiveis)
ePontos (habilidade)
eDesafios

ASPETOS SOCIAIS:
eCompartilhar conteido
eConectar com Facebook

LIMITACOES BASEADAS EM
TEMPO:
eCooldown (item leva tempo
pra ficar pronto)
eSistema de energia (30min
pra recarregar
1 ponto de energia para jogar
1 partida)

OUTRAS:
e(ross promotion
eDescontos

BENS VIRTUAIS:

eMoedas (R$7,50 a
R$188,46)
eAceleradores de
jogo/diamantes (R$7,50
a R$188,46)

PUBLICIDADE:
eAnuncios pop up
eAnlincios tela cheia
(video)

OUTRAS:
ePacote iniciante
(moeda de jogo +

desbloqueio antec/pado

de itens + upgrades:
R$15,04)
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.tapps.forestfolks.petspa/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/br.com.tapps.forestfolks.petspa/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/tapps-tecnologia-da-informacao/

COOKING

MAMA Let's

Cook !

Office Create

Corp.

eCulinaria

eSimulacao
simplificada
elnstrucoes

SISTEMAS DE PROGRESSO:
eOnboarding
eRealizacbes/Recompensas
(badges)
eDesafios
ePontos

ASPETOS SOCIAIS:
eBotdes para redes sociais
(Facebook, Twitter e Weibo)
eCompartilhar contelido
(Facebook)

OUTRAS:
ePublicidade recompensada
e(ross promotion
eRecompensa cumulativa
("Colecione 7 carimbos”)

BENS VIRTUAIS:
eExpansodes (RS 3,50 a
RS 56,00)

PUBLICIDADE:
eAnlncios pop up
eAnuUncios tela cheia
(video)

Ha mecanismo de
seguranca
(Confirmar idade ao
inicio do
videojogo).
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/jp.co.ofcr.cm00/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/jp.co.ofcr.cm00/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/jp.co.ofcr.cm00/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/office-create-corp./
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/office-create-corp./

SISTEMAS DE PROGRESSO:

BENS VIRTUAIS:
eExpansdes (R$8,00 a

eVocabulario

eRealizacoes /Recompensas R$20,16)
eNiveis
PUBLICIDADE:
T eAnuncios pop up
Little Buddies eCriatividade eSimulacio OUTRAS:
: TutoTOONS eCuidados e ,
Hospital 2 X simplificada eCross promotion
pessoais eRealizacoes /Recompensas OUTRAS:
temporais (diarias e eRemocao de anuncios
cumulativas) (R$4,00)
ePublicidade recompensada eBotao "Sponsored"
eDescontos com Anuncios de outros
videojogos
oCriatividade ]
Brincando Sioux eCoordenacao oPuzzle SISTEMAS DE PROGRESSO: QEEE:InSs(\S/gs{-I;LF@(I)S‘99 a
com Palavras BE— motora ePontos (resgataveis) P !

RS 5,99)
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.littlebuddieshospital2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.littlebuddieshospital2.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/app/brincando-com-palavras/details/
https://www.appannie.com/apps/ios/publisher/sioux/

SISTEMAS DE PROGRESSO:

BENS VIRTUAIS:
eExpansdes (R$7,73 a

eRealizacoes /Recompensas R$15,59)
eNiveis
PUBLICIDADE:
Sweet Baby oCriatividade eAnuncios pop up
Girl TutoTOONS eSimulacao OUTRAS:
Halloween - eCuidados simplificada eCross promotion
Fun pessoais eRealizacoes /Recompensas OUTRAS:
temporais (diarias e eRemocao de anuncios
cumulativas) (R$7,73)
ePublicidade recompensada eBotao "Sponsored"
eDescontos com Anlncios de outros
videojogos
SISTEMAS DE PROGRESSO:
Mattel Fun eMemoria eNiveis BENS VIRTUAIS:
with Mattel ePercepcao eoPuzzle eExpansdes (R$11,84 a
Activities visual OUTRAS: R$32,22)
eDescontos
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https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlhalloweenfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlhalloweenfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlhalloweenfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/air.com.tutotoons.app.sweetbabygirlhalloweenfun.free/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000646905/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mattel.activity.girls/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mattel.activity.girls/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/app/com.mattel.activity.girls/details/
https://www.appannie.com/apps/google-play/publisher/20200000050334/

