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“A cultura é uma das formas de libertacao do homem.”

Sophia de Mello Breyner Andresen
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Resumo

O presente trabalho propoe uma reflexao sobre o Projeto Rede Artéria, as suas variadas
camadas de publico, permitindo assim uma reflexdo sobre os conceitos de participacao e
atividade cultural. Neste sentido, esta investigacdo tem como principal objetivo estudar o
publico que aderiu aos espetaculos e atividades desenvolvidas no ambito do Projeto Rede

Artéria, concretamente nas cidades de Guarda, Fundao e Belmonte.

A investigacao debruca-se sobre a atividade cultural no projeto Rede Artéria, os habitos de
consumo cultural, os publicos e as suas diferentes camadas. Procedemos assim a analise dos
inquéritos por questionario que tiveram como objetivo analisar o perfil dos piblicos do

Projeto Artéria.

Esta investigacdo assentou primeiramente na definicio das metodologias, quantitativa e
qualitativa, que tiveram por base questiondrios e entrevistas, sendo o objetivo principal
segmentar as diferentes variaveis de estudo, relativas ao publico espectador das atividades
desenvolvidas pelo projeto Rede Artéria. Estabelecida a questdo de partida, que visa
conhecer os recetores da atividade cultural levada a cabo pelo projeto em questao, foi dado
inicio ao estudo através de um conjunto de pesquisas e leituras que proporcionaram o

melhor conhecimento das tematicas que serdo abordadas de seguida.
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Abstract

This work proposes a reflection on the Rede Artéria Project, its many layers of audience,
allowing a reflection on the concepts of participation and the cultural activity. With this in
mind, the main goal of this research is to study the audience that attended the shows and
activities developed for the Rede Artéria Project, specifically in Guarda, Fundao and

Belmonte.

The research examines the cultural activity in the Rede Artéria Project, the habits of the
cultural consumption, the audience and its different layers. Taking that into account, we are

studying the surveys that aimed to analyse the profile of the Artéria Project’s audience.

This research rests firstly on the definition of the methodologies — quantitative and
qualitative — which were based on the surveys and interviews, with the main goal of
segmenting the study variables regarding the audience of the activities developed by the
Rede Artéria Project. After establishing the initial point that aims to know the receivers of
the cultural activity undertaken by this Project, the study began through a series of inquiries
and readings which provided the best knowledge about the subject matter that will be
addressed shortly.

Keywords

Cultural Activity; Cultural Consumption; Participation; Rede Artéria Project; Audience.
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1. Introducao

A presente dissertagdo surge no ambito do mestrado no curso de Estudos de Cultura, na
Universidade da Beira Interior (UBI). Tem como titulo “As diferentes camadas de publico:

participacao e atividade cultural no Projeto Rede Artéria”.

Para conseguir delimitar o tema da melhor forma, e por ter tido a possibilidade de integrar
algumas atividades concretizadas pela Rede Artéria, optei por seguir o meu objetivo inicial
através da execucao do Projeto Rede Artéria, projeto dinamizador da Regido Centro,
podendo assim ter a oportunidade de constatar e entender os publicos de cultura nas

cidades em que foco a minha investigacao.

O principal objetivo deste estudo é compreender o impacto, no que respeita ao perfil do
publico das atividades e espetaculos, que o Projeto da Rede Artéria teve durante e apos a
sua implementacdo, concretamente na cidade da Guarda, Belmonte e Fundao. Analisei
inquéritos que foram efetuados durante os espetaculos nos territorios acima referidos, com
intuito de perceber as suas diversas camadas de publico, a atividade cultural e a sua

participacao.

Procurei aprofundar temas especificos como a dinamizacao cultural, a participacao cultural,
atividade cultural e puablicos de cultura, tornando-se assim necessario clarificar o conceito

de cultura, que se encontra relacionado as mais diversas manifestacoes culturais e artisticas.

Antes de mais, creio que importa definir os limites do campo cultural e o que 0 mesmo
comporta. Foram véarios os autores que tentaram dar definicoes do termo cultura,
assumindo diversos posicionamentos tebricos. Edward Burnett Tylor (1871) apresentou
uma definicdo de cultura abrangente e hoje considerada classica em que afirma que a
cultura é "aquele conjunto de elementos que inclui conhecimentos, crencgas, arte, moral,
leis, usos e quaisquer outras capacidades e costumes adquiridos pelo homem enquanto
membro de uma sociedade”. (Crespi, 1997:13) Mais recentemente, autores como José
Causadias definiram o termo cultura baseado no modelo no qual a cultura é definida como
“ (...) um sistema de pessoas, lugares e praticas, com um proposito como representar,
justificar ou desafiar o poder. O termo pessoas refere-se a dinamica populacional, relacées
sociais e pratica cultural em grupos. Lugares refere-se a dinamicas ecoldgicas, influéncias
institucionais e cultura em contextos. Praticas refere-se a dindmica participativa,
envolvimento da comunidade e cultura em acao. O poder considera a opressao sobre outros
a obedecerem (poder sobre as pessoas), controlar o acesso aos espacos (poder nos lugares)

(...)” (Causadias, 2020: 1)



O termo cultura tem sido definido de varias maneiras pelos soci6logos e antropélogos. A
cultura é dificil de definir nos dias de hoje, uma vez que as sociedades sao cada vez mais
multiculturais, e a procura de conhecimento e informacao por parte dos individuos esta
normalmente relacionada com o entretenimento e o prazer. No entanto, a cultura (no seu
sentido mais lato) cria outro tipo de possibilidades aos individuos. A Recomendac¢ao da
Década do Desenvolvimento Cultural, da UNESCO (1988-1997), que resultou da
Conferéncia do México, em 1982, estabelece que: “A cultura da ao homem a capacidade de
reflexdo sobre si mesmo. E ela que faz de nos seres especificamente humanos, racionais,
criticos e eticamente comprometidos. E por ela que o homem se exprime, toma consciéncia
de si mesmo, se reconhece como um projeto inacabado, pde em questdo as suas proprias
realizacOes, procura incansavelmente novas significagdes e cria obras que o transcendem”
(MONDIACULT, 1982). Augusto Santos Silva, por sua vez, define a cultura como “um
conjunto complexo e dinamico de significacoes, padroes de conduta, praticas, obras e
instituicoes” (Silva, 2000:1). A cultura e os publicos estao intrinsecamente relacionados,
nesse sentido, Silva (2009) afirma que: “Os publicos sdo uma das realidades incontornaveis
da cultura”. Silva (2009) entende que publicos de cultura sao todos os que consomem

produtos culturais.

No que concerne a definicao de publicos da cultura, este é um conceito que é apresentado
como possibilitando entrecruzamento de diversas problematicas de mudanca e

permanéncia das sociedades contemporaneas em contexto de globalizacao (Santos, 2003:
76).

Segundo Helena Santos (2003), os ptiblicos convergem em “eixos contraditérios”, uma vez
que os: “[...] publicos culturais, em sentido alargado, configuram as procuras de
modalidades de rece¢do de bens e servicos de comunicacao, lazer e entretenimento, e por
aqui esbatem-se relativamente a nocao de consumo; em sentido estrito, reportam-se as
praticas mais raras e distintivas em torno da criacdo artistica, configurando uma hierarquia

de gostos socialmente filtrada” ( Santos, 2003: 78).

Para se entender as decis6es tomadas relativamente ao consumo, € necessario perceber qual
¢é o contexto em que sao efetuadas, pois é pela cultura que as pessoas veem os produtos e
procuram dar sentido as suas decisoes e ao seu comportamento enquanto consumidores
(Salomon et al., 2013). Assim, as escolhas de consumo sido condicionadas e orientadas de
acordo com o contexto social em que o individuo esta inserido, dependendo do que o
ambiente lhe oferece e estimula. A gestao politica tem entdo um papel preponderante em

relacdo a conducao das politicas culturais e ao sucesso das mesmas.



Segundo Claudia Carvalho (2004:28- 32): “Um projeto cultural pode assim ser um
instrumento para o desenvolvimento regional (capacidade de atracao de populagao e de
criacao de emprego), dada a sua possivel associacao a imagem desse mesmo local (...). Além
disso, a dinamica cultural pode “poér no mapa” territérios sociais marginais e até ai
desconhecidos, inserindo-os em redes de interacao e troca cultural. (...). Neste sentido, a
atividade artistica é concebida como um veiculo para a construcdo de uma autoconsciéncia
social da possibilidade da autonomia de grupos sociais descentralizados politica, social e
territorialmente (...) Ou seja, a democracia cultural implica a apreensao das praticas
culturais centradas mais na criacdo do que na rececao. Exige e promove, portanto, a
necessidade de acgao e participacao individual para a promocao de uma cidade, regidao ou

local.”

Augusto Santos Silva et. al. (1998) afirmam que a intervencao cultural que seja verdadeira
nao se pode limitar apenas a grandes acontecimentos mediaticos ou a criacdo de uma
imagem que vise uma maior competitividade. O mesmo autor sugere que carateristicas
como a criacdo e a inovacgao tém de ser estimuladas nos mais diversos setores, estabelecendo
assim uma relacdo de cooperacdo com a cultura e economia, cultura e politicas de

desenvolvimento.



2. Revisao da Literatura

2.1. Dinamizacao Cultural

A criacdo de atividades culturais exige desde logo diferentes etapas ao longo da sua
delineacdo e execucao, exige que haja por conseguinte: um planeamento, logistica e um
desenvolvimento cuidado; marketing e networking eficiente; uma projecao de politicas e
estratégias; estudo dos impactos e avaliacoes finais (Getz, 2007). Tendo em conta todas
estas abordagens diferentes necessarias, Richards (2010) afirma que todas as cidades
constatam que as vantagens sao visiveis aos mais diversos niveis, ao nivel cultural, social e
econdmico e que o esforco é recompensado. Segundo Richards e Palmer (2010), as cidades

dedicam-se a desenvolver atividades culturais e nao so, porque:

1. os eventos sao mais flexiveis do que certos tipos de infraestruturas fisicas fixas;

2. os eventos podem ajudar na diferenciacio de meios fisicos ameacados pela
“reproducao em série”;
os eventos tém uma maior habilidade para oferecer “espetaculo” e “atmosfera”;
os eventos geralmente satisfazem a necessidade de copresenca e participacao;

5. os eventos podem ser menos dispendiosos e alcancar maior impacto a curto prazo.

A dinamizacao cultural passa também por uma cidade criar eventos culturais, tornando-se
mais atrativa, tanto para os seus habitantes como para os visitantes. Eventos procuram
chamar a atencao e consequentemente criar novas possibilidades. Determinadas cidades
tém beneficiado da acdo catalisadora que os eventos de grandes dimensoes tém para se
renovarem. No entanto, eventos de pequenas dimensdes acarretam consigo também o

poder de criar mudanca (Richards, 2010).

Getz (2007) esclarece que os eventos sao uma tatica turistica, que tem funcionado no
combate a sazonalidade, por exemplo. Explica que empresas e hotéis, de modo a atrairem
turistas na considerada época baixa, eles proprios tém vindo a apoiar e a financiar
parcialmente as organizacoes que sao responsaveis pela producao dos eventos e da gestao
dos destinos turisticos. Esta captacao de turistas traduz-se na utilizacao dos mais diversos

servicos que sao independentes do evento, como o alojamento, alimentacao e lazer.

Podendo constatar que os eventos sao um fator de grande dinamizagao cultural e nao so,

Ribeiro et al. (2005) refere que os eventos ajudam “a animar atra¢oes e equipamentos fixos,



estimulando a repeticdo de visitas”. E assim potencializado o uso dos espacos e
consequentemente permite a existéncia de beneficios financeiros, traduzindo-se também

resultados positivos ao nivel da difusao e preservacao do patriménio artistico e cultural.

Os eventos podem, portanto, transformar-se numa vantagem ao atrairem os média,
auxiliando a imagem do destino e por consequéncia direta ajudar na divulgacao,
preservacao e dinamizacdo do patriménio cultural, material e imaterial. Segundo Silberbeg
(1995), os eventos podem causar um crescimento do interesse local por parte da
comunidade, na participacao das atividades intrinsecamente relacionadas com o evento.
Segundo Carvalho (2010) citando Ribeiro e Ferreira (2009) “os eventos melhoram o
relacionamento dos residentes com os turistas, facilitando o respectivo entendimento e a
troca de beneficios muatuos e encorajam o desenvolvimento organizacional local, a lideranga
e cooperacao entre os agentes envolvido com vista ao desenvolvimento baseado na
comunidade e contribuem para a conservacao do patrimoénio natural, cultural e historico.
Satisfazem ainda as necessidades de lazer da comunidade local, reduzindo o desejo de

procurar outros destinos.”

As autarquias podem ser consideradas os principais responsaveis por intervirem de forma
imprescindivel enquanto impulsionadores e dinamizadores da atividade cultural e criativa.
Um exemplo de instituicdo que assume um papel dinamizador em termos culturais sdo as
bibliotecas, uma vez que as atividades que facultam a populacao sdo variadas. Martelo
(2005) salienta a necessidade de “dinamizar e apoiar o associativismo como instrumento
privilegiado para promover o envolvimento e participacdo dos cidadaos, assim como
programas de apoio integrado ao associativismo” (2005: 47). Segundo o autor, os
municipios que sao detentores de poder decisivo no que concerne a lideranca de processos
de desenvolvimento local, estes necessitam incitar e apoiar agentes culturais locais de modo

a serem ativos na cooperacao (Martelo, 2005).

E, portanto, responsabilidade dos municipios certificarem-se que exista dinamizacéo nas
coletividades locais, promovendo a cooperacdo entre os varios agentes, encorajando a
cooperacao, a participacao cultural e a coesao social. Este é um dos pontos que o Projeto
Rede Artéria monitoriza, promovendo um diidlogo constante e aberto entre agentes

culturais, politicos, artistas e habitantes.



2.1.1. A cultura como fator de desenvolvimento

Os conceitos de cultura e desenvolvimento dizem respeito a areas disciplinares diferentes.
Cultura insere-se no campo das ciéncias sociais e o conceito de desenvolvimento surge no

ambito das ciéncias econ6micas, no desenvolvimento social e tecnologico.

Procuro explicitar a conexao existente entre a cultura e o desenvolvimento, ou seja, de que
forma é que os processos culturais contribuem para a criacao de programas de acao sobre
certos territorios, com a funcao de criar ou ampliar a producao das relacées econémicas.
Quando ¢é abordada a noc¢ao de desenvolvimento, a cultura nao surge como um contributo
decisivo na sua constituicao. Nao existe, portanto, um ponto de vista partilhado sobre como
se intervém no campo da cultura, nem de que maneira esta colabora ou nao para o

desenvolvimento.

O organismo das Nacoes Unidas que cuida dos temas relacionados com a cultura é a
UNESCO. Foi em 1966 que surgiu o primeiro momento de meditacdo sobre as politicas
culturais e o desenvolvimento na Declaracao de Principios sobre a Cooperac¢ao Cultural em
que no seu primeiro artigo é reconhecido que cada cultura tem dignidade e valor, que deve
ser respeitado e conservado. E aprovada a Convencio para a protecio e Promocio da
Diversidade Cultural em 2005, a qual é retificada por Portugal em 2007 e cujos objetivos

sao os seguintes:

(a) proteger e promover a diversidade das expressoes culturais;

(b) criar condicoes para que as culturas florescam e interajam livremente em beneficio
mutuo;

(c) encorajar o didlogo entre culturas a fim de assegurar intercAmbios culturais mais
amplos e equilibrados no mundo em favor do respeito intercultural e de uma cultura da
paz;

(d) fomentar a interculturalidade de forma a desenvolver a interacao cultural, no espirito
de construir pontes entre os povos;

(e) promover o respeito pela diversidade das expressoes culturais e a conscientizacao de seu
valor nos planos local, nacional e internacional,;

(f) reafirmar a importancia do vinculo entre cultura e desenvolvimento para todos os
paises, especialmente para paises em desenvolvimento, e encorajar as acoes
empreendidas no plano nacional e internacional para que se reconheca o auténtico valor
desse vinculo;

(g) reconhecer natureza especifica das atividades, bens e servicos culturais enquanto

portadores de identidades, valores e significados;



(h) reafirmar o direito soberano dos Estados de conservar, adotar e implementar as
politicas e medidas que considerem apropriadas para a protecio e promocao da
diversidade das expressoes culturais em seu territorio;

(i) fortalecer a cooperacao e a solidariedade internacionais em um espirito de parceria
visando, especialmente, o aprimoramento das capacidades dos paises em
desenvolvimento de protegerem e de promoverem a diversidade das expressoes

culturais

Neste sentido, segundo a ONU (Organizacao das Nacoes Unidas) “...0 desenvolvimento
humano é um processo de alargamento das escolhas das pessoas e melhoramento das
capacidades humanas e liberdades, permitindo- lhes: viver uma vida longa e saudavel, ter
acesso ao conhecimento e um padrao de vida decente, e participar da vida da sua

comunidade e nas decisoes que afetam suas vidas.” (ONU s.d.)

A cultura, por sua vez, é composta por diversas “acecoes”, encontrando-se intrinsecamente
relacionada com a explicacao da cidadania cultural e da sociedade de informacao. Estes dois
conceitos/ideologias sao trabalhados por diversos autores, estando interligados ao estudo

da dimensao cultural, visto como fenémeno de cooperacao para o desenvolvimento.

Quando procuramos relacionar a cultura com o desenvolvimento, é da maior importancia
entender se ha meios para que a dimensao cultural apoie o desenvolvimento. Tendo por
base o trabalho de Coli Marcer: “Towards Cultural Citizenship: Tools for Cultural Policy and
Development”, procuro entender como € essencial valorizar a funcdo da cultura perante o
desenvolvimento. A obra do autor procura gerar bases para aquele que é um trabalho de
“planeamento, elaboracao de relatorios e avaliacdo das politicas culturais para o
desenvolvimento humano”. (Mercer 2002: 15). E considerado, nesta obra, que as politicas
de desenvolvimento, principalmente de desenvolvimento social, ambiental e econémico,
negligenciam o dominio da politica cultural como um fator fulcral de desenvolvimento. E
neste sentido que o autor afirma que: “O solo da cultura é rico e complexo. E feito de
narrativas, historias, imagens, senso de lugar e de pertenca: os recursos da identidade e da
cidadania cultural. (...) estes sdo os filamentos e redes capilares da sociedade civil, os
constituintes do capital social e cultural que sdo cruciais para qualquer processo ou

programa de desenvolvimento sustentavel.” (Mercer 2002: 108)

E de ressaltar que a cultura foi introduzida como uma dimensao do desenvolvimento nos
anos de 1980 e com mais realce nos anos de 1990 e que até entao pertencia ao campo teorico

da antropologia, da etnografia e das ciéncias sociais (Schroder, 1997).

Furtado (1984) expde a cultura como um dos principais fatores decisivos do

desenvolvimento, uma vez que tem a capacidade de ampliar a nocao de politicas culturais,



como também de agrupar uma diversidade de agentes sociais. O autor (Furtado, 1984)
afirma que uma “politica de desenvolvimento deve ser posta a servico do processo de
enriquecimento cultural” (p. 32). Segundo o pensamento do autor: a politica cultural diz
respeito, essencialmente, a essa ordem superior de necessidades do homem. Em principio,
ela pressupoe, para ter credibilidade, uma politica econémica e social que assegure o
emprego, o crescimento da economia e a satisfacdo das necessidades basicas da populacao.
Mas nao tem fundamento imaginar que somente as sociedades que ja satisfazem suas

necessidades de base instintiva tem aspiracoes de ordem superiores. (Furtado, 2012: 67).

Tony Bennett (2001), por sua vez, delineou quatro principios de democracia cultural
focados na preocupacao politica de passar de um paradigma da homogeneidade a um da
heterogeneidade, sendo estes importantes para o desenvolvimento de uma cidadania com

base na culturat:

e Aigualdade de oportunidades para a participacao das atividades que constituem o
campo cultural da sociedade em questao;

e O direito de todos os membros da sociedade a lhes ser fornecidos todos os meios
culturais de dentro dessa sociedade, sem serem obrigados a mudar suas aliancas
culturais, afiliacoes ou identidades;

e A obrigacdo dos governos e outras autoridades de nutrir as fontes da diversidade
através de mecanismos imaginativos para manter e desenvolver as diferentes
culturas que estdo ativos dentro da populacao sobre as quais sao responsaveis;

e A obrigacdo da promog¢do da diversidade para estabelecer interacdes entre
diferentes culturas, em vez de motivar enclaves separados (...) para favorecer a
continuidade dinamica para a diversidade; (Bennett, 2001: 55- 56). O Projeto Rede
Artéria, ao realizar espeticulos inéditos e adequados a cada localidade, promove e
conserva as caracteristicas especificas dos lugares, favorecendo as varias culturas

num dialogo fluido e coeso.

t Menciono apenas alguns topicos referidos por Tony Bennet.



2.1.2. Participacao

A partir da Conferéncia Geral em Nairobi em 1976, a UNESCO apresentou a noc¢ao de
“participacao cultural”, como a “possibilidade efectiva e garantida para todo o grupo ou
individuo de expressar-se, comunicar, actuar e criar livremente, com objectivo de assegurar
o seu proprio desenvolvimento, uma vida harmoniosa e o processo cultural da sociedade”.
Em 2009, a UNESCO ainda definiu participacao cultural como “praticas culturais que
podem incluir o consumo, assim como atividades que sdo realizadas no ambito da

comunidade, refletindo qualidade de vida, tradicées e crencas” (Compendium, 2018)

Recentemente, a participacdo dos cidaddos emergiu como uma importante questao
contemporanea nas politicas culturais (Bonet e Négrier, 2018). Atualmente, muitos
documentos e discursos de politica cultural nas sociedades ocidentais referem o conceito de
"participagdo”. Sdo muitas as iniciativas sobre a abertura da participacdo aos cidadaos e a
promocao do “envolvimento ativo” dos espectadores. Que tipo de participacao descrevem e

que diferentes tipologias de “participacao” existem, sdo questoes pouco exploradas.

O exercicio de participacdo em Portugal, quando comparado com outras realidades no
contexto europeu, é uma pratica ainda principiante. Esta questao advém da dificuldade em
conseguir criar e convergir interesses e gerar formas de participacao que alcancem uma
inclusao social. De forma a combater estas limitagdes é essencial apostar nos recursos locais,

sobretudo no capital social (Jacinto, 2005).

Arnstein em 1969 procurou investigar os problemas alusivos aos processos de participacao,
elaborando uma critica a forma como se nota a “participacao” com uma conotacgao boa, a
autora procura entender o que se designa por participagdo dos cidaddos. Arnstein defende
que o conceito de participacao dos cidadaos, vai envolver pessoas naqueles que sdo os

processos de tomada de decisao e vai também redistribuir poder por elas.

Conclui-se com outras investigacoes realizadas, que mesmo que se acentue a questao da
capacitacao civica, observa-se que as pessoas nao sao tidas ao mesmo nivel que os politicos
e profissionais. Sdo refletidos trés aspetos neste tema da participacao, sendo eles: o acesso,
a representatividade e o poder. Estes sdo assuntos que continuam a ser debatidos e a ser
reconhecidos no campo da investigacao, como também a falta de capacitacao da populacao
que continua a manter-se ausente, naquele que é um processo que revela ser crucial ao
desenvolver as capacidades da populacao para o sucesso da participacao (Dargan, 2009).
No que diz respeito aos meios que favorecem o processo da participagao e capacitagcao dos
cidadaos, Queir6s (2007) vai dizer que “as atividades culturais surgem como uma nova

oportunidade de participac¢ao no jogo da competicao interurbana”.



Gomes (2007) menciona que os procedimentos legais de participacdo ptblica ndo tém éxito
e nao atingem “um grau de genuina participacao no planeamento”, sendo essencial inserir
alteracOes nas funcoes das comunidades, no papel dos planeadores e autoridades locais e
nos métodos e processos de planeamento. Crespo (2004) defendeu a mesma ideia,
mencionando que os métodos formais de participacao nao sao eficazes para assegurar a
inclusao dos interesses da populacao, havendo a necessidade de se motivar a populacao para

participar em assuntos publicos.

E possivel constatar que a participacio dos cidaddos encontra-se na Agenda 21 Local e nas
diretivas da Unido Europeia (EU) como sendo um direito dos cidadaos. A participacao é tida
como uma inquietacdo nos programas da Unido Europeia (iniciativa comunitaria Urban

lancada em 1994) e em programas de ambito nacional (Procom e o Urbcom) nos anos 90.

Alves (2001, p. 85) afirmou que a participacdo publica define-se “pela intervencao dos
cidadaos ou organizacao de cidaddos na tomada de decisao publica, nomeadamente no
respeitante a decisdes que afetam mais diretamente as suas vidas ou interesses.” Segundo
Silva (2006) “...a participacao pode ... ser entendida como o envolvimento das populagoes

ou de segmentos/estratos da populacao para a resolucao de problemas proprios”.

Jacinto (2005) afirma que “... o objetivo principal da participacdo é o de facilitar, tornar
mais direto e mais usualmente quotidiano o contacto entre os cidaddos e as varias
institui¢oes do Estado, permitindo que este leve cada vez mais em conta os interesses e as
opinides daqueles antes de tomar decisdes ou executa-las”. Segundo o autor a participacao
publica possibilita o desenvolvimento de “politicas mais informadas e efetivas, com os
grupos afetados pelos planos a reconhecerem as suas interdependéncias e a colaborarem

para (re)construir consensos” (Jacinto, 2005).

E possivel concluir que a participacdo dos cidadaos encontra-se intrinsecamente
relacionada com aquele que € o processo de tomada de decisao, a capacitacao da populacao,

a partilha coletiva de problemas e solucoes e ainda a delegacao de poderes.

Pela bibliografia examinada que também foi alvo de reflexao, é de relevar que em Portugal
a participacao dos cidadaos tem algumas dificuldades na sua efetivacao, sendo que foram
apontadas como problematicas principais a insuficiente capacidade do Estado e dos
municipios em qualificar os agentes para criacao partilhada do desenvolvimento urbano.
No que concerne concretamente a participacao cultural, Ardielli afirmou que “a participacao
cultural é uma dimensao essencial e o impulso para o desenvolvimento do setor cultural de
cada pais” (Ardielli, 2017, p. 34). E através da participacdo cultural que este setor podera
criar uma dinamica de crescimento e circulaciao, permitindo-se criar uma oferta tanto maior

quanto maior for a procura.
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Por outro lado, a capacidade de envolvimento civico dos cidadaos esta interligada com os

diferentes formatos da sua participacao em atividades culturais.

De acordo com estudos recentes, é em questdes de como a cultura deve ser compreendida
e quais as condicoes de acesso a cultura que a participacao é encarada como potenciadora
de formas de envolvimento e de melhoria da acdo publica. Estes fatores permitem atribuir
um crescente interesse para a concretizacdo de politicas publicas nesta area. (Négrier,

2020).

Através da analise da participac¢ao cultural no projeto Rede Artéria, percebemos que existem
varias dimensoes associadas a realizacdo de cada projeto cultural. Isto é, a participacao e
envolvimento culturais envolvem eixos de cariz social que contribuem para um
desenvolvimento civilizacional, como afirma Laaksonen ao referir que “a participagdo na
vida cultural esta intimamente ligada a capacidade dos cidadaos em criar um senso de
responsabilidade em &reas como respeito pelos outros, ndo discriminacdo, igualdade,
justica social, a preservacao da diversidade e patrimonio, e curiosidade por outras culturas”
(Laaksonen, 2010, p. 16). A participacao cultural no projeto Rede Artéria assume assim
diferentes formatos que nos levam a identificar diferentes camadas de participacao cultural
assim como diferentes formas de participacao durante os processos de criacao que fizeram
parte do Rede Artéria.

A relacao com os outros, com a comunidade, com espago publico e com o publico atravessa
de modo intrinseco o territorio artistico. Relativamente a participagao cultural, podemos
considerar duas vertentes, uma delas relacionada com a democratizagdo de acesso e outra
relativa a democracia cultural. Matarasso (2019) explica essa a diferenca, caracterizando a
democratizacao do acesso a cultura e as artes, e a construcao da democracia cultural, como
“o direito e a capacidade de participar de forma livre, plena e igual na vida cultural da
comunidade, de fruir das artes e criar, publicar e distribuir trabalho artistico” (Matarasso,
2019, p. 84). E neste sentido que Hadley (2021) explica que “A democracia cultural surge
quando as comunidades produzem e comunicam suas proprias formas de cultura critica”.

(Hadley, 2021, p. 31)
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2.2. Publicos de Cultura

Sao diversos os conceitos e nocoes de publicos, Eir6-Gomes e Duarte (2005) consideram
que: “publicos serdo agrupamentos de pessoas com interesses e vontades variadas, com
preocupacoes acerca da sua envolvente e com a capacidade de definir a sua propria agenda
de assuntos, independentemente de uma qualquer organizacao e do desejo de resolver um

qualquer problema com ela relacionado”. (Eir6-Gomes et al., 2005: 459)

A cultura estd intrinsecamente relacionada com homem enquanto ser social, este fica
propenso a uma transmissao de valores morais e éticos, como também a uma transmissao
histérica, a qual vai influenciar o seu desenvolvimento, mas que define a sua identidade, e
que neste sentido nao se pode diluir do conceito de “publicos de cultura”, uma vez que as
dinamicas sociais sofrem alteracGes consoante as mutacOes culturais que surgem na

sociedade.

E necessério perceber a questio dos ptblicos de cultura, que segundo Santos (2004) a sua
percecao possibilita “que as institui¢Oes culturais e as instancias politicas possam encontrar

respostas adequadas para a momentosa questao dos novos publicos”. (Santos, 2004: 80)

O conceito de publicos de cultura tem sido definido de diversas maneiras e perspetivas pelos
socitlogos e antropdlogos, havendo uma evolu¢ao do conceito ao longo dos tempos. Em

termos genéricos, diz respeito a todos os que sao suscetiveis a consumir atividades culturais.

Gomes (2004) vai de encontro ao pensamento de Bourdieu (2005, p 101), quando concorda
que “os lugares de classe correspondentes a recursos escolares elevados, bem como a
elevada qualificacdo profissional se associam a uma maior probabilidade de consumo

cultural regular e de frequéncia de eventos e equipamentos culturais” (Gomes, 2004: 33).

Neste sentido, Santos (2003) afirma a existéncia de duas posicoes no que concerne aos
publicos de cultura. A sua primeira posicdo apoia-se “de democratizacdo do acesso aos
patamares mais seletivos da criacdo e dos consumos culturais, que permanecem
estreitamente correlacionados com o nivel de instrucao, e, por essa via, com a condicao
socioprofissional” (Santos,2003:82). A segunda posicao reflete-se na “disseminacao, do
lado da oferta e da procura, das formas culturais mais proximas da cultura de
entretenimento, audiovisual e mediatica é, neste quadro, entendida como demonstrativa de
uma reprodutibilidade pesada da “cultura de arte”, cujo combate requererd o
aperfeicoamento dos processos de familiarizacao precoce e prolongada com os campos

culturais mais seletivos” (Santos,2003:82).
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Costa (2004) considera que o conceito de publico “pode ser caraterizado, de maneira
simples, mas precisa, como designando um tipo especifico de relacao social” (p. 95). Neste
sentido, “refere-se essencialmente as relacoes sociais das pessoas com as instituicoes”,
(Costa, 2004: 97). Ou seja, “assiste-se hoje a uma mudanca profunda nos modos de relacao

das pessoas com as instituicoes”.

A definicao do conceito de publicos enquanto coletividade social tem sido discutida desde o
século XVII. O conceito surge dos ideais iluministas democréaticos, sendo que para defini-lo
é preciso compara-lo e distingui-lo das restantes defini¢oes idénticas que se encontram

relacionados a modelos de sociedade diferenciados, como Massa ou Multidao.

As massas sdo caraterizadas pelo afastamento interpessoal, uma vez que nao é fomentada
nenhuma interacao ou comunicacao. O que caracteriza a uniao das massas € a existéncia de
um interesse em comum, sendo por isto as massas consideradas um aglomerado

heterogéneo (Blumer cit. Grunig e Hunt, 1984:143).

Pode, portanto, distinguir-se o conceito de publicos de massa e multidao quando os
membros pertencentes aos piblicos tomam consciéncia de pertenca ao grupo, tal como as
davidas que os afetam. No momento em que se apercebem dos mesmo problemas passam
para o estado de ativos (Grunig e Hunt, 1984). O que diferencia o publico das outras formas
de associacdo humana é a forma consciente e continua como se agregam. O publico é
influenciado e deve influenciar a organizacdo, tornando-se crucial conhecer-se todos os
publicos. A comunicagdo entre o ptblico e a organizacio deve ter por base principios de
entendimento mutuo, para assim alcangar um relacionamento estavel entre os dois

elementos.

13

Segundo Blumer, pablico é um grupo de pessoas que: “1. E confrontado por uma
controvérsia; 2. Esta dividido em suas opinides a respeito da solugao dessa controvérsia 3.

Empenha-se na discussao da controvérsia” (apud Grunig, 1983:143).

Andrade ao citar Blumer, comenta que: “Herbert Blumer, sem diivida um dos especialistas
mais autorizados neste dominio, escreve que o publico é a reuniao “elementar e espontanea
que age diante de uma questao controversa. Este grupo nao apresenta organizacao, uma
vez que sua existéncia esta centrada sobre o problema em questdo. Quando surgem as
controvérsias, entdo nascem os publicos. Para Blumer, o vocibulo “publico” serve,
portanto, para designar um grupo de pessoas que se defrontam diante de um ponto em
debate e nao se reuniram a nao ser a titulo efémero para atingir os fins da discussao”
(Andrade, 1977:69).

Contudo, os publicos deverado ser vistos como especificos e ndo como gerais, visto que, os

publicos tém sempre um problema em comum e podem ser afetados pelo mesmo problema
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ou questao (Grunig e Hunt, 1984:138). Segundo o autor, o pablico € um grupo de individuos
que se debate com uma questdo e divide-se quanto as suas ideias e a melhor forma de
responder a questao ou problema em causa. O que carateriza os publicos é a sua diversidade

e heterogeneidade, os publicos vao e vém, nao sao estaticos.

Gomes (2004) partindo da analise de estudos que foram realizados, como ao Festival
Internacional de Teatro de Almada e no Evento Porto 2001 — Capital da Cultura, afirma que
é possivel distinguir trés categorias de publicos da cultura. Esta distin¢ao foi realizada tendo
como base a andlise entre aqueles que sdo os capitais escolares dos publicos e as suas
préticas culturais. O autor comeca por distinguir os publicos cultivados que dizem respeito
“a parcela do publico em que é mais clara a articulacdo entre elevados recursos
qualificacionais e a regularidade das praticas culturais" (Gomes, 2004: 33). Sendo estes os
publicos que frequentam de forma mais assidua a cultura devido as suas qualificacoes
académicas. Como segundo perfil sdo apresentados os publicos retraidos, constituidos pela
populacdo com “recursos qualificacionais relativamente reduzidos e frageis habitos
culturais” (Gomes, 2004: 33). Estes publicos correspondem aos que tém poucos habitos
culturais e consequentemente menor qualificacdo escolar. O ultimo perfil definido pelo
autor sao os publicos disciplentes “caraterizados por elevadas qualificacdes,
designadamente escolares, habitos de saida convivial regulares, que se ligam a uma forte
juvenilidade, e, a0 mesmo tempo, pela rara frequéncia de eventos e equipamentos culturais”
(Gomes, 2004:34). O autor caracteriza este publico como sendo um “potencial publico

relativamente ao consumo de bens culturais” (Gomes, 2004:34).

Lopes (2004:44) é outro autor que se dedicou na caracterizacdo dos publicos da cultura.
Identificou trés categorias nos publicos da cultura, sendo que o primeiro perfil tem o nome
de habituais, “s3o 0s que tém menor representatividade na populacdo portuguesa”
(Lopes,2004: 45). Este perfil de publico diz respeito, essencialmente, aos individuos que
sao escolarizados, juvenis e habilitados, “prevalecendo disposicoes estéticas fortemente
interiorizadas, fruto de um capital cultural consolidado” (Lopes, 2004:45). Lopes (2004,
:46) define como publicos irregulares os “jovens que frequentam de forma irregular os
eventos culturais”. O autor afirma que “a escolaridade é uma condicao necessaria, mas nao
suficiente para a pratica cultural regular” (Lopes, 2004:47). Os jovens encontram-se mais
ligados as formas mediaticas da cultura, estando submetidos aos fendmenos de regressao,
por duas formas: a familiar, pelo regresso a uma convivéncia com geracoes que sio menos
escolarizadas; e a posicional, caracterizada com deveres regulares que desfazem aptidoes de

inovacao e criatividade.

Os publicos retraidos movimentam-se unicamente fora da esfera cultural, caracterizando-

se por um baixo capital escolar e pouca adesao a eventos culturais. Estes publicos “movem-
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se quase exclusivamente na esfera das praticas doméstico-recetivas e de sociabilidade local”
(Lopes, 2004:49). O autor afirma ainda que estas “categorias sdao ideias-tipo, que podem
eventualmente ser transversais, ou seja, um “ptblico retraido face a cultura erudita, pode
ser um publico habitual de um outro tipo de cultura (popular, massificada, etc.)” (Lopes,
2004:49). O mesmo autor sublinha a necessidade de “alargar e fidelizar novos publicos”,
com o objetivo de atingir “patamares minimos de democratizacdo cultural” (Lopes,

2004:52).

Um conceito com especial destaque é o da democratizaciao social, este permite que se
possam ponderar estratégias de alcance a novos puablicos e de incluir toda uma sociedade
no processo cultural e de reconhecimento da cultura como fenémeno de valorizacao pessoal.
Se nos debrugarmos sobre este assunto, conseguiremos perguntar questionar “Quem sao os
Novos Publicos da Cultura?”, sendo que o termo “novos” como foi verificado significa “mais
dos mesmos”. Trata-se, portanto, de um esforco com a finalidade de atrair mais pessoas aos
eventos culturais. Verifica-se que os profissionais da cultura e a sociedade em geral

deparam-se com um grande desafio.
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2.3. Formacao de Pablicos

Joao Teixeira Lopes afirma que é uma missao complexa e dificil, mas que o aumento, a
fidelizacdo e a formacdo de publicos é uma das politicas culturais mais fortes, sendo que
“mesmo entre os mais escolarizados, apenas uma minoria de «activistas» se revela como

um conjunto de assiduos praticantes culturais” (2003: 9).

Lopes utilizou as expressoes “activista” e “praticantes culturais” para abordar os publicos
culturais, tal como também disse Costa (2004), existem distintas maneiras de
relacionamento com a cultura e que estas nao se esgotam na relacio de publico, sendo que
as outras relacoes tém uma elevada importancia para entender o conceito e a relacao do

publico com a cultura.

Helena Santos (2004) menciona a importancia de entender as diversas formas de interacao
que os publicos da cultura desenvolvem, pois s6 desta forma se podera criar estratégias para
o aumento e estabilizacdo dos publicos da cultura. A autora defende que é preciso
compreender e estudar as formas de relacao com a natureza dos eventos, com a natureza
dos espacos fisicos onde decorrem os eventos culturais, com as praticas culturais

expressivas, com os modos de selecdo de oferta e com as estratégias de politica cultural.

E no Programa do XIV Governo Constitucional que o aumento e a formacdo de novos
publicos teve como finalidade a democratizacdo cultural e cidadania, estando presentes
estratégias para obter mais pablicos, que se traduzem na conexao entre os espacos culturais,
os criadores e as escolas. “Sao sobretudo duas as dimensées em que a politica cultural deve
assumir um maior esfor¢co de aprofundamento: a da profissionalizacdo e a dos novos
publicos. (...) Quanto ao segundo, é preciso ter presente que s6 a conquista de novos
publicos, introduzindo os bens culturais na rotina de todos os portugueses, fara da cultura
um elemento constante e vivo de cidadania. (...). Para conseguir mais publico, é necessario
promover diversas accoes: desenvolvimento da rede das bibliotecas escolares; (...)
dinamizacao do ensino artistico; intensificacao da realizacao de encontros e de accoes entre
os criadores, as instituicoes culturais e a escola (...) criacdo de uma rede nacional de centros
de pedagogia e animacao (...) alargamento, através das novas tecnologias, do acesso dos
cidadaos a cultura.” (Programa do XIV Governo Constitucional (1999-2002), capitulo V,

ponto I)

Um exemplo desta mesma profissionalizac¢do e criacdo de novos publicos é o Projeto Rede
Artéria, uma vez que, foi possivel desenvolver um processo de colaboracao de trabalho entre
instituicbes académicas, municipios e agentes culturais. As estratégias culturais foram

implementadas consoante o contexto de cada cidade pertencente a Rede e visando a
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formacdo e mediacdo de publicos. O programa de formacdo e mediacdo de publicos,
elaborado pelo Projeto Rede Artéria, garante a criacdo de atividades de mediacdo como
ensaios abertos e conversas com os criadores, permitindo ao publico um acompanhamento
do processo de criacao; criacao de atividades de formacao que permitam ao publico um
primeiro contacto com as linguagens artisticas, nomeadamente as populacbes mais
desfavorecidas e excluidas e criacao de atividades de formacao para ptblicos escolares para
fomentar a sua intervencao artistica na sua cidade. Estes processos tém como objetivo
contribuir decisivamente para a qualificacao e formacao profissional dos intervenientes,

procurando a sustentabilidade futura da circulacao da Rede Artéria.

Sao diversas e distintas as opiniGes sobre as praticas e as tipologias dos publicos, Joao
Teixeira Lopes e Rui Telmo Gomes (2004), como Jean-Louis Fabiani (2002), apresentam e
reconhecem tipologias de publicos sensivelmente detalhadas, mas que condicionam e
ocultam informacao importante que facilitaria o melhor entendimento dos piblicos de
cultura. E importante, porém, relembrar que estdo em causa tipos-ideais, que se podem
cruzar, traduzindo-se na necessidade de ter em atencao analises mais pormenorizadas e

minuciosas, tal como a persistente comparacao com a realidade.

Contrariamente as abordagens anteriormente referidas, Olivier Donnat e Denis Cogneau
(1990), no estudo das Praticas Culturais dos Franceses, ndo apresentaram nenhuma
tipologia especifica de publicos. Os autores, optam por estudar e expor os variados campos
culturais, como a televisao e os seus conteudos, os livros, a imprensa, as praticas dos
amadores, tendo como base toda a sociedade. Isto é, os autores na sua andlise as praticas
culturais, procuraram focar-se nas diferentes caracteristicas socio biograficas dos

individuos e vao formando diversas apreciagdes sobre as praticas culturais dos individuos.

E notavel que existe uma grande complexidade naquelas que sdo abordagens referentes as
praticas culturais e dos publicos. Tal € visivel pela identificacao e definicao de tipologias de
publicos, como também por uma abordagem mais descritiva. O objetivo é entender o
relacionamento entre as pessoas e a cultura, de forma a conhecer a assiduidade das praticas

e os seus padroes.

E importante frisar que um ptblico, as formas de rececdo do mesmo e a relacdo com a
cultura sao “uma entidade amorfa e anémica do ponto de vista sociolégico: caracteriza-o o
seu cariz efémero e circunstancial e o ténue objectivo que o sustenta estrutura-o bem menos
do que a um grupo” (Lopes, 2004: 50). Significa isto que a realidade cultural sofre
alteracOes, nao podendo ser vista como isolada nem estagnada. Tem de se pensa-la tendo

em conta a sua condicao historica, politica e cultural, ndo podendo examiné-la de fora.

17



2

E necessario abordar a participacdo cultural através de questdes relacionadas com a
diversidade cultural e a igualdade. Para que haja um envolvimento e formacao de publico,
as institui¢oes culturais necessitam de promover o acesso (democratizacao da cultura) e
promover a participagdo, tornando a cultura mais democratica. Neste sentido, Hadley
(2021) afirma que: "O desenvolvimento do publico incorpora a aspiracao da politica cultural
entregar uma realidade material diferente (mais ‘democratica’) no consumo das artes com

financiamento publico." (Hadley, 2021, p. 5)

O programa do Governo XVII no que concerne ao setor da cultura procurou fortalecer as
redes e espacos e atividades culturais e artisticas com o objetivo de sensibilizar e formar
publicos. Um dos objetivos programaticos passou pelo desenvolvimento de programas
educativos orientados para varios publicos nas instalacoes incluidas em redes nacionais,

dando especial enfase a “relacao com a comunidade e a formacao de ptiblicos”.

“As redes de equipamentos e actividades culturais sdo o melhor factor de consolidacao e
descentralizacdo da vida cultural e de sensibilizagao e formacao de puablicos. A prioridade,
na dimensao fisica, é a conclusao das redes ja iniciadas: a Rede de Leitura Puablica, a Rede
de Teatros, a Rede de Museus e a Rede de Arquivos.” (Programa do XVII Governo

Constitucional (2005), capitulo II, ponto II, alinea 2).

O projeto Rede Artéria considera que para um efetivo desenvolvimento cultural, é
necessario que os investimentos tenham em conta a valorizacdo e mobilizacdo das
dinamicas culturais locais, para que se possam incentivar e envolver as populagdes mais
afastadas das dinamicas culturais e artisticas, fomentando uma democratizagao da cultura.
O desenvolvimento de projetos em rede contribui para um aumento da competitividade da
oferta turistica, para um envolvimento de agentes culturais locais e capacitacdo dos mesmos
e para a reabilitacao de estruturas artisticas locais. Estes fatores permitem que haja um
aprofundamento das dinamicas de criacao artistica, reforcando a relacao da populacao com

a cultura e com as artes.
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2.4. Atividade Cultural

Podemos afirmar que gostar ou apreciar um determinado tipo de atividade cultural é
mediado desde a infancia por diversos fatores como pela familia, a sociedade e a escola. A
atividade cultural traduz-se como um fator de grande importancia na vida econémica e
social, sendo responsavel por criar emprego e dinheiro e consequentemente aumentar a

qualidade de vida e o bem-estar, permitindo a integragao social.

Para Pedro Costa (2002) a atividade cultural deve também ser vista como: “uma dimensao
final nos processos de desenvolvimento (porque oferece a oportunidade de promover a
qualidade de vida e o bem-estar, permitindo a afirmacao de especificidades e identidades

territoriais, preservando a memoria coletiva e ser um veiculo para a expressao criativa).”

Matrasso (2001) defende que as atividades culturais conseguem desempenhar um papel
fundamental, conseguindo alterar os elementos que sao provaveis de produzir o

desenvolvimento e, consequentemente, o melhoramento do desenvolvimento social.

Com base no estudo de Santos, Neves, Lima e Carvalho (2007) realizado em Portugal, é
possivel entender através dos dados apresentados, qual a oferta e as procuras culturais das

diferentes atividades e qual a sua frequéncia.

Foi apresentada a leitura (jornais, revistas, livros) com um progresso naquelas que sdo as
atividades culturais, sendo que a sua procura pode ser realizada em bibliotecas. Nao se pode
deixar de referir que com as novas tecnologias, as leituras poderao ser efetuadas através de
novos suportes, como os computadores, telemédveis e a Internet. No estudo em causa, os
autores consideram a leitura como uma atividade de lazer ou “semi-lazer”. Sao tidos em
causa outros indicadores, como as praticas de consumo culturais como podem ser
considerados as idas a espetaculos e cinema, por exemplo. Existem também as préaticas
culturais expressivas como é o caso de dancar ou tocar um instrumento e as atividades
recreativas e culturais (teatro, museu, cinema...) em que a oferta e a procura tendem ao

desenvolvimento de novos equipamentos.

E, por isso, necessario um financiamento no setor artistico e cultural que permita o
desenvolvimento e sustentabilidade do setor, promovendo a equalidade territorial e

atenuando as assimetrias ja existentes, nomeadamente entre Interior e Litoral.

O Inquérito ao Financiamento Publico das Atividades Culturais, Criativas e Desportivas, em
2016 as Camaras Municipais tiveram um impacto de 450,1 milhdes de euros nas atividades

culturais e criativas (mais 16,7% do que no ano anterior), onde se destacaram os dominios
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de: atividades interdisciplinares (27,8%), artes do espetaculo (25,5%), patrimoénio cultural

(20,9%), e bibliotecas e arquivos (15,7%). (INE, 2018, p.15)

A reparticdo das atividades culturais em Portugal é demarcada por grandes assimetrias
espaciais. O aprovisionamento dos bens e servicos culturais, tal como a predisposicao dos
consumidores, nao se encontra distribuido homogeneamente pelo territério, demarcando-

se algumas zonas no consumo. (Costa, 1999)

Segundo o relatorio das Estratégias para a cultura 2017, as atividades culturais: “geram
bem-estar e qualidade de vida, diretamente, através da sua fruicao (pelas experiéncias que
proporcionam, pela satisfacio que geram, por exemplo), através da capacidade de
expressividade e performatividade que lhes esta associada (pela expressao das pulsoes
criativas que permitem, pela expressao identitaria ou dos valores de grupo, entre outros
aspetos), ou através dos processos de producao e de mediacdo que lhe estao associadas
(gerando valor economico, social ou cultural, proporcionando distin¢ao simbdlica, gerando
reconhecimento social e artistico, etc.).” (Estratégias para a cultura da cidade de Lisboa,

2017)
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2.5. Consumo Cultural

O consumo esta intrinsecamente relacionado com a sociedade humana. Assumindo que os
bens culturais, tal como os restantes bens econémicos, podem ser considerados objetos de
consumo, podemos a partida referirmo-nos a eles como consumo de bens culturais ou

consumos culturais.

No que diz respeito ao “capital cultural incorporado”, Bourdieu vai afirmar que: “O trabalho
de aquisicdo é um trabalho sobre si proprio (auto-aperfeicoamento), um esforco que
pressupoe um custo pessoal (paga-se com a sua pessoa, como dizemos em francés), um
investimento, sobretudo de tempo, mas também dessa forma de libido constituida
socialmente, a libido sciendi [desejo de conhecimento], com toda a provacao, rendncia e

sacrificio que isso pode envolver.” (Bourdieu, 1986:244)

Para haver um conhecimento dos habitos de consumo é essencial entender a légica do
consumo que as pessoas seguem, tal é possivel de verificar pelo conjunto de atividades que
sdo realizadas. “Atividades de lazer sao atividades realizadas no tempo livre de cada um e
que possuem, em sua esséncia, o livre-arbitrio” (Canton, 2002:67), traduzindo assim o que
cada individuo realiza no seu tempo livre. No que concerne a esfera cultural, as praticas
incluem a participacdo em espeticulos de danca e teatro, idas a museus entre outras

atividades desse ambito.

No entanto, “a pratica cultural depende do capital cultural e este encontra-se fortemente
associado ao capital escolar” (Silva, 2002:113), deste modo os habitos de consumo estao
intrinsecamente relacionados com o perfil socio cultural, que ira traduzir-se nos estilos de

vida das pessoas e enquanto individuos na sociedade.

Slater (2002:17) afirmou que “a cultura do consumo (...) esta ligada a valores, praticas e
instituicoes fundamentais que definem a modernidade ocidental, como a opcao, o

individualismo e as relacoes de mercado.”

O mesmo autor vai ainda definir a sociedade moderna como sendo mais que uma cultura
do consumo, uma vez que segundo o autor, os valores que se encontram associados ao
consumo abrangem outras areas da sociedade. O autor explica que os valores de mercado
expandiram “primeiramente porque o proprio consumo se torna um foco crucial da vida
social (...); e, em segundo lugar, porque os valores da cultura do consumo adquirem um
prestigio que encoraja sua extensao metaférica a outros dominios sociais como a extensao
do modelo do consumidor aos servigos publicos de telecomunicacGes ou aos servicos de

saude.” (Slater, 2002:32).
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De acordo com o Anuério Estatistico Portugal 2018, publicado a junho de 2019 pelo
Instituto Nacional de Estatistica (INE, 2019:30), segundo os resultados do Inquérito as
Despesas das Familias 2015/2016 ¢ indicado que a despesa total anual média referente a
cada agregado habitante em Portugal foi de 20 363 euros. Tendo em conta os dados
recolhidos pelas Estatisticas da Cultura 2017 (INE, 2018:25) é possivel verificarmos na
Tabela 1 que a despesa média por agregado em lazer, recreacao e cultura é de 845 euros (que

equivale a 4,2 por cento).

Tabela 1: Despesas das familias em cultura

1.15. DESPESAS DAS FAMILIAS EM CULTURA

Despesa média por agregado em:
Lazer, recreagdo e cultura (divisio 09 da COICOP) - Total Euras X 845 X 663
Por sexo [do individuo de referéneia do agregada)
Hamens Euros X 913 X 724
Mulheres Euros X 748 x 487
Escalde etdrio (do individuo de referéncia do agregado)
Alé 29 anos Euros X 868 X T2
30-44 anos Euros X 1041 % 934
45-64 anas Euros % 994 X 847
65 e mais anos Euros x 505 X 75
Grau de urbanizagao
Area pradominantzments urbana Euros X 953 % X H
Area mediamente urbana Euros X 615 % X X
Area predominantements rural Euros X 500 X X X
Em percentagem da despesa tolal média por agregado % x 4,2 X X X

Nota: Os dados séo provenientes do Inguérite &s Despesas das Familias (IDEF) 2015-2016 e do Inquérito aos Orcamentos Familiares (I0F) 2000.

Fonte: INE, 2018

Ainda no que diz respeito a esta tematica, e de acordo com o Jornal Econémico e os seus
dados recolhidos em 2019 divulgados pelo Eurostat, as familias portuguesas aplicam cerca
de 6,3 por cento das suas despesas em atividades culturais e lazer. Tendo em conta os dados
do organismo de estatistica europeu do ano de 2017, determinaram que a percentagem
encontra-se abaixo dos gastos dos agregados familiares de outros Estados-membros da
Unido Europeia que se traduz nos 8,5 por cento como se pode observar na tabela 2 abaixo

apresentada. (Jornal Econémico, 2019)
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Tabela 2: Despesa de consumo em cultura na EU
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Fonte: Jornal Econ6mico, 2019

Segundo os resultados do inquérito concretizado pelo INE em 2017, aquelas que foram as
despesas das Camaras Municipais em atividades culturais e criativas tiveram um aumento
substancial de 450,1 milhGes de euros, mais 64,4 milhGes de euros do que no ano anterior

como podemos verificar na Tabela 3 abaixo apresentada.

Tabela 3: Despesas das Cimaras Municipais em atividades culturais e criativas, por tipo de despesas, 2005 -
2017
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2.6. Politicas Culturais

Politica cultural segundo a UNESCO (Ander-Egg, 1999) define-se como o “conjunto de
operacgoes, principios, praticas e procedimentos de gestao administrativa ou orcamental que
servem de base a cultura do Estado, pertencendo a este a determinacdo da sua propria
politica cultural em funcdo dos seus valores culturais, dos seus objectivos e das opcoes que

pretende alcancar”.

Uma das acecOes mais precisas de politicas culturais é a que define como: “o quadro geral
das intervencdes ptiblicas no dominio cultural, quer [e]Jmanem dos governos nacionais, das
autarquias locais ou regionais ou delas dependentes. Uma politica supoe a definicao de
objectivos explicitos e estes ndo podem ser alcancados sem o apoio de mecanismos de
planificacdo, de execucgdo e de avaliacao” (Fisher e outros, 1998: 37 apud Santos, Lima e
Neves, 2005: 24). As politicas culturais publicas sdo, portanto, decisoes governamentais que
se resumem num conjunto de objetivos que tém a finalidade de dirigir as acGes nos varios

dominios da cultura.

Rubim vai afirmar que “intimeros sao os desafios enfrentados pelas politicas culturais desde
a sua invencao em meados do século XX. (...) Transversalidade e diversidade cultural sao

essenciais para entender os novos desafios” (2009:93).

De acordo com Centeno “O poder politico em Portugal, independentemente de se situar
mais a direita ou a esquerda, tem vindo a reconhecer a autonomia relativa do campo
cultural” (2009: 2983). Ribeiro (2009) vai referir que no decorrer dos anos, as politicas
culturais que se encontram a cargo dos governos nacionais sao classificadas politicamente
a partir de tradi¢bes: aquela que é uma politica cultural de direito da especial atencdo ao
patrimonio, os governos de esquerda, por sua vez, tendem a apoiar a criacdo das artes

contemporaneas.

Foram apontados na Conferéncia Mundial sobre Politicas Culturais (México, 1985) os
seguintes principios pelos quais se devem reger as politicas culturais: Identidade Cultural,
Dimensao Cultural do Desenvolvimento, Cultura e Democracia, Patriménio Cultural,
Criacdo Artistica e Intelectual e Educacao Artistica, Relacoes entre Cultura, Educacao,

Ciéncia e Comunicacao e Cooperacao Cultural Internacional.

E possivel ainda verificar que segundo a Agenda 21 da Cultura “as politicas culturais devem
encontrar um ponto de equilibrio entre interesse publico e privado, vocacdo publica e
institucionalizagdo da cultura. Uma excessiva institucionalizagdo, ou a excessiva
prevaléncia do mercado tinico distribuidor de recursos culturais, comporta riscos e levanta

obstaculos ao desenvolvimento dinamico dos sistemas culturais. A iniciativa auténoma dos

24



cidadaos, individualmente ou reunidos em entidades e movimentos sociais (...)” (Agenda

21 da Cultura, Férum Universal das Culturas, 2004:4).

Santos vai salientar que as politicas culturais tém de se esforcar na promocao do sector
cultural e artistico qualificado e dindmico e ainda tentar responder as necessidades de
competitividade, nunca esquecendo os imperativos de cidadania/participacao cultural.
Neste sentido, o projeto Rede Artéria defende que a formacao profissional e a qualificacao
dos agentes culturais sao essenciais para o sucesso das praticas culturais. Com a capacitacao
dos agentes locais podera fomentar-se a mediacao com os territorios, criando lacos de
envolvimento entre os participantes, desenvolvendo um maior sentido e orgulho de
pertenca que contribuira para uma maior aproximacao entre a populacao e as criacoes
artisticas. Nesta linha de pensamento, Santos refere ainda que a intervencao na vida cultural
diz respeito a quatro exigéncias: “exigéncias de qualificacao para os agentes culturais e
artisticos; de participacao cultural para a populacdo em geral; de internacionalizacio
envolvendo agentes, projetos, bens e servicos culturais e, por fim, exigéncias de

sustentabilidade para os projetos ja iniciados ou que venham a realizar-se” (2007:5).

Teixeira vai ainda afirmar que é preciso assumir um entendimento sistémico da politica
cultural, de cada programa de acao cultural, completando que “(...) Ja passamos da fase em
que a politica cultural era um emaranho de opiniGes soltas, nao raro contraditérias. Um

pouco de método nao fara mal nenhum, a esta altura” (2005: 130).

Tendo em consideracao diversos investigadores, as questdes culturais tém sido alvo de
importancia politica no ambito das autarquias, com a principal finalidade de planear e
incorporar melhores préticas e politicas, com o propdsito de incentivar a descentralizacao e

a democratizacao atendendo a um planeamento estratégico de desenvolvimento cultural.

Também é de salientar que as politicas culturais sao afetadas por alteracoes que possam
ocorrer no campo cultural. Com a diversificacao de procuras culturais tém surgido por sua
vez novos publicos. Como resposta, as dinamicas locais tém-se modificando ajustando-se
ao territorio, com estratégias na promocao da oferta cultural local. Deste modo, tém surgido
nos ultimos anos novas tematicas e objetivos referentes ao planeamento das politicas

culturais (Silva, Babo e Guerra, 2013: 123-124).

Segundo alguns estudos de caso, foram reconhecidas algumas tendéncias nas politicas
culturais locais em Portugal, sendo a primeira a conciliacao com politicas de outros setores,
nomeadamente as da educacdo, regeneracao urbana e promocao turistica. A segunda
tendéncia identificada é o desenvolvimento de conexdes com diversos agentes e produtores

culturais e o seu vinculo com o mercado. Uma terceira tendéncia verifica-se na alteracao do
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contexto das politicas, podendo advir do destaque daquelas que sao as caracteristicas locais,

das parcerias com agentes exteriores e da cooperacao (Silva, Babo e Guerra, 2013: 125).

Por sua vez, Maria de Lourdes Lima dos Santos salienta algumas valéncias da cultura com
especial relevancia no planeamento das politicas culturais: cultura como catalisador de
desenvolvimento, como fator de qualificacao das populacoes, como estimulo a criatividade

e a inovacao também noutros setores e como elemento de coesao (Santos, 2010: 35).

2.6.1. Politicas de Incentivo as Artes

A Constituicdo da Republica Portuguesa inscreve as obrigacoes do Estado no que diz
respeito ao apoio e incentivo das Artes, contribuindo, assim, para o seu desenvolvimento de

forma sustentada.

E no 78° artigo da Constituicdo da Republica Portuguesa (CRP) que estdo presentes dois

direitos de todos os cidadaos, sendo eles:

“1. Todos tém direito a fruicao e criacao cultural, bem como o dever de preservar, defender

e valorizar o patrimonio cultural.
2. Incumbe ao Estado, em colaboracdo com todos os agentes culturais:

a) Incentivar e assegurar o acesso de todos os cidadaos aos meios e instrumentos de

acao cultural, bem como corrigir as assimetrias existentes no pais em tal dominio;

b) Apoiar as iniciativas que estimulem a cria¢do individual e coletiva, nas suas
multiplas formas e expressdes, e uma maior circulacao das obras e dos bens culturais

de qualidade;

¢) Promover a salvaguarda e a valorizacdo do patrimonio cultural, tornando-o

elemento vivificador da identidade cultural comum;

d) Desenvolver as relacoes culturais com todos os povos, especialmente os de lingua

portuguesa, e assegurar a defesa e a promocao da cultura portuguesa no estrangeiro;

e) Articular a politica cultural e as demais politicas sectoriais.” (Artigo 78.° - Fruicao

e criacao cultural- CRP)
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Os direitos culturais dos cidaddos trazem consigo obrigacoes do Estado para o seu
cumprimento, sobretudo investimentos. Considerando o desempenho da cultura e da 4rea
das artes no progresso social e econémico, o Governo concebeu um quadro normativo de
modo a regular aqueles que sao os apoios no ambito da Direccao-Geral das Artes (DGArtes),
contribuindo para um desenvolvimento e dinamizagao das atividades artisticas de forma

sustentada.

Em Portugal no ano de 2016, o XXI Governo Constitucional revisou o modelo de apoio
publico as artes até entdo em vigor, desenvolvendo-se uma série de iniciativas que
concorreram para a publicagdo do Decreto-Lei n.° 103/2017 que aprova o regime de

atribuicao de apoios financeiros do Estado, através da DGArtes.

A DGArtes é, portanto, o servico central da administracao direta do Estado, sendo a
instituicao responsavel por coordenar e executar as politicas de apoio as artes, “através da
implementacdo de medidas estruturantes, como a promocao da igualdade de acesso as
artes; o incentivo a criacao, producao e difusao artisticas; e a projecao internacional de
criadores, produtores e outros agentes culturais portugueses, detendo, assim, um papel
fulcral na garantia de condicOes para a estabilidade, consolidacdo e renovacgao do tecido
artistico profissional em Portugal, bem como para a sua internacionaliza¢do.” (Direcao-
Geral das Artes).

Sendo benificiarios as entidades ou pessoas singulares que exercem atividades de caracter
profissional de criacdo ou de programacao nas areas: da arquitetura e do design, das artes
digitais, das artes plasticas, da danca, da fotografia, da musica, do teatro e dos cruzamentos

transdisciplinares.

No que concerne aos apoios, estes dividem-se em apoios quadrienal, apoio bienal, apoio
anual e apoio pontual. O apoio quadrienal corresponde a candidaturas que sao apresentadas
de quatro em quatro anos por entidades de criacao, de programacao e entidades mistas,
nomeadamente das areas ja referidas. Para este tipo de apoio é necessario ter, pelo menos,
seis anos de atividade profissional continuada, apoio financeiro do Ministério da Cultura
durante um periodo minimo de trés anos e ser detentor de instalacées consoante a sua
finalidade.

O apoio Bienal, define-se por ser um apoio em que as candidaturas se realizam de dois em
dois anos destina-se as mesmas entidades e atividades ja acima mencionadas desde que
tenham trés anos de atividade profissional continuada na data de apresentacdo. O apoio
anual é caraterizado por ser um apoio em que as candidaturas s3ao apresentadas
anualmente, podem concorrer entidades que tenham, no minimo, dois anos de atividade

profissional continuada na data de apresentacdo. Por ultimo, o apoio pontual tem
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candidaturas semestralmente, destinando-se a projetos de natureza pontual por parte de
entidades ja acima assinaladas, grupos informais e pessoas singulares compreendem as

4reas artisticas acima mencionadas.

“O Fundo de Fomento Cultural (FFC) é um fundo auténomo, criado em 1973 no ambito da
entao Direccao-Geral dos Assuntos Culturais, regendo-se actualmente pelo Decreto-Lei n.°
102/80, de 9 de maio, com as alteracoes introduzidas pelo Decreto-Lei n.° 114/87, de 13 de

Marco.” O FFC tem as seguintes atribuicoes:

e “Prestar apoio financeiro as actividades de promocao e difusao dos diversos ramos
da cultura”;

e “Subvencionar accoes de defesa, conservacao e valorizacao dos bens culturais™;

e “Subsidiar a realizacdo de congressos, conferéncias, reunioes, missoes e outras
iniciativas de natureza cultural, e bem assim, a participacdo em manifestacoes
semelhantes que tenham lugar no estrangeiro”;

e “Custear a divulgacao, interna ou externa, dos programas e realizacoes culturais e
artisticas”;

¢ “Financiar estudos e investigacoes de caracter cultural”;

e “Conceder subsidios e bolsas para outros fins de ac¢ao cultural.”

Pode destacar-se o Subsidio de Mérito Cultural que “Pelo Decreto-Lei n.° 415/82 de 7 de
Outubro, o Ministério da Cultura ficou autorizado a conceder, através do Fundo de Fomento
Cultural (FFC), subsidios a artistas e autores carecidos economicamente, que pela sua obra
revelem mérito cultural.” (Gabinete de Estratégia, Planeamento e Avaliacao Cultural-

Fundos Culturais)

A nivel da estratégia Europa 2020, as metas que foram delineadas conferem a cultura o
papel de, juntamente com a formacao e qualificacao dos cidadaos, a inovacao na “Europa
Criativa” e o empreendedorismo, proporcionar a participacao e inclusao nas mais variadas

dimenso6es, nomeadamente sociocultural.

O programa Europa Criativa retine os subprogramas CULTURA e MEDIA estando a
decorrer entre 2014 e 2020. O Europa Criativa € um programa de cofinanciamento a fundo
perdido e sem quotas por paises, sendo da responsabilidade da Comissao Europeia. Os seus
objetivos gerais sao: “Garantir a salvaguarda e a promocao da diversidade cultural e
linguistica europeias; Refor¢ar a competitividade dos sectores cultural e criativo, com vista
a promover um crescimento inteligente, sustentavel e inclusivo.” Este programa detém um

financiamento de 1.463 milhGes de euros no periodo de 2014 a 2020, sendo que este é
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repartido em 56 % para o subprograma MEDIA 31 % ara o subprograma CULTURA 13 %

para a vertente intersectorial. (Europa Criativa)

O Projeto Rede Artéria é cofinanciado pelo “Centro 2020”, “Portugal 2020” e “Uniao
Europeia: Fundo Europeu para o Desenvolvimento Regional” e pelo financiamento dos
municipios que integraram o projeto, contribuindo cada um deles de acordo com o

investimento ali realizado.
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2.7. Rede Artéria

O Projeto Rede Artéria é coordenado academicamente pelo Centro de Estudos Sociais da
Universidade de Coimbra e a nivel artistico pelo Teatrao. O projeto destaca-se por realizar
a sua programacao em espacos patrimoniais recuperados ou em processo de requalificacao
e em espacos culturais das cidades que enquadram a rede, outra caracteristica tem a ver
com a criacao de espetaculos originais, com a participacdo da comunidade e de diferentes

setores sociais

O Teatrao é uma companhia profissional de teatro que foi fundada a 1994 por Manuel
Guerra, surgindo como resposta direta a um desafio lancado pelo evento Coimbra Capital
do Teatro. Desde o seu inicio teve o apoio da Secretaria de Estado da Cultura e desde o inicio
criou uma rede de trabalho com as comunidades escolares de Coimbra. Foi em 2003 e apoés
a Capital da Cultura de Coimbra que se instalou no Museu dos Transportes dando inicio a
uma programacao para todas as classes etarias e a programacao de sala. Em 2008 assume
a gestdo da Oficina Municipal do Teatro e inicia um projeto artistico que assenta na
exploracao do territério comum e da proximidade dos publicos da cidade e da regido,
ampliando a sua oferta educativa e explorando diferentes formas teatrais nos seus
espeticulos. E detentora do estatuto de utilidade ptiblica desde 2010 e os seus projetos sio

concebidos em Coimbra de modo frequente.

Numa entrevista dada ao Gerador Isabel Caraveiro, atriz do Teatrao, afirma que “O Teatrao
tem uma vocacdo muito grande de trabalho pedagdgico. Trabalha com universidades e
politécnicos, cruzando a producdo de conhecimento que decorre da sua pratica artistica com

centros de investigacao na area das Artes Performativas.”

A Rede Artéria foi um projeto que teve o seu inicio em 2014, aquando foram iniciados os
primeiros contactos com parceiros culturais no terreno, dando assim inicio a uma
candidatura que fosse de encontro as necessidades do territério. A Rede Artéria é uma rede
de criacao e de programacao da Regiao Centro, sendo financiada pelo Portugal 2020 e que
atua nos municipios de Belmonte, Coimbra, Guarda, Figueira da Foz, Fundao, Ourém,
Tabua e Viseu. O principal objetivo foi criar uma rede de programacao cultural regional que
consiga englobar agentes e estruturas artisticas e culturais pertencentes a Regiao Centro,
promovendo simultaneamente a criacdo artistica original. Neste sentido, procurou-se
incluir artistas de modo a trabalharem contextos de determinados lugares com os

municipios, como também, agentes, estruturas socias/culturais e instituicoes académicas.

O projeto Rede Artéria, procurou fornecer recomendacées de politicas publicas

direcionadas para o sector cultural, proporcionando também as populagoes a possibilidade
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de usufruir das praticas artisticas e, por conseguinte, favorecer o bem-estar e a coesao social,

valorizando os territorios e envolvendo as pessoas na atividade artistica e cultural.

Destaca-se um trabalho de programacao de cultura em rede por intermédio das entidades
que estao inseridas em redes de programacao, sendo estas financiadas por meio do quadro
comunitario Mais Centro. Alguns exemplos sao o Municipio de Viseu através do Teatro-

Viriato. 2

O Artéria apresentou como espacos de acolhimento das suas intervencoes, espacos com
equipamentos necessarios (teatros, centros culturais, auditérios, entre outros), mas
também espacos alternativos como espacos patrimoniais, de modo a descentralizar a
operacao, diferenciando-se, assim, de outras Redes anteriormente mencionadas. Pode-se
afirmar que esta foi uma forma de dinamizar, promover e ainda desenvolver o patrimoénio
cultural, procurando ao mesmo tempo valorizar o turismo da regido e captar fluxos

turisticos.

Foram apresentados como recintos fixos de apresentacdo de espetaculos de natureza

artistica/ equipamento:

e Auditério Municipal de Belmonte

e Centro Cultural de Tabua

e Oficina Municipal do Teatro, Coimbra

e Centro de Artes e Espetaculo, Figueira da Foz
e Teatro Municipal da Guarda

e Octogono do Fundao

e Cine Teatro Municipal de Ourém

e Teatro Viriato, Viseu

2 A Cultrede é também uma rede cultural que integra 19 municipios sendo Castelo Branco e Figueira da Foz dois
desses membros. O Teatrdo, por sua vez, integrou a Culturbe, rede que envolve trés municipios, promovendo a
colaboracio e o intercambio cultural. Coimbra e Figueira da Foz fizeram também parte da Rede de Castelos e
Muralhas do Mondego, entre outros municipios. A rede em causa procurava criar com base no patriménio
historico e cultural um produto turistico sublime, visando a valorizagdo da Linha Defensiva do Mondego e
promovendo dindmicas conjuntas com parceiros. Exemplos deste trabalho em rede sdo as seguintes
coproducoes: Arruinados em Trés Atos- Coimbra, Figueira da Foz, Montemor-O-velho (2013); Plataforma do
Mondego- Concelhos de Coimbra, Figueira da Foz, Montemor-O-Velho, Soure; Coimbra 1111- Concelhos de
Coimbra e Montemor-O-Velho. Estes exemplos comprovam a experiéncia e a aptidao que as entidades
candidatas tém de executar e incorporar redes de programacdo cultural, nomeadamente em ambito

suprarregional.
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Foram selecionados como espagos alternativos/ locais de patrimonio, entre outros

equipamentos:

e Guarda- Centro historico e Biblioteca Municipal Eduardo Lourenco;

e Coimbra- Rua da Sofia e Baixa, Patio da inquisicao, Bairro de Celas e Quartel da
Brigada de Intervencao (antigo Convento de Sant’Ana);

e Figueira da Foz- Sport Clube de Lavos, Jardim Municipal, Moinhos da Gandara;

¢ Belmonte- Centro historico de Belmonte, Junto 4 Camara e Castelo de Belmonte;

e Ourém- Vila Medieval de Ourém, Castelo de Ourém e Parque da Cidade;

e Viseu- Centro Histoérico, Praca D. Duarte, Bairro Municipal, Varzea de Calde e
Aval e Silgueiros de Bodiosa;

¢ Fundao - Centro Historico do Fundao, Octégono e A Moagem;

e Tabua- Centro de Tabua, Jardim Sarah Beirao, Vila Cha e Casa do Povo de

Tabua.

Na parte académica do projeto destacam-se parcerias com a Universidade de Coimbra, a
Universidade da Beira Interior, os Institutos Politécnicos de Castelo Branco, Coimbra,
Guarda, Tomar e Viseu e o IdMais- Instituto de Investigacao em Design, Média e Cultura

da Universidade de Aveiro.

A Rede Artéria ao apresentar uma proposta que representa seis NUTS III da regiao,
pretende organizar uma fracao da circulacao da producao cultural que diz respeito a regiao
centro de Portugal, promovendo o ordenamento cultural e coesao do territério em causa e
o aumento de fluxo turistico. Para tornar possivel a ambicao de desenvolvimento cultural
equilibrado e organizacdo territorial, foi necessidrio que durante a preparagdo da
candidatura houvesse um conhecimento aprofundado do tecido das cidades da regiao
centro. Para tal foi necessario o investimento realizado pelo Teatrao, em articulacio com
investigadores do CES, dos Institutos Politécnicos da Regido Centro e da Universidade de

Aveiro, no Mapeamento Sociocultural das cidades e concelhos.

O mapeamento foi realizado com o objetivo de identificar espacos patrimoniais que fossem
estrategicamente fortes e culturalmente significantes, tal como lugares que pudessem
contribuir para um sentido de identidade, que fosse forte e implantado localmente. Este
mapeamento compreendeu um levantamento organizado com a caracterizacao dos recursos
e capacidades culturais das cidades integradas na rede e das regioes de influéncia mais
proximas. O mapeamento sociocultural procurou identificar os atores e recursos envolvidos
em atividades culturais e artisticas de caracter profissional e amador, os atores e
capacidades locais passiveis de serem mobilizados para projetos ou iniciativas de &mbito

cultural e artistico. (Programa de Acao- Rede Artéria, 2016: 15)
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Desta forma, foi possivel completar o mapeamento de recursos que foi sendo feito, de modo
a que a intervencao no fortalecimento do tecido cultural da regidao e a implementacao de
uma rede de programacao cultural sustentavel, fosse efetuada com sucesso. A metodologia
de trabalho que foi aplicada ao processo de mapeamento foi desenvolvida em colaboracao
direta com os municipios, as universidades ou politécnicos e os agentes culturais das

cidades do Artéria.

Depois de feitas as consideracoes do processo de mapeamento de recursos existentes,
particularmente a fraca presenca de estruturas artisticas profissionais em grande parte das
cidades pertencentes ao Artéria e a sua importancia a nivel estratégico para estimular a
mudanca do tecido cultural da regiao, o Rede Artéria elaborou um Programa de A¢ao, onde
assumiu a criacdo artistica como uma estratégica mobilizadora para o desenvolvimento em

cada concelho através:

e Da criacdo de uma plataforma constante de didlogo entre criadores artisticos,
independentemente do seu grau de profissionalismo;

e Deum aumento de estruturas artisticas e profissionais em cada concelho Artéria;

e Daelaboragdo de uma matriz de trabalho onde constem os interesses municipais de
programacdo e promocio cultural do patriménio de cada municipio Artéria e
consequentemente o aumento de fluxos turisticos e de criacao artistica local;

e O desenvolvimento de uma pratica de criacdo associada a um acompanhamento
académico local que investigue e divulgue os impactos gerados;

e Criacdo de uma pratica continuada, associada e paralela a criacdo artistica de
formacao e mediacao de publicos, que perdure a criacao de cada cidade Artéria no
imaginario coletivo daquele territorio, tornando-se parte de uma programacao de
promocgao das cidades Artérias e do seu patrimoénio;

e Estabelecimento de um vinculo de criacao da rede Artéria onde os centros urbanos
se tornam no epicentro da referéncia cultural e histérica da dignidade e identidade
destas cidades, de enorme interesse para a economia do turismo, e por isso serao o
foco da criacgao artistica.

(Programa de Acao- Rede Artéria, 2016: 17)

A rede Artéria procura promover a coesdo interna nas cidades através do modelo de
trabalho, definido entre os municipios, universidades ou politécnicos e agentes culturais.
No que diz respeito ao funcionamento de circulaciao e programacao Artéria atestam este

principio de trabalho de cooperacao entre as oito cidades.
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Em relacdo a questGes relacionadas com o patrimoénio, estas entraram na agenda das
preocupacdes politicas, econdmicas, sociais e cientificas de todas as cidades. E defendido
pela Rede Artéria que a comunidade, ou seja, agentes culturais, a rede escolar e a populacao
dos centros historicos em causa, deve ser estimulada para o conhecimento e defesa do
patrimoénio. Uma vez que segundo o Rede Artéria “o patrimoénio tem a qualidade de
configurar a memoria ou o imaginéario coletivo, gerando a imagem ou a identidade de um
territorio e deve ser entendido como recurso estratégico dos processos de requalificacao,
refuncionalizacdo e renovacdo da imagem dos territorios.” (Programa de Acao- Rede

Artéria, 2016:17)

Estas acOes planeadas pela Rede Artéria procuraram ser um direto contributo para que
houvesse dinamizacao, desenvolvimento do patriménio cultural e promocao da regido. A
Rede Artéria procurou, portanto, que a regido aumentasse a sua atratividade e dinamizacao
econ6mica, para que houvesse também uma afirmacio enquanto destino turistico de

exceléncia que conseguisse captar grandes fluxos turisticos.
O Projeto Rede Artéria foi estruturado em trés tipologias de acao:

¢ Tipologia Novos Tempos
e Tipologia Festivais

e Tipologia Percursos

A tipologia de Novos Tempos define-se por englobar projetos que se focam nos centros
urbanos de matriz historica e caracterizados por serem de pequena escala, mas distinguidos
pela sua importancia ao nivel patrimonial. As intervencOes artisticas e a programacao
cultural definida para estes espacos devem transpor diversas dimensoes temporais para que
tenham sucesso, particularmente a eventualidade de encontro da memoria local com a

possibilidade de introducao da modernidade no patrimoénio.

A tipologia Festivais foi criada para responder aos desafios que foram expostos pelas
comunidades de Viseu, no que diz respeito a producao de eventos culturais com objetivos ja
definidos de pesquisa relativos a diversos espacgos patrimoniais de programacao. Estes
Festivais deverao ter estratégias de modo a mobilizar a massa critica e a criatividade, sem
esquecer a populacao residente destes espacos para garantir a preservacao da identidade e
do espirito dos espacos que fazem parte da intervencdo. E valorizado também nesta
estratégia o apoio de um projeto de desenvolvimento cultural tanto a nivel de recursos

patrimoniais como humanos. Desta maneira, com esta acdo a rede Artéria teve uma alta
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capacidade de projecao ao nivel territorial, dinamizagao turistica e captacao de fluxos

turisticos.

Ao nivel da tipologia dos Percursos pretendeu-se criar intervencdes artisticas em itinerarios
que foram definidos nos centros histéricos. Os resultados destes itinerarios advém de um
processo resultante do dialogo com os artistas com o meio envolvente e de uma pratica
documental que envolva narrativas e biografias dos residentes/ trabalhadores e a sua
relacao com a dimensao histérica dos locais. Conclui-se que “este formato, com dinamicas
proprias de envolvimento do publico, associa-se diretamente a uma narrativa de viagem e
descoberta procurando novas formas e uma relacdo dinamica no conhecimento do
patrimoénio das cidades.”. (Programa de Acdo- Rede Artéria, 2016:21) Assim com esta

particularidade, o espetaculo nao é imovel, é dinamico e convida o puablico a interagir.

E considerado como fator de inovacio a producéo de contetidos artisticos de qualidade, que
procuram novas abordagens, novos contetudos que visem a valorizacao do patrimoénio, de
modo a refor¢ar uma abordagem nova na concecao do territério da Regido Centro. Foi neste
sentido que a Rede Artéria procurou unir a criacao de novas producoes artisticas especificas,
originadas de comunidades concretas que traduzem a diversidade da regidao, onde se
procurou fomentar uma pratica de inovacao aberta e colaborativa entre distintos atores,

contribuindo para a uma transformacao na construcao social da Regiao Centro.

Estas producdes artisticas circularam pelos concelhos das cidades Artéria, espeticulos estes
com uma forte componente identitaria e de participacdo do tecido cultural local, tornando-
se esta programacdo da Rede Artéria diferenciadora. “Trazer a Judiaria da Guarda a
Coimbra ou levar a Rua da Sofia a outro local é um exercicio de inscri¢do de um territério
comum, vasto, diverso e potente no imaginario coletivo, que em tudo contribui para a
coesao social e para a promocao da regiao Centro enquanto territorio homogéneo, mas ao
mesmo tempo diversificado e multiplo na sua vasta riqueza patrimonial, material e

imaterial.” (Programa de Acdo- Rede Artéria, 2016: 23)

Para se perceberem os limites das dinamicas culturais relacionadas com o Projeto Rede
Artéria, por parte do seu publico, foram aplicados inquéritos antes e apos as apresentacoes
dos espetaculos, sendo que os principais componentes do inquérito sao: modos de acesso e
participagao no espetaculo, o conhecimento da Rede Artéria e das companhias artisticas, a
percecao/opiniao sobre relacdo entre espaco e espetaculo e o perfil socioeconémico e

cultural. Esta metodologia sera desenvolvida mais a frente neste trabalho.
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2.8. Objetivos da Rede Artéria

A Rede Artéria tem como objetivos priorizar os centros histdricos e zonas patrimoniais que
integram a Rede Artéria, sendo estes o ponto central de modelo cultural e historico da
identidade destes concelhos e cidades Artéria, transformar a Rede Artéria numa rede de
programacao cultural capaz de mobilizar a massa critica e criativa das cidades Artéria,
preservando a identidade dos lugares; estabelecer um modelo de trabalho inovador, onde
as cidades desenvolvam a sua participacao no projeto, tanto interna como externamente,
aliando a producdo de conhecimento das Universidades e Politécnicos locais, com os
Municipios e Agentes Culturais, criando novas oportunidades para a relacdo entre Cultura
e Turismo e comunicar publicamente os apoios que foram atribuidos e os resultados

alcancados aos parceiros que estiveram envolvidos no Projeto.
(Programa de Acao- Rede Artéria, 2016: 23).

A democratizacao cultural é um dos principais objetivos da Rede Artéria devido ao peso que
tem como fator de desenvolvimento, coesdo social e cidadania. O Projeto Rede Artéria
incide na andlise das praticas e hébitos culturais de oito concelhos da regido centro de
Portugal, bem como das suas ofertas culturais e producoes locais, caracteristicas que sao

diferenciadoras e conferem identidade proépria.

As atividades de criacao que fazem parte da programacao da Rede Artéria foram pensadas
de modo a convergir com a comunidade e com os turistas, procurando “privilegiando um
contacto nos espacos patrimoniais ao ar livre, nas ruas, usando fachadas de casas, em jeito
de percurso, desenvolvendo narrativas relacionadas com a comunidade e a sua memoria,
desenhados pelo seu potencial transformador das dindmicas locais. Podendo produzir
alteracdes nos modos de percecionar a cultura e modificar praticas e consumos culturais,
podem ainda gerar outros impactos sociais significativos associados quer a qualificacao das
populacées, quer ao desenvolvimento de economias locais. (Programa de Acao- Rede

Artéria, 2016: 23)

Foram desenvolvidas algumas iniciativas que pudessem dar resposta e adequar-se as
diferentes motivagoes dos destinatarios como visitas guiadas, educacao e inclusao social,
dimensao regional da itinerancia das criacOes artéria e reforco de programacao cultural de

qualidade.
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A Rede Artéria definiu como proposta que cada cidade ia incluir:

e Uma criacdo artistica original, realizada em espaco patrimonial e coordenada por
um criador convidado, a criacdo deve visar o envolvimento de agentes culturais
locais, municipio e universidades ou politécnicos;

e acriacdo original devera ter uma digressao a outras trés cidades Artéria, de forma a
possibilitar o contacto dos participantes com os outros municipios e suas realidades
culturais;

e 0 acolhimento de um espetiaculo do criador convidado, que consiga fazer uma
intermediacao entre criador, populacao, comunidade artistica e quem vai trabalhar;

e trés acolhimentos de outras cidades Artéria que possibilitarao que a rede Artéria se

evidencie e ganhe dimensao na regido. (Programa de A¢ao- Rede Artéria, 2016: 53)
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2.9. O caso da cidade da Guarda, Belmonte e Fundao

O que caracteriza este projeto é a existéncia de criacdo artistica original que circula,
acabando por conceder ao projeto uma dimensdo regional, necessiria para existir uma
mudanca de padrao nas relacGes entre os municipios. Neste sentido, é possivel afirmar que
“as agoes da programacao siao inovadoras no formato e na relacdo com a comunidade e
seguem uma matriz cientifica que conjuga metodologias das ciéncias sociais para a
participacdo e das areas artisticas e pedagodgicas na relacdo com a comunidade e na
persecucao do objetivo de captacao de publicos, nomeadamente publicos turisticos.”

(Programa de Acao- Rede Artéria, 2016: 25)

Foram propostos os Workshops de Intervencao comunitaria no inicio de cada processo
criativo que procuraram, para além da continuagao do processo de mapeamento, criar com
cada comunidade, de forma colaborativa e participada, a ideia artistica do projeto. Com
estes Laboratorios foi possivel definir-se o ponto de partida para estes projetos, definir os
seus participantes locais, nomeadamente a definicao de participantes locais nas atividades

e nos processos artisticos de criacao.

Guarda

O municipio da Guarda inseriu na sua estratégia de desenvolvimento cultural e turistico a
Rota das Judiarias e a promocao especifica da Antiga Judiaria como antiga artéria

comercial.

Neste sentido, a criacao artistica teve como principal foco este nticleo historico, descobrindo
como a cidade cresceu e se modificou. A criacao procurou também ser um veiculo para
novas relacoes e novos publicos e de transformacao da relacao da propria comunidade com
este territério especifico. O espetidculo reflete linhas de investigacdo histérica do
levantamento de memorias locais e ainda de elementos e fragmentos do Mercador de
Veneza de William Shakespeare. O espetaculo caracteriza-se exatamente por ser um
Labirinto, onde o publico é conduzido numa viagem pelas ruas da antiga Judiaria da Guarda
e dos centros histéricos das outras cidades onde o espeticulo foi representado. E um
espetaculo caracterizado por apresentar uma sequéncia nao linear de momentos teatrais e
performativos, convidando os espetadores a construirem as suas proprias reflexoes.

(Programa de Acao- Rede Artéria, 2016: 22)
Nome da Criacao: Labirinto
Local do Patrimoénio: Antiga Judiaria— Centro Histérico

38



Estreia: 24, 25 e 26 de agosto de 2018
Criador: Graeme Pulleyn

Agentes Culturais: Grupo de Teatro Gambozinos e Peobardos, Associacdo Cultural e
Desportiva da Vela, Conservatorio Regional de Mtsica da Guarda, Aquilo Teatro, Casa do
Rinoceronte, José Levy Domingos, Museu Judaico e Sinagoga de Belmonte (Camara
Municipal de Belmonte), Camara Municipal de Almeida (Memorial ao Consul Aristides de

Sousa Mendes), Associacao Hereditas e a Prof. Maria Teresa Gomes Cordeiro.

Escolas: Conservatorio de Musica da Guarda, Orfedo do Centro Cultural da Guarda,

Agrupamento de Escolas da Sé, Agrupamento de Escolas Afonso de Albuquerque.

Academia: Politécnico da Guarda (Animacao Sociocultural), Centro de Estudos Sociais da
UC.

Fundio

O principal foco artistico no Funddo teve como epicentro a Rua da Cale, tendo como

continuidade o centro histérico da cidade.

A Rua da Cale representa o maior eixo de comércio tradicional da Cidade do Fundao. E nesta
zona historica, que se situava o maior bairro judaico da cidade, fundado por refugiados que

se estabeleceram na Cova da Beira.

O nome do espetdculo, A Rua Esquecida, surgiu em reunido com parceiros locais e
comerciantes, na qual se referiram ao local em causa como “rua esquecida”, achando-se
pertinente usar a designagdo. O conceito do espetdculo procurou imanar memoria e
esquecimento, transpondo um sentimento de esperanca para a revitalizacdo da zona

historica, através de uma viagem pela memoria afetiva dos seus tempos aureos.
Nome da Criacao: A Rua Esquecida

Local de intervencao: Rua da Cale e Zona Historica

Estreia: 4 e 5 de agosto de 2018

Encenador: Fernando Moreira

Agentes Culturais: Associacao Luzlinar, Pinus Verde — Associacao de Desenvolvimento,
CNE — Agrupamento 120 Fundao, Associa¢ao Cultural e Industrial do Concelho do Fundao
(ACICF), Rancho Folclorico da Liga dos Amigos de Enxames, Alexandre Leonardo, Tiago

Silva, Diamantino Goncalves, Uniao de Freguesias do Fundao, Junta de Freguesia do
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Fundao, ESTE — Estacao Teatral, Academia de Musica e Dan¢a do Fundao, Projeto Matriz

e Museu Arqueolégico José Alves Monteiro.

Academia: Universidade da Beira Interior (UBI).

Belmonte

Na criacao artistica de Belmonte existiu uma grande mobilizacdo da participacdo dos
agentes culturais locais num projeto que utilizou o vasto levantamento do patrimoénio
imaterial j4 existente e que projetou Belmonte no confronto com a contemporaneidade. E
um espetaculo que reforca as davidas, fragilidades e medos obrigando a uma reinvencao do

Caminho até nos proprios. (Programa de Acao- Rede Artéria, 2016: 21)
Nome da Criacao: Voltar ao Caminho

Locais de intervencao: Centro historico de Belmonte; junto ao Castelo
Estreia: 4, 5 e 6 de setembro de 2020

Encenador: Hugo Cruz

Agentes Culturais: EMPDS (Empresa Municipal de Belmonte), Black Raven -
Consultoria Cultural, Grupo de Cantares Toca da Moura, Soli’s - Associacao de
Solidariedade Social, Juntas de Freguesia de Belmonte e Colmeal da Torre, Centro Cultural
Recreativo do Colmeal da Torre, Agrupamento de Escolas Pedro Alvares Cabral e Aldeias

Historicas de Portugal - Associacdo de Desenvolvimento Turistico

Outras Associacoes: Aldeias Historicas de Portugal, Turismo em Espaco Rural — Passado
de Pedra.

Academia: Politécnico da Guarda (Animacao Sociocultural), Centro de Estudos Sociais da
UC.

Houve espaco para incluir residéncias artisticas no projeto, estas foram processos de
pesquisa artistica, notadas por serem intensivas e concentradas num determinado periodo
de tempo, usualmente de quatro a cinco dias. Foi através deste processo que as equipas
conseguiram definir a estrutura dramattrgica ou a coreografia que foi proposta pelos
criadores, com base nos levantamentos documentais locais (entrevistas, videos e
depoimentos) com a interseccao dos resultados do Laboratorio de Ideias. A finalidade das
residéncias, que decorram nos espacos patrimoniais, foi a de uma apresentacao publica com

a exposicao do projeto a comunidade local.
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Verificou-se que no decorrer das residéncias artisticas do Projeto Rede Artéria, a relacao
com a comunidade local foi muito positiva e foi-se desenvolvendo ao longo do processo de
criacdo. As residéncias artisticas tiveram a duracao de cerca de dois meses e foi possivel
explorar e trabalhar as zonas onde decorreram os espetaculos, possibilitando um contacto
proximo com a populacdo local. Houve casos em que a propria populacdo local e

comerciantes auxiliaram e colaboraram com as equipas e atores.

Os ensaios foram realizados consoante o cronograma que foi proposto pelo criador e
discutido com os participantes, onde estava definido as responsabilidades de cada um. A
sua planificagdo foi partilhada com as equipas que intercetaram o processo com os trabalhos
de producao e promocao/comunicacao. Durante a fase de ensaios para a criacdo também se

registaram atividades como visitas guiadas, responsabilidade do criador e agentes locais.

As estreias foram o resultado dos processos de intervencao artistica tanto na comunidade
como no patrimoénio. O intuito foi também o de envolver a comunidade, procurando artistas
nao profissionais comprometidos e criativos, através da realizacao de workshops, onde
profissionais e nao profissionais eram convidados a participar. As estreias, em jungao com
a programacao de mediacdo e a mediacao de publicos, irdo refletir-se na programacao

cultural dos anos posteriores.

As itinerancias foram outro momento importante do projeto, sendo que foi durante as
mesmas que os agentes culturais participantes nos projetos se cruzaram. Este momento foi
definido por ser o mais aliciante na programacao, uma vez que foi caracterizado por haver
circulagdo, traduzindo-se num fator determinante para captacdo de publicos. As
itinerancias representam a cooperacao entre as duas cidades envolvidas nos processos de
itinerancia. A circulacdo consistiu na itinerancia de um projeto “que convoca a
materialidade e imaterialidade do patriménio de cada comunidade e foram pensadas e
programadas para cada cidade receber o maximo de tipologias de criacao possiveis, tendo
em conta os territérios mais fragilizados demograficamente, nomeadamente as atividades

para publicos mais jovens.” (Programa de Acao- Rede Artéria, 2016: 36)

Os acolhimentos fizeram parte do processo e fortaleceram a programacao em rede e
consequentemente procuraram auxiliar na oferta descentralizada de producdes criadas,
pretendendo que o publico habitual e visitantes das cidades Artéria tivessem contacto com
as producoes artisticas contemporaneas de referéncia. Por sua vez, ao serem espetaculos
dos criadores e em residéncia nas cidades, proporcionou-se momentos de formacao e

qualificacao dos agentes culturais locais.
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3. Metodologia de Investigacao

Esta dissertacdo é baseada essencialmente numa parte teérica com revisao de literatura e
numa analise de dados obtidos através de inquéritos aplicados aos publicos dos espetaculos,
pela Rede Artéria nas cidades pertencentes ao projeto, das quais apenas me debrucarei a
analisar os dados da cidade da Guarda, Belmonte e Fundao. Foram também realizadas
entrevistas a importantes protagonistas da esfera cultural nas cidades em causa,
nomeadamente, com os Encenadores e Vereadores da cultura. No processo de recolha de
informacao sobre as temaéticas selecionadas, o contributo das bases de dados e artigos

revelaram-se ferramentas de importancia acrescentada e de grande utilidade.

Foi selecionada uma metodologia quantitativa, assente num inquérito por questionario que
tinha 14 questoes fechadas subdivididas por alineas, que procuraram dar a conhecer
informacoes sobre as motivacoes e perfil dos publicos frequentadores das atividades da
Rede Artéria. O questionario mantinha a estrutura das perguntas de cidade para cidade,
adaptando-as apenas as cidades em causa, nomeadamente com alteracoes no nome dos

espetaculos, companhia ou encenador e local onde decorriam os mesmos.

A pesquisa quantitativa integra um método sistematico de recolha de dados analisaveis e
que podem ser quantificaveis, com base na observacdo de factos, fenémenos e
acontecimentos que existem sem depender do investigador (Freixo, 2011). O método em
causa defende que todos os dados estdo sujeitos a serem quantificaveis, podendo serem
traduzidos em nameros e por conseguinte em informacdes para serem classificados e

analisados, habitualmente, através de métodos estatisticos (Reis, 2010).

O objetivo da pesquisa quantitativa é essencialmente quantificar dados e generalizar os
dados obtidos da amostra para a populacao alvo (Malhotra, 2004). Moreira por sua vez
afirma que a analise de dados quantitativos tem sempre como objetivos “a) descrever a
distribuicdo das entidades pelos diversos valores das variaveis ou b) descrever a relacao

entre as variaveis” (Moreira 2006: 51).

O método de investigacao que é considerado mais adequado para o estudo em causa é o
inquérito por questionario. O questionario é tido como um instrumento de medida que
corresponde aos objetivos do estudo com varidveis mensuraveis e que auxilia na
organizacao e a controlar os dados para que as informacoes que sao procuradas consigam
ser colhidas de forma coerente (Fortin, 2009). Segundo Freixo, o questionario é também
um instrumento de medida que permite confirmar e informar as hipéteses de investigacao

(Freixo, 2011).
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A aplicacao dos inquéritos foi realizada em dias de apresentacao dos espetaculos (como
pode ser verificado na tabela seguinte), nas diversas localidades que integram a Rede
Artéria, tendo sido procurada uma amostra representativa e diversificada do publico
presente em cada um dos espetaculos para a aplicacao dos inquéritos. Procurou-se um

equilibrio na abordagem entre homens e mulheres e a maior diversidade etaria possivel.

Tabela 4- Aplica¢ao de Inquéritos

Dias de espetaculo e | Nome do espetaculo Local
aplicacao de
inquéritos
07.07.2018 Sofia Meu Amor Centro histérico, Guarda
22.07.2018 Sofia Meu Amor Centro historico,
Belmonte
04.08.2018 A Rua Esquecida Centro Historico do
Fundao, Fundao
04.08.2018 A Rua Esquecida Centro Historico do
Fundio, Fundio
18.08. 2018 A Rua Esquecida Centro histérico, Guarda
22.08.2018 A Rua Esquecida Centro historico,
Belmonte
24.08.2019 Labirinto Centro historico, Guarda
25.08.2019 Labirinto Centro historico, Guarda
26.08.2019 Labirinto Centro historico, Guarda
01.09.2018 Saal Junto a Camara,
Belmonte
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29.09.2018 Saal Octogono, Fundao

04.09.2020 Caminho Castelo de Belmonte
05.09.2020 Caminho Castelo de Belmonte
06.09.2020 Caminho Castelo de Belmonte
12.09.2020 Caminho Biblioteca Municipal

Eduardo Lourenco,

Guarda

26.09.2020 Caminho A Moagem, Fundao

A pesquisa em questao procurou realizar um estudo de publico frequentador de forma a
perceber-se a caracterizacao dos consumidores do Projeto da Rede Artéria, nomeadamente
na localidade da Guarda, Belmonte e Fundao. Com esta recolha de dados pretende-se
compreender e verificar as motivacoes do publico. O questionario é composto por questdes
como definicdo de sexo, faixa etaria, escolaridade, ocupagao profissional, hibitos culturais
e questoes relacionadas com o espeticulo em si, procurando-se saber como é que o publico
teve conhecimento do espetaculo, quais as principais motivagoes que o levaram a assistir ao
mesmo. Resumidamente, a pesquisa apresenta dados sobre o publico frequentador:
identificacdo, instrucdo, local de residéncia, gostos, opinido sobre o espetaculo que

frequentou e habitos culturais.

A pesquisa integra um exercicio metodologico para alcancar informacoes sobre os publicos
do ‘Artéria’, nomeadamente informacao sobre novos publicos, sobre a preferéncia dos
conteudos programaticos e sobre alguns aspetos sociais. Algumas das questdes serao

suprimidas na analise, uma vez que nao sao decisivas para o objetivo do estudo.

O trabalho de campo decorreu de 30 de junho de 2018, com a estreia da criacdo de Coimbra,
a 26 de setembro de 2020 no Fundao. Foi realizado um total de 1157 inquéritos, sendo que

dizem respeito a cidade da Guarda 177 inquiridos, ao Fundao 58 e a Belmonte 113. Os dados

44



recolhidos foram trabalhados pela equipa de investigadores do Centro de Estudos Sociais

da Universidade de Coimbra (CES), os quais solicitei, e me foram transmitidos de seguida.

e Universo: publico frequentador dos espetaculos realizados no ambito do Projeto
Rede Artéria, nas localidades da Guarda, Fundao e Belmonte.

e Amostra: 348 inquéritos;

e Abordagem: aplicacdo de questiondrio estruturado (tempo médio de 10 minutos)
nos locais onde decorrem os espetaculos.

e Data do campo: coleta presencial dos dados realizada no periodo de 7 de julho de

2018 (Guarda) a 26 de setembro de 2020 (Fundio).

No que diz respeito as entrevistas realizadas, estas foram efetuadas apo6s as apresentacgoes
dos espetaculos e procuram avaliar como correram os espetaculos, toda a preparacao dos
mesmos, nomeadamente o seu processo criativo e seu planeamento. Tiveram como
principal objetivo procurar compreender quais foram as maiores dificuldades enfrentadas,
saber se as expetativas foram superadas ou nao e ainda sobre o feedback obtido. O guiao
das entrevistas e os inquéritos foram realizados pela Rede Artéria e pelo Centro de Estudos
Sociais da Universidade de Coimbra. A minha a¢do no ambito da implementac¢ao do estudo

de caso visou no auxilio da concretizagao das entrevistas e inquéritos nas zonas em estudo.

Sendo uma pesquisa qualitativa as pessoas que integraram a amostra foram selecionadas
consoante a importancia que tiveram em cada uma destas localidades que fizeram parte do
Projeto Rede Artéria. Os objetivos das entrevistas com os principais agentes da esfera
cultural envolvidos no Projeto, foram essencialmente: aumentar o conhecimento sobre os
processos criativos, perceber a importancia de reconstituicio da memdria e de valorizacao
do patrimoénio das véarias localidades, entender se existiu interaciao com a comunidade local
e agentes locais e entender o acompanhamento feito pelas entidades autarquicas ao projeto

e ao decorrer do processo Artéria.

Neste sentido, as entrevistas foram um grande contributo para uma melhor compreensao e
enquadramento do projeto e do tema em estudo, ajudando-me a ter uma melhor percecao
dos processos criativos, da participacao da comunidade local e da envolvéncia da populacao

no espetaculo.

No que diz respeito a este tipo de abordagem, a sua analise é normalmente indutiva e tem
por base o desenvolvimento e descricao de conceitos e da realidade. Tal como afirmam
Bogdan e Biklen: “Na investigacdo qualitativa a fonte directa dos dados é o ambiente

natural, constituindo o investigador o instrumento principal” (Bogdan e Biklen, 1994: 47).
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4. Analise descritiva dos resultados

O presente capitulo apresenta uma analise descritiva dos resultados obtidos através de
inquéritos por questionario que foi levado a cabo pelo Centro de Estudos Sociais da

Universidade de Coimbra no ambito da Rede Artéria.

Essa andlise descritiva visa, essencialmente, estudar os publicos que assistem aos
espetaculos que integram a programacao da Rede Artéria, para perceber melhor quais sao

as suas motivacoes.

O capitulo encontra-se subdividido em trés subcapitulos e ambos dizem respeito a
resultados obtidos no inquérito, uma parte corresponde ao subcapitulo 4.1. Caracterizacao
dos Inquiridos, a segunda parte ao subcapitulo 4.2. Espetaculos da Programacdo Rede

Artéria e a terceira parte ao subcapitulo 4.3. Consumo cultural.

4.1. Caracterizacao dos Inquiridos

Como pode ser confirmado na figura abaixo apresentada o total da amostra conta com 348
inquéritos, sendo que 177 desses inquéritos dizem respeito aos inquéritos efetuados na
cidade da Guarda, 113 desses inquéritos foram feitos em Belmonte e 58 foram aplicados no

Fundao.

Inquéritos

m Guarda = Belmonte = Fundao

Figura 1- Universo da Amostra
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Dos 177 inquéritos realizados na Guarda 38,30% foram respondidos por homens e 61,70%
por mulheres. Em Belmonte dos 113 inquéritos obtidos, 46,90% foram respondidos por
homens e 53,10% por mulheres. No Fundao dos 58 inquéritos constata-se que 39,70%

foram respondidos por homens e 60,30% por mulheres.

Sexo dos Inquiridos

70,00%
61,70% 60,30%
60,00%
53,10%

50,00% 46,90%
, (]
30,00%
20,00%
10,00%
0,00%

Guarda Belmonte Fundao

B Masculino ™ Feminino

Figura 2- Sexo dos Inquiridos

No que concerne as faixas etarias dos inquiridos na Guarda nas idades compreendidas entre
0 a 9 anos nao hé representatividade, na faixa etaria de 10 a 19 anos ha 8,00%, de 20 a 29
anos 12,00%, a faixa etaria de 30 a 39 anos responderam 16,00%, de 40 a 49 anos verificam-
se 22,00%, dos 50 aos 59 anos 24,60%, dos 60 aos 69 anos verifica-se que responderam ao
inquérito 12,00%, na classe etaria dos 70 aos 79 anos ha uma representatividade de 2,90%,

dos 80 a 89 anos 1,10% e dos 90 e mais anos 0,60%.
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Na localidade de Belmonte dos 0 aos 9 anos verifica-se uma representacao de 3,50% nos
inquéritos, dos 10 aos 19 anos 6,20%, dos 20 aos 29 anos 5,30%, dos 30 aos 39 anos ha uma
representatividade de 17,70%, na faixa etaria de 40 aos 49 anos 15,90%, dos 50 aos 59 anos
confirma-se 21,20%, dos 60 aos 69 anos 16,8%, dos 70 aos 79 anos igualmente 11,50%, dos
80 aos 89 anos responderam ao inquérito 1,80% e na classe etaria dos 90 e mais anos nao

hé qualquer representatividade.

No concelho do Fundao nas idades compreendidas entre 0 a 9 anos ha uma
representatividade de 1,70%, na faixa etaria de 10 a 19 anos ha 5,20%, de 20 a 29 anos
15,50%, a faixa etaria de 30 a 39 anos responderam 10,3%, de 40 a 49 anos verificam-se
34,50%, dos 50 aos 59 anos 17,20%, dos 60 aos 69 anos verifica-se 5,20%, na classe etaria
dos 70 aos 79 anos ha uma representatividade de 8,60%, dos 80 a 89 anos 1,70% e dos 90 e

mais anos nao ha qualquer representatividade.

Faixas Etarias

Fundao 34,50%

Belmonte 21,20%

24,60%
Guarda 22.90%
16,00%
8,00%
0,00%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00% 30,00% 35,00% 40,00%

m 90 e mais anos m80- 89 anos  m70-79 anos m 60-69 anos m 50-59 anos
m 40-49 anos 30-39 anos m 20-29 anos m10-19anos ®O0-9 anos

Figura 3- Faixas Etarias
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Na figura 4 é possivel constatar que a maioria dos inquiridos reside no concelho onde o
espetaculo foi realizado, sendo que este resultado é mais visivel no concelho da Guarda,
onde 79,70% dos inquiridos pertenciam ao concelho em questao. Em Belmonte e Fundao, a
diferenca percentual é menos significativa, em Belmonte, das pessoas que responderam ao
inquérito, 50,40% pertenciam ao concelho e 49,60% nao e no Fundao 58,60% pertenciam

ao concelho e 41,40% das pessoas nao.

Vive no concelho da realizacéo do espetaculo?
90,00%
79,70% pessoas
80,00%

70,00%
58,60% pessoas

50,40% pessoas  49,60% pessoas
41,40% pessoas
20,30% pessoas I

Guarda Belmonte Fundao

60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00%

10,00%

0,00%

mSim = Nio

Figura 4- Vive no concelho da realizacdo do espetaculo
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Na cidade da Guarda 28,60% das pessoas que nao sao do concelho encontram-se naquele
momento no espetdculo porque foram visitar familiares ou amigos, 8,60% por razdes
relacionadas ao trabalho, 20,00% estava de visita a cidade/vila em turismo/viagem de lazer

e 42,90% foi explicitamente para assistir ao espetaculo.

Na localidade de Belmonte 16,10% encontrava-se no espetaculo porque vieram visitar
familiares ou amigos, 32,10% estava de visita a cidade/vila em turismo/viagem de lazer e
48,20% foi expressamente para assistir ao espeticulo, o que significa que o proprio

espetaculo foi o motivo principal de migracao ao concelho.

No Fundao verifica-se que 16,70% das pessoas que nao sao do concelho encontram-se
naquele momento no espetaculo porque foram visitar familiares ou amigos, 8,30%
encontravam-se ali naquele momento devido a questoes de trabalho, 12,50% estava de visita
a cidade/vila em turismo/viagem de lazer e 62,50% foi expressamente para assistir ao

espetaculo.

(S0 para quem vive fora do concelho do estetaculo). Porque razéo se
encontra neste momento nesta Vila/Cidade?

B 16,70%
Fundao 8,30%
12,50%
62,50%
||
. 16,10%
Belmonte I 1,80% 32.10%
48,20%
. 28,60%
Guarda - 8,60% 20,00%
42,90%
0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

® Encontra-se aqui por outros motivos
Veio visitar familiares ou amigos
= Veio por razdes de trabalho
m Esta de visita a cidade/vila em turismo/viagem de lazer

| \/eio expressamente para assistir ao espetaculo

Figura 5- Porque razio se encontra neste momento nesta Vila/Cidade?
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No que diz respeito a ocupacao principal dos inquiridos, na Guarda 71,00% exercia uma
atividade profissional, 1,10% era desempregado/a, 0,60% encontrava-se a procura do seu
primeiro emprego, 12,50% dos inquiridos é reformado/a ou pensionista, 11,40% é valor que
se verifica na opcao estudante, 1,70% é trabalhador estudante e 1,70% escolheu a opcao

outra situacao.

Em Belmonte, 56,60% dos inquiridos exercia uma atividade profissional, 5,30%
encontrava-se desempregado/a, 24,80% era reformado/a ou pensionista e 11,50% era
estudante, 1,70% dos inquiridos selecionou a op¢ao trabalhador estudante, tal como outra

situacao.

No Fundao, 60,30% dos inquiridos encontrava-se a exercer uma atividade profissional,
5,20% era desempregado/a, 12,10% era reformado/a ou pensionista, 15,50% era estudante,

3,40% era trabalhador-estudante e 3,40% selecionou a opcao outra situacao.

Qual a sua ocupagéo principal?

71,00%
60,30%
56,60%
24,80%
15,50%
12,50% 11 4006 11,50% 12,109
1,10% 5,30% 5,20%
0, 0, 0,
00 L10% " W 0.00% 0,90% _0,90% Wo.0004 3ﬂ/°-340 %
Guarda Belmonte Fundao
m Exerce uma atividade profissional = Desempregado/a m Est4 a procura do primeiro emprego
E reformado/a ou pensionista m E estudante m E trabalhador-estudante

m Qutra Situacéo

Figura 6- Ocupacao principal
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Na cidade da Guarda, os inquiridos que nao apresentam qualquer grau de escolaridade
completo representam 0,60% da amostra; com o 1°ciclo do ensino basico, 4,50%; com o
29ciclo de ensino basico, 5,10%; com o 3° ciclo de ensino basico, 6,20%; com ensino
secundario, 22,00% e, com maior representatividade, o ensino superior com 61,60%. Com
estes resultados, podemos aferir que a populacao que frequenta os espetaculos culturais na
cidade da Guarda tem, maioritariamente, formacao académica superior, sendo muito
residual a representacdo amostral de populacdo nao escolarizada. Conclui-se que, neste

local, a fruicao cultural é diretamente proporcional ao nivel de formacao académica.

Em Belmonte, sem qualquer grau completo ha uma representatividade de 8,00%, no 1°ciclo
de ensino bésico 10,60%, no 2° ciclo de ensino bésico 3,50%, no 3° ciclo de ensino basico

16,30%, no ensino secundario 9,70% e no ensino superior 41,90%.

No concelho do Fundao a amostra de pessoas que ndo tém qualquer grau de ensino
completo é 3,40%, com o 1° ciclo de ensino basico é 8,60%, com o 2° ciclo de ensino basico
a amostra ¢é de 5,20%, com 3°ciclo de ensino basico e ensino secundario é 20,70% e com o

ensino superior é 41,40%.

Qual ¢ o seu nivel de escolariedade?

61,60%
51,30%

41,40%

22,009
20,70%

0
16.80% 20,70%

10,60%

70%
8,00% 9,70%

8,60%

6,20%
5,10%

4,50% 5,20%

]

3,50%
I

Guarda Belmonte Fundao

3,40%

m Sem qualquer grau completo ® 1° ciclo do ensino basico ~ m 2° ciclo do ensino basico

3° ciclo do ensino basico ® Ensino Secundario m Ensino Superior

Figura 7- Nivel de escolaridade
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4.2. Espetaculos da Programacao Rede Artéria

Da totalidade de 348 inquéritos recolhidos nestas trés areas (Guarda, Belmonte e Fundao)
pertencentes ao Projeto Rede Artéria, verifica-se que 177 inquéritos dizem respeito a cidade
da Guarda, verificando que na cidade da Guarda 46,30% das pessoas teve conhecimento do
espetaculo pelos seus familiares e amigos, 41,80% através das redes sociais ou paginas da
internet, 13,00% através de cartazes ou folhetos, 9,60% por a imprensa escrita e 1,70% da
populacdo teve conhecimento do espetaculo por informacao recebida por email, 15,30% dos

inquiridos assinalaram ainda a op¢ao outro meio e 2,80% ouviu na radio.

Nalocalidade de Belmonte 38,90% da populac¢ao inquirida teve conhecimento da realizacao
do espetaculo através de familiares ou amigos/as, 34,50% através das redes sociais ou
paginas da internet, 11,50% teve conhecimento através de cartazes ou folhetos, 2,70%
através da imprensa escrita, 0,00% através de informacao recebida por email, 3,50% obteve

a informacao através da radio e 23,00% indicou a op¢ao outro meio.

No concelho do Fundio, a larga maioria, ou seja, 67,20% das pessoas inquiridas teve
conhecimento da realizacao do espetaculo por familiares ou amigos/as; 20,70% através das
redes sociais ou paginas da internet; 6,90% por cartazes ou folhetos; 10,30% através de
imprensa escrita e 17,20% selecionou a op¢ao outro meio. Conclui-se que, neste concelho,
a informacao relativa a espetaculos culturas é transmitida através dos circulos sociais,

mostrando uma relacao cooperativa entre a populacao.

Como teve conhecimento da realizacdo deste espetaculo?

80,00%
70,00% 67,20%
60,00%
50,00% 46,30%
0,
40,00% 41,80% 38,90%
’ 34,50%
0,
30,00% 23,00% 20,70%
20,00% 15,30% 13,00% 11.50% 17,20% 0
% ' 10,30%
10,00% . 9,60% 3500 70% 6,909
Guarda Belmonte Fundéo
m Através da radio Outro meio
Através de familiares ou amigos/as Através das redes sociais ou paginas da internet
m Através de cartazes ou folhetos m Através de imprensa escrita

m Através de informacéo recebida por email

Figura 8- Fontes de conhecimento
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No que diz respeito as motivacoes dos inquiridos em assistir ao espetaculo, na cidade da
Guarda, 20,60% dos inquiridos escolheram opcao interesse suscitado por o espetaculo
decorrer naquele espaco, revelando que os espacos patrimoniais sdo relevantes para a
atracdo de publico aos espacos culturais e que valorizam os espacos publicos das cidades,
20,00% afirmou que nenhum dos aspetos referidos teve importancia na decisao, 18,9% foi
ao espetaculo para conhecer pessoas que participam no espetaculo, 18,20% dos inquiridos
tinha interesse por espetaculos de rua, 18,10% selecionou a opcao de ter sido um acaso,
13,30% tinha interesse no trabalho das companhias de teatro, 13,20% foi ao espetaculo por
influéncia de familiares ou amigos/as, e 10,00% escolheu a opcao interesse pela rede de

programacao Artéria.

Em Belmonte 27,80% selecionaram a op¢ao acaso, 12,30% escolheram a opcao interesse
suscitado por o espetaculo decorrer naquele determinado espaco, 8,80% escolheu a opcao
conhecer pessoas que participam no espetaculo, 8,60% dos inquiridos escolheu a opc¢ao
interesse por espetdculos de rua, 8,20% assinalou a op¢do que foi por influéncia de
familiares ou amigos/as, 7,50% tinha interesse no trabalho das companhias de teatro,
6,00% porque seguia iniciativas promovidas pelo Teatrao e 5,00% assinalou a opcao

nenhum dos aspetos referidos teve importancia.

Na localidade do Fundao 8,40% dos inquiridos selecionaram a opg¢ao conhecer pessoas que
participam no espetaculo, 6,90% selecionou a opcao acaso, 6,20% dos inquiridos escolheu
a opc¢do que foi por influéncia de familiares ou amigos/as, 5,00% tinha interesse por
espetaculos de rua, 5,50% porque tinha interesse pela rede de programacao Artéria, 4,70%
tinha interesse no trabalho das companhias de teatro e 3,30% dos participantes tinha

interesse suscitado por o espetaculo decorrer naquele determinado espaco.
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Dos seguintes aspetos, assinale os que tiverem maior importancia na
sua decisdo de vir assistir a este espetaculo

Fundao

Belmonte 12,30%

20,00%

18,10%
18,20%
Guarda 20,60%
18,90%
18,20%
0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%
® Nenhum dos aspetos referidos teve importancia
m Acaso

m [nteresse por espetaculos de rua

m Interesse suscitado por o espetaculo decorrer neste espago

m Influéncia de familiares ou amigos/as

= Conhecer pessoas que participam no espetaculo

m Interesse pelas atividades desenvolvidas pela rede de programacao Artéria
m [nteresse no trabalho das companhias

Figura 9- Motivagoes
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4.3. Consumo cultural

No que concerne aos hébitos e ao consumo cultural dos inquiridos, procurou-se saber nos
altimos 6 meses antes do inquérito ser aplicado a regularidade com que os inquiridos foram

a um museu ou a uma exposicao de pintura/escultura.

Na Guarda verificou-se que 25,40% dos inquiridos nunca foi a um museu ou uma outra
exposicao de pintura/escultura nos 6 meses que antecedem ao inquérito, 22,00% foi uma

vez e 52,60% foi mais que uma vez.

Em Belmonte, 41,40% dos inquiridos nunca foi a um museu ou uma outra exposicao de
pintura/escultura nos 6 meses que antecedem ao inquérito, 11,70% foi uma vez e 46,80%

foi mais que uma vez.

No Fundao, 44,80% dos inquiridos nunca foi a um museu ou uma outra exposicao de
pintura/escultura nos 6 meses que antecedem ao inquérito, 25,90% foi uma vez e 29,30%

foi mais que uma vez.

Durante os tltimos 6 meses com que regularidade foi:
A um museu ou a uma outra exposicédo de pintura/escultura.

29,30%
Fundéo 25,90%
44,80%
46,80%
Belmonte 11,70%
41,40%
52,60%
Guarda 22,00%
25,40%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

® Foi maisque umavez ®™Foiumavez ®Nunca foi

Figura 10- Com que regularidade nos tltimos 6 meses foi a um museu ou a uma outra exposi¢do de
pintura/escultura
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No que diz respeito a regularidade com que os inquiridos foram a um concerto de misica
nos ultimos 6 meses antes do inquérito ser aplicado, na Guarda verifica-se que 18,80% dos

inquiridos nunca foram, 17,60% foi uma vez e 63,60% foi mais que uma vez.

Em Belmonte, 33,60% dos inquiridos nunca foram a um concerto de musica nos ultimos 6
meses antes do inquérito ser aplicado, 18,60% foram uma vez e 47,80% foram mais que

uma vez.

No Fundao, 22,40% dos inquiridos nunca foi a um concerto de misica nos tltimos 6 meses

antes do inquérito ser aplicado, 19,00% foram uma vez e 58,60% foram mais que uma vez.

Durante os tltimos 6 meses com que regularidade foi:
A um concerto de musica

58,60%
Fundao 19,00%
22,40%
47,80%
Belmonte 18,60%
33,60%
63,60%

Guarda 17,60%

18,80%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00%

® Foi mais que umavez ®Foiumavez ™ Nunca foi

Figura 11- Com que regularidade nos altimos 6 meses foi a um concerto de musica
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No que diz respeito a regularidade com que os inquiridos foram a um espetaculo de danca
nos ultimos 6 meses antes do inquérito ser aplicado, na Guarda confirmar-se que 55,40%
dos inquiridos nunca foram a um espetaculo de danca nos dltimos 6 meses antes do

inquérito ser aplicado, 25,10% foram uma vez e 19,40% foram mais que uma vez.

Em Belmonte 67,30% dos inquiridos nunca foram a um espetaculo de danca nos 6 meses

que antecedem ao inquérito, 10,60% foram uma vez e 22,10% foram mais que uma vez.

No Fundao, 67,20% dos inquiridos nunca foram a um espetaculo de danca nos 6 meses que

antecedem ao inquérito, 12,10% foram uma vez e 20,70% foram mais que uma vez.

Durante os Gltimos 6 meses com que regularidade foi:
A um espetaculo de danca

20,70%

Fundao 12,10%

67,20%
22,10%
Belmonte 10,60%
67,30%
19,40%
Guarda 25,10%
55,40%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

® Foi mais que umavez ®mFoiumavez mNunca foi

Figura 12- Com que regularidade nos tltimos 6 meses foi a um espetaculo de danga
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No que concerne a regularidade com que os inquiridos foram a uma feira ou festa popular
ao ar livre nos 6 meses que antecedem ao inquérito ter sido aplicado, na Guarda 10,80% dos
inquiridos nunca foram a uma feira ou festa popular ao ar livre nos 6 meses antes do

inquérito ser aplicado, 15,30% foram uma vez e 73,90% foram mais que uma vez.

Em Belmonte, 34,80% dos inquiridos nunca foram a uma feira ou festa popular ao ar livre
nos 6 meses antes do inquérito ser aplicado, 17,00% foram uma vez e 48,20% foram mais

que uma vez.

No Fundao, 14,00% dos inquiridos nunca foram a uma feira ou festa popular ao ar livre nos
6 meses antes do inquérito ser aplicado, 28,10% foram uma vez e 57,90% foram mais que

uma vez.

Durante os ultimos 6 meses com que regularidade foi:
A uma feira ou festa popular ao ar livre

57,90%

Fundao 28,10%

14,00%

48,20%

Belmonte 17,00%

34,80%

73,90%

Guarda 15,30%

10,80%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00% 70,00% 80,00%

® Foi mais que umavez ®Foiumavez ®Nunca foi

Figura 13- Com que regularidade nos dltimos 6 meses foi a feira ou festa popular ao ar livre
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No que diz respeito a regularidade com que os inquiridos foram a um espetaculo na rua, ao
ar livre nos 6 meses que antecedem ao inquérito ter sido aplicado, na Guarda 14,90% dos
inquiridos nunca foram a espetaculo na rua, ao ar livre, 31,40% foram uma vez e 53,70%

foram mais que uma vez.

Em Belmonte, 34,50% dos inquiridos nunca foram, 20,40% foram uma vez e 45,10% foram
mais que uma vez. No Fundao, 28,10% dos inquiridos nunca foram a um espetaculo na rua,
ao ar livre nos 6 meses antes do inquérito ser aplicado, 22,80% foram uma vez e 49,10%

foram mais que uma vez.

Durante os ultimos 6 meses com que regularidade foi:
A um espetaculo na rua, ao ar livre

49,10%
Fundao 22,80%
28,10%
45,10%
Belmonte 20,40%
34,50%
53,70%
Guarda 31,40%
14,90%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%
= Foi mais que umavez ®Foiumavez mNunca foi

Figura 14- Com que regularidade nos tltimos 6 meses foi a um espetaculo na rua, ao ar livre
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Na questao relativa a regularidade com que os inquiridos foram a um espetaculo de teatro
nos 6 meses que antecedem ao inquérito ter sido aplicado, na Guarda 36,90% dos inquiridos
nunca foram a um espetaculo de teatro nos 6 meses que antecederam os inquéritos, 15,90%

foram uma vez e 47,20% foram mais que uma vez.

Em Belmonte, 53,10% dos inquiridos nunca foram a um espetaculo de teatro nos 6 meses

que antecederam os inquéritos, 13,30% foram uma vez e 33,60% foram mais que uma vez.

No Fundao, 50,00% dos inquiridos nunca foram a um espetaculo de teatro nos 6 meses que

antecederam os inquéritos, 23,20% foram uma vez e 26,80% foram mais que uma vez.

Durante os ultimos 6 meses com que regularidade foi:
A um espetaculo de Teatro

. 26,80%
Fundao 23,20%
50,00%
33,60%
Belmonte 13,30%
53,10%
47,20%
Guarda 15,90%
36,90%

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

® Foi mais que umavez ®Foiumavez ®Nunca foi

Figura 15- Com que regularidade nos tltimos 6 meses foi a um espetaculo de teatro

61



No que diz respeito a questao relativa a regularidade com que os inquiridos foram ao cinema
no més que foram efetuados os inquéritos, na cidade da Guarda verifica-se que 66,30% dos
inquiridos nao tinha ido ao cinema nenhuma vez, 17,70% foram uma vez e 16,00% foram

mais que uma vez.

Em Belmonte, 83,20% dos inquiridos nao tinha ido ao cinema nenhuma vez, 10,60% foram

uma vez e 6,20% foram mais que uma vez.

No Fundao, 75,90% dos inquiridos nao tinha ido ao cinema nenhuma vez, 12,10% foram
uma vez ao cinema e 12,10% foram mais que uma vez ao cinema no més em que foram

efetuados os inquéritos.

No ultimo més foi alguma vez ao cinema?

e 12,10%

- 12,10%
75,90%
6,20%
10,60%
83,20%
16,00%
Guarda 17,70%
66,30%

0,00%  10,00%  20,00%  30,00%  40,00%  50,00%  60,00%  70,00%  80,00%  90,00%

Fundao

Belmonte

® Foi maisque umavez ™ Foiumavez  ®N&o foi nenhuma vez

Figura 16- No altimo més foi alguma vez ao cinema?
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4.4. Principais reflexoes da analise descritiva

A nossa amostra é substancialmente representada pelo género feminino, tanto no municipio
da Guarda com 61,70%, no Fundao com 60,30% e em Belmonte verifica-se a mesma

situacao, com 53,10% de representacao do sexo feminino.

Relativamente a idade, a populacao da nossa amostra na Guarda é constituida sobretudo
pela populacdo compreendida entre os 50 e os 59 ano (25,60%), seguindo-se a faixa etaria
entre 0s 40 e 0s 49 anos (22,90%). Em Belmonte, verifica-se que o pablico da amostra esta
mais compreendido dos 50 aos 59 anos (21,20%) e dos 30 aos 39% (17,70%). No Fundao, o
publico da amostra concentra-se mais dos 40 aos 49 anos (34,50%), seguido da classe etaria

com idades compreendidas entre 50 aos 59 anos (17,20%).

Quanto a residéncia do publico que representa a amostra, também nas trés localidades se
verifica que mais de metade dos inquiridos pertence ao concelho em que se realiza o
espetaculo. Na Guarda 79,70% pertencem ao concelho, em Belmonte 50,40% e no Fundao
58,60%.

Quando se procurou apurar a razao de naquele momento os inquiridos que nao pertenciam
ao concelho se encontrarem na cidade/vila, na Guarda a opcao mais escolhida com 42,90%
foi “veio expressamente para assistir ao espetaculo”, o mesmo se verificou em Belmonte

com 48,20% e no Fundao com 62,50%.

No que concerne a ocupagao principal, sobressaem na amostra das trés localidades a opcao
“exerce uma atividade profissional”, na Guarda com 71,00%, em Belmonte com 56,60% e

no Fundao com 60,30%.

Ao nivel da escolaridade, o grupo dominante da amostra nas trés localidades, é nitidamente
quem frequentou o ensino superior, com 61,60% na Guarda, 51,30% em Belmonte e 41,40%

no Fundao.

Passando agora para a analise de como é que os publicos que fazem parte desta amostra
tiveram conhecimento da realizacao do espetaculo, constata-se que, nas trés localidades em
causa, a opcao mais selecionada foi “através de familiares ou amigos/as”, na Guarda com
46,30%, em Belmonte com 38,00% e no Fundao com 67,20%, o que traduz que a
socializacao é fator essencial para a comunicacao e divulgacao relativa aos eventos e outros

acontecimentos locais.

No que diz respeito as motivacoes do publico da amostra em assistir ao espetaculo, na

Guarda a opcao mais escolhida com 20,60% foi “interesse suscitado por o espetaculo
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decorrer naquele espago”, Belmonte a opcao mais selecionada com 27,80% foi a opgao
“acaso”, onde se constatou que a pessoa estava a passar e deparou-se com o espetaculo e no
Fundao, 8,40% dos inquiridos selecionou a opc¢ao “conhecer pessoas que participam no

espetaculo”.

Quando analisado o consumo cultural do piblico nos dltimos 6 meses antes do inquérito
ser aplicado, verificou-se que na Guarda a maioria da amostra (52,60%) foi mais que uma
vez a um museu ou a uma outra exposicao de pintura/escultura nos 6 meses que antecedem
o inquérito. Em Belmonte a opcao mais selecionada foi “mais que uma vez” com 46,80% e

no Fundao a opc¢ao mais selecionada foi “nunca foi” com 44,80%.

Em seguida, verificou-se a regularidade com que a populacao da amostra tinha ido a um
concerto de musica nos ultimos 6 meses que antecederam ao inquérito, e em todas as
localidades a opcao mais escolhida foi “mais que uma vez”, na Guarda com 63,60%, em

Belmonte com 47,80% e no Fundao com 58,60%.

Ao verificar a regularidade com que o publico da amostra foi a um espetaculo de danca nos
6 meses que antecedem ao inquérito, verifica-se uma inversao comparada a questao
anterior. A op¢ao mais escolhida foi “nunca foi” na Guarda com 55,40%, em Belmonte com

67,30% e no Fundao com 67,20%.

Quanto a regularidade a que o publico da amostra foi a uma feira ou festa popular ao ar livre
nos 6 meses que antecedem o inquérito, é possivel averiguar que na Guarda 73,90%
escolheu a opcao “mais que uma vez”, em Belmonte foi selecionada a mesma opcao com a

representatividade de 48,20% e no Fundao igualmente com 57,90%.

Na questdo seguinte relativa a regularidade com que o publico da amostra foi a um
espetaculo na rua, ao ar livre, os resultados obtidos s3o semelhantes aos observados
anteriormente, a opcao mais selecionada foi “mais que uma vez”, na Guarda com 53,70%,

em Belmonte com 45,10% e no Fundao com 49,10%.

No que concerne a regularidade a que o ptblico da amostra foi a um espetaculo de teatro
nos 6 meses que antecederam o inquérito, na Guarda 47,20% da amostra escolheu a opcao
“mais que uma vez”, seguida da opc¢ao “nunca foi” com 36,90%, em Belmonte a opcao mais
escolhida foi “nunca foi” com 53,10%, no Fundao, a opcao mais selecionada foi “nunca foi”

com 50,00%.

Na ultima questao relativa ao consumo cultural, procurou-se saber quantas vezes o publico
da amostra tinha ido ao cinema no més que antecede ao inquérito, verificando-se que nas
trés localidades a opg¢do mais selecionada foi “ndo foi nenhuma vez”, na Guarda com

66,30%, em Belmonte com 83,20% e no Fundao com 75,90%.
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Conclui-se que relativamente ao perfil dos publicos e sobre os seus hébitos culturais que é
percetivel a elevada percentagem de pessoas que assistiram (mais do que uma vez) nos
altimos seis meses (antes da aplicacao do inquérito) algum tipo de manifestacao cultural.
os espetaculos de danca, por sua vez, sio aqueles que sdo frequentados menos vezes. E
necessario também ressaltar que, ainda assim, uma elevada percentagem de pessoas nao

frequentaram nenhuma destas atividades nos altimos seis meses.
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5. Conclusoes da investigacao

A informacdo que foi apresentada e discutida resulta de uma pesquisa, cujo objetivo era a
analise do impacto do Projeto da Rede Artéria nas cidades de Guarda, Belmonte e Fundéo.
Através da andlise dos dados obtidos, por inquéritos efetuados nos espetaculos destas regides
mencionadas, o objetivo foi analisar as suas diversas camadas de publico, a atividade cultural
e a sua participagéo.

De forma a entender o publico e o seu consumo cultural das regides do Interior, e através

da Rede Artéria e dos inquéritos aplicados pelo CES, foi possivel compreender as

caracteristicas dos publicos e os seus perfis.

Da andlise da informacao recolhida, confirma-se que os publicos do Projeto Rede Artéria
nas localidades examinadas (Guarda, Belmonte e Fundao) correspondem a uma
caracterizacdo maioritariamente do sexo feminino, envolvendo todos os grupos etéarios.
Verificou-se uma maior adesao da populacdo inquirida com a faixa etaria de idades
compreendias entre os 40 e 79 anos, confirmando-se que a grande maioria do publico exerce
uma atividade profissional, seguindo-se o grupo de reformados ou pensionistas.
Concluimos assim que o ptiblico que tem uma maior representatividade é um publico adulto
e ativo, no sentido que exerce uma atividade profissional, o que revela a fraca adesao dos

jovens.

Quanto a escolaridade, estamos perante um publico altamente qualificado, em que a grande
maioria dos inquiridos tem o ensino superior, sendo que nas trés localidades analisadas,
verifica-se que o publico da amostra pertence, na sua grande maioria, ao concelho em que
o espetaculo se realizou, o que significa que, a adesao ao espetaculo é feita por publico
instruido e predisposto ao consumo cultural. Ao apurar-se qual o motivo dos espetadores
se encontrarem naquele momento na cidade/vila, em todas as localidades analisadas, a
maior escolha do publico da amostra foi “Veio expressamente para assistir ao espetaculo”,
o que revela interesse genuino naquela manifestacao cultural. Pode constatar-se que este
interesse revela um atestar e reconhecimento da qualidade dos espetaculos Rede Artéria

por parte dos espetadores.

No que concerne ao consumo cultural dos inquiridos nestas trés regioes verifica-se, na
Guarda e em Belmonte, a maioria do publico inquirido afirmou ter ido “mais do que uma
vez” a um museu ou a uma outra exposicdo de pintura/ escultura nos 6 meses que

antecederam a aplicacdao dos inquéritos.
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No que diz respeito a assiduidade dos inquiridos a ida de um concerto de musica nos 6
meses que antecedem o inquérito, verifica-se nas trés localidades que a maioria do publico
“Foi mais que uma vez”. O mesmo nao acontece, quando analisada a ida a um espetaculo de
danca nos 6 meses antes do inquérito, a grande maioria dos inquéritos selecionou a opcao
“Nunca foi”. Analisada a ida dos inquiridos a uma feira ou festa popular ao ar livre, verifica-
se novamente que a op¢ao mais escolhida pelos inquiridos foi “Mais que uma vez” nas trés
localidades averiguadas, os mesmo resultados se verificam quando analisada a regularidade
com que o publico da amostra foi a um espeticulo de rua, ao ar livre, nos 6 meses que
antecederam o inquérito. Ao verificar a ida dos inquiridos a um espetaculo de teatro
verifica-se que a resposta dos inquiridos foi “Mais que uma vez” na Guarda e “Nunca foi”
em Belmonte e no Fundao. Por ultimo, procurou-se saber quantas vezes os inquiridos
tinham ido ao cinema no més antes dos inquéritos, verificando-se que nas trés localidades

a opcao mais selecionada foi “Nao foi nenhuma vez”.

Concluimos assim que o publico destas regioes denota maior interesse em concertos de
musica e em espetaculos ao ar livre, seguindo-se de idas ao teatro, e menor interesse em
idas a museus e a espetaculos de danca. Podemos concluir que os espetaculos prediletos
deste publico sdo aqueles que incitam ao encontro social, uma vez que, os concertos e os

espetaculos em rua contemplam um grande nimero de espetadores.

O Projeto Rede Artéria, com o seu trabalho, prop6s uma reflexdao sobre a forma como a
atividade artistica consegue contribuir para um reestabelecer das bases da cidadania, da
democracia e da sustentabilidade urbanas. A questdo principal do Projeto esta
intrinsecamente relacionada com o facto de conseguir agregar diversas dimensoes,
sobretudo artistica, cultural, civica e académica. Através dos resultados obtidos, percebe-se
que a instrucdo é um fator que se relaciona diretamente com a predisposi¢cao ao consumo
cultural, o que indica que a vertente educacional é base estruturante para o
desenvolvimento social e cultural de uma regiao. A fraca adesao por parte dos jovens podera
revelar que os estimulos culturais sdo insuficientes, traduzindo um afastamento a atividade
cultural. Outra constatacdo que poderemos fazer relaciona-se com o défice de
acessibilidade, nomeadamente da oferta de transportes ptiblicos em horarios compativeis
com os horarios em que os espetaculos se realizam, o que leva a uma impossibilidade ou
dificuldade de deslocagao para quem nao possui veiculo proprio. Outro fator a considerar é
o facto de existir uma populagdo maioritariamente envelhecida e uma migracao de jovens
para centros urbanos maiores e mais desenvolvidos, o que causa uma debilidade de

captacao de jovens na regiao e, por consequente, no consumo cultural.

Foi através desta criacdo de Projetos artisticos de intervencao para cada localidade

envolvida, que se proporcionou a partilha de praticas de trabalho social e cultural que
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agrega diferentes parceiros que trabalham em Rede e que envolve diferentes tipos de
participantes, habitantes e residentes locais, levando a transformacao da realidade cultural
e social dos territdrios envolvidos. Teve também como objetivo, desenvolver atividades para
diferentes publicos e utilizar a arte e a cultura como instrumentos para a consciencializacao

e participacao civica.

Por intermédio do Projeto Rede Artéria, fomentou-se a criagdo de uma rede cultural
sustentavel que trabalha a constru¢do de cidadanias culturais e articulacao de diferentes
tipos de conhecimento (local, académico, técnico, artistico). A criacdo deste tipo
espetaculos, por parte da Rede Artéria, que visa uma criacgao artistica produzida de acordo
com as especificidades, tradicoes, patrimonio e historia de cada concelho, bem como a
circulacao territorial de espetaculos, resultante da criacdo de uma rede aberta. Estes fatores
permitiram a consolidacdo do sentimento de pertenca e do didlogo cultural entre os
concelhos que integram a rede, envolvendo os agentes culturais, politicos, académicos,

artistas e residentes numa colabora¢do comum e coletiva.

Com esta investigacdo, concluimos que a intervencao do Projeto Rede Artéria contribuiu
para um maior reconhecimento dos habitos e consumos culturais do pablico que frequenta
as atividades artisticas e culturais da regiao do Interior que estudamos. Com a analise dos
inquéritos, pdde-se compreender que o consumo cultural esta diretamente relacionado com
a educacao / formacgao académica, sendo que o publico que apresenta maior predisposicao
e assiduidade nas iniciativas culturais é um publico com formac¢do académica superior.
Também foi percetivel que o publico adulto e ativo representa uma fatia maior na fruigao
cultural, sendo notério um afastamento do publico jovem, o que pode denotar algumas

lacunas territoriais manifestadas neste desencontro cultural.
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7. Anexos

Anexo 1: Questionario aplicado aos publicos da Rede de Programacao
Artéria

e v rd 4
A INQUERITO AOS PUBLICOS
DA REDE DE PROGRAMACAO ARTERIA

O Centro de Estudos Sociais da Universidade de Coimbra e a Rede Artéria estdo a realizar um
estudo sobre os publicos deste espetaculo, para perceber melhor as suas motivagoes. A sua
opinido é fundamental, por isso pedimos que responda a este inquérito. As respostas sao
confidenciais e andnimas e destinam-se apenas a tratamento estatistico.

Agradecemos muito a sua colaboracao.

1. Como teve conhecimento da realizagao deste espetaculo? (pode assinalar varias respostas)

- Através da impPrensa @SCrItaA. ..ot  J
S ALFAVES da FAIO.....c.oiceiececeeeeeee e [ P
- Através de cartazes ou folNELOS ........cccccvviiiiieiiciccc e O
- Através da informagdo recebida por email..........c.ocoooiieiiiieiii Oa
- Através das redes sociais ou paginas dainternet..........cccocoovveiiincin s O0s
- Através de familiares ou amigos/as........c.cocouveericiiiiiieieeee e O
- Outro meio............. 3- Qual?

NR -

2. Dos seguintes aspetos, assinale os que tiveram maior importancia na sua
decisao de vir assistir a este espetaculo (assinale no maximo os 3 mais
importantes)

- Interesse no trabalho da companhia Mundo em Rebolico ...............c........... 0.

- Interesse por eSpetaculos de TUa ........ccoeeeeeeeeeeeeeeeeeeee s 0.

- Seguir as iniciativas promovidas pelo Teatrao ..........cccocevvvevveiiciicececceceeeie 0

- Interesse pelas atividades desenvolvidas pela rede de programacao Artéria (34
- Conhecer pessoas que participam no espetaculo................ccoooeevieiriririnnnn 0s

- Interesse suscitado por o espeticulo decorrer neste espago ......................... m

- Influéncia de familiares 0U aMIgOS/as...........ccceviueveiiiiiiiiece e m

- Acaso: estava a passar e deparou com 0 eSPetaculo..........cccoooveirieiriieiieieininns Os

- Nenhum dos aspetos referidos teve importancia ..........ccococeoevveiiiicciniccncee O

NR 3.2

3. Iria assistir a este espetaculo se ele nao se realizasse neste lugar?
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TalVEZ oo, s

NAO SADE...ccoeveeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 0.

NR 0.2

4. Com quem veio a este espetaculo? (pode assinalar varias respostas)

SOZINNO/A v, 0.

Com amigos/as e/ou colegas...................... 0.

Com marido/esposa ou namorado/a........ 0s

Com outros familiares..........ccccccvvveveeveenaen. 0.

OULIO(S) oo, Os Quem?

NR O

5. Ja tinha assistido a algum espetaculo desta companhia?

SIM, @ VATIOS....uueeeeeeeeeeeeeeeeeeeneenenennnnnes 0.
Sim, uma inica vez antes deste........... [
N3o, é a primeira vez .......cc.cccueeeeennneen. 0s
NS O
NR O-

6.Tem conhecimento de que este espetaculo é parte das atividades da rede de

programacao Artéria?

Sim ceevveveereeenne. Dl
NAO cevveereiiinnns Dz
NR O-

7. Por favor, diga se discorda ou concorda com cada uma das afirmacoes

seguintes.

Utilize uma escala de 1 a 5, em que 1 significa que discorda totalmente e 5 que

concorda totalmente.

lugar que nunca tinha percebido

Discordo Concordo
NS NR
totalmente totalmente
A realizacdo deste espetaculo é uma forma de dar a este espaco
. . . 1 2 4 5 | 0. O
uma vida nova, que o valoriza mais
Este lugar tem uma vida prépria, que nao combina bem com a
e . ; 1 2 4 5 | O. 0O
realizacao de um espetaculo deste tipo
aspeto mais interessante deste espetaculo é o facto de se
O'po is i d petaculo é o od 1 > 4 s 1o, o,
realizar neste lugar
Este espeticulo vale pelo seu conteddo artistico,
. . . "y 1 2 4 5 | O. O
independentemente de se realizar aqui ou noutro sitio qualquer
O facto deste espetaculo se realizar neste lugar capta pessoas que|
de outra forma ndo participariam numa manifestagdo artistica] 1 2 4 5 | O O
como esta
Este lugar é uma referéncia muito importante na identidade da|
G 1 2 4 5 | O O
uarda
A realizacao deste espetaculo permite-me conhecer aspetos deste
¢ p p p 1 2 4 5 |0: O

Pedimos-lhe finalmente que responda a algumas questdes sobre si e os seus habitos de ocupacao

dos tempos livres.
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8. Durante os ultimos 6 meses com que regularidade foi:

Foi Foi mais
Nunca uma queuma| Nao
foi vez vez sabe
A um museu ou a uma exposicdo de pintura/escultura 0. O 0, 0.
A um concerto de musica 0, 0. Os 0.
A um espetdculo de danca 0, 0. 0, 0.
A uma feira ou festa popular ao ar livre 0, O, 0O [ Y
A um espetaculo na rua, ao ar livre 0, O, O 0.
A um espetaculo de teatro 0. O, O 0.
9. No ultimo més foi alguma vez ao cinema?
N3o foi nenhumavez............ccccooeeveviennnne 0.
FOI UMA VEZ ..o [
Foi mais que umavez..........ccccceevveveenennen, B
N3o se recorda/ ndo sabe.......cccccocevveinn. 0.
NR O
10. Sexo (preencher sem perguntar) Masculino 0: Feminino (-
11. Qual é a sua idade? anos. NR 0.,

12. Qual é o seu concelho de residéncia?

12.1. (S6 para quem reside fora do concelho da Guarda)
Porque razao se encontra neste momento na Guarda?

Veio expressamente para assistir ao espetaculo..........cceeevveeieccveeeennns 0.
Esta de visita a Belmonte em turismo / viagem de lazer........................ 0.
Veio a Belmonte por razoes de trabalho ...........ccocceeviiiiiniiiniinnnnenee. ds
Veio a Belmonte visitar familiares ou amigos........ccccceeeeeveenieensuerneenee. a.
Encontra-se em Belmonte por outro motivo ...........cceceeeveeeseerneenneeenen. 0s
NR O

13. Qual é a sua ocupagao principal?

Exerce uma atividade profissional............. 0.
Estd desempregado/a ......ccocoevevevevevennann. [
Estd a procura do 1.2 emprego.................. B
E reformado/a ou pensionista ................... 0.
E estudante .........oooooeoeveeeeeeeeceeeeeeeeeen, s
E trabalhador-estudante............cc.cc............ m B
OULra SItUACHO ..o 3 Qual?

NR O



14. Qual é o seu nivel de escolaridade (indique o grau mais elevado que completou).

Sem qualquer grau completo.............. m Bt
1° ciclo do ensino basico..................... m P
20 ciclo do ensino bésico.....................  f
39 ciclo do ensino basico...........couuu... 04
Ensino secundario .......ceeeeeeeeeeeiieennnnns 05
EnNsSino SUPerior......cccccceeeeeevvveeesecnnnen. Oe
NR O-2

AGRADECEMOS MUITO A SUA COLABORACAO
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