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+péssego

Inovagao e desenvolvimento na cultura do pessegueiro na regiao da Beira Interior

Projecto de fileira para a cultura do pessegueiro com acc¢oes na:
*1) Manutencao do solo
*2) Monda de flores
°3) Monda de frutos
*4) Gestao da rega
5) Caracterizacao dos frutos e da oferta ao longo do ciclo
*6) Valorizacao pos colheita

*7) Estudo econdmico




Entidades Participantes

*Sociedade Agricola Quinta de Lamacais

*AAPIM

*APPIZEZERE
*COTHN
*|PCB-ESGIN
*CATAA

*UBI

*ISA

*INIAV




Atividade 3: Monda de frutos

Objectivo

*A qualidade dos frutos esta muito dependente da carga de uma arvore,
sendo o calibre, parametro de qualidade com maior implicacao ao nivel
da valorizacao econdmica, um parametro intimamente dependente do
correto ajustamento da carga.

*Desenvolver um equipamento portatil para a monda de frutos:
° num tempo mais curto e mais economico que a monda manual,

> mais adaptado as condicoes locais, no que respeita a versatilidade
gue é necessaria de acordo com a heterogeneidade das plantas
resultante também da heterogeneidade das parcelas e do solo.




Monda Mecanizada

*N3ao existe nenhum equipamento para monda de frutos no mercado.

*Todos 0s equipamentos assentam no posicionamento de elementos
flexiveis num veio rotativo ou em vibracao.

°Investigadores nos USA tém vindo a realizar ensaios com base em

equipamentos destinados a monda da flor, acoplados a tratores.

°|nvestigador espanhol considerou concebeu um equipamento portatil

gue serviria simultaneamente para monda da flor e fruto.

*Nao apresentam seletividade, o que tem resultado em inconsisténcia de
resultados.




Monda Mecanizada

(a) Darwin 300, equipamento de monda de hastes (b) Tambor de hastes vibratérias.
flexiveis.

Fig. 1 - Equipamentos para a monda mecinica da fior e do fruto, respetivamente, acoplados a tratores
{http:/ /www_fruit-tec.com; http://ucanr.edu/).




Diapositivo 7

M5 Desajustado aos nossos pomares. Baixa selectividade.
Marco; 18-10-2015



Monda Mecanizada
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(a) Dispositivo elétrico com filamentos substituiveis. (b) llustracdo esquemitica presente na
documentacdo da patente.

Fig. 2 - Equipamento para a monda mecinica da flor e fruto (Martin et al., 2012b).




Diapositivo 8

M6 Baixa selectividade. Resultados inconsistentes.
Marco; 18-10-2015



Monda Mecanizada

{a) (Rosa et al., 2008). {b) (Martin et al., 2010).

Fig. 3 - Equipamentos para a monda mecinica do fruto, por vibrac3o.




Diapositivo 9

M7 Produzem o efeito oposto ao desejado.
Marco; 18-10-2015



Requisitos

* Dimensoes adaptadas as exploracoes da Beira Interior.

* Agilizacao do processo.

*Ndo comprometer o caracter seletivo, intrinseco a operacao.

*Ergonomia e facilidade de utilizacao.

*Baixa necessidade de Manutencao.

*Curto periodo de retorno do investimento.




Desafios: Actuacao

*Dificuldade em se obter uma estimativa da forca de impacto necessaria

para a remocao dos frutos.

* Flexibilidade dos Pedunculos.

*Obtencao de um compromisso otimo entre poténcia mecanica e o

volume dos componentes.

*Producao de pecas com medidas nao normalizadas.




Desafios: Sensorizacao

*Existéncia de obstrucdes entre os frutos e os sensores.

* Mecanismo de distincao.

*Operacao de transdutores com alta frequéncia e alimentacao através de

baterias dificulta o projeto de diversos elementos da eletronica.

* Single Supply e operacao Rail to Rail de amplificadores.
 Slew rate elevado.

* Conversao analégico/digital requer S&H.




Conclusoes

*No momento estao a ser investigadas especificacdes dimensionais e

geomeétricas assim como solucoes de actuacao e de sensorizacao que

culminem num dispositivo automatizado de monda de frutos.




Diapositivo 13

M2 Bateria do electroflor pesa 2.4Kg
Marco; 18-10-2015
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Modernizacao e Inovag¢ao Tecnoldgica com base TIC em setores estratégicos e tradicionais

*Projeto europeu destinado ao fomento do crescimento econdmico e do
emprego mediante o aumento da competitividade nos setores
economicos, estratégicos e tradicionais nas regides da Extremadura,
Centro e Alentejo, mediante a aplicacao de Tecnologias da Informacao e

da Comunicacao.




Introducao

Alavancagem da actividade econdmica nas pequenas e médias
empresas de sectores estratégicos e tradicionais:

° Encorajamento na utilizacao de novas tecnologias

Oportunidade enorme para as novas TIC nas empresas agro-alimentares
° Incorporar recursos inovadores com valor acrescentado

o Melhorar as competéncias de atividade das PME
° Promover a modernizacao do sector empresarial regional

A utilizacao das TIC ira fomentar a economia e a competitividade dos
sectores agro-alimentares tradicionais




Plataforma de Trabalho

A primeira atividade do projeto MITTIC consiste na analise do potencial
para a modernizacao tecnologica e inovacao, baseada em TIC, em
empresas do sector agroalimentar

> Analise do nivel de penetracao das TIC nos processos de producao e vendas
de empresas de sectores estratégicos e tradicionais

o Aplicada a empresas das regides:
o Extremadura (Espanha)

> Alentejo e Centro (Portugal)




Materiais e Métodos (1)

A. Definicao da amostra
o Sectores agro-alimentares tradicionais avaliados

> Numero de empresas consultadas por cada sector
> Numero de trabalhadores e volume de negdcios

TABLE I. DETAILS OF THE COMPANIES SURVEYED.

No. of No. Turnover
Sector companies of workers [mE€]
surveyed Min Max Min Max
Cereals 15 1 5 2.5 100
Cheese 9 1 5 50 800
Olive oil 9 1 5 7 120
Dry sausages 8 2 5 50 600
Honey 7 | 3 | 50
Wine 5 1 5 1 100
Horticultural 2 1 3 50




Materiais e Métodos (2)

B. Estrutura do script e constru¢cao do questionario

> Definicdo do guido das entrevistas pessoais/telefénicas com questdes
relacionas com a aptidao para o uso de TIC

o Questionario composto por 50 questoes:
° Informacao da empresa

Uso de TIC e acesso a Internet

Uso de Internet e redes sociais

Comeércio electrdnico

Formacao TIC

Outros conceitos

(¢]

(¢]

[e]

(¢]

[e]

> Base de dados para guardar as respostas criada com aplicacao web




Materiais e Métodos (3)

C. Conducao das entrevistas

o Realizacao de entrevistas presenciais ou telefonicas

° Equipa responsavel de entrevistadores: Composta por 2 colaboradores
gualificados, os quais receberam formacao especifica

o Entrevistas: 55 entrevistas realizadas de 1/11/14 a 1/12/2014

° Principais constrangimentos para a realizacao das entrevistas:
o Especificidades do periodo de trabalho de algumas empresas

o Sensibilidade reduzida para as questdes colocadas, devido a falta de conhecimento
ou percepcao da tematica (baixas qualificacdes e idade dos trabalhadores)




Resultados e Discussao (1
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Figure 1. Awvailability of a collaborator responsible for ICT area. Figure 2. Regular use of ICT equipment.

Figura 1 - 62% das empresas ndao tem responsavel pela area TIC

Figura 2 - Contudo, 90% das empresas usa regularmente equipamentos TIC
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Figure 3. Type of ICT equipment used. Figure 4. Availability of internet service.

Figura 3 - Equipamentos TIC mais usados. As empresas que responderam negativamente a esta questdo apontaram como razées a falta de formagdo adequada,
elevados custos do servigo e ndo necessario para o negdcio

Figura 4 - 80% das empresas tem servigo de Internet. Os sectores dos Cereais e do Queijo sdo 0s que tém mais respostas negativas
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Figure 5. Use of mobile devices with internet connection. Figure 6.  Use of mobile devices with Internet connection.

Figura 5 - 62% das empresas usam dispositivos mdéveis com ligagdo a Internet, contudo, as empresas do sector dos Cereais sdo as que menos usam este recurso

Figura 6 - 62% das empresas do setor agro-alimentar usa o acesso a Internet nos dispositivos mdveis para navegacdo web e 64% para acesso ao email

Uso dos dispositivos para aplicacdes de gestdo industrial e/ou financeira é ainda muito reduzido




Resultados e Discussao (4
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Figure 7. Regular use of ICT tools for financial management. Figure 8. Type of ICT tools for financial management.

Figu/r)a 7 - 72% das empresas usa regularmente ferramentas TIC para gestao financeira, mas quase exclusivamente ferramentas de facturagao
72%

Figura 8 - Outras ferramentas TIC, como bancos online e/ou contabilidade ndo sdo vulgarmente usadas (71% das empresas do sector do Mel,
nao usa nenhuma destas ferramenta TIC)
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Figure 9. Regular use of a CRM system.
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Figure 10. Existence of company webpage.

Figura 9 - 45% das empresas usa regularmente um CRM (Customer Relationship Management) para ajuda na andlise das suas compras e no planeamento de

vendas

Figura 10 - apenas 24% das empresas ja possuia uma pagina web

Outros resultados:

o Apenas uma das empresas inquiridas usa um ERP (Enterprise Resource Planning)

o 86% das empresas usam sistemas de seguranga, como sejam, antivirus ou firewall

o Copias de seguranca, mecanismos de autenticagdo e servidores seguros ndo sao servicos de seguranca usados regularmente pelas empresas em analise
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Figure 11. Reasons for lack of company webpage. Figure 12. Promotion of advertising campaigns via Internet.

Figura 11 - 44% das empresas estdo interessadas na criagcdo de uma pagina web num futuro préximo
Contudo, 20% das empresas inquiridas ndo vé necessidade deste recurso

Figura 12 - 60% das empresas ndo realiza campanhas de publicidade através da Internet

As empresas dos sectores do Mel, Vinho e Horticultura sdo as que mais usam este recurso
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Figure 13. Use of social networks for business purposes. Figure 14. Companies selling products via Internet.

Figura 13 - 54% das empresas usa as redes sociais, principalmente Facebook, para os seus negdcios
Estes recursos sdo usados como canais de comunicagdo com os clientes, para promoc¢des de marketing, e ainda para procura de fornecedores e clientes
Figura 14 - 74% das empresas ndo vende produtos online

Outros resultados
°  68% das empresas ndao compra produtos para o seu negdcio através da Internet

o 52% nao faz prospeccdo de mercado através da Internet
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Figure 16. Equipment and technological solutions to improve

Figure 15. Training in ICT for company collaborators in the last year. productivity and/or marketing of products and services.

Figura 15 - apenas 26% das empresas ministrou formagdo em TIC aos seus colaboradores nos ultimos. As formagées ministradas
incidiram _e?senualmente em ferramentas office, aplicagOes para sistemas especificos da empresa e ferramentas de gestao
empresaria

Figura 16 - 55% das empresas pensa que desenvolver uma pagina web pode aumentar a sua produtividade e/ou o marketing de
produtos e servigos

40% das empresas revela que o aumento da produtividade também pode ser atingido com formagdes TIC dos seus colaboradores




Sugestoes e Recomendacoes

Promocao de formacdes TIC aos colaboradores das empresas

Criacao de pagina web para visibilidade da empresa, criacdo de campanhas de
publicidade e/ou vendas online

Melhoria das ferramentas TIC existentes para criacao de redes de comunicacao
internas que promovam a criacao e utilizacao de email corporativo e melhorem a
comunicacao entre colaboradores

Promocdo do uso de ferramentas de gestao, e nao apenas aplicacdes de facturacao
Promocao do uso de sistemas CRM e ERP

Promocao do uso de ferramentas TIC orientadas a gestao da qualidade

Promocdo da utilizacdo de ferramentas TIC na rastreabilidade de produtos

Promocao do uso das redes sociais para visibilidade e publicidade dos produtos
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Apoio-Criacdao de Paginas Web
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Apoio-Criacdao de Paginas Web
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Apoio-Criacdao de Paginas Web

@ Quetyania Calbe¢e do Canvde

A Casa Agricola Cabego Carvao é uma empresa familiar que conta ja com mais de 100 anos de historia.




Apoio-Uso de Sistemas CRM
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Apoio-Uso de Redes Sociais
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