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Resumo

0 enfoque do presente Relatorio de estagio centra-se no estudo da relevancia da
Argumentacao e da Publicidade no ensino - aprendizagem das linguas.

A primeira parte aborda a literatura académica referente a importancia da
Argumentacdao e da Publicidade no processo didatico, as eventuais potencialidades e os
contributos pedagodgicos. Pretende dar-se uma panoramica geral e abrangente da
Argumentacao e da Publicidade, para proporcionar a compreensao destes campos epistémicos
e axiologicos e analisar a sua adequabilidade e pertinéncia na pratica letiva, bem como o seu
enquadramento.

A segunda parte deste Relatorio incide sobre a presenca da Argumentacdo e da
Publicidade nos manuais escolares de Espanhol e de Portugués, a utilizacdo didatica destes
dispositivos comunicacionais, no estrito cumprimento dos programas e das metas curriculares.
E fulcral compreender, igualmente, como ambos os dispositivos comunicacionais sao
enquadrados e geridos no contexto das diversas unidades tematicas dos manuais escolares.
Nesta segunda parte, abordamos a Argumentacao e a Publicidade, em Espanhol e Portugués,
tendo construido materiais auténticos, nao s6 para lecionar estas tematicas, como também
aferir a importancia dos mesmos para a motivacao dos discentes.

Por (timo, na terceira parte, € apresentado o relatorio da pratica de estagio,
referente ao ano letivo 2015/2016, nas disciplinas de Espanhol e de Portugués, na Escola
Secundaria Quinta das Palmeiras. Este relatorio centra-se mormente na analise do Projeto
Educativo deste estabelecimento de ensino, nos documentos oficiais da escola, no seu
enquadramento, nas atividades nas quais participamos, ao longo do primeiro, segundo e

terceiro periodos, bem como as atividades que dinamizamos.

Palavras-chave
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Resumen

El objetivo de la tesis de este master se centra en el estudio de la relevancia de la
Argumentacion y de la Publicidad en la ensefanza - aprendizaje de las lenguas.

La primera parte se refiere a la literatura académica sobre la importancia de la
Argumentacion y de la Publicidad en el proceso de ensefanza, su potencial y las
contribuciones pedagodgicas. Su objetivo es dar una vision general y completa de la
Argumentacion y Publicidad, para proporcionar una comprension de estos campos epistémicos
y axioldgicos y analizar la adecuacion y relevancia en la practica docente.

La segunda parte de este informe se centra en la presencia de la Argumentacion y de la
Publicidad en los libros de texto de Espanol y Portugués, el uso didactico de los dispositivos
de comunicacion, en estricto cumplimiento de los programas curriculares y de los objetivos
del plan de estudios. También es crucial para entender como los dos dispositivos de
comunicacion se clasifican y gestionan en el marco de las distintas unidades tematicas de los
libros de texto en las dos asignaturas. En esta segunda parte, se habla de la Argumentacion y
de la Publicidad en las asignaturas de Espafol y Portugués. Para eso, la profesora en practicas
ha construido materiales didacticos auténticos, no sélo para ensenar estos temas, sino para
evaluar su importancia en la motivacion de los estudiantes para las clases en estas
asignaturas.

Por ultimo, en la tercera parte, se presenta el informe las practicas, en referencia al ano
escolar 2015/2016, en las asignaturas de Espafol y de Portugués, en la Escola Secundaria
Quinta das Palmeiras, en Covilha. Este informe se centra principalmente en el analisis del
proyecto educativo del instituto, los documentos oficiales de la escuela, las actividades en las
cuales la profesora en practicas participo, durante el primer, segundo y tercer trimestres y

las actividades que dinamizo con los alumnos.
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Argumentacion; Publicidad; ensefanza-aprendizaje de las lenguas
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Adverténcia

Por solicitacdo e exigéncia da Escola Secundaria Quinta das Palmeiras, foram
retirados dos comentarios das aulas dadas pela professora estagiaria Rossana Rocha, todos os
elementos que constituissem meio que permitisse a identificacdo das respetivas turmas (v.
“Comentario das aulas de Espanhol e Comentario das aulas de Portugués” - itens 2.8. a 2.9.4.
inclusive e “Aulas assistidas e planificacdo das unidades tematicas - itens 3.3. a 3.3.6.
inclusive). Adicionalmente, a mesma solicitacdo e exigéncia abrange a caracterizacdo das

turmas (item 3.2.), nao sendo mencionada a turma a que os dados facultados dizem respeito.
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Introducéao

Nas sociedades atuais, estamos rodeados de Publicidade e de Argumentacao, sem as
quais nao podemos viver, uma vez que estas “ferramentas” nos permitem tomar
conhecimento da existéncia de novos produtos e de informacdes institucionais. No entanto, o
ser humano considera as potencialidades da Publicidade e da Argumentacao como restritas,
cingindo-se ao universo dos media (televisao, imprensa e internet), para divulgacdao de
mensagens de cariz comercial, com o intuito da venda de produtos e/ ou bens. Urge um novo
olhar sobre as potencialidades da Publicidade e da Argumentacdao. Ao explorarmos mais
pormenorizadamente as suas linguagens, no contexto linguistico e no contexto imagético,
constatamos que existe uma enorme potencialidade que pode ser transposto para o universo
didatico, nao com objetivos comerciais, mas sim com finalidades pedagogicas, utilizando as
suas linguagens: linguistica, estilistica e imagética para a motivacdo dos discentes no seu
processo de ensino - aprendizagem. Considerando que a motivacao dos alunos para a
aprendizagem de novos contelidos programaticos € um desafio para qualquer Docente, em
particular para os professores que lidam com faixas etarias que apresentam uma maior
complexidade (designadamente o periodo da adolescéncia, entre os 12 e os 18 anos), que
abrangem o 3° ciclo do ensino basico e o ensino secundario, penso que o Docente deve possuir
estratégias apelativas que fomentem a aprendizagem (estratégias que ja foram testadas em
outros campos, designadamente o publicitario, com efeitos comprovados no publico- alvo). A
nova geracdo de alunos nas escolas refletem a vivéncia do seu tempo: sdo discentes para os
quais a tecnologia (presente nos telemoveis inteligentes) e as redes sociais sao o seu mundo e
a sua realidade quotidiana. E é neste contexto e neste mundo dos adolescentes,
simultaneamente expansivo (porque globalizado) e circunscrito (porque sé aqueles que
dominam o universo digital a ele tém acesso, os outros sao info - excluidos) que os Docentes
devem agir primordialmente e ter um papel a desempenhar (uma tarefa que se afigura
dificil), para transmitir as mensagens pedagodgicas e de conhecimento. Neste mundo, t&o
proprio dos adolescentes e jovens, nao ha lugar a linguagens desprovidas de imagens ou de
efeitos especiais. Todas as mensagens sao demasiado rapidas para uma triagem selectiva,
tudo transcorre a velocidade da luz, na fugacidade da vida, escasseando o tempo para
discernir e reter a informacdao do que é realmente importante e estruturante para a
personalidade do adolescente, do seu percurso vivencial, das suas experiéncias pessoais. E
nesta avalanche da informacao, poucas mensagens terao probabilidade de ganhar eco nos
jovens e de os fazer pensar. A mensagem a transmitir ndo pode ser igual as demais, tera que
se diferenciar, seja pela linguagem, pela imagem ou mesmo por ambas (idealmente).

No universo do Ensino, a Publicidade e a Argumentacao tém, a meu ver, o potencial

para proporcionar um maior envolvimento por parte dos alunos na aprendizagem e



assimilacdo de novos conteidos. E fulcral, para além de outros dispositivos pedagogicos que
os alunos tdo bem ja conhecem (o manual do aluno, o caderno de atividades, cd’s audio,
fichas de trabalho, videos, internet etc), proporcionar-lhes outras linguagens
comunicacionais, que, “afastadas” dos seus contextos especificos habituais, podem fazer a
diferenca no universo educativo, porquanto assumem um valor “surpresa” e “exploram
receitas”, com resultados comprovados ao nivel da atencdo e captacao das mensagens que
pretendem veicular.

Considero que este tema nao tem sido muito abordado em contexto educativo, nem
as suas virtudes devidamente aproveitadas. Por esse motivo, proponho-me analisar e refletir
sobre a literatura académica existente, verificar qual a relevancia, o enquadramento e a
utilizacdo da Publicidade e da Argumentacdo nos manuais de Espanhol e de Portugués e
introduzir a Publicidade e a Argumentacdao nas aulas que darei, para verificar se estas
linguagens permitem uma maior motivacao e interesse dos alunos para a aprendizagem de
novos conteldos curriculares.

Deste modo, existem algumas questoes que poderao nortear o presente estudo:

a) Qual a importancia que os Programas Curriculares do Ministério da Educacao conferem
a esta tematica nos seus manuais?

b) Os manuais de Espanhol e de Portugués recorrem a utilizacao implicita ou explicita da
Publicidade?

c) Com que frequéncia?

d) Os discentes captam corretamente as mensagens publicitarias dos anuncios
publicitarios que sao apresentados?

e) Os discentes estao conscientes da mensagem subliminar da Publicidade (intuitos
comerciais e institucionais)?

f) Com a utilizacdao da Publicidade e da Argumentacdo, os discentes estao mais
motivados para a aprendizagem e para a compreensdao de novos conteldos

programaticos?

Ao longo de trés capitulos, pretender-se-a dar as respostas a estas questoes. No primeiro
capitulo, o enfoque incidira sobre a literatura académica neste tema; no segundo capitulo, a
analise centra-se nos manuais escolares para Espanhol e Publicidade, nos programas
curriculares destas disciplinas e nos comentarios das aulas de Espanhol e de Portugués dadas
pela professora estagiaria, na qual este tema é dominante. Por Gltimo, no terceiro capitulo,
sera feita a caracterizacao da Escola, das atividades desenvolvidas, a planificacdo de todas as
aulas que foram dadas, entre outros itens, encerrando-se o presente estudo com uma

Conclusao.



Capitulo 1

A Argumentacao e a Publicidade: Dispositivos

Comunicacionais

1.1. A importancia da argumentacao

A Argumentacdo é muito relevante na atualidade e encontra-se presente na
sociedade, verificando-se uma maior utilizacdo nos dominios politicos e publicitario,
considerando o seu entendimento comum, associado a Retodrica, como “a arte de convencer
alguém”. Deste modo, para “servir os designios” politicos e publicitarios, a Argumentacao
assume particular destaque, consubstanciando-se “numa arte de Oratoria”, com um
enquadramento especifico (ndo se restringe ao ambito da Oratodria) e técnicas proprias, que
visa convencer um auditorio (na politica) ou uma audiéncia (na publicidade).

Em contexto escolar, a Argumentacao constitui-se como um pilar no estudo e
funcionamento da lingua (aplicavel nos idiomas Espanhol e Portugués) e, dada a sua
relevancia, € fulcral que os discentes tenham consciéncia da sua existéncia, a reconhecam
como um dominio cognitivo com técnicas e especificidades muito proprias, com uma
utilizacdo mais presente em certos dominios, e tenham uma atitude de critica construtiva,
constatando, se necessario e com o devido distanciamento, os “excessos” da sua utilizacdo.

Perante o exposto, constitui-se como imperioso o enquadramento do conceito de
Argumentacao. Breton (2003) enquadra este conceito, numa tripla acepcao: Argumentacao
enquanto situacao de comunicacdo que, para se efetivar, necessita de parceiros, uma
mensagem e uma dinamica propria; Argumentacdo nao € convencer alguém a “qualquer
preco”, diferenciando-se assim da retorica, que utiliza meios de persuasdao e Argumentacao
enquanto raciocinio, propondo uma opinido as pessoas, fornecendo-lhes explicacdes plausiveis
para que estas adiram a ela.

Refletindo sobre estas trés caracteristicas, o autor defende que a Argumentacao
pressupde uma situacao de comunicacao, traduz-se numa restricao, em nome de uma ética:
podera ser mais simples o ato de convencer um interlocutor, recorrendo as figuras de estilo,
raciocinios elaborados, as manipulacdes psicoldgicas. A Argumentacao faz parte da Retorica,
mas o bom uso da Argumentacao radica numa rutura com a retorica classica e com os diversos

meios de persuasao que ele apresenta.



Breton (2003) preconiza o “Triangulo Argumentativo”, que articula as seguintes
vertentes: Orador, Argumento e Auditorio e ainda a Opinido e o contexto de rececao. Este é o
entendimento do autor sobre o “Triangulo Argumentativo”: uma opinido integra-se num
contexto de rececdo, sendo o orador, o argumento e o auditéorio um conjunto de
intermediarios deste processo. Estes sdao os componentes do Tridangulo Argumentativo: a
opiniao do Orador pertence ao dominio do verosimil (pode ser uma tese, uma causa, uma
ideia ou um ponto de vista, que existe previamente a sua formulacdo como argumento). Nao
tem, necessariamente, que tornar-se num argumento: podemos ter uma opinidao, guarda-la
para nos proprios, ndo procurar convencer os outros ou informa-los de que nao se adere; o
orador que argumenta em seu nome ou em nome de outrem (ex: um causidico). O orador
possui uma opinido, apresenta-a a um auditorio, submete-a para que o auditorio a partilhe e
se “aproprie” da opinido e esta opinido enquadra-se num raciocinio argumentativo. O
argumento pode ser apresentado por escrito (um recado, uma carta, um livro, uma mensagem
informatica) pela palavra, direta ou indireta (a radio, o telefone) ou pela imagem. Existem
mais dois componentes fulcrais neste Triangulo Argumentativo: o auditério que o orador quer
convencer ou fazer aderir a opinido que lhe propde: pode ser uma pessoa, um publico, um
conjunto de puUblicos ou o proprio orador, quando este procura autoconvencer-se e o contexto
de rececéo - o conjunto das opinides, dos valores e dos juizos que um auditorio partilha, que
existem previamente ao ato de argumentacao e que terao um papel na rececdao do
argumento, na aceitacao/ rejeicao e na adesao.

Segundo Breton (2003), o objetivo da argumentacado é transformar uma opinido em
argumento em funcao de um auditério particular. Argumentar é escolher, numa opinido, os
aspetos fulcrais que a convertam em aceitavel para um determinado pUblico. Aquando da
rececdo do argumento, a opiniao ira inscrever-se num conjunto de representacdes, de valores
e de crencas proprias ao auditorio. A argumentacao tem como finalidade alterar o contexto
de rececdo (as opinides do auditério). Apos o ato argumentativo, o auditorio ndo possui
apenas mais uma opiniao: deve ter alterado o ponto de vista sobre o assunto em questao. A
argumentacao articula o dominio da comunicacao com o dominio da agado; argumentar é agir
sobre a opinido de um auditério, para que se abra um espaco, um lugar para a opinido que o
orador propbe. De acordo com o autor, a Argumentacdo possui uma dimensdo ética,
alicercada em trés questoes basilares: tudo é passivel de discussao? ; todos os argumentos sao
bons para defender uma opinido?; ha limites a acdo que se pode exercer sobre um auditoério?
Relativamente a questdo sobre se tudo é discutivel, o autor faz a distincao entre Opinido e
Fé/ Certeza. Caracteriza a Opinido como sendo um conjunto de crencas, de valores, de
representacoes do mundo e de confianca que um sujeito constitui para ele proprio. Segundo o
autor, a certeza ou a fé estdo fora de discussdo, sendo que a ciéncia, a religido e os
sentimentos escapam as opinides e integram-se na certeza. A opinido e conhecimento
cientifico escapam a opinido. A opinido ndo produz conhecimentos novos. Os resultados
cientificos nao se discutem, impdéem-se e nao constituem uma opinido. Deste modo, o

conhecimento situa-se do lado da objetividade e da verdade, enquanto a opiniao se encontra



do lado da subjetividade. A Opinido e fé religiosa (a religido) constituem um campo que
escapa a argumentacao. A fé partilha-se, comunica-se, mas nao se explica, nem se discute. A
Opinido e os sentimentos também escapam a opiniao, pressupde-se a subjetividade.

Segundo o autor, a Argumentacao tem como finalidade transmitir ou fazer partilhar
uma opinidao, veiculando informacao. A informacao consiste, de acordo com o autor, num
olhar sobre o real, que tende a ser Unico, sendo uma representacao do real (pressupde-se um
olhar objetivo). A argumentacao é definida como um raciocinio em situacao de comunicacao.
0 ato argumentativo pressupde o raciocinio (predominante) e a minimizacdo do recurso aos
sentimentos, ao poder e a demonstracdo. Para que a Argumentacdo seja eficaz e,
considerando sempre que o orador discursa para um auditorio especifico, ha algumas etapas
que o Orador deve respeitar: mobilizar a sua opinido, isolando-a do contexto em que ela é
produzida; identificar qual ou quais os seus auditorios; identificar o contexto no qual o(s)
argumento (s) serao recebidos (ponto de vista do auditorio sobre o assunto); conceber a sua
opinido em um ou varios argumentos, adaptando a sua opinido ao auditorio; intervir sobre o
contexto de rececdo do auditério para o modificar, com a finalidade de criar espaco para a
sua opinidao. Utiliza argumentos de enquadramento e associa a opiniao que se propde ao
contexto de rececdo (ja modificado), utilizando a segunda categoria de argumentos, os
argumentos de ligacao.

De entre os motivos para aderir a uma opiniao, de acordo com Breton (2003),
encontram-se os seguintes: a ressonancia (uma nova apresentacao de factos pode entrar em
ressonancia com a visdao mais abrangente do mundo. A ressonancia suscita a simpatia,
tornando-a aceitavel para noés); a curiosidade, que nos permite examinar com maior
benevoléncia uma nova forma de ver as coisas, na qual ainda nao tinhamos pensado. Um
certo gosto pela exploracao e o desejo de mudanca farao com que haja uma apresentacao
diferente dos factos e das suas consequéncias e o interesse, que pode potenciar uma
aceitacdo de uma concecdo do mundo, ao permitir-nos avaliar a conveniéncia no futuro,
sendo que o objetivo é ver as vantagens na adesao a uma opinido. O autor distingue dois tipos
de argumentos: de autoridade e reenquadramento. Os argumentos de autoridade incluem os
argumentos baseados na competéncia, na experiéncia e no testemunho. Estes argumentos
tém como objetivo o enquadramento do real, criando espaco para os argumentos da
autoridade. O real que é descrito consiste no real que é aceitavel, porque a pessoa que o
descreve tem autoridade para o fazer. O auditério deve aceitar. Outros aspetos sdo
igualmente fulcrais: a competéncia, que faz apelo as capacidades do orador, da sua
competéncia cientifica, técnica, moral ou profissional (o orador tido como “competente”,
tira proveito de uma espécie de “aura” que reforca/ legitima as suas opinides); a experiéncia
- este argumento baseia-se numa pratica efetiva do orador, consistente com uma certa
duracdo no tempo, no dominio em que este se expressa e o testemunho - este argumento
“explora” as potencialidades do orador que esteve presente num acontecimento marcante,
numa manifestacdo, num acontecimento, e que fala com “conhecimento de causa”. O

testemunho é pontual, por oposicdo a experiéncia (duravel no tempo).



Breton (2003) também refere a categoria dos argumentos de reenquadramento, que
inclui trés tipologias: definicdo, apresentacdo e a associacdo - dissociacdo. O
reenquadramento implica um outro olhar, uma novidade e/ou um deslocamento: nao
enfrenta o problema, mas contorna-o e vé-o de outra perspetiva. A definicdo surge como uma
construcao do real que permite posteriormente argumentar; a apresentacao - este tipo de
argumentos radica numa comparacdo, numa analogia de uma representacao prévia do mundo;
a Associacao - este tipo de argumento possibilita a criacdo de um novo real, através de uma
combinacdo nova de elementos pré- existentes e a Dissociacdo - desconstrucdo do real,
decomposicao de uma nocao em universos distintos.

Relativamente aos Argumentos Dedutivos, estes centram-se nas seguintes categorias:
Argumentos quase logicos - estes argumentos usam raciocinios proximos dos raciocinios
cientificos, o que dificulta a sua distincao face a demonstracao e encontram-se no limite da
argumentacao; de reciprocidade - baseiam-se numa associacao dedutiva forte. A deducao faz
apelo a uma coeréncia do real, que € o primeiro termo da argumentacdo/ enquadramento e a
partir dessa coeréncia deduz-se, num segundo tempo, a necessidade de um tratamento igual
para todos os aspetos do mesmo fenomeno. Por Gltimo, os Argumentos causais - transformam
a opiniao que se quer defender numa causa ou num efeito sobre o qual existe acordo. Este
tipo de argumento permite uma associacao nos dois sentidos: ou porque o acordo se constitui
como causa da opinido que se sustenta ou porque a opinidao € ela propria a causa de uma
consequéncia sobre a qual se estabeleceu um acordo. Os argumentos analogicos articulam um
raciocinio entre duas zonas do real. A comparacao analdgica € utilizada para convencer e
raciocinar, mas nao para ilustrar uma posicao. A comparacao assenta numa associacao entre
duas realidades, relacionando-as de forma aceitavel e transferindo as qualidades de uma para
a outra. No Argumento pelo exemplo, induz-se a partir de um caso particular, que se
converte no caso exemplar, pois pode aplicar-se a outras realidades. A Metafora € um

argumento quando é utilizado para a defesa de uma tese ou de uma opiniao.

1.2. A importancia da publicidade

Considerando a importancia da Publicidade nas sociedades atuais e globalizadas e a
sua “omnipresenca” nos meios de comunicacao social e no espaco publico, urge também
analisar e compreender os contributos da mesma, a semelhanca do enquadramento
epistemologico realizado com a Argumentacao.

Dado que os discentes estarao mais conscientes da existéncia da Publicidade e do seu
impacto nas suas vidas (considerando que, enquanto adolescentes e jovens, sdo publicos- alvo
da Publicidade), requerem, por esse motivo, o conhecimento das técnicas publicitarias para
adoptarem um posicionamento critico e construtivo, ao longo do seu natural processo

evolutivo. Deste modo, a Escola e, mais particularmente, as disciplinas que sao ministradas,



devem contribuir para o conhecimento e esclarecimento dos discentes face as técnicas
utilizadas: os alunos deverao ter consciéncia de que, na Publicidade, ndo existe
“neutralidade” nas palavras e que as mesmas deverao ser lidas, interpretadas e
compreendidas na acecao de que lhes subjazem, frequentemente, objetivos de lucro/
comerciais e que, nem sempre retratam a realidade dos produtos que anunciam. As
disciplinas que se inserem no dominio das linguas (Espanhol e Portugués) sao, no ambito desta
tese, o universo em analise e possuem um lugar de natural relevo e destaque para abordarem
estas questoes, no sentido de que as palavras e o seu universo sao o seu elemento crucial,
porquanto se exige uma reflexao critica em torno da utilizacdo do poder da palavra para a sua
eventual “instrumentalizacao” para atingir objetivos.

Perante o exposto, de acordo com Brochand (1999), urge enquadrar o surgimento da
Publicidade, a sua evolucao e as consequentes mutacoes que se foram operando ao longo do
tempo. Segundo este autor, a Publicidade nasce com o advento da Revolucao Industrial, a
producao em série, a urbanizacao, os grandes meios de comunicacao social e transportes, mas
a sua génese remonta a Pompeia, na Italia. A forma mais popular de Publicidade foi o
“pregao”, espontaneo e oral, o pregdo dos comerciantes e mercadores para a venda de
escravos, gado e outros produtos, ainda antes da Idade Média, com carater de anlncio/
noticia, com utilizacdo para publicitar casamentos, sancdées ou prémios. O primeiro cartaz
publicitario surge em 1482 em Reims, para anunciar uma manifestacao religiosa. A mensagem
era de teor marcadamente informativo, com a descricao do produto e nao tinha intuitos
especificos de “seduzir” o interlocutor. Posteriormente, surgem os anincios nos jornais, na
Ultima pagina, com o desenho a acompanhar o produto e a apresenta-lo, sendo que o desenho
da figura humana s6 aparece posteriormente.

No final do séc. XIX, assiste-se a um incremento na relevancia da Publicidade, com o
aparecimento de dispositivos comunicacionais e tecnoldgicos que lhe conferem uma maior
projecao: o telefone, o telégrafo, a maquina de escrever, com um particular destaque para o
surgimento da radio, na segunda década do séc. XX. A importancia da Publicidade acompanha
o desenvolvimento industrial; da mesma forma que o progresso tecnoldgico introduz novos
produtos e servicos, a Publicidade ganha novo alento e relevancia gracas aos mass media que
vao surgindo, sendo que, a partir de 1950, o suporte televisivo converteu-se no meio de
comunicacao eleito para as apresentacoes publicitarias. Em Portugal, o percurso da atividade
publicitaria centrou-se nas seguintes etapas: etapa inicial: durante séculos, a Publicidade
tinha um cunho marcadamente popular, desighadamente com a utilizacao de pregdes, tendo
alguns perdurado até a atualidade: “Quentes e boas” (as castanhas). Nas décadas de 20 e 50
do século XX, os suportes publicitarios consistiam na imprensa escrita, na publicidade exterior
e no cinema. Em 1927, a Publicidade ganharia um pendor mais institucional, com a criacao da
agéncia publicitaria Hora, de Manuel Martins da Hora, na qual o poeta Fernando Pessoa
trabalhou enquanto copy, tendo ficado célebre o slogan que Pessoa criou para a Coca- Cola:
“Primeiro estranha-se, depois entranha-se”, bebida proibida que apenas seria permitida na
década de 70.



Durante a década de 40 do séc. XX, o maior protagonismo foi concedido ao cartaz
publicitario e aos jornais, mas o panorama sofreu alteracdes, com o advento da radio e a
publicidade radiofonica. A Publicidade passou a patrocinar espetaculos ao vivo; ao mesmo
tempo que decorriam os programas, os locutores liam a publicidade. Ficou célebre a
publicidade na Radio Clube Portugués. A publicidade radiofonica consistia na promocao dos
seguintes produtos: chocolates, dentifricos, batons, produtos de cabelo e de maquilhagem. A
partir da década de 50, surgem anlncios para as marcas Sumol, Yoplait, Vaqueiro, Omo e
Tide. Os consumidores poderiam encontrar os produtos nos pontos de venda, embora nao se
registasse um apelo direto ao consumo e as embalagens nao ostentavam um design de pacote
atrativo e os produtos a consumir nem sempre se encontravam expostos. Com a entrada das
multinacionais em Portugal (ex: Lever, Colgate, Nestlé, Procter and Gamble) foram feitos
investimentos no mercado publicitario e apostou-se na promocao de cariz pedagodgico/
informador do consumidor e do retalhista, para aumentar o consumo. As mensagens
publicitarias, com cariz estruturado, apresentavam testemunhos de utilizadores e
comparacoes com produtos semelhantes ao enunciado.

Com o aparecimento em Portugal da televisao em 1957, a Publicidade ganhou ainda
uma maior projecao, aliada ao poder e a forca das imagens. Nesta época, a importancia da
Publicidade residia no objetivo de modificar os habitos de consumo dos portugueses: a
introducao de peixe congelado e a campanha dos “ovos carimbados”. Com as multinacionais e
uma maior competitividade no mercado, verifica-se uma maior aposta em estudos de
mercado para conhecer melhor as necessidades do consumidor, embora ainda fossem
bastante relevantes as campanhas promocionais e as informacdes resultantes dos testes
qualitativos e de resultados das degustacdes. Pretende-se também criar a consciéncia da
marca do produto e a preferéncia pela mesma, diferenciando os produtos da concorréncia.
Grandes icones da literatura e da poesia destacam-se no mundo da publicidade: Alves Redol,
Ary dos Santos, Alexandre O’ Neill, Sttau Monteiro.

No periodo compreendido entre a pos- revolucao de 1974 e 25 de Novembro de 1974,
a publicidade sofreu uma grande quebra. Ressentiu-se da falta de investimento dos grandes
anunciantes e a publicidade deixou de ser “bem vista” enquanto atividade empresarial. Com
o advento da entrada de Portugal na Comunidade Econdmica Europeia (em 1986) e o
desaparecimento de barreiras alfandegarias e a livre circulagcao de pessoas e bens, surge a
necessidade de introduzir novos produtos para satisfazer um cliente cada vez mais exigente.
Em sentido inverso, verificou-se também um esforco das empresas para se expandirem para
outros mercados, requerendo esforcos adicionais para o desenvolvimento de mensagens
publicitarias para outros mercados.

Verificam-se também cada vez mais investimentos publicitarios; € o boom do
investimento publicitario. As mensagens publicitarias ndao possuem apenas uma funcdo
pedagogica/ informativa, mas apresentam uma vertente lidica, com abordagens mais

criativas e inovadoras, na qual os novos dispositivos comunicacionais e as suas potencialidades



assumem uma grande relevancia: a forca da imagem televisiva com os seus efeitos
audiovisuais e uma qualidade de producdo do suporte publicitario mais elaborado. Com os
novos canais televisivos privados, surgidos nos anos 90 do séc. XX e a tv por cabo e satélite, o
consumidor recebe uma profusdo de mensagens publicitarias, tornando-se mais esclarecido,
mais exigente e mais “infiel” a marca, pelo que as empresas anunciantes e as agéncias de
publicidade tentam “prender” a atencdo destes consumidores ao maximo, inovando nas
mensagens e nos suportes publicitarios. A publicidade ndo esta apenas confinada a produtos,
alargando-se aos servicos (banca, seguros, telecomunicacbes), tém preocupacdes sociais e
ambientais, encontra-se ao servico das mais diversas instituicées, grupos e servicos publicos.

Brochand (1999) considera que a Publicidade age de duas formas diferentes, como
uma forca social. Por um lado, a Publicidade representa os diversos segmentos da sociedade
(os jovens, as minorias, a terceira idade). Com impactos sobre a forma como estas pessoas
sdo tratadas em sociedade e, por outro lado, a Publicidade tem um papel publico, quando se
insurge e luta contra os abusos contra menores, os fogos florestais, as drogas ou na promocao
de habitos de leitura. No entanto, os objetivos da Publicidade nao sao “ingénuos”, uma vez
que ela pode manipular o consumidor, através da: criacdo de necessidades - a Publicidade em
si mesma, cria necessidades, mas pode estimular aquelas que ja existem, ou seja, “da corpo”
as necessidades latentes e nao expressas pelos consumidores. As empresas, cabe o papel de
identificarem potenciais necessidades insatisfeitas e conceber os produtos, bens e servicos
para satisfazer as necessidades do consumidor; da utilizacao de apelos emocionais: por vezes,
quando a Publicidade recorre as emocdes, tirando partido das mesmas, tal facto pode
influenciar os consumidores, embora nao seja facil discernir se uma determinada campanha
publicitaria resulta, porque explora a emocionalidade ou nao resulta, porque ha consumidores
pouco sensiveis aos apelos emocionais. Factores como o nivel de instrucdo, capacidade
inteletual, experiéncia prévia, podem ser determinantes para a influéncia que uma
publicidade mais emocional desencadeia no consumidor. Ressalva-se, no entanto, que certas
emocoOes mais extremas (0 medo, a ansiedade), explorados pela Publicidade, poderem
desencadear distUrbios emocionais ou episodios de ansiedade prolongada e utilizacdo de
meios e técnicas poderosas.

Existem duas vertentes que podem contribuir para uma eventual manipulacao do
consumidor: os estudos de motivacao e a publicidade dissimulada. Os estudos de motivacao
relacionam-se com o conhecimento de motivos/ motivacées ao nivel do subconsciente dos
consumidores e que explicam as suas atitudes de compra. Partindo deste conhecimento, os
publicitarios poderao criar mensagens publicitarias para agir no dominio do subconsciente do
consumidor, designadamente: o conteldo semantico do texto de um anlncio, a exploracdo da
imagem, das cores, a apresentacao tipografica, a voz, etc. A publicidade dissimulada nao
possui um cariz 6bvio, que a identifique como publicidade real, mas tal nao significa que nao
seja eficaz; coloca, no entanto, questdes éticas. Veicula mensagens subliminares: como

exemplo, temos, antes da projecao de um filme no cinema, imagens de uma marca de



refrigerantes, para levar os consumidores a beberem algo antes ou durante o intervalo do
filme.

A publicidade, pelo seu cariz omnipresente na vida quotidiana e de transmissao
persuasiva, possui grandes impactos nos estilos de vida, da sociedade e a nivel axiologico.
Deste modo, a Publicidade é frequentemente acusada de promover o materialismo e o
descontentamento social, bem como a criacao de estereotipos e de promocao de produtos
nocivos. Todavia, a Publicidade possui também uma vertente de consciéncia social e pode
fomentar o desenvolvimento politico, cultural, moral e religioso da sociedade. Contribui para
o reforco dos valores sociais, mas nao lhe pode ser imputada a responsabilidade pelos valores
sociais. No entanto, a curto prazo, a publicidade reflete valores sociais vigentes e a longo
prazo, pode reforcar esses valores. Deste modo, o descontentamento do consumidor e o
materialismo nao provém da publicidade: sdo provenientes da sociedade e do sistema
econdémico, uma vez que estes sdao o fundamento para uma sociedade de consumo. A
representacao de mulheres e minorias étnicas nos anincios publicitarios possui duas faces:
por um lado, pode ajudar a criar certos esteredtipos, mas por outro lado, pode justamente
corrigir certos estereotipos que se encontram ja vigentes na sociedade. A publicidade pode
ser considerada como “enganosa”, quando apresenta falhas informativas, com demonstracées
enganosas ou falsas. Também pode ser considerada de ”mau gosto”, em situacoes de
exagero, quando é aborrecida, barulhenta, repetitiva, interrompe programacao interessante
e é ofensiva, do ponto de vista normal.

Os publicitarios debatem-se com limitacdes criativas, ao nivel da promocéao
publicitaria de certos produtos, nomeadamente ao nivel da alimentacdo e das bebidas
alcodlicas. Existem também outras areas sensiveis: a Publicidade Politica € vital para a
democracia, porquanto informa os cidadaos ideologicamente e de propostas politicas de
partidos e de candidatos e exerce a sua influéncia. Todavia, ressalva-se que a sua utilizagao
encontra-se regulamentada. As instituicdes sociais de beneficéncia ou até mesmo de cariz
religioso recorrem a publicidade, para veicular as suas mensagens, embora o facam com
alguma “sensibilidade”, ao nivel das mensagens e das imagens. Considerando o papel e a
relevancia da publicidade nos mass media, os publicitarios podem ter uma influéncia positiva
sobre os conteldos mediaticos, ou apoiar producdes de qualidade inteletual, cultural ou
artistica. Os anuncios publicitarios que contém entretenimento tém uma maior longevidade,
face ao efeito de repeticao.

Verifica-se a existéncia de campanhas de publicidade direcionada as criancas. Estas
estao sujeitas a uma pressao comercial presente em numerosas vertentes: na televisao, nos
jogos, nas refeicoes e na rua. No entanto, as criancas nao conseguem discernir os objetivos
comerciais que subjazem as campanhas publicitarias. Para as criancas, ndo se afigura facil
distinguir entre a publicidade e outras mensagens de teor comunicacional, para além de,
frequentemente, as criancas nao compreenderem os objetivos publicitarios e ndo possuirem
uma atitude critica face as campanhas publicitarias, antes dos onze, doze anos. As campanhas

publicitarias para as criancas assentam na primazia de algumas estratégias em detrimento de
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outras mais convencionais, que podem, todavia, coexistir. No entanto, as op¢des geralmente
escolhidas pelos anunciantes centram-se nos “clubes de criancas” para a promocao dos
produtos e servicos, através de campanhas de “direct mail” para criancas, criacdo de revistas
para divulgar produtos, as promocoes, venda com ofertas de brindes, as vendas a distancia
(televendas - “direct mail”), internet, servicos telefonicos de valor acrescentado, publicidade
a produtos alimentares, nomeadamente para convencer as criancas de que a comida rapida
ou fast food é saudavel. A preocupacdo com a protecdo das criancas face as mensagens
publicitarias € pertinente, porquanto estudos realizados permitiram constatar que a atencao
das criancas a publicidade é superior a dos adultos e que a memorizacdo dos anuncios
publicitarios nas criancas € trés vezes mais elevada que nos adultos.

Brochand (1999) considera que os problemas sociais com que as sociedades se
debatem fazem com que seja fulcral sensibilizar os cidadaos para essa realidade. A
publicidade é assim utilizada para sensibilizar e levar a acdo os individuos, as organizacoes e
os governos. Este tipo de campanhas publicitarias pretendem fornecer informacdo aos
cidadaos, consciencializa-los e persuadi-los e levar a uma mudanca de atitude ou a inversao
de certos comportamentos. As mudancas que se pretendem podem ter efeitos permanentes
(ex: deixar de fumar, ou temporarios - utilizacao racional da agua em situacoes de seca).
Existem também outras campanhas publicitarias que visam as mudancas de valores: a luta
contra o racismo, a xenofobia, o anti-semitismo e a intolerancia (ex: campanha “Todos
Diferentes, Todos Iguais”). As campanhas para as Causas Sociais centram-se em trés grandes
dominios: Salde, Cultura, Educacéo e Civismo e Direitos Humanos. Estes sao alguns exemplos
de campanhas na area da Saude: “Se conduzir, ndo beba”; “Ndo fume, pela sua saude”; “Os
olhos do pai. O sorriso da méde. A SIDA dos dois”; “Dé sangue. Dar sangue é dar vida.” Nas
areas de Cultura, Educacao e Civismo, destacam-se: “Melhor formacdo. Melhor producdo.
Melhor Emprego.”; “Lisboa agradece.”; “Dé prioridade a vida.” E “Vocé acha que s6 acontece
aos outros. Os outros pensam o mesmo.” Nas areas dos Direitos Humanos, ressalvam-se:
“Todos diferentes, todos iguais.” e “Casal que divide as responsabilidades domésticas
multiplica a qualidade de vida.”

No que concerne as linguagens da publicidade, Brochand (1999) enfatiza as seguintes:
Criatividade e estilo publicitario, Mix da criatividade: elementos verbais e ndo-verbais e Forca
da mensagem. Na elaboracdo de um anuncio publicitario, o profissional de Publicidade podera
escolher trés possibilidades: respeitar, transgredir e inovar. Respeitar pressupbe seguir os
estereotipos vigentes para anuncios publicitarios referentes a uma certa categoria de
produtos. O enfoque centra-se no produto e nas suas caracteristicas. No caso da transgressao,
o objetivo é fazer com que um produto “sobreviva” e como tal, verifica-se a necessidade de
ultrapassar a barreira da indiferenca, apostando-se numa comunicacao, criando-se uma forte
personalidade e comunicando-se de forma original. Por Ultimo, a inovacao consiste em criar
estilos Unicos e inimitaveis para uma marca, com sinais que as tornem diferentes de todas as

outras marcas.
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Este autor considera que, na Publicidade, todos os elementos comunicam: as
imagens, as cores, os contrastes, os espacos vazios e o texto. A escolha dos elementos
constantes num anudncio publicitario € condicionada pelo suporte/ media, pelos custos de
producao e o tempo de exposicdo do anlncio ao publico- alvo. Para optimizar o anlncio
publicitario, a mensagem que se ira veicular e a forma como se veicula sao muito relevantes,
pelo que os anUncios publicitarios deverdo ter uma forte significacdo explicita e implicita. A
mensagem publicitaria deve assentar nos seguintes principios: ser atrativa e chamar a
atencdo, ser relevante para o publico- alvo, evidenciar o beneficio do produto, ser de
memorizacao facil, ser duradoura, intemporal e atual, expressar a personalidade da marca e
permitir a rapida identificacdo da marca. Nos andncios publicitarios, poderao ser escolhidas
as seguintes abordagens: abordagem factual: os elementos devem assemelhar-se o mais
possivel com a realidade e serem orientados para o produto: o que é, como é feito, para que
serve, quais as suas vantagens e abordagem imaginaria: os elementos reais sdo combinados
com elementos fantasticos e irreais e a abordagem emocional na qual o anincio apela as
emocoes (p.ex: o amor, o carinho, a simpatia). Os elementos verbais num anlncio publicitario
incluem diversas tipologias de texto: utilizacao de textos muito curtos, muito longos ou nao
haver mesmo texto. Relativamente a eficacia da utilizacdo do texto ou ndo e qual a dimensao
mais apropriada, as opinides dividem-se: certos especialistas consideram os textos longos uma
mais- valia, na medida em que estes textos permitem criar uma relacao de amizade com o
consumidor e por esse motivo, sao mais persuasivos; outros especialistas consideram que
quanto mais curto for o texto, mais probabilidades havera de ser lido e a sua mensagem
retida.

O autor preconiza que a linguagem a utilizar em publicidade deve ser adaptada ao
publico- alvo, as suas qualificacdes e interesses: devem escolher-se palavras que remetam
para imagens e que apelem a acdo. Os publicitarios recorrem a retérica de Aristoteles, a arte
do discurso e a arte de convencer. A retorica classica divide o discurso em cinco partes: a
“inventio” - procura de argumentos; a “dispositio” - €& a organizacdo das ideias, dos
argumentos, das provas; a “elocutio”: escolha da forma mais eficaz do discurso; a
“memoria”: os métodos e as técnicas que possibilitam ao orador memorizar o que deve dizer

e a “pronunciatio”: é a arte de pronunciar o discurso (tabela 1).

Deste modo, estes sao os efeitos da Retorica na Publicidade:

Retorica Classica Publicidade

Fase 1: Inventio: procura dos argumentos Estudo de mercado;
Estudos de motivacao;
Métodos de criatividade;

Briefing do anunciante

Fase 2: Dispositivo: organizacao do discurso Copy strategy;
Métodos diversos da estruturacdo da

mensagem;
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Head line;
Subtitulos;
Texto do andncio;

Slogan, “base line”

Fase 3- Elocutio: escolha e utilizacdo de uma | Criacao publicitaria: concepcao, redacao da

ou varias figuras mensagem

Tabela 1: Efeitos da Retdrica na Publicidade

O titulo do anUncio publicitario deve atrair o leitor, dispor um conteldo e uma forma
apelativas, para que o consumidor se identifique com o anuncio e com o produto. Os titulos
ndo devem ser apresentados com linguagem negativa. No titulo do andncio, deve ser
apresentado, de forma clara, o beneficio do produto, para que o leitor nao se confunda ou
disperse. Como capital identitario da marca, esta pode possuir um slogan, uma construcao
frasica que se mantém ao longo do tempo. Na escolha de um bom slogan, este deve ser curto,
claro e facil de memorizar e, para lhe conferir mais eficacia, pode ser associado a um
“jingle” (musica). Cada anlncio, na sua singularidade, deve ser elaborado para captar a
atencao do leitor, do espetador ou do ouvinte.

ApOs a tarefa criativa, o copy deve analisar o seu trabalho: o anincio esta em linha de
conta com os objetivos da empresa?, a linguagem é adequada ao publico- alvo?, a linguagem
esta em consonancia com o padrao cultural e social do alvo?, o anlncio traduz a ideia de que
a agéncia de publicidade pretende transmitir?, qual a forca da ideia para o publico?

No que concerne aos elementos nao-verbais, as imagens a selecionar devem ser
esteticamente atrativas, crediveis e podem ser utilizadas de forma a narrarem uma historia, o
tipo de letra deve estar em conformidade com a imagem e o posicionamento da marca e
deve-se respeitar fatores como a facilidade de leitura, o grau de distincdo do anincio e o
efeito estético. Deve-se saber gerir o siléncio e os espacos vazios de um anuncio, pois
permitem criar expectativa, “arejar” o discurso ou texto e facilitar a leitura ou compreensao.
Nos suportes publicitarios que permitem utilizar o movimento, este é utilizado para atrair a
atencao e também para, através da justaposicdo de elementos na ilustracdo, permitir o
desenrolar de narrativas e a criacao de uma imagem de dinamismo da marca. A cor constitui-
se como um elemento de comunicacao com muita forca: as cores criam no consumidor
associacoes positivas ou negativas. Através do layout ou da disposicao da estrutura grafica do
anuncio, é possivel criar zonas de focagem do consumidor, orienta-lo de forma efetiva através
da mensagem, possibilitando a boa compreensdo da mensagem publicitaria. Por ultimo,
destaca-se a semiologia, como relevante para a compreensao dos fenomenos de comunicacdo
em geral e das mensagens em particular. A analise semiolégica de um anUncio publicitario
pressupde um exame as palavras e imagens, aos objetos, as formas, as situacdes, aos

pormenores, a emissdao e/ ou omissdo de sinais.
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Em suma, um andncio publicitario, para ter sucesso deve conjugar os elementos verbais e
nao- verbais, captar a atencao, identificar facilmente a marca, exprimir a personalidade, ser
duradouro, memorizavel, relevante e transmitir os beneficios do produto ou servico.

Os elementos verbais e nao-verbais assumem particular destaque na mensagem
publicitaria. Para despoletar a criatividade podem-se recorrer a varios métodos: Bi- secdo
Simbolizante, Hiperbolizacao Simpatica, Personalizacdo Significante, Referéncia Inesperada,
Conceito oposto ou contrapublicidade, Transfiguracao Qualitativa, Expressao contra a
Corrente, Suspense Adiado (Teasing) e Reserva Espetacular. Na Bi-secao Simbolizante,
verifica-se o encontro de dois ou mais fatores, aparentemente sem ligacao entre si, mas que
se interligam e formam algo de inesperado e com impacto; na Hiperbolizacao Simpatica, ha
um exagero da satisfacao proporcionada. A mensagem deve ser entendida como uma imagem
simbolica e ndao como um exagero publicitario; na Personalizacdo Significante: a
personalizacao ou fantasia como meio de imprimir forca a uma manifestacdo publicitaria,
gerando um simbolo para a marca; a Referéncia Inesperada: figura que proporciona a
mensagem uma certa forca, originalidade e cria empatia, pegando num facto conhecido e,
através de uma pequena alteracdo, chama a atencado para o produto; o Conceito oposto ou
contrapublicidade: confronto com o oposto da mensagem que se pretende transmitir. Choca-
se, originando a compreensao da verdadeira imagem. Na Transfiguracao Qualitativa: obtencao
de forca e atencao por meio da beleza visual do anlncio; na Expressao Contra a Corrente:
utilizacao de um modo de expressao nao habitual, obtendo deste modo um valor de atencao;
no Suspense Adiado ou “Teasing”- engloba o teaser (que gera o suspense) e a solucao da
campanha. Por Ultimo, a Reserva Espetacular: é a comunicacdo, em siléncio, sem texto
escrito, apenas a marca. E um tipo de comunicacao eficaz para produtos e servicos bem

implantados ou com grande valor de simbolo social.

1.3. O uso da argumentac¢ao nas aulas de linguas

Para verificar a utilizacdo da Argumentacao nas aulas de linguas e a existéncia de um
eventual “esquema argumentativo” que pré-exista a producao textual do discente, a autora
Regina Pinheiro (2007) empreendeu um estudo, cujos corpus académico e respetivos
resultados expde no seu artigo “Consciéncia da Estrutura Argumentativa e Producao Textual”,
que a seguir analiso.

A autora, no estudo que empreende, pretende investigar sobre a “suposicao
cognitivista”, ou seja, a consciéncia de existir um “esquema argumentativo” que oriente as
producdes textuais dos individuos. Centrou-se na relevancia da estrutura argumentativa e sua
influéncia nos elementos que as criancas e jovens inserem nos seus textos. A analise que a
autora empreendeu demonstrou que o ponto de vista e a justificacao foram os elementos
considerados fulcrais para a escrita argumentativa. A utilizacdo de contra- argumentos apenas
era considerada importante quando os argumentos eram contestados. O facto de os alunos

refletirem sobre elementos da “estrutura argumentativa” nao significou necessariamente a
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inclusao dos elementos nos textos produzidos, sendo que essa inclusdo esta mais dependente
dos elementos que contribuem para a consecucao da finalidade persuasiva do texto-
consciéncia retdrica. A autora pretendeu investigar a relacdo entre a consciéncia,
conhecimento que os sujeitos demonstram possuir sobre a “estrutura prototipica” de textos
argumentativos e a presenca dos textos em estrutura em textos escritos que produzam. As
estruturas prototipicas sdo consideradas como modelos abstratos de tipos textuais (narracao,
argumentacao), que se distinguem entre si, devido a natureza dos elementos linguisticos que
os constituem e determinados modos de articulacao que lhes sao caracteristicos (segundo a
autora).

O pressuposto de que a consciéncia/ conhecimento de “estruturas prototipicas” seja
importante no processo de producdo de textos escritos ndo é uma questdao consensual (a
autora cita Brassart, 1996, Fayol, citado em Rego, 2005; Stein, 1988). Ha autores com
posicoes cognitivistas que consideram as estruturas textuais enquanto representacoes
cognitivistas abstratas- a autora cita: (Adam, 1992, Van Dijk, 1992), prévias aos textos
produzidos, constituindo-se como modelos para a elaboracao destes textos.

No entanto, segundo Pinheiro (2007), na corrente oposta, estao outros autores, que
concebem as estruturas ou prototipos textuais, ndo como modelos cognitivos, mas como
construtos tedricos, que sao elaborados com base nas sequéncias empiricamente observaveis
nos textos (Bronckart, 1999, p. 233, citado pela autora). Na eventualidade de reconhecer a
estas estruturas um papel de modelo com impactos na producao textual, tal evidéncia situar-
se-a a um nivel de generalizacao de diversas praticas planificadoras observaveis no intertexto
(Bronckart, 1999, p.233). Deste modo, a selecao de elementos que entram na composicao de
um texto seria apenas determinada pela consciéncia do escritor de aspetos pragmaticos e
finalidade comunicativa, tipo de destinatario, etc (Coirier, Andriessen and Chanquoy, 1999,
Coirier, Pouit and Golder, 2000; Leitao, 2003).

A autora pretendeu investigar a consciéncia que os sujeitos teriam dos elementos
constituintes da “estrutura prototipica” da argumentacao, se esta estaria relacionada com a
inclusao, pelos sujeitos, desses elementos nos textos por ele produzidos. Esta eventual
relacdo € investigada, tentando-se responder as seguintes questbes: “Em que medida os
diferentes elementos que constituem a “estrutura argumentativa” sao considerados, pelos
escritores, relevantes para atingir a finalidade Gltima da argumentacao (segundo a autora,
esta finalidade é o convencimento do destinatario). Existe uma relacdo entre os elementos
que os individuos julgam ser importantes para a consecucdo do objetivo comunicativo do
texto e os elementos que inserem nos textos que produzem? Quais os elementos que
constituem um bom texto argumentativo, considerando a finalidade para a qual o texto é
produzido? Em seguida, a autora explicita algumas concecbes - chave que constituem o
quadro de referéncia do estudo. A Argumentacao é definida como uma atividade de natureza
social e discursiva, na qual os individuos expressam pontos de vista distintos sobre um
determinado tema e defendem os seus pontos de vista, para os tornarem aceitaveis para os

seus interlocutores (Vam Eemeren e cols. 1996). A autora ressalva o cariz dialogico da
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Argumentacao, encarada numa acecao de “espaco de tensao” (Faraco, 2003, p.69, citado
pela autora) entre perspetivas (ndo necessariamente entre sujeitos), que se confrontam e
respondem uma a outra. O didlogo é, nesta situacdo, encarado como o modelo que define a
estrutura e o funcionamento da argumentacao, em diversas situacoes: interacdes face-a-face,
situacdes solitarias (na escrita) ou na forma privada do pensamento nao - expresso. A
argumentacao, segundo a autora, torna-se relevante a partir do momento em que um
individuo defende um ponto de vista oposto/ divergente face ao “pano de fundo” que se
constitui de perspetivas distintas, de oposicao e de reagdes criticas de um opositor, real ou
potencial.

A autora baseia-se em estudos previamente realizados sobre argumentacao infantil,
nos quais a gestdo da estrutura dialogico - dialética da argumentacdo é marcado por duas
assimetrias. A primeira assimetria parte da constatacao de que a justificacao de perspetivas e
pontos de vista da crianca seriam prévios, no desenvolvimento da crianca, a utilizacdo e
fundamentacao discursiva para sustentar pontos de vista distintos e contra- argumentos (a
autora cita De Bernardi e Antolini, 1996, Golder e Coirier, 1994), 1996. Leitao e Banks, Leite,
2006). A segunda assimetria parte da constatacao das diferencas entre a argumentacao oral e
a argumentacao escrita das criancas: as criancas tém mais facilidade em justificar oralmente
os seus pontos de vista do que argumenta-los a nivel escrito. De Bernardi e Antolini, 1996,
Dolz, 1996 e Golder e Coirier, 1996, Santos e Vasconcelos, 1997). Pinheiro (2007,423)
pretende concentrar-se no papel da consciéncia das “estruturas prototipicas” que a
argumentacao tem no processo de producdo de uma argumentativa. A consciéncia
metatextual surge associada ao termo “metalinguistico”: ofuncionamento cognitivo -
discursivo que possibilita aos individuos perspetivarem a lingua ndo somente como recurso
simbolico que permite a producao de sentido sobre fenomenos do mundo fisico e social, mas
também como reflexdo e analise nas diversas vertentes: fonética (consciéncia fonologica,
lexical - consciéncia metalexical), consciéncia frasal (consciéncia sintatica) e pragmatico
(consciéncia pragmatica).

Pinheiro (2007) cita Gombert (1992), que acrescentou o conceito de consciéncia
metatextual: o texto, na sua globalidade, é alvo da atencdo e reflexao nos componentes
micro- linguisticos (utilizacdo de conectores, pontuacdo) e nos componentes macro-
linguisticos (analise de conteldos do texto, reflexao sobre formas linguisticas e elementos
que caracterizam distintas tipologias de textos). O objetivo do estudo da autora centrou-se
em investigar uma possivel relacdo entre a consciéncia de constituintes basicos da
argumentacao (que remete para o plano macro- linguistico da consciéncia metatextual e uma
possivel tendéncia para a inclusdo desses elementos em textos produzidos.

Para empreender o estudo, Pinheiro (2007,425) selecionou sessenta estudantes: vinte
criancas, vinte adolescentes e vinte jovens universitarios, provenientes de instituicoes da
rede privada de ensino. Os participantes do estudo foram observados com base em duas
atividades: uma de julgamento (para a consciencializacdao dos constituintes da estrutura

prototipica da argumentacao e da finalidade persuasiva) e outra de producao textual. Metade
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dos participantes iniciou primeiro a atividade do julgamento e a outra metade iniciou a
producao e, posteriormente, o julgamento. Na atividade do julgamento, os participantes liam
quatro versodes distintas de um pequeno texto e teriam que ajuizar a adequacao de cada uma
delas, considerando a intencdo comunicativa do texto: tornar aceitavel o ponto de vista do
autor. O texto seguia a seguinte estrutura (quatro versoes que a investigadora apresenta):
Introducao e ponto de vista; Introducao, ponto de vista e justificacao; Introducao, ponto de
vista, justificacao e contra-argumento e Introducao, ponto de vista, justificacdo e contra-
argumento e resposta ao constrangimento/ conclusao. Os elementos do texto eram
apresentados em pequenos cartdes, de cores e tamanhos variados, que se podiam encaixar
como num quebra- cabecas. Aos participantes era também facultado um segundo texto, que
funcionava como controlo, com o mesmo tema, mas no qual ndao surgiam nenhum dos
elementos tipicos das sequéncias argumentativas. Com este segundo texto, tentou-se
investigar se o tamanho do texto e nao a presenca de diversas funcdes argumentativas seria o
critério utilizado pelas criancas na analise das diferentes versoes textuais.

Na atividade de producao textual, foi pedido aos participantes que opinassem e
escrevessem sobre um assunto. Antes da producao do texto, os participantes eram advertidos
de que deveriam convencer o leitor, apresentando uma posicdo plausivel. Os resultados
obtidos foram analisados em consonancia com dois fatores: a atencdo dada aos participantes
aos elementos constitutivos da estrutura argumentativa, avaliando a eficacia persuasiva das
varias versoes textuais e a presenca/ auséncia desses elementos nos textos que produziam.
Da analise aos elementos nos quais os participantes se centravam para adequarem as diversas
versoes a finalidade persuasiva do texto, surgem trés categorias: enfoque na dimensao
polifonica (é a referéncia, direta ou indireta, a presenca/ auséncia de elementos contrarios a
posicao defendida numa deter minada versao textual (vozes de oposicao) como critério para
avaliar se a referida versdo € ou nao adequada a consecucdo do objetivo comunicativo do
texto (convencer). Constatou-se que os participantes concentram a sua atencao sobre a
presenca de vozes opostas (dimensdao polifonica do texto). Também se verificou que a
atencdo dos participantes centra-se na presenca/ auséncia de elementos que dao forca ao
ponto de vista do autor. A componente que ajuda a tornar o texto persuasivo é a elaboracao
da estrutura de justificacao do texto. No enfoque sobre aspetos extratextuais, o julgamento
respeitante a adequacao do texto a sua funcdo comunicativa considerando como critérios
componentes que nao se enquadravam nos elementos do esquema argumentativo, nem com
vertentes relacionadas com a argumentacao produzida no texto (exemplo: papel social e
atributos inerentes ao destinatario do texto).

Na analise aos resultados dos trés grupos observados, verificou-se que concentravam a
sua atencao sobre os elementos do fortalecimento do ponto de vista, em situacao de
avaliacao da eficacia persuasiva do texto. Em todos os grupos, cerca da maioria dos inquiridos
consideravam que a existéncia de contra- argumentos constituia um obstaculo para o texto
atingir a finalidade persuasiva, sendo o valor mais expressivo no grupo das criancas € menos

nos jovens universitarios. Os adolescentes e os universitarios consideraram que a antecipacao
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do contra- argumento era relevante para avaliar as versoes disponiveis, considerando que a
confrontacdo de posicoes distintas € relevante num texto argumentativo, que visa convencer.
Alguns alunos revelaram, deste modo, ter consciéncia do valor retérico da contra-
argumentacao (Leitdao, 2003), ou seja, de que elementos de oposicao ao ponto de vista
defendido podem ”servir” a finalidade Ultima do texto. Os resultados enfatizaram uma vez
mais, que a justificacdo do ponto de vista surge como o elemento que da ao texto o efeito
persuasivo. Relativamente ao tamanho do texto, este ndo parece ter influéncia sobre os
julgamentos dos participantes. Também se constatou que a consciéncia dos elementos
constitutivos de “esquema argumentativo” nao tem relacdo com o facto de os individuos
incluirem aqueles elementos nas producdes textuais. Também nao foi observada nenhuma
relacdo entre a ordem na qual o julgamento e a producao foram realizados pelos
participantes e a tendéncia ou nao a incluir os varios elementos da estrutura argumentativa
nos textos produzidos.

Retomando o amago do estudo empreendido pela autora, esta pretendia avaliar se os
sujeitos possuiam consciéncia da estrutura argumentativa prototipica (justificacdo de pontos
de vista, consideracdo de posicoes contrarias) estaria relacionada com a producdo dessa
estrutura nos textos por ela produzidos. De acordo com o estudo, a presenca de justificacoes
foi considerada por todos os grupos de participantes como fulcral para a estrutura de um
texto que tem como finalidade convencer o leitor. A antecipacao de eventuais contra -
argumentos para o ponto de vista defendido foi considerado como um obstaculo para a
consecucao da finalidade persuasiva do discurso. A partir do resultado dos trés grupos, a
autora considerou como indicativo que a contra- argumentacdo nao € considerada como uma
estratégia importante na producao de textos argumentativos, mas sim como relevante num
contexto pragmatico (como a antecipacdao de contra- argumentos pode ter para alcancar
objetivos persuasivos do texto (Leitao, 2003).

A autora também pretendia aferir se os “esquemas prototipicos” orientavam a producao
textual, ou seja, se se verificava uma eventual relacdo entre a consciéncia metatextual dos
participantes (consciéncia do esquema argumentativo prototipico) e se se verificava a
inclusao dos constituintes nos textos produzidos. De acordo com as autoras, nao foi possivel
constatar unicamente que a consciéncia do esquema argumentativo era determinante para a
decisao de incluir, ou nao, num texto qualquer dos elementos definidos como integrante do
esquema argumentativo prototipico”.

Por ultimo, considerando a relevancia atribuida pelos participantes a contra-
argumentacao, num texto que visa convencer e que a antecipacao dos argumentos pode ter
consequéncias ao nivel do alcance da finalidade persuasiva do texto, permite equacionar a
possibilidade de incluir elementos de estrutura argumentativa nos textos que produz. A
autora defende que na construcao textual, ter os elementos de oposicao estaria dependente
da consciéncia retorica (Leitdao, 2003) que possibilitasse ao escritor avaliar antecipacao ou
contestacdo aos contra- argumentos como uma estratégia retérica com efeitos para alcancar

o proposito persuasivo do texto.
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Sob um distinto enfoque, Marques (2010) foca o seu objeto de estudo na
Argumentacao oral formal em contexto escolar, enquadrando a abordagem da mesma num
contexto de compreensao dos conteldos curriculares e orientacdes programaticas emanadas
pelo Ministério da Educacédo, na observacao e analise dos conteldos constantes nos manuais
escolares e os seus impactos na acdo pedagdgica, bem como na avaliacdo referente a
eventuais diferencas no tratamento da Argumentacao Oral Formal e da Argumentacao Escrita.
Segundo Marques (2010), a relevancia concedida a Argumentacdao Oral, em contexto
educativo, requer que a sua realizacao se efetive através de um plano real e de um plano
simulado. Este altimo plano requer a mobilizacdo de alguns elementos e dimensdes,
considerando que estes nao surgem naturalmente em contexto de aula, designadamente o
jogo escolar, que é ativado para a producao argumentativa em contexto de aula. A autora
considera que € conveniente respeitar algumas etapas prévias a apresentacdo oral: a
planificacao (escolha de blocos textuais, relacao e articulacao entre os mesmos) e o
conhecimento da realidade que envolve o tema em discussao.

Marques (2010) considera que a producao de textos argumentativos orais em contexto
de aula respeita regras proprias e especificas do ambiente escolar, a salientar, numa fase
inicial, o respeito pelas indicacdes que constam do Programa de Lingua Portuguesa para o
Ensino Secundario (PLP) e, concomitantemente, o ensino da oralidade especifica formal, com
regras diferentes das aplicaveis aos discursos informais. Este tipo de argumentacao
consubstancia-se em géneros escolares, em consonancia com objetivos de aprendizagem das
diferentes tipologias textuais. Em situacdo de aula, verifica-se a existéncia de um plano
simulado, uma vez que a Argumentacao nao surge naturalmente em aula, a sua solicitacao é
feita pelo docente. A propria condicao de producdo do texto argumentativo em aula exige
que o discente tenha uma posicao, o que frequentemente nao sucede (o aluno pode nunca ter
pensado no assunto ou ter uma opinido formada). A autora considera que a exigéncia da
producao oral na aula, é “geradora de artificialidade”, porquanto os seus objetivos tém de
ser reconstruidos a partir de uma simulacdo, isto é, na auséncia de um plano real de
producdo, é fulcral criar um plano de simulacdo. Conforme anteriormente referenciado,
preconiza o jogo escolar, enquanto processo de recriacao de um conjunto de elementos
integrantes da argumentacao oral formal. A “controvérsia”, gerada a partir de um confronto
linguistico, é fulcral para criar as bases de sustentacao para a producao argumentativa. Estes
sao outros dos elementos adicionais do jogo escolar: uma producdo verbal com dois
participantes: um proponente e um oponente. O oponente tera de ser “reconstruido” pelo
discente, que devera empreender um trabalho de pesquisa, para construir os seus argumentos
e a sua posicao face ao tema.

Para além dos elementos do jogo escolar, é crucial a criacdo de um quadro
comunicativo “favoravel”, o qual se constroi com as seguintes coordenadas: quadro espacio-
temporal, participantes e objetivos da interacao. O aluno devera definir as caracteristicas do
publico ao qual se dirige: € um publico que se identifica com o oponente ou que ainda nao

tem uma posicdo formada? O texto que se ira construir também deve ter em conta estas
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questdes, para se discernir qual a postura a adoptar, respetivamente: contra- argumentacao
ou reforco de argumentos proprios. O discente devera “incorporar” todos estes elementos,
sob pena de se comprometer o resultado da producao argumentativa oral, com a
apresentacao de textos incoerentes ou pouco fundamentados.

A producédo de textos argumentativos na Escola também tem lugar num plano real,
que pode ter impacto ao nivel do conteudo do texto. O plano real é o da sala de aula, com os
seguintes elementos: o professor, publico efetivo e os colegas de turma. Alguns elementos do
plano real nao sdo coincidentes com o plano da simulacao: o contexto, o quadro espacio-
temporal, os participantes e o publico. O plano simulado esta encaixado no interior do plano
real. No plano real, no quadro espacio- temporal, temos como participantes o locutor (o
aluno) e o alocutario 2 (professor e colegas); no plano simulado, temos como participantes o
locutor (o aluno) e o alocutario 1 (publico imaginado) e os papéis argumentativos (proponente

- oponente) (tabela 2).

Nivel 2- Plano Real
Objetivo da Producéo Quadro espécio- temporal
Participantes: Locutor— Alocutario 2

(aluno) (colegas)

Nivel 1- Plano simulado

Questao — Controvérsia linguistica

|:|'> Convencer 1 E:> Convencer 1

Objetivo da Producao

Quadro espacio- temporal

Participantes: Locutor— Alocutario 1

Tabela 2- A importancia do Plano Real e do Plano

Simulado na Argumentacao

No entanto, a consciencializacdo de que existem estes dois niveis (plano simulado e
plano do real) gera dificuldades na execucao da expressao oral argumentativa, existem
consequéncias do plano real na gestao do texto argumentativo: um discente tera o papel de
proponente de uma conclusdo (que tera que defender), com argumentos para a sua defesa. O
contexto desta producao oral argumentativa ndo deve ser descurada, considerando os papéis
pré- determinados e assimétricos, de docente e discente e a avaliacdo e classificacdo dos
discentes, fator que pode condicionar a prestacao do discente, podendo este selecionar os
argumentos e “orientar” a conclusao a apresentar no sentido de agradar ao professor. O

discente pode apresentar uma conclusao que realmente nao defende. A producdo do texto
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argumentativo, que inclui os elementos do jogo escolar desenvolve-se num plano simulado: o
aluno enquanto locutor dirige um texto argumentativo ao alocutario 1 (que é o publico
“imaginado” pelo aluno). O discente relne argumentos que considera validos para confirmar
ou refutar uma conclusao e tenta persuadir o alocutario 1, com um ato de convencer 1 (é uma
pretensao virtual, considerando que o texto argumentativo é simulado e construido como
plausivel). No entanto, este texto argumentativo também funciona no plano real da producao
verbal, considerando os participantes, o aluno enquanto locutor e o professor e colegas, como
alocutarios 2. Em dltima instancia, o aluno ao produzir um discurso argumentativo, realiza um
ato de convencer 2, com um argumento a favor da conclusao revela capacidade de
argumentacdo/ de producdo de textos argumentativos que tera éxito na eventualidade de o
professor e os alunos reconhecerem a capacidade/ qualidade do aluno, avaliando a sua
prestacao como positiva.

A autora conclui, deste modo, que a producao argumentativa oral em contexto
escolar é condicionada pelos dois niveis de organizacao do proprio texto e que, se o peso da
avaliacao na producao oral for reduzido, as conclusdes defendidas e o tipo de argumentos
podem permitir a construcdo de um texto mais rico e diversificado. Os géneros escolares nos
quais a producao argumentativa se concretiza sao os textos monogerados (apenas criados por
um aluno) e poligerados (debates). A autora também considera essencial a natureza textual
do texto argumentativo a apresentar, que prevé a planificacdo textual. Os discentes deverao
estar conscientes do carater dialdgico da Argumentacdo, nomeadamente as posicoes
defendidas num enunciado anterior e os argumentos mobilizados para a sua sustentacao. No
que concerne ao bloco textual, devera conter a conclusao e o argumento, alicercados numa
relacdo de sustentacdo. A autora considera o texto argumentativo como uma célula
argumentativa/ sequéncia argumentativa e cita Jean- Michel Adam (2001:103-118), adaptacao
do modelo de Toulmin (1988 (1957)) - (tabela 3).

Thése Donnés Etayage des Donc Conclusion
Anterieur (Premisses) inférences probablement
(Nouvelle
Thaca)
P. Arg.0 P . Arg.1 P. Arg. 2
l P. Arg.3
Sauf si
Restriction
Tabela 3- O texto argumentativo como célula Seulement si
argumentativa/ sequéncia argumentativa (Adam Snécification
P.Arg.4
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Relativamente ao sentido da construcao argumentativa, esta pode orientar-se em dois
sentidos: refutar a conclusao apresentada ou defender a conclusdo. O objetivo condiciona a
orientacao argumentativa: pode ser positiva ou negativa. A ordenacao dos blocos textuais,
com a ordem do pensamento argumentativo, pode nao refletir a ordem discursiva (Dufour,
2008: 34), citado por Marques (2010). Existem duas possibilidades a considerar: ordem
progressiva (argumento (s)- — conclusao) ou uma ordem regressiva ( conclusao «
argumentacao).

Segundo a autora, também é fulcral compreender como se processa a argumentacao
nos textos pedagodgico- didaticos, designadamente através da analise dos documentos que
presidem a sua elaboracao: o Programa de Lingua Portuguesa para o Ensino Secundario (PLP),
atribui ao dominio da oralidade uma centralidade, para a consecucdao do pleno
desenvolvimento do discente enquanto cidadao consciente e interventivo, assente na
producao, rececdo e interacdo. A oralidade concretiza-se, no PLP, nos prototipos textuais
(narrativo, descritivo, argumentativo, expositivo- explicativo, injuntivo- instrucional,
dialogal- comnversacional). A autora afirma que a Argumentacao surge no PLP como conteldo
programatico do 11° ano de escolaridade, com prolongamento para o 12° ano de escolaridade,
com o intuito de aplicacao e aprofundamento dos conhecimentos adquiridos e defende que
nao existe uma ligacdo entre o protodtipo textual argumentativo e o desenvolvimento deste
conteldo na oralidade. Nos conteldos declarativos do 11° ano, existe uma referéncia aos
géneros escolares (textos de apreciacao critica e textos publicitarios, que se podem inscrever
na tipologia textual “Argumentacao”. No quadro seguinte, apresenta-se o tipo de abordagem

da argumentacao oral que o PLP propde (tabela 4):

Conteudos Declarativos - Expressao Oral - 11° ano

- situacao comunicativa;

-estatuto e relacao com os interlocutores;

- contexto/ intencionalidade comunicativa;

- relacao entre o locutor e o enunciado;

- formas adequadas a situacao e intencionalidade comunicativa;

- elementos linguisticos e nado linguisticos da comunicacgao oral,

Textos

Apreciacao Critica - Estrutura;

- Caracteristicas;

-expressao de pontos de vista e juizos de valor;
-estratégias argumentativas;

-vocabulario (valorativo ou depreciativo)
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Debates - objetivos;

- tema;

- estrutura;

- formulas de abertura de encadeamento e de
fecho;

- funcoes a desempenhar (moderador, secretarios,
participantes e observadores);

-regulacao do uso da palavra;

- normas reguladoras (principios de cooperacéao e
cortesia);

- identificacdo de argumentos e contra-
argumentos;

- codigos linguisticos utilizados (linguistico,

paralinguistico, quinésico e proxémico);

Textos publicitarios -Estrutura do andncio,

-an(ncio publicitario: elementos constitutivos
(produto, cenario, personagens, argumento,
banda sonora);

- publicidade em varios suportes: codigos
utilizados (linguistico, visual e sonoro);

- estratégias de argumentacdo, persuasao e

manipulacao;

- a partir de um plano- guia previamente
Exposicao fornecido;

- objetivo;

- tema;

- estrutura;

LP (2000;2002)
Tabela 4- ConteGdos Declarativos de Expressao Oral (11° ano) do PLP

(2000;2002)

A autora considera que os quatro topicos comuns aos textos argumentativos (texto de
apreciacdo critica, debate, textos publicitarios e exposicao), que englobam os seguintes
itens: situacdo comunicativa, estatuto e relacdo com os interlocutores, contexto/
intencionalidade comunicativa, relacao entre o locutor e o enunciado, formas adequadas,
situacao e intencionalidade comunicativa e elementos linguisticos e n&do linguisticos da
comunicacao oral, deverdao estar em articulacdo com os conteldos processuais: a
planificacdo, a execucao e a avaliacdo. A autora preconiza uma articulacdo ao nivel da
planificacdo (construcdo do topico, determinacdo da situacdo e objetivos de comunicacao,
determinacéo do tipo de discurso de texto, elaboracao de um plano- guia). Também critica o

facto de os itens dos diferentes textos nao serem comuns, considerando que, pela sua
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tipologia, todos sao de natureza argumentativa. Considera que depois se deveriam apresentar
as suas especificidades.

Os conteudos propostos para o desenvolvimento da competéncia da expressao escrita
e os conteudos declarativos (Escrita- 11° ano de escolaridade) apresentam algumas diferencas

e especificidades (tabela 5):

Conteudos Declarativos (Escrita 112 ano de escolaridade)

Textos

- tipos de argumento;
- progressao tematica e discursiva;
- conetores predominantes;

- figuras de retorica.

Apreciacao Critica Estrutura, caracteristicas, expressao de pontos de
vista e juizos de valor, estratégias
argumentativas, vocabulario, valorativo ou

depreciativo)

Textos argumentativos/ expositivo- | Estrutura canonica de base da argumentacao:
argumentativos tese, antitese e sintese;

Argumentacao e contra- argumentacao

Estratégia do sujeito

PLP (2000;2002)
Tabela 5- Conteldos Declarativos de Escrita (11° ano) do PLP (2000;2002)

A autora refere que, no texto argumentativo/ expositivo- argumentativo, sao
abordados em aula os componentes intrinsecos ao texto argumentativo da estrutura canonica
de base da argumentacdo: tese, antitese e sintese (2001-2002: 40). O PLP também concede
relevancia aos conteldos dos “tipos de argumento”, “argumentacdo” e “contra-
argumentacao” e “figuras de retorica”. Ressalve-se que, a partir do exposto se depreende
que o PLP concede uma maior importancia ao tratamento da Argumentacao na Escrita.

No 12° ano, na competéncia da Escrita inclui os “textos de reflexao” como
desdobramento dos “textos argumentativos/ expositivo- argumentativos” (tabela 6). Como
conclusdes a autora considera que o PLP nao define como uma prioridade o estudo da
argumentacao oral formal, na vertente dos conteldos e das praticas sugeridas, considerando
essa lacuna como tendo impacto, limitando a insercao do aluno na sociedade, que se constitui
como espaco privilegiado no qual o texto argumentativo € essencial para o sucesso e

reconhecimento em diversas vertentes da vida social e profissional.
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Conteudos Declarativos- Escrita- 12° ano
Estrutura: introducao, desenvolvimento (tese,
Dissertacao antitese, sintese), conclusao;

- conteldo;

- relacéo locutor/ alocutario;

- estilos;

- tipos de argumento;

- progressao tematica e discursiva;

- conetores predominantes;

Tabela 6- Conteldos Declarativos de Escrita (12° ano) do PLP (2000;2002)

E importante compreender também a leitura que os manuais refletem das orientacdes
programaticas emanadas pelo PLP, considerando que o mesmo se reveste de centralidade na
acao pedagodgica, podendo condicionar a atuacao do professor. Como conclusao, a autora
considera que a expressao oral nao é muito trabalhada (comparativamente as competéncias
da Leitura e da Escrita, a compreensao e a expressao oral surgem em ultimo lugar). A autora
considera que, se a pratica pedagogica refletir as orientacées do manual, a argumentacao
oral ndo sera uma vertente muito explorada e trabalhada em aula e nao existe uma
progressao na reflexdo da pratica oral (aspetos paraverbais, particularidades textuais),
porque se cinge apenas a apresentacdo oral propriamente dita. A autora também critica o
facto de os manuais escolares nao darem relevancia as especificidades do oral formal e ao
oral informal e ndo distinguirem ambas, reduzindo a oralidade ao espaco do improviso e da
falta de rigor textual; também outras lacunas: os textos de apreciacdo critica e os textos
publicitarios ndo sdo associados a atividades de expressao oral ou a momentos de reflexao e
também o facto do enquadramento da Argumentacao Escrita- Introducdo (tese);
desenvolvimento - onde se apresentam os argumentos e a Conclusao (onde se retoma a tese
inicial) - ser diferente do enquadramento da Argumentacao Oral .

De acordo com a autora, os manuais escolares concedem maior relevancia a
Argumentacao Escrita, o conceito e as implicacdes (nocdes de tese, tipos de raciocinio, tipos
de argumento- positivo- negativo, classico (falacia), organizacdo do texto argumentativo
(dedutivo- indutivo), conetores a utilizar, adequacao do texto ao objetivo e destinatario,

descurando a Argumentacao Oral, refletindo uma atitude semelhante a veiculada no PLP.

1.4. O uso da publicidade nas aulas de linguas

Em conformidade com o previamente exposto, decorrente dos contributos epistémicos de
Brochand (1999), a Publicidade dispée de multiplos recursos e potencialidades que, com as
devidas reservas, nao devem ser descurados nas vertentes didatica e pedagodgica.

A publicidade, enquanto dispositivo comunicacional valioso, podera ser utilizada em
contexto de aula, para diversas finalidades: como motivacao para a introducao de um tema,

como suporte para a criacdo de outras atividades pedagdgicas, etc. Para além desta visao,
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nao podemos esquecer o potencial da Publicidade, enquanto eventual “instrumento” para
“servir” designios comerciais/ lucrativos, pelo que urge consciencializar os discentes de que,
como anteriormente referido nesta tese, o seu cariz nao é neutro.

Para analisar o eventual impacto da Publicidade na producao textual dos alunos, Thereza
Soares (2003) empreendeu um estudo em contexto escolar, que pretendia aferir se o modo de
organizacao discursiva dos filmes publicitarios, narrativo e/ ou descritivo, produzia efeitos no
plano cognitivo, visiveis na producdo textual dos alunos. De acordo com a autora, a
Publicidade é um meio de persuasdao e de construcao identitaria dos sujeitos, através da
criacao, frequentemente, de necessidades ou de auto- sugestao das mesmas. A linguagem
assume uma grande relevancia, considerando que é um veiculo para as suas representacoes
ideologicas do universo da publicidade. A autora selecionou anUncios publicitarios televisivos,
dado o seu impacto na vida quotidiana dos jovens, para compreender a eventual influéncia
dos filmes publicitarios na formacao ideoldgica dos jovens estudantes e os potenciais efeitos
na organizacao do discurso produzido em sala de aula. O estudo empreendido pela autora
intitula-se: “A influéncia da televisdo na producdo de textos dos alunos do ensino
fundamental” e pretende aferir se as mensagens dos filmes publicitarios influenciam os
estudantes quando estes constroem os seus textos em sala de aula. Em que aspetos? Como
verificar as hipoteses levantadas para responder a estas questdes? O estudo foi levado a cabo
durante dois anos e consistiu na analise de redacdes escolares, na analise de discurso
narrativo e nas qualificacbes com categorias de lingua. A autora pretende, com os dados
obtidos, avaliar a importancia de uma potencial critica as mensagens publicitarias em
contexto escolar (2003,42).

Para empreender o seu estudo e fundamentar a sua analise, a autora selecionou a
Semiolinguistica de Charaudeau (1992), que fornece explicacbes objetivas relativas a relacao
entre lingua e discurso, tendo sido adoptados os seguintes conceitos: Qualificacdo- consiste
em atribuir propriedades aos seres. As qualificacdes, enquanto categoria de lingua, dividem-
se em dois tipos: caracterizacao (atribuicdo de propriedades de conteldo especifico)- ex:
“Ela tem muito dinheiro” e definicdo (atribuicdo de propriedades de conteldo analodgico) -
ex: “Eu era o mordomo do apartamento.”; modo de organizacdo do discurso narrativo:
relaciona os componentes da estrutura do discurso narrativo e segue os seguintes principios
da coeréncia (concerne a sequéncia das acdes) e o principio da intencionalidade (atribui ao
ato de linguagem e as acées de um modo geral, uma motivacdo e um proposito). Estes dois
principios vao servir de critério para a caracterizacdao de modo de organizacdo da narrativa,
segundo Charaudeau. Com base neste pressuposto, a autora fara a selecao das redacoes
consideradas textos narrativos. Por Gltimo, os Actantes- sao categorias de base de estrutura
narrativa, vazias de conteldo, mas preenchidas semanticamente por uma ou mais
personagens. Os actantes sao actantes agenciados (sujeito que age em busca do objeto
desejado) e o actante vitima, sujeito que sofre a acdo de um outro actante).

Posteriormente, a autora pretendeu interpretar esses dados para encontrar relacoes

entre os valores ideologicos veiculados pelos filmes publicitarios. Para definir o conceito de
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ideologia, a autora recorre a Fiorin (1988) que define a ideologia como um conjunto de ideias
que justificam a ordem social; a Rocha (1995) - a logica da publicidade estabelece uma
relacao entre a ideologia social vigente (estilos de vida, identidades, grupos e os produtos
anunciados), construindo uma realidade relacional e, dentro dessa realidade, os individuos
sao classificados como parte de um todo, ocupando uma posicdo complementar e nao
autonoma. Para Sodré (1994), citado por Soares (2003), no mundo dos mass media
electronicos, as relacdes sociais organizam-se através da telerealidade, produzida pela
indlstria cultural, que se articula com as formacdes ideologicas sociais para atribuir a bens de
consumo valores ideologicos identificaveis com as expectativas e desejos dos consumidores,
efetivando-se assim a manipulacao dos consumidores.

O corpus da pesquisa consubstancia-se em duzentas e trinta redacdes de alunos de trés
turmas de uma instituicao de ensino publico no Rio de Janeiro- Soares (2003,43). Verifica-se
uma homogeneidade ao nivel da escolaridade e da classe social (alunos com bom rendimento
escolar e pertencentes a classe média). Cerca de 70% dos alunos vé, em média, 4 horas de
televisao por dia e léem em média, 5 livros por ano. O estudo foi dividido em duas etapas e
cada etapa tinha duas fases. Na primeira fase, ainda sem exibir o filme publicitario, os alunos
redigiam um texto narrativo e na segunda fase, apos a exibicdo do filme, era feita a mesma
proposta, sendo realizadas duas redacdes por cada aluno, em momentos distintos. Na
primeira etapa, cada turma tinha um filme diferente e na segunda etapa, era exibido apenas
um unico filme. Os filmes atribuidos foram: Turma GO1- anlncio publicitario do produto
“Coca-Cola Light” (diferentes pessoas na rua ou na estrada em diversas circunstancias);
Turma GO02- anUncio publicitario do produto “Fanta” (casais de diferentes nacionalidades
numa sala de cinema) e Turma GO6 - anuncio publicitario de produto “Wellaton” (a
apresentadora brasileira Xuxa explica o que as jovens devem fazer para se integrarem na
turma delas). Na segunda etapa, o filme publicitario para as trés turmas foi o do produto
“Gatorade” (um grupo de jovens a praticar desporto de alto risco).

No anuncio da Coca - Cola Light, nao ha uma sequéncia narrativa coerente. Consiste
numa sucessao de quadros, com um jingle musical, com diferentes imagens de pessoas em
distintas situacdes. O modo de organizacao predominante neste filme é o descritivo, uma vez
que os recursos visuais, que conferem relevancia ao produto, constroem um perfil de
consumidor através das imagens exibidas (pessoas saudaveis, descontraidas e bonitas) mas
nao tomando em conta as suas experiéncias. Fanta: Neste anlncio publicitario, encontram-se
dez pessoas em situacao semelhante, a assistir a um filme no cinema. Sao cinco casais de
distintas nacionalidades. As cenas seguem uma sequéncia de acdes coerentes e motivadas
intencionalmente. Os modos de organizacao predominantes sao o narrativo e o descritivo.
Wellaton: Neste anlncio publicitario, a apresentadora Xuxa informa os critérios para
selecionar as raparigas para a sua equipa. As cenas exibidas no anlncio ilustram o percurso
das adolescentes até formarem parte da equipa da apresentadora. Xuxa tornar-se a narradora
das acdes das suas assistentes. Os modos de organizacao neste filme sdao o narrativo e o

descritivo. Gatorade: Neste filme publicitario, temos um narrador que justifica as suas acoes,
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ilustradas com imagens. Ele participa também como personagem, informa as suas intencoes
sobre as motivacdes para a pratica de desportos radicais, os modos de organizacdo sdo o
narrativo e o descritivo. Ressalva-se que a metodologia consiste no tratamento de dados
qualitativo e quantitativos.

Como principais conclusdes, destacam-se: na turma 601, perto de 90% dos alunos, perante
o0 exercicio de contar uma historia, depois da apresentacao do anuncio publicitario da Coca -
Cola Light, que apresenta uma estrutura descritiva, sao inconscientemente levados a redigir
textos nao narrativos. Na segunda etapa, da primeira fase para a segunda fase, verifica-se o
predominio do modo narrativo em ambas as fases, considerando a visualizacdo do anuncio ao
produto Gatorade, que também possui estrutura narrativa.

Relativamente as qualificacbes como categorias de linguas: na primeira etapa,
verifica-se uma reducdo do numero de relacbes com qualificagdes. Na turma 601, ha uma
maior reducdo, porque o anuncio da Coca - Cola Light, a sequéncia nao apresenta uma
intencdo narrativa.

Considerando o conceito de ideologia, as personagens do anlncio construiram as
relacdes com o meio sociocultural externo, partilhando todas a mesma caracteristica: o gosto
por aquela bebida. Na turma 602, o tema da globalizacao, presente no anuncio do produto
Fanta, proporcionou um menor nimero de redacées com qualificacdes na segunda fase da
primeira etapa. Com a Globalizacao, as particularidades sao ignoradas. Influenciados pelo
filme, uma parte dos alunos deixou de caracterizar e definir as personagens.

Na turma 606, quase todos os alunos apresentam qualificacées nas redacoées. Como o
filme do produto Wellaton possui estrutura narrativa, ele leva os alunos a qualificar a
personagem apos a exibicao do filme, evidenciando assim a correlacdo entre narracdo e
qualificacao das personagens. Aquando da exibicao do filme do produto Gatorade, também
com estrutura narrativa, foi possivel constatar um alto indice de qualificacées na segunda
fase, pelo que a utilizacdo de qualificacdes esta ligado ao modo de organizacao narrativo.

A lIdentificacdo de valores semanticos esta associada aos temas comuns as
qualificacdes. A autora apresenta alguns dos temas e exemplos de qualificacées encontrados
nas redacdes. Depois, a autora pretende verificar a correspondéncia de cada tema com alguns
aspetos do anlncio publicitario. Os temas sao: identidade, condicdo financeira, medo,
felicidade, tristeza, vaidade, desleixo, beleza, fealdade.

Como principais conclusdes, segundo a autora, a frequéncia de qualificacdes pode
estar relacionada com o modo do discurso narrativo. Se ha reducao na diversidade dos valores
semanticos, é pelo facto de haver uma reducdo do numero de qualificacbes. Os valores
semanticos que constam nas redacbes parecem estar em linha de conta com os valores
veiculados pelo anlncio: no anuncio Fanta, destaca-se o Medo e a ldentidade. No andncio do
produto Wellaton, ressalvam-se os valores de Vaidade e Beleza. No anlncio ao Gatorade,
destacam-se os valores de Felicidade, Liberdade, realizacdo dos desejos e busca por grandes
emocdes. Como conclusdes do estudo, a autora considera que ficou evidente, pelo estudo

realizado, que a estrutura do filme publicitario tem efeitos no plano da cognicdo, porque
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pode afetar a organizacao dos elementos do discurso na producao textual. Na estrutura do
filme nao narrativo, estimulam-se como resposta modos de organizacao diversificados. Por
outro lado, a estrutura do filme narrativo leva a pratica do modo narrativo nos textos dos
alunos que conhecem esse modelo. As qualificacbes aparecem relacionadas com o modo de
organizacdo do discurso narrativo. No que concerne as formacdes ideoldgicas, a autora
considera que as redacodes refletem a construcao de um universo social semelhante ao dos
mass media.

Soares (2003,53) conclui, com este estudo, que a Publicidade tem efeitos na producao
de textos escolares. Ela considera que se deve incluir na aula a analise dos filmes
publicitarios, para avaliacao dos planos ideologicos e dos valores semanticos e para estudar os
modos de organizacao discursivos e os efeitos sobre os sujeitos destinatarios, permitindo aos
alunos consciencializarem-se da eventual manipulacao ideologica da publicidade.

Guareschi et alii (2008) identificam e analisam os mecanismos psicologicos
subjacentes a publicidade veiculada e também os seus aspetos ideologicos. O estudo pretende
facultar conhecimentos da Psicologia aplicaveis ao campo da Educacao, designadamente no
que se refere a uma leitura critica da Publicidade. Os autores analisaram anulncios
publicitarios provenientes de suportes radiofénicos e televisivos e constataram a utilizacao da
Psicologia na elaboracdo dos anuncios.

Os autores salientam a centralidade de que os meios de comunicacao social se
revestem nas sociedades modernas, sendo que as diversas dimensoes da sociedade (a
economia, a educacao, a religido, o desporto e a cultura) ndo sao passiveis de entendimento
sem um enquadramento dos meios de comunicacdo social. Ressalvam a relevancia dos mass
media na construcdo da realidade. Apenas o que é “apresentado” ao mundo pela
comunicacao social existe, sendo que o que “existe” possui sempre uma inerente carga
valorativa, influenciando condutas e atitudes. Paradoxalmente, da mesma forma que os mass
media fazem “existir” factos, também tém capacidade para os “silenciar”. Os autores irao
analisar a Publicidade, os recursos da Psicologia empregues nos andncios e como a Psicologia
encara a componente valorativa e ética das estratégias utilizadas pelos mass media. Os
autores definem Ideologia, citando Thompson (2005), como sendo a utilizacao de formas
simbodlicas, para criar ou sustentar relagcbes de dominacdo, € uma forma de agir. As formas
simbolicas incluem acdes, manifestacoes verbais e objetos significativos de diversa tipologia,
a partir dos quais os individuos comunicam entre si, partilham experiéncias, concegdes e
crencas. As formas simbolicas sdo de natureza intencional, convencional, estrutural,
referencial e contextual. Os autores fazem também a distincdo entre “Poder” e
“Dominacado”. Poder é a capacidade, a qualidade de pessoas singulares ou grupos “poderem”
fazer algo. Os que podem “fazer” algo tém poder. A Dominacdo é a relacdo que se
materializa em alguém tirar, expropriar, de maneira injusta e desigual, os poderes dos
outros. Dominacdo implica uma dimenséo ética, implica um algo valorativo.

A ética é, segundo Anjos (1996), citado por Guareschi et alii (2008), a instancia critica

e propositiva de como as coisas devem ser no que concerne as relacées humanas, sendo
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instituida e construida através da acdo comunicativa, numa agao dialdgica, estando os atores
em situacdes de igualdade e onde ninguém é constrangido ou forcado a colocar determinadas
acoes. Esta ética € denominada ética do discurso, estabelecendo as condicdes de
comunicacdo em circunstancias igualitarias, para se alcancar um acordo ou um consenso. Os
seres humanos constituem-se como sujeitos nas diversas praticas quotidianas, enquadraveis
em contexto de comunicacao, ideologia e ética: a imitacao (geralmente inconsciente) da-se
de cima para baixo e de dentro para fora (Tarde, 1976), citado pelos autores (2008); a
sugestao ou auto- sugestdao: um ato psicologico automatico, nas quais se inspira uma ideia por
métodos quase hipnoticos; a persuasdo: a insisténcia sobre a sensibilidade, enfatizada por
motivagOes afetivas; a pressao moral- processo pelo qual se leva alguém a agir, apelando ao
sentimento de culpa e outras motivacdes morais e a percecao subliminar (quando os estimulos
nao sao percebidos de uma maneira consciente), e a manipulacdao (processo que leva a
transformacao, adaptacao ou conformacao do sujeito, que implica a falta de plena liberdade
da parte do sujeito manipulado e o condicionamento forcado, da parte do manipulador.
Existem duas formas principais de manipulacao: uma racional, mais consciente, que se dirige
ao cognitivo, no campo da informacao, e outra para as esferas ndo conscientes, que se da
sobre a vontade, através da manipulacdo dos sentimentos. Nestas circunstancias, as pessoas
agem sem ter a plena consciéncia e sem poderem questionar e criticar as informacoes
recebidas. Muitas vezes, aqueles que elaboram os anuncios publicitarios ocultam os seus
verdadeiros objetivos publicitarios, impedindo, desta forma, a reflexao e a critica.

Guareschi et alii (2008) distinguem entre Propaganda e Publicidade. Definem, citando
Michaelis, 1998, a Publicidade como tendo na sua génese, o termo “publico”, entendido como
“estado ou qualidade do que é publico, divulgacdo de factos ou informacdes a respeito de
pessoas, ideias, servicos, produtos ou instituicdes, utilizando-se os veiculos normais de
comunicacao.” A Propaganda é um tipo de comunicacdo com base numa argumentacao, com a
finalidade de convencer, que se utiliza essencialmente na politica e na religido.

Guareschi et alii (2008) abordam os anuncios publicitarios de teor informacional,
testemunhal e merchandising. Os anlncios publicitarios informacionais sdo a pratica mais
generalizada; é a opcdo mais barata para os anunciantes, porque € a que tem menos retorno.
Veicula informagbes sobre o produto (precos, vantagens). Os anuncios publicitarios de teor
testemunhal possuem como caracteristica o facto de terem um comunicador (um ator ou
locutor) de viva voz, que fala nos beneficios do produto, “testemunhando” a favor do mesmo.
Pode fazer uma demonstracdo, utilizar o produto, prova-lo, com o objetivo de estimular o
telespetador ou ouvinte a consumi-lo. Subjacente a esta estratégia, existe um processo de
influéncia social assente em mecanismos de identificacdo: quando os individuos pensam que
sdo parecidos ou querem imitar modelos, a influéncia destes comunicadores é maior
(Moscovici, Mugny y Pérez, 1991), citados por Guareschi et alii (2008). Merchandising é
quando o anUncio publicitario do produto ou servico € introduzido propositadamente durante
a exibicao de um programa de televisao, filme ou novela. Quanto mais disfarcado e natural o

merchandising for, melhor. E o ani(ncio publicitario mais caro. Nesta situacdo, as pessoas
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estao desprevenidas, nao tém consciéncia de que o merchandising € um anuncio publicitario,
a informacao é assimilada pelas pessoas, sendo que os mecanismos da critica nao estao
ativados (o que acontece no anuncio publicitario informacional). Para o estudo, foram
selecionados trés tipos de anlncios publicitarios televisivos (um informacional, um
testemunhal e um de merchandising e cinco tipos de anuncios publicitarios radiofénicos
(todos de natureza testemunhal).

0 andncio informacional é o seguinte: durante a apresentacao do programa brasileiro
“Malhacao”, direcionado para jovens, é apresentado merchandising, no qual um grupo de
jovens, num bar, conversa e bebe Coca-Cola. Na cena, os jovens estao alegres, dancam,
divertem-se, bebem Coca-Cola e escutam um cd. No intervalo do programa, é exibido o
andncio publicitario informacional, que explica a promocdo que a Coca-Cola esta a fazer,
para os espetadores ganharem cd’s. A linguagem do anlncio publicitario reflete a camada
jovem, utilizando-se a giria, para atingir o pUblico- alvo. Os jovens sao apresentados como se
pertencessem a uma “tribo” e a marca identifica-se com a aceitacao dos jovens na sociedade.

No andncio publicitario testemunhal televisivo, o apresentador brasileiro Netinho
apresenta as vantagens de um produto para o cabelo “Hair Life”, que permite alisar os
cabelos. E apresentada uma jovem mulher, de raca negra, que aparece no programa
televisivo, com o cabelo alisado e brilhante. E feita uma retrospetiva, apresentando a jovem
antes de utilizar o produto, constatando-se as diferencas. O novo visual é aprovado pelo
marido, que nao tem cilmes da esposa, porque, segundo ela afianca: “ ele sabe que isso é
tudo para ele.” Segundo os autores, ha consideracoes de natureza ética importantes a tecer:
a mensagem € a de que as pessoas sao o resultado de produtos: ou mudam ou ndao mudam a
aparéncia, consoante utilizam o produto, sendo que o ser humano é “reduzido” ao consumo.
Também se torna evidente o conceito de “mulher- objeto”, a mensagem de que é necessario
a mulher cuidar da sua aparéncia para agradar a alguém e ser valorizada, para poder “ter um
marido”; os autores dizem que, neste conceito de “mulher objeto”, a mulher deve ser um
objeto “bonito e bem enfeitado” para “ter um homem”. O espetador é iludido, porque a
protagonista ndo so6 aparece com o cabelo liso, mas também com roupa bonita e elegante. A
beleza é associada a eficacia do produto; preconiza-se que, para que as mulheres estejam
bem e se sintam bem, com liberdade, devem utilizar este produto, mas para isso € preciso
utilizar este produto obrigatoriamente, nao havendo, por isso, liberdade de escolha.

No anuncio publicitario testemunhal radiofénico, ao longo da narracdo de um jogo de
um futebol, feito através da radio, o locutor introduz varios anuncios publicitarios a diversos
produtos. A narracao é feita em ritmo acelerado, acompanhando o ritmo do jogo e nem
sempre as palavras sdo entendidas. Frequentemente, o discurso é interrompido quando ha
golos ou algo de relevante acontece. A propaganda é rapida (cinco a dez segundos). A
vantagem deste tipo de anlncio publicitario reside no facto de haver uma identificacdo entre
o narrador do jogo e o an(ncio. E aceite que o narrador narre objetivamente o jogo e com
credibilidade, pelo que a informacdo que o narrador publicita também deve ser credivel. Os

autores referem técnicas psicologicas utilizadas nestes anlncios publicitarios sdao as de
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similaridade (alia-se uma sensacao positiva a hipotese de vitéria, a hipotese de ter sorte com
o produto vendido e a estratégia de imitacao), que conduz as pessoas a identificarem-se com
pessoas ligadas a tais produtos.

Os autores destacam o valor da Publicidade: os produtos adquirem valor como produtos
“naturais” do quotidiano das pessoas e um valor simbolico. A publicidade também pode criar
novos sentidos simbolicos e transformar atributos de objetos materiais em atributos das
pessoas. Também pode transformar objetos em seres humanos e seres humanos em objetos,
conforme analise ao anuncio do produto “Hair Life”. Na publicidade, também nao podem ser
esquecidos os locutores e apresentadores dos programas: o seu “capital” (credibilidade,
simpatia, aceitacao dos espetadores) pode ser “utilizado” para as pessoas consumirem.

Segundo os autores, a Publicidade explora frequentemente o inconsciente humano,
constituido pelos desejos, impulsos ou tendéncias do psiquismo, que nao estdo ao alcance do
pensamento consciente, mas que podem produzir efeitos conscientes. As mensagens
publicitarias incidem sobre as zonas menos conscientes da personalidade humana. O facto de
as pessoas desconhecerem os mecanismos de persuasao e seducao dos meios, em conjunto
com as ideias pré- concebidas de que podemos controla-los, levam as pessoas a influéncias
inadvertidas. Os autores ressalvam o papel da investigacao motivacional, porque utiliza
técnicas para chegar ao inconsciente ou subconsciente, tendo em conta que, geralmente, as
preferéncias sao determinadas por fatores de que o individuo ndao tem consciéncia. Ao
comprar, o consumidor age de forma emotiva e compulsiva, reage inconscientemente as
imagens e as ideias associadas no subconsciente com o produto (Packard, 1973, p.14). Os
autores consideram que nao se deve “acabar” com a Publicidade, mas que esta se deve cingir
a capacidade de informar e ndo a capacidade de restringir a capacidade de critica humana,
de questionar, de garantir a liberdade ou de criar processos que obstem a consciéncia
humana.

Como conclusao, Guareschi et alii (2008) consideram que um meio de comunicacao
pode ser educativo, informando as pessoas de forma diversa e oferecendo diversas
possibilidades de escolha e decisdo. Mas o que se constata na realidade é que isso nao
acontece atualmente. Educar nao é dar respostas, condicionar, manipular as pessoas. Educar
€ questionar as pessoas para que tenham consciéncia dos seus atos, para que possam ter uma
consciéncia critica. Esta consciéncia critica permite a emancipacao das pessoas, concedendo-
lhes poder. Os autores fazem referéncia a Paulo Freire e a relevancia da consciéncia dos
processos educativos, sendo a pratica pedagodgica libertandora da opressao e democratizadora
da cultura. Os autores enfatizam o contributo de que a Psicologia pode ter na formacao de
uma consciéncia critica na Educacdo, uma tarefa fulcral para a construcdao de cidadaos
criticos, autonomos e participativos.

Esta realidade apresentada, embora nao seja a portuguesa (e com os devidos
distanciamentos), tem semelhancas com a situacdo no panorama publicitario portugués e
permite compreender os efeitos da Publicidade e ter consciéncia que as mensagens

publicitarias podem ter como destinatarios os adultos, mas serem visionadas pelos
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adolescentes e jovens estudantes e, pela menor consciéncia critica que caracteriza este
publico- alvo, terem efeitos muito maiores e abrangentes do que quando visam o publico
adulto, pelo que é essencial dotar os discentes deste posicionamento critico, mormente em
contexto educativo e nas aulas de linguas.

Em sintese, o enquadramento académico da Argumentacao e da Publicidade permite
retirar algumas ilacdes relativas as potencialidades da Argumentacao e da Publicidade em
contexto de aula. No que concerne a Argumentacao, Pinheiro (2007) constata, através de um
estudo realizado, que o ponto de vista e a justificacao sao os elementos mais importantes
para uma boa Argumentacdo, na concecao dos alunos, e nao necessariamente o esquema
argumentativo e uma consciéncia metatextual. Os discentes tentam “apenas” cumprir a
finalidade persuasiva na producao textual, considerando que os contra- argumentos sao
somente relevantes se os argumentos inicialmente apresentados forem contestados. Marques
(2010) reconhece a importancia da Argumentacdo para a formacdao de futuros cidadaos,
dotando-os de valéncias para uma melhor vivéncia em sociedade, em diversos dominios:
profissional, social, pessoal, etc, que vé plasmada no Plano de Lingua Portuguesa para o
Ensino Secundario (PLP). No entanto, ao analisar o PLP e os manuais escolares desse nivel de
ensino constata uma preferéncia pela Argumentacdo Escrita, sendo a Argumentacao Oral
relegada para um plano secundario relativamente a Argumentacado Escrita. Esta autora
também critica os pressupostos sobre os quais sao criadas as condicdes para o exercicio da
Argumentacao: sao espacos de simulacao, que requerem a criacao de condicées que nao
existem em sala de aula, com condicionantes (designadamente a avaliacao e classificacao por
parte do docente), com impactos ao nivel da fundamentacao argumentativa utilizada pelos
discentes.

Relativamente a Publicidade, Soares (2003) conclui, com o estudo realizado, que a
estrutura dos filmes publicitarios exibidos em aula apresenta efeitos na vertente da cognicéo,
porque pode afetar e condicionar a organizacao dos elementos do discurso na producao
textual (se o filme é nao narrativo, a resposta constitui-se em modos de organizacao
diversificados; se € um filme publicitario narrativo, a tendéncia é a pratica do modo narrativo
nos textos). Preconiza a avaliacdo do cariz ideoldgico e dos valores semanticos dos filmes
publicitarios e a consciencializacdo dos efeitos sobre os discentes, para que estes estejam
cientes de uma eventual manipulacéo ideoldgica. Como conclusao do seu estudo, Guareschi et
alii (2008) consideram que a Publicidade pode ser educativa, informando as pessoas de forma
diversa e oferecendo diversas possibilidades de escolha e decisao. No entanto, consideram
que educar nado é dar respostas, condicionar, manipular as pessoas, é possuir uma consciéncia
critica. A pratica pedagodgica deve ser libertadora da opressao e democratizadora da cultura.
Os autores ressalvam o contributo de que a Psicologia pode ter na formacao de uma
consciéncia critica na Educacdo, uma tarefa fulcral para a construcao de cidadaos criticos,
autonomos e participativos, pelo que se constitui como essencial dotar os discentes deste

posicionamento critico, mormente em contexto educativo e nas aulas de linguas.
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Capitulo 2

A Argumentacao e a Publicidade nos Manuais

Escolares de Portugués e de Espanhol

2.1. Breves consideracées

Este segundo capitulo centra-se na analise aos documentos oficiais que norteiam o
ensino de Portugués e de Espanhol, nos ensinos basico e secundario, com o objetivo de avaliar
a pertinéncia que a Argumentacdo e a Publicidade assumem nos programas curriculares
difundidos pelo Ministério da Educacdao. No ambito dos documentos oficiais, constam na
disciplina de Portugués: “Programa e Metas Curriculares de Portugués”- Ensino Secundario,
aplicavel no contexto das turmas as quais lecionei (apenas Ensino Secundario). No que
concerne a disciplina de Espanhol, os documentos oficiais que serdao analisados sdao os
seguintes: “Quadro Europeu Comum de Referéncia para as Linguas” (QECRL) -Aprendizagem,
Ensino e Avaliacdo”, “Espanhol- Programa e Organizacao Curricular (Iniciacdo)”- Ministério da
Educacao e “Programa de Espanhol- Nivel de Continuacéo (7°, 8° e 9° anos de escolaridade)”.
Os documentos serao analisados em consonancia com os niveis de ensino das professoras
orientadoras de Espanhol e de Portugués, genericamente, e no que concerne ao
aproveitamento didatico e pedagdgico da Argumentacéo e Publicidade.

Para a disciplina de Portugués, serao igualmente alvo de analise os manuais escolares
adotados pela Escola Secundaria Quinta das Palmeiras para os 10° e 11° anos de escolaridade
e, para Espanhol, serao analisados os manuais de 8° e 9° anos de escolaridade, bem como os
livros de exercicios e materiais de apoio ao Professor, em ambas as disciplinas, para atestar a
presenca da Argumentacao e da Publicidade, entre os capitulos e textos selecionados e
também outras referéncias e/ou atividades, suscetiveis de aproveitamento pedagogico para o
tratamento da Argumentacdo e da Publicidade: léxicos, gramaticais, de expressao oral, de
producao escrita e oral, etc. Esta analise sera complementada pelas imagens retiradas dos
manuais escolares, bem como pela descricdo das atividades e uma reflexao sobre essas
propostas.

O objetivo é compreender a presenca da Argumentacao e da Publicidade nos manuais

escolares referenciados, a exploracdo didatica que ¢é realizada, a sua relevancia e
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enquadramento no contexto dos contelidos programaticos para o ano escolar em analise. Para
se atingir esta finalidade, a professora estagiaria fara uma descricdo dos conteldos de
argumentacao e publicidade constantes nos manuais analisados, complementada com imagens
e uma reflexado pessoal sobre os contelidos apresentados e propostas pedagogicas.

Finda esta analise, a professora estagiaria Rossana Rocha apresentara as propostas de
algumas atividades didaticas, no campo cognitivo da argumentacdo e publicidade,

desenvolvidas no decurso das aulas assistidas.

2.1.1. Analise dos documentos oficiais para a disciplina de

Espanhol

Conforme acima referido, as diretrizes pedagogicas para lecionacdo da disciplina de
Espanhol sdo provenientes do: “Quadro Europeu Comum de Referéncia para as Linguas”, do
“Programa de Espanhol (Ensino Basico e 3° ciclo- Iniciacdo) - Programa e Organizacao
Curricular”. Da analise a estes documentos, ressalvam-se algumas linhas orientadoras, nas
quais a Argumentacdo e a Publicidade assumem um papel crucial e é neste corpus que a
analise ao documento se centra primordialmente. Acrescente-se que, neste Relatorio de
Estagio, nao € alvo de analise o “Programa de Espanhol - Nivel de Continuacao - 7°, 8° e 9°
anos de escolaridade)”, considerando que nao foram lecionadas aulas de Espanhol no 3° ciclo
do Ensino Basico, de nivel de Continuacao, porque a Professora Orientadora nao dispunha de
turmas de nivel de Espanhol (Continuacao).

Relativamente ao “Quadro Europeu Comum de Referéncia para as Linguas”, este
documento preconiza a exploracdo pedagogica de “Temas de Comunicagdo”, topicos que
estruturam e mobilizam os discursos, a conversa, a reflexao, que se constituem como atos
comunicativos. Estes Temas de Comunicacdao sao os seguintes: 1- Identificacao e
caracterizacao pessoal; 2- Casa, lar, ambiente; 3- Vida quotidiana; 4- Tempo livre e
diversoes; 5- Viagens; 6- Relacdes com os outros; 7- Saude e cuidados pessoais; 8- Educacao;
9- Compras; 10- Comida e bebida; 11- Servicos; 12- Lugares; 13- Lingua; 14- Meteorologia.

Em cada uma destas areas tematicas, existem subcategorias. Analisemos, por
exemplo, o tema de comunicacao: 4- Tempo livre e diverses e as suas subcategorias: 4.1.
lazer; 4.2. Passatempos e Interesses; 4.3. Radio e Tv; 4.4. Cinema, Teatro, Concertos, etc;
4.5. Exposicbes, museus, etc; 4.6. Iniciativas Inteletuais e Artisticas; 4.7. Desporto; 4.8.
Imprensa.

A partir destes temas de comunicacdo, a Publicidade podera ser utilizada como
“ferramenta pedagogica”; atente-se na mesma para divulgar determinados temas de
comunicacao, designadamente: 4- Tempo livre e diversdes; 5- Viagens; 9- Compras; 10-
Comida e bebida. Para além deste contributo didatico, existe também outra vertente: a
componente ludica, em aula, para fomentar a aprendizagem. Este documento preconiza a

utilizacao da Publicidade em aula, ilustrando, como exemplos, os trocadilhos, jogos de
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palavras na Publicidade, dando como exemplo: “um cigarro mal apagado pode apagar a
floresta”.

Nas atividades de producdo e estratégia, que incluem atividades de escrita e
oralidade, prevé-se, por seu turno, a Argumentacao. Nas atividades de producao oral (falar),
o utilizador produz um texto oral para um auditério de um ou mais ouvintes. Nestas
atividades, enquadram-se: anuncios publicos (informacgdes, instrucdes, etc.); apresentagoes
publicas (discursos em reunides publicas, palestras, sermdes, espectaculos, comentarios
desportivos, apresentacao de produtos para venda, etc.). Estas atividades fazem apelo ao
desenvolvimento de estratégias: ler um texto em voz alta; falar com base em notas ou
comentar dados visuais (diagramas, imagens, quadros, etc.); desempenhar um papel
estudado; falar espontaneamente; cantar. O “Quadro Europeu Comum de Referéncia para as
Linguas” fornece escalas exemplificativas para: a producao oral geral; o mondlogo em
sequéncia: descrever uma experiéncia; o monélogo em sequéncia: argumentar (p. ex.: num
debate); anlncios publicos e exposicoes publicas, concedendo, assim, importancia também a
Argumentacao.

Eis os descritores para o “mondlogo em sequéncia: argumentar (p.ex. num debate):

MONOLOGO EM SEQUENCIA: ARGUMENTAR (p. ex.: num debate)

C2 Nao ha descritor disponivel.

C1 Nao ha descritor disponivel.

B2 E capaz de desenvolver uma argumentacao de forma metodica, destacando as questdes significativas
e os pormenores e exemplos mais pertinentes.

E capaz de desenvolver uma argumentacao clara, alargando e defendendo os seus pontos de vista com
recurso a informacdes complementares e a exemplos pertinentes.

E capaz de construir uma cadeia de argumentos com logica.

E capaz de explicar um ponto de vista acerca de um problema, mostrando as vantagens e as desvantagens
das varias opgoes.

B1 E capaz de desenvolver suficientemente bem uma argumentacao para ser seguido sem dificuldade na
maior parte do tempo.

E capaz de fornecer, de forma breve, razdes e explicacbes para opinides, planos e accoes.

A2 Nao ha descritor disponivel.

A1 Nao ha descritor disponivel.

DIRIGIR-SE A UM AUDITORIO
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C2 E capaz de expor um assunto complexo articuladamente e com confianca a um auditorio que com ele
nao esta familiarizado, estruturando e adaptando a exposicao de forma flexivel para ir ao encontro das
necessidades desse auditorio.

E capaz de lidar com perguntas dificeis ou mesmo hostis.

C1 E capaz de fazer a exposicao de um assunto complexo de forma clara e bem estruturada, desenvolvendo
e defendendo longamente pontos de vista, aduzindo informacdes complementares, razoes e exemplos
pertinentes.

E capaz de lidar bem com as objeccdes do auditorio, respondendo espontaneamente e quase sem esforco.

B2 E capaz de fazer uma apresentacao clara, desenvolvida de forma sistematica, destacando as questdes
mais significativas, fornecendo pormenores pertinentes.

E capaz de partir espontaneamente de um texto preparado e seguir questdes interessantes levantadas pelos
membros do auditorio, mostrando frequentemente fluéncia e facilidade de expressao notaveis.

E capaz de fazer uma exposicdo clara, preparada com antecedéncia, dando razées a favor ou contra um
ponto de vista especifico e mostrando as vantagens e desvantagens das varias opcoes.

E capaz de responder a uma série de questdes com um grau de fluéncia e espontaneidade que nao causa
tensdo nem a ele nem ao auditorio.

B1 E capaz de fazer uma exposicao simples, antecipadamente preparada, sobre um assunto que lhe é
familiar dentro da sua area, suficientemente clara para ser seguido sem dificuldades na maior parte do
tempo, explicando as questdes principais com uma precisdo razoavel.

E capaz de responder a questdes, mas podera ter que pedir que repitam se o discurso for rapido.

A2 E capaz de fazer uma exposicao curta, ensaiada, acerca de um assunto pertinente para a sua vida
diaria, dando brevemente razdes e explicacdes para as suas opinides, planos e acgdes.

E capaz de lidar com um nimero limitado de perguntas directas feitas subsequentemente.
E capaz de fazer uma exposicdo curta, ensaiada e elementar sobre um assunto que lhe é familiar.

E capaz de responder a perguntas subsequentes se puder pedir que repitam e se tiver ajuda na formulacao
das respostas.

A1 E capaz de ler uma declaracdo muito curta e ensaiada, p. ex.: apresentar um conferencista, propor um
brinde.

No que concerne ao documento: “Programa de Espanhol (Ensino Basico e 3° ciclo-
Iniciacdo) - Programa e Organizacdao Curricular”, este também prevé o enfoque na
compreensao de textos orais e escritos, de natureza diversificada e de acessibilidade
adequada ao desenvolvimento linguistico, psicologico e social dos discentes.

Ao nivel da Compreensédo Oral, este documento centra as atencées na compreensao
das mensagens orais de diferentes fontes, designadamente: Professor, colegas, falantes
nativos que levem em linha de conta a comunicagdo com um estrangeiro, meios de
comunicacao social e meios de reproducdao (videos), pelo que a Publicidade, enquanto
dispositivo comunicacional veiculado pelos mass media se constitui como relevante na

exploracdo didactica em aula das mensagens orais. Da mesma forma, ainda dentro da
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Compreensao Oral, assume-se como um procedimento determinante em aula distinguir os
dados das opinides e dos argumentos.

Na componente da Compreensao Escrita, este documento também centra os
procedimentos na compreensdo global dos seguintes textos escritos: notas, anuncios
publicitarios, guias, programacdes cartazes de espectaculos, mapas de cidades, cartas,
artigos de revistas ou jornais, textos humoristicos ou literarios e na compreensao mais
detalhada, das informagdes mais relevantes dos textos acima elencados. Também o paratexto
assume uma importancia vital na compreensiao da mensagem escrita, preconizando-se que os
discentes utilizem os elementos graficos (fotografias, desenhos, etc) e de outros tipos, para
formularem hipéteses sobre o significado do texto, situacdo particularmente presente nas
mensagens publicitarias. Deste modo, neste nivel de iniciacdo da lingua espanhola, o recurso
a diversos materiais pedagodgicos com utilizacdo de fotografias (os anincios publicitarios
poderao ser considerados uma destas componentes imagéticas, com relevancia, a explorar em
contexto de aula) sdo particularmente importantes, porquanto propiciam as inferéncias, a
formulacao de hipdteses e extrair informacdes que nem sempre constam nos textos, de forma
explicita, para desenvolvimento deste tipo de raciocinio nos discentes, vertentes que sao
fortemente enfatizadas no ““Programa de Espanhol (Ensino Basico e 3° ciclo- Iniciacdo) -
Programa e Organizacao Curricular”.

Na vertente de aspectos socioculturais, este documento prevé o enquadramento
socio- cultural dos paises nos quais se fala o idioma espanhol, devendo o Professor facultar
aos discentes, sempre que possivel, materiais pertinentes, alusivos as tematicas socioculturais
e com pertinéncia, considerando a faixa etaria em questdao (adolescentes). Deverao ser
abordados em aula os seguintes temas: caracterizacdo fisica das cidades e das povoacdes,
ruas, servicos publicos, comércios e lojas, habitacao, alimentacdo; consumo; a qualidade de
vida; a conservacdo do meio ambiente. Dentro dos conteldos, pretende-se também aferir a
presenca do idioma castelhano no nosso pais: filmes, cancées, noticias, anincios em jornais e
estabelecimentos publicos, pelo que a Publicidade a estes suportes comunicacionais para o
tratamento destes temas curriculares podera constituir uma importante “ferramenta”
pedagdgica Ao nivel dos procedimentos, o enfoque centra-se na mobilizacdo dos
conhecimentos linguisticos para a interpretacdo de mensagens do meio (anlncios em jornais,
em estabelecimentos publicos, mediatizados por locutores espanhais).

Nas orientacbes metodologicas para este nivel de ensino, confere-se primazia a
situacoes de comunicacao oral e escrita, pelo que se preconiza que o docente proporcione aos
discentes o contato com materiais pedagogicos e didaticos auténticos, que evidenciem
aspetos socioculturais. Privilegiam-se os seguintes tipos de textos: narrativos, descritivos,
expressivos, logico- argumentativos e prescritivos.

Como objeto de avaliacao, o presente programa curricular pretende que se exercitem
em aula as competéncias basicas de comunicacdo. Para esse efeito, deverao ser abordadas
em aula a compreensao de distintos textos de natureza oral e escrita, pelo que esta sugestao

metodoldgica oferece a oportunidade de o docente explorar as potencialidades da
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Publicidade em aula. O programa curricular do Ministério da Educacdo prevé a utilizacao de
alguns instrumentos para “potenciar” o Oral e o Escrito, podendo a Publicidade ser

“explorada” na Compreensao Escrita, designadamente a partir da descricao de imagens.

2.1.2. Analise dos documentos oficiais para a disciplina de
Portugués

Conforme acima referido, as diretrizes pedagogicas para a lecionacao da disciplina de
Portugués sao provenientes do “Programa e Metas Curriculares de Portugués- Ensino
Secundario”, do Ministério da Educacdo. Da analise a este documento, ressalvam-se algumas
linhas orientadoras, nas quais a Argumentacao e a Publicidade assumem um papel crucial e é
neste corpus que a analise ao documento se centra primordialmente. Acrescente-se que,
nesta Tese de Mestrado, nao é alvo de analise o “Programa e Metas Curriculares de Portugués
do Ensino Basico”, considerando que nao foram lecionadas aulas de Portugués no 3° ciclo do
Ensino Basico, porque a Professora Orientadora nao dispunha de turmas nesse nivel de ensino.
Deste modo, o programa curricular do ensino secundario para Portugués estrutura-se nos
seguintes pilares: Oralidade, Leitura, Escrita, Educacao Literaria e Gramatica, pretendendo-
se uma articulacao curricular horizontal e vertical de conteldos, adequada ao publico - alvo,
para a concomitante promoc¢ao da cidadania. No dominio da Oralidade, Leitura e Escrita, com
a exploracdo pedagogica de textos de natureza predominantemente nao- literaria, o enfoque
incide no reforco de operacoes cognitivas complexas, para as quais se exige a estruturacao do
pensamento e do discurso, a partir das quais se possibilitam eventuais formas de intervencao
e de socializagdo. As experiéncias pessoais dos discentes sdo um potencial para a exploracéo,
em aula, de universos com os quais os alunos ja se encontram familiarizados: reportagens,
anuncios publicitarios, artigos de divulgacdo cientifica. O objetivo fulcral é explorar a
capacidade dos discentes exporem informacdes e opinides oportunas e pertinentes, de modo
objetivo e comprovadas por exemplos e factos, e também a construcao de argumentos logicos
para apresentacao de um raciocinio e, posteriormente, uma conclusao.

Os objetivos gerais do programa curricular do ensino secundario preconizam a
compreensao de textos orais de complexidade crescente e de diferentes géneros (nos quais se
inclui o texto publicitario), para apreciacao da sua intencdo e da sua eficacia comunicativa, a
utilizacao de uma expressao oral correta, fluente e adequada a diversas situacdes de
comunicacao, a producao de textos orais, de acordo com os géneros definidos no programa e
o desenvolvimento do espirito critico, pelo que se depreende a relevancia que a Publicidade
ira assumir no programa.

No 10° ano de escolaridade, no dominio da Oralidade, na compreensao do Oral, o
Anudncio Publicitario integra uma das marcas de género especificas (a par da reportagem e do
documentario), sendo que se pretende que o Professor explore em aula o carater apelativo
dos anuncios publicitarios (tempos e modos verbais, entoacdo, neologismos), a
multimodalidade (conjugacao de diferentes linguagens e recursos expressivos, verbais e nao

verbais), a eficacia comunicativa e o poder sugestivo.
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Nos dominios da Expressao Oral, Leitura e Escrita, para o 10° ano de escolaridade, nas
marcas de género especificas, destaca-se a importancia da Apreciacao Critica, na qual se
pretende a descricao sucinta de um objeto, acompanhada de um comentario critico, para o
qual se preconiza uma estruturacao e apresentacao de argumentos.

Relativamente as Metas Curriculares, para o 10° ano de escolaridade, no dominio da
Oralidade, pretende-se que o aluno interprete textos orais de diferentes géneros: identificar
o tema dominante, justificando, explicitar a estrutura do texto, distinguir informacao
subjetiva de informacao objetiva, fazer inferéncias, distinguir diferentes intencoes
comunicativas, verificar a adequacao e a expressividade dos recursos verbais e nao verbais e
explicitar, em funcdo do texto, marcas dos seguintes géneros: reportagem, documentario e
andncio publicitario. Também se pretende que o discente registe e trate a informacao,
tomando notas e organizando-as e registando em toépicos, sequencialmente, a informacao
relevante. Ressalve-se, igualmente, a pertinéncia da producdo de textos orais de distintos
géneros e com diferentes finalidades, designadamente a producao oral da Apreciacéo Critica,
respeitando as marcas de género do texto a produzir e o tempo disponivel para apresentacao
(dois a quatro minutos para a Apreciacao Critica).

No dominio da Leitura, preconiza-se a Leitura e interpretacdo de textos de distintos
géneros e graus de complexidade e que os discentes reconhecam as marcas de uma
Apreciacdo Critica. Também se pretende que os alunos leiam para apreciar criticamente
textos variados, exprimindo pontos de vista suscitados por leituras diversas, fundamentando.
Por Gltimo, ao nivel da Escrita, as Metas Curriculares para o 10° ano de escolaridade preveem
a Escrita de textos diversos, respeitando as marcas de género, no caso em analise, da
Apreciacéo Critica.

No 11° ano de escolaridade, no dominio da Oralidade, na compreensao do Oral, o
Discurso Politico, com a sua componente argumentativa, integra uma das marcas de género
especificas (a par da Exposicdo sobre um tema e do Debate), sendo que se prevé que o
Docente explore o discurso politico, o seu carater persuasivo, informacao seletiva,
capacidade de expor e de argumentar (coeréncia e validade dos argumentos, contra-
argumentos e provas), dimensao ética e social, eloquéncia (valor expressivo dos recursos
mobilizados).

No dominio da Leitura, a tonica mantém-se no Discurso Politico, com as mesmas
marcas de género especificas, uma vez que no programa curricular do 11° ano de
escolaridade, mais concretamente no dominio da Educacao Literaria, consta a obra: “Sermao
de Santo Anténio”, de Padre Antonio Vieira. “Pregado na cidade de S. Luis do Maranhao, ano
de 1654”, com a analise aos capitulos | e V e excertos dos restantes capitulos.

Na Educacao Literaria, na obra literaria “Sermdo de Santo Antonio”, o Professor
devera fazer a contextualizacao historico- literaria, destacando os objetivos da eloquéncia
(docere, delectare, movere), a intencdo persuasiva e exemplaridade, a critica social e

alegoria, a linguagem, estilo e estrutura: a visao global do Sermao e estrutura argumentativa,
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o discurso figurativo: a alegoria, a comparacao, a metafora e outros recursos expressivos: a
anafora, a antitese, a apostrofe, a enumeracao e a gradacao.

As Metas Curriculares, para o 11° ano de escolaridade, no dominio da Oralidade,
centram-se na interpretacdao de textos orais de diferentes géneros: identificar o tema
dominante, justificando, explicitar a estrutura do texto, distinguir informacao subjetiva de
informacao objetiva, fazer inferéncias, reconhecer diferentes intencdes comunicativas,
verificar a adequacao e a expressividade dos recursos verbais e nao verbais e explicitar, em
funcao do texto, marcas dos seguintes géneros: discurso politico, exposicao sobre um tema e
debate. Pretende-se, ainda, que os discentes registem e tratem informacao, selecionando e
registando as ideias- chave.

Ao nivel da Leitura, pretende-se que os alunos leiam e interpretem textos de
diferentes géneros e graus de complexidade, identificando temas e subtemas, justificando,
fazer inferéncias, fundamentando, explicitar a estrutura do texto: organizacdo interna,
identificar universos de referéncia ativados pelo texto, explicitar o sentido global do texto,
fundamentando, relacionar aspetos paratextuais com o contetdo do texto e explicitar, em
textos apresentados em diversos suportes, marcas dos seguintes géneros: artigo de divulgacdo
cientifica, discurso politico, apreciacao critica e artigo de opinido, sendo de destacar o que
particularmente é alvo de analise para o presente Relatorio de Estagio (o discurso politico,
pelo seu cariz argumentativo).

Na Educacao Literaria, o enfoque é na leitura e interpretacao de textos orais: ler
expressivamente em voz alta textos literarios, apos preparacao da leitura, ler textos literarios
portugueses de diferentes géneros, pertencentes aos séculos XVIl a XIX, identificar temas,
ideias principais, pontos de vista e universos de referéncia, justificando, fazer inferéncias,
fundamentando, analisar o ponto de vista das diferentes personagens, explicitar a estrutura
do texto: organizacdo interna, estabelecer relacées de sentido, reconhecer e caracterizar os
elementos constitutivos da narrativa, identificar e explicitar o valor dos recursos expressivos
mencionados no programa, reconhecer e caracterizar textos quanto ao género literario: o

sermao, o drama romantico e o romance.

2.2. Analise dos manuais de Espanhol

Relativamente aos manuais escolares para os 8° e 9° anos de escolaridade, estes
foram os titulos adoptados: “jAhora Espafiol! 2” e “jAhora Espafol! 3”, da Areal Editores,
cujos autores sdo: Luisa Pacheco e Maria José Barbosa, com revisao cientifica e linguistica de
Teresa Corredoira, que incluem os seguintes materiais pedagogicos e didaticos: Manual do
Professor, Dossié do Professor, Caderno de Atividades, dois CD Audio, cinco cartazes
tematicos, “jAhora diviértete!” 2, colecao de sessenta e quatro flashacards, E- Manual
Premium gratis: pen drive, EV e-manuais e acesso a sites: wwwprofareal.pt e

www.escolavirtual.pt.
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0 manual do 8° ano de escolaridade é constituido por dez unidades: Unidad 1- “;Te
conoces bien?”, Unidad 2- “Con los amigos”, Unidad 3- “En contacto”, Unidad 4- “iBuen
viaje!”, Unidad 5- “Buena estancia”, Unidad 6- Periodista por un dia”, Unidad 7- “Las
compras”, Unidad 8- “jQué rico!”, Unidad 9- “Sentirse bien” e Unidad 10- “Muchos lugares”.

0O manual do 9° ano de escolaridade é composto por oito unidades: Unidad 1- “;A qué
te dedicas?”, Unidad 2- “En cartelera”, Unidad 3- “Un mundo de tecnologias”, Unidad 4- “;En
qué puedo ayudarlo?”, Unidad 5- “Compras a distancia”, Unidad 6- “{Vamos a viajar!”,
Unidad 7- “Tierra, solo hay una”, Unidad 8- “Otros mundos, otras gentes”. Os autores do
manual do 9° ano de escolaridade sao os mesmos, mas 0os materiais de apoio ao Professor
divergem ligeiramente: Manual do Professor, Dossié do Professor, Caderno de Atividades,
Cartaz Espaia/ El Espafol en América, 1 CD Audio, “jAhora Diviértete! 3”, Pen Drive (que
inclui: e-manual Premium, e- caderno de Atividades, Aulas digitais, Recursos Editaveis,

Recursos Multimédia, Jogo Interativo- Quiz).

2.3. Analise dos manuais de Portugués

Relativamente aos manuais escolares para os 10° e 11° anos de escolaridade, estes
foram os titulos adotados: “Mensagens”- Portugués 10 ° ano, da Texto Editora, cujos autores
sdo: Célia Cameira, Fernanda Palma e Rui Palma e “Expressoes 11”- Portugués 11° ano, cujos
autores sdo: Pedro Silva, Elsa Cardoso e Maria da Céu Pereira, da Porto Editora. Ambos os
manuais escolares tém como publico- alvo os adolescentes.

O manual do 10° ano de escolaridade inclui os seguintes materiais didaticos e
pedagodgicos: Manual do Professor + Desdobravel, 2 CD audio do Professor, Caderno de Apoio
ao Professor, DVD (representacao da Farsa de Inés Pereira) e Caderno de Atividades, para
além da “Aula Digital Professor” (que inclui uma “pen”, “App 20 Manual”, “CD online”). O
manual do 11° ano de escolaridade inclui: Manual do Professor, CD Audio do Professor,
Caderno de Atividades, Caderno de Apoio ao Estudo, powerpoint sdidaticos, CD Recursos do
Professor.

O manual do 10° ano de escolaridade é constituido por seis unidades didaticas:
Unidade 1- “Poesia trovadoresca”, Unidade 2- “Fernao Lopes- “Crénica de D. Joao I”, Unidade
3- Gil Vicente- “Farsa de Inés Pereira”, Unidade 4- “Luis de Camoes, Rimas”, Unidade 5- “Os
Lusiadas” e Unidade 6- “Historia tragico- maritima”. A Publicidade é abordada na Unidade 1-
“Poesia trovadoresca”, na componente da oralidade (Compreensao de anuncio publicitario).

Relativamente ao manual do 11° ano de escolaridade, este inclui: o Livro do
Professor, o Caderno de Apoio ao Estudo, o CD Audio, o CD de Recursos, o e-manual do
Professor e o Guia do Professor (nas margens laterais). Este manual é constituido por seis
unidades didaticas: Unidade 1- “Eu e os outros”, Unidade 2- “Eu com o mundo”, Unidade 3-
“(Con) Venco eu”, Unidade 4- “ (M)eu drama”, Unidade 5- “Eca” historia e eu” e Unidade 6-
“M(eu) sentimento de ocidental”. A Argumentacdo é abordada na Unidade 3- “(Con) Venco

”

eu.

42



2.4. A presenca da argumentac¢ao nos manuais de Espanhol

A Argumentacdo esta presente nos manuais de Espanhol do 8° e 9° anos de

escolaridade, embora nao lhe seja conferida tanta importancia quanto é atribuida a

Publicidade. A exploracdo pedagodgica da Argumentacdo centra-se essencialmente na vertente

da utilizacao de argumentos para a apresentacao fundamentada e consistente de reclamacoes

face a servicos prestados.

Deste modo, no manual do 8° ano de escolaridade, nas paginas 74 e 75, na unidade

“Buena estancia” sao apresentados servicos hoteleiros, passiveis de critica pelo alegado nao

cumprimento das condicdes oferecidas inicialmente. O texto do manual apresenta as criticas

e os argumentos defendidos; na compreensao, os discentes tém que reconhecer e distinguir os

servicos anunciados e as reclamacoes apresentadas (Figs. 1 e 2).
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Estimados sefores:

N2 llamo 3Jos2 Luis Guardioia. El mes pasado ostuve alojado en su establecimiento hotelero,
entre los dias 10y 15, en el apartamento 13,

Dos semanas antes de mi estancia, llamé para pedir algunas informaciones. Me cnviaron

v muy amablemente un folleto con detalles relativos a las instalaciones. Me agradaron muchisimo
las habitacioneas y los servicios gue ofrecian por lo que hice a reserva de una habitacidn. Deje
mi tarjeta de crédito para garantizar la reserva segan me pidieran.

Asi pues, ol pasado dia 10, hice un largo viaje para pasar algunos dias en un lugar que parecia

de ensuefio, Sin embarga, 1o que nos esperaba era, Nk Mas Nl Mmenos, una autentica pesadiiia,
T Por eso. quiero manifestardes mi insatisfaccion por 10s servicios que nos cfrecieron.

Desde 1a limpieza y la calidad de a habitacién elegida, que dejaba mucho que desear, hasta
el precio final que me facturaron, han ocurrido una serie de situaciones No esperadas que han
ompafnado, on cierta medida, mi estancia en la cludad.

Para empezar, el hotel esta situado a 1 kilometro de fa playa. Asi que todas las mananas

| 1» teniamos que caminar durante media hora con toallas, mochila, sombr#la y sillas, y al final del

dia hacer e camino de regreso. Si queriamos ir al hoted 3 la hova de la comida, tenfamos Gue
hacer o Mmismo camine cuatro veces, sopartando temperaturas altisimas,

En segundo lugar. pedimos una habitackdn con vistas al mar y nos dieron una con vistas a la
calle. Queriamos una cama de matrimonio, pero habia dos camas individuales. Asi que pagamos
una habitacion mas cara, pero no la disfrutamos. Los colchones eran muy malos con nudos por
todas partes. Pedimos gue nos cambiaran de habitacon, perc nos dijeron que ol hotel estaba
completo y lo peor es gue ya hablamos pagado las diez noches.

Pero esto no es wodo. El apartamento @@ un desastre. La habitacion éra pequenisima y solo
habia una mesa con dos sillas, una estaba rota. Hacia un calor insoportable porque ol aire
+ acondicionado funcionaba mal Ademas, hacia un ruido que no nos dejaba dormir. No habia

cortinas y. por €50, b luz éntraba muy empranc par o Que PO conseguiamos descansar lo que
queriamos. La televisidn solo tenia tres canales con muy mala senal y ef mando no funcionaba, ast

74 setenla ¥ cualtro

Fig. 1- Texto do manual “;Ahora Espanol! 2”
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ot s 5 ran A EESTECTEED

. oo, ” _dA -
que tenfamos que levantarnos para cambiar de canal En ka cocina solo habla una cuchara, dos
tenedores y dos cuchillos, La nevera estaba averiada, por €30 las Bebidas estaban siempre

wi calientes y hatxa un clerto olor a hurmedad. €n e cuarto de bano, ef secador no funcionaba y de
los grifos salla poco agua,
Varias veces al Segar al hotel la hablitacion estaba todavia como la habiamos dejado por la
manana, camas sin hacer, badera suclo, toallas por cambiar y suelo por aspirar,
Ademds. el gimnasio estaba casi siempre cerrado y ef servicko de Internet era muy lento.
En el hote! no respondian a nuestras quejas,
ExXpPuosto o3t0, ospera que me devueivan todo ef dinero que pague,

Sin otro particular,
José Luis Guardiola

adaptada de Internet

e Lee ¢l texto y di si las siguientes afirmaciones son verdaderas (V) o falsas (F).

. José Luis CGuardiola fue de vacaciones a un hotel en verano.

b. Se alojo en ¢l hotel durante una semana.

<. 'En fotografias ¢l hotel parecia realmente bueno.

d. José Luis hizo una transferencia para reservar una habitacion,

e. Para ir a la playva desde €] hotel tenia gue andar durante una hora.

¥ ' Si queria ir a almorzar en el hotel, tenia que caminar dos horas cargado y al sol.
o =. ! José Luis tuvo que abonar ¢l precio de una habitacion ¢n la que no se alojo.

h. ' El airve acondicionado del hotel no funcionaba, ni siquiera encendia,

i Todas las mafanas se despertaban con ¢l ruido de la calle.

3. ' Nunca tenian hecha la cama cuando volvian al hotel,

ef Completa ¢l siguiente cuadro segdin la informacién del folleto y del correo electrdmico.
Sevidussmndudes | e r ~ R

Fig. 2- Texto do manual “jAhora Espafol! 2”

Na unidade “Las compras”, na pagina 101, do mesmo manual, os discentes, partindo
de uma atividade de comprensao auditiva, tém que preencher uma ficha de devolucao, com a
indicacao do motivo para a devolucao de um produto (Fig. 3).

an camress EEEEREER
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"
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anbes
Operncion deseade: v deaaicc)
duvalucion det importe
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Operacion desuada:

I aovolucian del Importe
lcambio del producto

E' Has comprado uno de estos objetos/productos ¥ vas a la tienda para reclamar ” N, seinncha
g whgdom dhnero o

oo Imagina ¢l didlogo. I'“-}:_,:‘ TTO 9N Uk

Eiega — S0 7 waavom & la

v Mo abvoerrs

Fig. 3- Exercicio de devolucao de produto, do manual “jAhora
Espanol! 2”




No manual do 9° ano de escolaridade, na unidade “Compras a distancia”, na pagina
79, os alunos tém que completar um texto lacunar de uma reclamacdo e aprendem a
estrutura de uma carta e de um correio eletronico formal (cumprimentar, indicar o motivo da
carta- argumentando-, concluir e despedir-se), para poderem apresentar uma reclamacao. Na
mesma unidade, na pagina 85, os discentes tém uma atividade na qual sao apresentados dois
objetos e tém que elaborar um correio eletronico de reclamacdo, respeitando a seguinte
estrutura: cumprimentar, explicar a razdo do correio eletronico, indicar uma solucdo para o

problema (argumentando), concluir e despedir-se (Fig.4).

2, Has comprado uno de estos objetos, pero no estas satisfecho.

> T T2 atil en perfecio estade
Escribe un correo electrénico de reclamacién. Debes: Porialis en |

Pantalia de 15,67, ¢ ure

|
* saludar do 65 Gb; sistema oparalive
Nindows 8
e explicar la razon de tu correo electrénico |3 &= it
i 3 . swayd
* indicar una solucion para el problema Bicideta de montuie viodo l
conclui Cuadro de aluminio
* concluir o ot Fronds roavai
* despedirte |
chenta v cine 85

Fig. 4- Exercicio de expressao escrita de correio eletronico,

do manual “jAhora Espanol! 2”

2.5. A presenca da publicidade nos manuais de Espanhol

Ao longo do manual “jAhora Espanol! 2”, o recurso a Publicidade, para introducéo de
conteldos programaticos nas diversas unidades, é bastante evidente. Na unidade 2- “Con los
amigos”, cujos conteldos léxicos giram em torno das atividades de 6cio, desporto e cinema,
sdo apresentadas atividades do interesse dos jovens, em cartazes publicitarios de teor
informacional e comercial. Os autores, ao invés de escreverem um texto descritivo
informando as distintas atividades que os adolescentes podem aprender, consideraram que,
com a Publicidade, o mesmo objetivo poderia ser atingido, apresentando os cartazes
publicitarios, com os quais os discentes estdo ja “familiarizados” na lingua materna. A
Publicidade as atividades de 6cio é algo que surge “naturalmente” no contexto desta unidade
tematica, porquanto estas mesmas atividades permitem conhecer novos amigos e conviver
com eles. Sao utilizados elementos tipicos da Publicidade: recurso a imagens atrativas, para
suscitar o interesse, a utilizacdo do imperativo: “Ven a la escuela de musica”, “iEntra,
intérate y aplntate!, “Para mantenerte en forma”, “Animate”. A Publicidade constitui-se,
nesta unidade, como um mecanismo fulcral para informar e para “vender” um servico, que
carece da Publicidade para se dar a conhecer. Os autores pretendem que os alunos saibam
inferir, a partir de frases, quais os locais que disponibilizam determinadas atividades de o6cio
(Fig. 5).

45



iASI SE HABLE " \
N OV ST RS :
M :Qué HACES? S VST

& Observa los siguientes cartelos, Lusa bl A d el s )
s , b 1a
CUUBIDEFAIEDRE 2] |

i A (IR =T I O e

El ajedras mas muesire b vide. | o
Hesentrnfacie nes snivha 2 resslveris

£ wl glewnasio de b mante.

':::::;:' ™ | CEl M%I\SC L CENTRO O EPFORTIVO
v 7 1 cancenitracien - o !

< Gomon e o DE JUVENT! e

vertide | Carverd 12 Y 18 A0S

|Entra. entdrate y epontata!
| NS sahatns de TR0 & V105 w G H100 8 UES I inberecs prvend
Prwdet Trimase - 85 ¢ Azresiades
-~ - Beaage y prvtTs ,. %
o \nsovariuthies y ol
sograli § W
Breca tnbey lee @a1 IIRIVPE VATIO SAPITIED ¥
e LT ot s Npeurwis 800 4
n. Lee las sigulentes frases ¥ di & gqué centro se refieren. Escribe. A, B, C o D,
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». Ayuda a pensar y a reflexionar, 8. 'Kl precio varia segun la edad.
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A Se aprende a representar, opciones.
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0 b. Luna, Pepe, Angel y Nuria frecuentan estos centros. Escucha el didlogo y di a qué
" centro va cada unao/a.

28 vuintioche

Figura 5- Exercicio de compreensdao de texto, do manual

“jAhora Espanol! 3”

Na unidade 4 “{Buen viaje!”, na p. 62, a publicidade é novamente utilizada como
recurso didatico, para publicitar uma excursdao de cinco dias aos Pirenéus, informando as
condicdes em que decorre a viagem. Mais uma vez, a Publicidade surge enquadrada na
unidade tematica, uma vez que, habitualmente, os servicos turisticos requerem uma
divulgacdo publicitaria para a venda dos mesmos. Os autores apresentam este folheto
informativo, com informacdo util e elucidativa da viagem de estudo da protagonista,
utilizando a descricao detalhada (caracteristica tipica da Publicidade) para, em seguida,
solicitarem aos discentes que escrevam um correio eletronico, empregando verbos no
pretérito indefinido.

Também na unidade 5- “Buena estancia”, a publicidade surge num contexto de dar a
conhecer as condicoes de alojamento numa pousada. Assume um cariz informativo e,
simultaneamente, comercial, ao indicar os eventuais precos praticados para este tipo de
servicos. Utiliza também a adjetivacdo, com bastantes adjetivos que permitem qualificar o
servico. A exploracao tematica que é realizada pelos autores do manual surge num contexto
de interpretacao das informacoes constantes numa publicidade informativa, para que os
discentes saibam analisar e discernir a informacao que é relevante num andncio publicitario.
Na mesma unidade, é também divulgado um anuncio publicitario, constante em suporte Web,
com um descritivo dos servicos que o “Hotel Paraiso” oferece, relativamente as condicoes dos

quartos, da cozinha, etc. € um anlncio que utiliza a adjetivacao. O anuncio é complementado
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e« JTe gustan Jos anuncios de la televisidn? ;Por qué?

o

£n la televisidn no estén salo los programas. Hay algo muy w

com um texto (uma reclamacao) apresentada por um cliente e a exploracao tematica que é
feita pelos autores deste manual centra-se na comparacao entre as qualidades elencadas no
anuncio publicitario e a realidade vivenciada pelo cliente e permite que os discentes se
consciencializem que o conteltdo publicitario pode nao corresponder, na integra, as
caracteristicas do bem ou servicos.

Na Unidad 7-

estabelecimentos comerciais, nos produtos, nos seus materiais e formas e na aquisicao lexical

“Las compras”, os conteudos culturais e semanticos centram-se nos

decorrente do contato com esta nova realidade. Para os discentes compreenderem o papel
que a Publicidade desempenha nas compras, o proprio manual apresenta um texto sobre a

relevancia da publicidade na televisao e os seus objetivos, atividade acompanhada de um

questionario de compreensao (Figs. 6 e 7).

También es muy importante el escenario donde tiene lugar esa accibn.
Generalmente son lugares atractivos para el poblico al que va dirigido ¢l anuncio,
utilizan colares, situaciones, misica, paisajes que laman fa atencidn de los
consumidares,

£l eslogan también es fundamental, Un buen eslogany un logotipa que ¢nganche
pueden captar |z atencidn del pbblico en unos segundas.

Ly publicidad en la television i

Importante que no debe pasamos desapercibido: la publicidad.
(Pera "esa” tiene alguna importancia? preguntards,

Pues mucha mas de la que te Imaginas. Las anuncios no son
espacios de entretenimiento. Tienen una linalidad claray es
que compremos los productos gue nos presentan.

Las empresas se gastan muchisimo dinero en [a publicidad, porgue saben qua !
hacen un anuncio con gancha, consaguiran vender mucho mejor su producto,
Enlos 15 o 20 segundos gue dura un anuncie de television, nos llega una misica
w pegadiza, unos colores atractivos, un entorno apelecible, unos personajes a los
que oS qustaria parecernos, un logotipo divertido, una frase gue nos queda..
todo esa durante muy poca tiempo, pera varias veces al 6ia,.. y &0, al finzd puede
llevamos a elegir ese producto salamente por lo que hemos visto en el arunclo..,

sin oteo criterio que el anuncio de i3 tele... (Mo te ha pasado nunca?

V en cada momento del dia aparecen anuncios diferentes. Site fijas blen, en la

parte del dia destinada alos nifios y javenes salen los anuncias de juguetes,

postres, duices, helads, merlendas, desayuncs.., Todo eso con colores Jlegres,
masica divertida y frases destinadas a nifios y 4 jovenes, Sin embargo, en otros
mamentos dal dia nos encontramaos con anuncios de productos de limpieza,
comida rapida, marcas de perfumeria.,. | 50 s porqea van destinados a ks
mayoees. En este caso, s colores no son tan flamativos, ni k msica tan pegadiza.
La pubficidad que sale en televisitn debe cumplir ciertos objetivos impartantes 3t
tratarse de un recurso que debe llegar alz mayor cantidad de gente en un tiempo

minimo.., iy eso es todo un ate!

s Sepretende que con mensajes rapidos y fugaces, ¢l consumidor capte, de forma

consciente o inconsciente, 1o que se le quiere vendear.

Para elio es importante la utilizacion de la imagen. Coma sabes, |a television es
sabre tedo un medio audlovisual, i el anuncio nos cuenta algo, debe estar blen
ilustrade para que coavenza y llegue lo mas directamente posible al consumidor.
: Tiene que ser algo sencllloy directa. De esta forma, cuando los espectadores lo
vemos, no tenemos ninguna dificultad en comprender el mensaje que ellos nos

quieren hacer llegar,
Ademas, en la publicidad se utilizan personajes semejantes a los posibles

cansumidores 6 os productes. Si un anuncio va dirigido a gente como td, saldran
= jovenss haciendo algo que L0 sueles hacer,

iVes como en todo lo que rodea a un anuncio hay una intencién clara de vender el

producto? Elios piensan como pueden captar el interfs de quienes podrian

consumir ese producto. Lo estudian meticulosamente y luego hacen elanunclo.
adaptacks de Infernet

a Lee el texto y encuentra sindnimos de fas siguientes palabras o expresiones,

e, que puede agradar (1, 18-24)
f. de corta duracidn (1. 20-24)
g. similares (1. 30-35)

h. fugar (1. 36-39)

a. pequefia pantalla {1. 1-4)
b. comerciales (1, 1-6)
. mercancias (. 3-8)

d. compaias (1. 5-8)

e'y Di s estas afirmaciones son verdaderas (V) o falsas ().,

al) /Lo anuncios estin hechos para distraer 4 los felevidentes.
b. ) Fl objetivo principal de los anuncios es presentar los productos,

¢ 'lxns anunciantes invierten una gran cantidad de capital en publicidad televisiva.
4. ) Un anuncio televisivo dura, por norma general, algo mexnos de medio minuto.
¢. [ Los anuncios deben pasarse en television pocas veces al dia para no saturar @ las

_ personas.
£. () Un anuncio destinado & adultos podemos verko en cualquier franja horaria,
b\ ®) /Bl producto que se vende debe quedar solo en ¢l subconsciente,
h ( JEl anunciante busca que te identifiques Jo maximo posible con los actores.
i 'La localizacion del anuncio no tiene gean importancia.

J A /Esmwmmlcqme!anmuomumhmfmscu identifique al producto.

b Lee estas expresiones y elige el significado correcto.
a, con gancho (1, 8} b. algo sencillo v directo (1, 30)
1. O itractivo 1. U sincero y directo
2.\ chmico simple y sin rodeos
3.0) (e te hace pensar 3.\ inteligente y en linea vecta

&l Explica cuil e la difevencia entre los anuncios para jvenes y para adultos.

Figs. 6 e 7- Texto do manual “jAhora Espanol! 2”

O manual

e
PROFESORIA
E.2
2 televisides
b auncie <. fire-
docdems & rinpeesas;
o pegaiy;
|, vl 1, S
Jotes, b, escenann

i3
aRbhfeldl
]

“jAhora Espanol 2!” confere bastante relevancia a publicidade nesta

unidade, com um exercicio para completar slogans de andncios publicitarios de diversos

produtos e bens e exercicios para completar anlncios publicitarios com as formas corretas do

imperativo (Figs. 8 e 9).
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Z Completa los esloganes siguiendo el modelo y usando los adjetivos de la lista.

Nuescras
verduras velz p
elegarnte
fresco
J comodo
ligero
rico

Nuestro nuevo modelo

i Nuestros zapatos

A oh - Venda - T PO
ﬁ/ Juime ha oido estos anuncios publicitarios en la radio. ven = venga - plense - visite - visita
Complétalos con las formas verbales de la lista.

3 2 | ]
£n el restaurante €l Solar, sabemaos hacer No necesltas_ ir lejos. 1
de tu boda un dia inolvidable. Castilla y Lean. €n una escapada,
it avernos! veras mundo.
1
Excelsus le ofrece vajillas, cristalerias, para celebrar con éxito la comunidn
Pty
cuberterias y ceramica. A Ia hora de hacer de su hijo, . - al.
sus regalos, * en Excelsus. restaurante Meson Mediterraneo,
Si busca un chalé de sueiio, * la Urbanizacion Las Conchas.

Figs. 8 e 9- Exercicio do manual “jAhora Espanol! 2”

O manual termina a unidade “Las compras” com uma tarefa final, para a criacao de

um anuncio publicitario, depois de escolhido um objeto da preferéncia dos alunos (Fig. 10).

UN ANUNCIO PUBLICITARIO
n/ Completa la ficha a partir del anuncio.
Producto: Bolim Magico

e z :..:cn prutecr of botown y <t Boligrafo Mdgico
Caractesisticas: crumdiguticr popelerie o s reecks e quidle.

Sieres jante y te coeste escribis,

Destinatario: imo tw lo pierdos!

e./ En grupos. clegid uno de estos productos v completad I ficha.

S & -, T
= S

Caracteoristicas:
Destinatario:

&l Cread == cio para v o producto.

a %ﬂoyw an podenst. @ -@:

Fig. 10- Tarefa final da unidade 7, do manual “jAhora Espanol! 3”

Por Gltimo, na unidade 10- “Muchos lugares”, é apresentado um anUncio publicitario
para divulgacdo de excursoes a diversos lugares do mundo hispanico. Este andncio integra

diversos componentes da Publicidade, designadamente: recurso a varias imagens, linguagem

48



apelativa: “Aguas azules, inmensos areales” e titulo apelativo: “;Todo esta al alcance de tu
mano!”, utilizacdo do imperativo: “jReserva yal!- 10% de descuento”. O manual faz a
exploracdo tematica do anuncio publicitario e, mais concretamente das imagens,
introduzindo exercicios de correspondéncia das imagens vs a descricaio das mesmas, o
reconhecimento de caracteristicas das paisagens e elementos que constam nas imagens.

No manual “jAhora Espanol! 3”, a Publicidade também esta presente ao longo das
unidades, nomeadamente na Unidade 2- “En cartelera”, na Unidade 6- “i{Vamos a viajar!” e
na Unidade 8- “Otros mundos, otras gentes”. Na Unidade 2- “En cartelera”, a Publicidade é
utilizada num contexto de divulgacao de espetaculos, através de um andncio da Web, que da
a conhecer os espetaculos (concertos de musica, teatro e exposicoes de arte). Verifica-se a
utilizacdo de imagens atrativas e elucidativas dos diversos espetaculos e a utilizacdo do
imperativo: “;No te lo pierdas y consigue ya tus entradas aqui!”, “Visita algunas de las obras
de arte mas importantes del mundo.” A finalidade da atividade é a audicdo dos anlncios para
completar com as palavras que estao ausentes do texto. Existe também uma atividade, ainda
na mesma unidade, para os discentes verem as apresentacoes e cartazes publicitarios dos
filmes e identificarem a categoria dos mesmos (se se trata de filmes de acao, de drama, de

terror, de suspense, de ficcao cientifica, etc)- Fig. 11.
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Fig. 11- Exercicios do manual “jAhora Espaiol! 3!”

Na unidade 6- “;Vamos a viajar!”, a publicidade é apresentada num contexto de
divulgacdo de meios de transporte, servindo como proposito dar a conhecer os meios que
permitem as pessoas viajarem, anunciando os servicos de transporte para esse efeito
(publicidade ao InterRail, a Eurolines e aos voos lowcost). Os anlncios recorrem aos
mecanismos tipicos da Publicidade: imagens atrativas dos servicos de transporte (veiculos
novos e/ ou com boa aparéncia), linguagem apelativa e adjetivacdo (“Vehiculos de alta
calidad, climatizados y com asientos reclinables, ventanas panoramicas y aseos”), utilizacao
do imperativo: (“Descubre Europa con Interrail”, “jEuropa sin limites!”, “{Reserva ahora y

paga en el alojamiento!”)- Fig. 12.
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Observa los siguaientes anuncios.
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Fig. 12- AnlGncios do manual “jAhora Espafol! 3”

Ainda ao longo da mesma unidade, sao utilizados anuincios para divulgar os servicos de
comboios “El Transcantabrico” e “Al Andalus” da empresa espanhola Renfe, informando e
dando a conhecer as caracteristicas deste servico, anlncios acompanhados de imagens
atrativas dos servicos prestados, com linguagem apelativa: “;Se imagina usted ocho dias de

“

viaje en Tren y aun quedarse con ganas de prolongar el camino?, “ ... al viajero le espera toda
la magia del norte de Espafa”, “Disfrute de un viaje inolvidable por Andalucia en el
legenddrio tren Al Andalus, aquel en que originariamente viajaba la familia real britdnica”,
“A bordo de este lujoso paldcio “Belle Epoque” recorrer y visitar Andalucia se transforma en
una experiencia unica, marcada por la elegancia”, “con todas las comodidades, una atencion
exquisita y una gastronomia de primera”. Esta publicidade é aproveitada para os alunos
fazerem a interpretacao dos dois textos. Na unidade 8- “Otros mundos, otras gentes”, a
Publicidade é utilizada no contexto comercial, em suporte web, para “vender” alguns
destinos turisticos: Isla de Pascua e Ushuaia. Mais uma vez, sao utilizadas imagens atrativas e
elucidativas da realidade exotica que os viajantes podem encontrar, com textos descritivos e
uso de adjetivacao: “playas de arenas de color rosa, volcanes y praderas para recorrer a pie
o a caballo”,“gigantescas y misteriosas estatuas de piedra”, “inolvidables excursiones
nocturnas en la nieve” e utilizacao do imperativo: “Ten tu pasaporte listo y prepara tu

”

equipaje ...”, “Descubre los Modi”, “Ven a Ushuaia, la ciudad mds astral del mundo.” (Fig.

13).
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Ainda na mesma unidade, um anlncio da web publicita as “férias solidarias”,
proporcionando imagens elucidativas e atrativas (de outros povos e de outras realidades),
com textos bastante descritivos das atividades que os jovens podem fazer: “trabajo social,
conservacion y medio ambiente, medicina y salud, ensefianza ...”, “horario diurno que incluye
trabajo voluntario, actividades culturales y viajes a los alrededores de la comunidad.”O
anuncio é complementado com outros anlncios de “férias solidarias” presentes na internet,
para os seguintes paises: Nepal, Vietname, Ilhas Fiji, México. A exploracao tematica dos
autores centra-se em questdes de compreensao do anuncio e comentar as opcoes de férias

“”»

solidarias, utilizando expressdes “tipicas” para esse efeito: Te gustaria?”, “iPor
¢ i

supuesto!”, “;Por qué no?”, “;Qué no!”, “Me da igual” etc).
2.6. A presenca da argumentacao nos manuais de Portugués

No que concerne a presenca da Argumentacao no manual do 10° ano de escolaridade
(“Mensagens”), esta esta particularmente evidente na “Apreciacdo Critica”, que é uma
matéria curricular particularmente patente ao longo do presente programa curricular do 10°
ano de escolaridade de Portugués, que visa, essencialmente, que os discentes tecam
comentarios criticos, para apresentacao e analise de obras, musica, exposicoes, pecas de
teatros, filmes, documentarios, entre outras expressdoes artisticas. A ineréncia da
Argumentacao esta sempre presente pelo facto de a descricao / informacao do objeto em
apreciacao pressupor um posicionamento, por parte dos discentes, que contempla a
apresentacdo de juizos de valor (argumentos a favor e/ ou contra), que tém que ser
devidamente fundamentados com exemplos ilustrativos. Todavia, nao existe especificamente
um capitulo dedicado a Argumentacdo, embora a sua relevancia seja reconhecida, justamente

pela sua transversalidade patente ao longo do programa curricular (Fig. 14).
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Fig. 14- Conteldo “Apreciacao Critica” do manual “Mensagens”
51




Deste modo, a “Apreciacao Critica” que se enquadra no dominio da Oralidade das
Metas Curriculares do programa de 10° ano de escolaridade aparece logo no Unidade 1-
“Poesia Trovadoresca”, com uma atividade na qual se solicita aos alunos que, ap6s a audicao
da cronica “Mixdrdia de tematicas”, intitulada “Niveis prejudiciais de amor”, de Ricardo
Araujo Pereira, os discentes elaborem uma descricao do documento, a tese que é defendida
no mesmo, um argumento a favor, dois exemplos de literatura, relacao tese defendida/
assunto da cantiga analisada em aula “Ai flores, ai flores do verde pino” e um comentario

critico. Também se pedem apreciacdes criticas sobre uma manifestacao cultural ( Fig. 15).
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Fig. 15- Exercicio de Escrita (Apreciacao Critica), do manual

“Mensagens”

Na Unidade 3- “Gil Vicente”, no dominio da Oralidade, solicita-se aos alunos uma
apreciacdo critica oral, de dois a quatro minutos, com base na apresentacdo do cartoon.
Pede-se que os discentes procedam a descricao de um cartoon, o papel que as redes sociais
desempenham no relacionamento amoroso, as vantagens e desvantagens das redes sociais € o
comentario critico do cartoon. Na Unidade 4- “Luis de Camdes”, a apreciagao critica incide
sobre o dominio da Escrita. Pretende-se que os alunos elaborem uma apreciacao critica sobre
o tema da mudanca, com base numa imagem, estruturando-se numa introducao,
desenvolvimento e conclusao, sendo que a conclusao incide num comentario critico sobre a

veracidade/ falsidade da mensagem transmitida. Esta atividade foi desenvolvida em aula pela

Professora Orientadora de Portugués (Fig. 16).
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Fig. 16- Exercicio de Escrita (Apreciacao Critica), do manual “Mensagens”
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Por Gltimo, na Unidade 6- “Historia Tragico- Maritima”, a apreciacao critica, ao nivel
da Escrita, baseia-se na analise da pintura “Histéria tragico- maritima”, de Helena Vieira da
Silva. Pede-se aos alunos a apreciacdo critica, com cento e vinte a cento e cinquenta
palavras, para descricao do quadro, comparacao com os excertos que foram estudados ao
longo da obra Historia tragico- maritima e um comentario critico sobre a época dos

Descobrimentos.

No que diz respeito a presenca da Argumentacao no manual de 11° ano de
escolaridade de Portugués, esta esta particularmente patente na Unidade 3- “(Con) Venco
eu”, na qual o Texto Argumentativo se estrutura como o grande pilar tematico, acompanhado
do Discurso Politico e da obra “Serméo de Santo Antonio”, de Padre Antonio Vieira. Na pagina
90, da-se inicio ao capitulo com um texto: “(Con) Vencer com palavras”, definindo-se a
Argumentacao, dando-se também especial énfase a outro texto, complementar, no qual se
fala da Retodrica. Na pagina 91, destaca-se o cariz argumentativo da obra de Padre Antonio

Vieira, com o texto “Avassaladora onda de palavras” (Figs. 17 e 18).

(Con)Vencer com palavras

A espada vence ¢ a palavra conoence Falar é semear, outvir é colher.,

Proverbios popualanms

A argumentacio, sendo uma atividade eminentemente intelectual, bascada no exer-
cicio da razdo, ¢ também ¢ sempre uma atividade verbal, ¢ consiste basicamente na
defesa de um enunciado através da sua relacionagio com outros enunciados. No cerne
de uma argumentagdo, ha sempre uma opinido expressa que, sendo controversa, sus-

s cita uma justificagio ¢ abre um espago de contestagiio, efetiva ou virtual. A atividade
argumentativa, centrada na justificagdo ou refutagio de opinides, pressupde, assim,
uma interagdo dindmica entre interlocutores, ¢ as estratégias logico-discursivas desen-
volvidas tendem a provocar ou a reforgar a adesio do auditorio, individual ou coletivo.,

LOPES, Ana Cristing Macario, 1995, “Argumentagio™ in Biblos — Enciclophdiv Verbo
daw Literaturas de Lingua Portuguesa, vol. 1. Lisboa: Verbo

Avassaladora onda de palavras

Aquele dia é como se fosse o hoje em gue o lembro. A tarde estava no fim e en
tinha chegado da escola. Agarrei o livro quo me haviam recomendado, abri-o e
comecei a ler. Aquela avassaladora onda de palavras ergucu-se: a sua forma & a sua
forga; o seu Impeto ¢ o seu sentido; a sua altura ¢ a sua verdade; a sun perfeigio ¢ o
s=eu poder. [L..] Nesta escrita-dita, ao mesmo tempo ordenada ¢ tumultuosa, eu vi
que a lingua ndo tinha medo de si, nem da sua audacta.

Os Sormoes ¢ as Cartas do padre Antdonio Vieira siio dos grandes textos da vida
doe quem os lé. As suas palavras altas, rdpidas ¢ SONOras rogrossam como uma
musica que nos persegue. Tormamese a oulra voz: a que nos falta e a que nos fala. A
que temos, nao tendo. Vieira leva a lingua aos limites, fa-la delivar, alucina com ela a
realidade. [...] Nesse vaivéem de palavras plenas, ha voracidade e veeméncia, afirma-
SO e negagdo, fogo e fervor, diforenca ¢ repeticio, imprecagio ¢ podido. Ha vontade
© persuasio, stlogismo e sofisma, argumento ¢ visio, pena ¢ absolvigao, razao e lou
cura, alvo o seta, fiirin e medida. Este jogador compulsivo do grande casino das
palavras aposta tudo no seu jogo: o tempo e a eternidadoe, Deus ¢ os homens, os reis
COS @esOravos, o terra ¢ o cfu, 0s sanlos & os p«:‘:dd(\rve;. Of VIVOS © Os mortos, as
pedras ¢ o5 peixes, 0s ventos e as searas, o passado e o futuro

Aquela hora ¢ como se fosse a de hojo, em que a recordo.

HANTON, Joms Manuel dos. “Vietra™, in Atual (Eapresso), 0" 1840, 2 de fevervivo de 2008

Figs. 17 e 18- Textos: “(Con) vencer com palavras” e “Avassaladora onda de

palavras”, do manual “Expressoes 11”
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Na pagina 94, é apresentada uma simula do Texto Argumentativo, no qual se
elucidam os discentes sobre os tipos de argumentos (dedutivos, indutivos, por analogia, de
autoridade), as caracteristicas do registo linguistico e a estrutura do texto argumentativo

(introducao/ tese; desenvolvimento/ corpo argumentativo; conclusao)- Fig. 19.
TEXTO ARGUMENTATIVO I |

Um texto argumentativo é um texto que expressa uma opiniiio — uma tese — funda-
| mentada, segundo diferentes estratégias, em argumentos diversos, ou seja, em razdes
usadas para agir sobre um recetor. Assim, qualquer texto argumentativo parte da apre-
sentacdo de uma crenga, de uma ideia ou de urm parecer e assenta na Intenglo de atuar
sobre opinides, atitudes ou comportamentos de um interlocutor ou de um auditério.

As operacdes fundamentais de urn texto argumentativo sfo, portanto, essencial-
mente, afirmar teses, apresentiar argumentos, justificar pontos de vista a defender e
refutar opiniGes contrdrias.

= Argumentos
Um argumento é um raciocinio destinado a provar ou refutar uma afirmagio ou,
ainda, uma afirmacéo destinada a fazer admitir outra, Os argumentos s3o, portanto, ele-
mentos abstratos, cuja disposigio no discurso dependerd da sua forga argumentativa,
aparecendo, assim, no texto, numa disposigio crescente, decrescente ou dispersa.
REL |oxd Esteves, 1595 Curso do Redogio 1l « © Texse, Porto: forta Eddarn

Alguns tipos de argumentos

— Argumentos dedutivos (particularizactes);

— Argumentos indutivos (generalizactes, previsdes ou probabilidade);

— Argumentos por analogia (aproximactes; semelhangas);

— Argumentos de autoridade (recurso 3s ideias de alguém que, reconhecidamente,
domina a matéria).

I Caracteristicas do registo linguistico
— recurso a frases declarativas e interrogativas;
‘ — predominio do presente do indicativo (com valor universal e internporal);

— presenga de verbos declarativos, como afirmar, considerar, alegar, declarar, etc.;

— utilizagdio frequente do verbo ser ou equivalente na elabaragiio da tese;

— recurso a verbos que indicamn a relagdo entre a causa e o efeito (causar, motivar, oca-
sfonar, originar, provocar.,.);

— uso de conectores: aditivos (mais, além disso...); confirmativos/exemplificativos (de
facto, com efeito, por exemplo...); contrastivos (mas, no entanto, embora...); de causa-
-consequéncia (pois, com efeito, por conseguinte, porque...).

W Estrutura do texto argumentativo
Introducio/Tese — apresentagio clara da ideia/opiniio que se pretende defender.
Desenvolvimento/Corpo argumentativo (argumentos) — momento de apresentagio
de provas ou razdes que sustentern a tese, devendo ser fidedignas, auténticas e rele-
vantes (podem constituir argumentos: exemplos, ilustragbes, estatisticas, compara-
coes, referéncias histdricas, etc.) A apresentagiio dos argumentos obedece, frequen.
temente, a uma ordem gradativa crescente, partindo-se dos mais frageis para os
mais fortes e irrefutdveis.
Conclusdo — Surge na sequéncia dos argurmentos. £ a demonstracio clara da tese
defendida.

Fig. 19- Texto argumentativo do manual “Expressoes 117

Na pagina 173, solicita-se aos alunos uma tarefa de escrita de um texto
argumentativo, para comentar a relevancia do Destino na obra Frei Luis de Sousa,

“exercitando-se”, deste modo, a elaboracao do texto argumentativo em contexto da obra

“Frei Luis de Sousa.” (Fig. 20).
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1. O destino ¢

{cl. p. 150) F na vida? L& atentamente o excerto do verbete

1!"p'mu-.~(-l que determina as agoes das personagens na ?f(l)‘,('fi o

destino [dnl'lmu] . 1, poder superior & vontade do homem que se supde fixar de
maneira irrevogdvel o curso dos acontecimentos; fatalidade; 2. sucessio de factos que
constituem a vida de algudm e que se cré serem independentes da sua vontade; fado [...]

AA. VV.. 2010, Grande Diglondtio « Lingun Portuguoss, Porto: Porto Editora

1.1. Tendo em conta os sentidos de destino apresentados, escréeve um texto argumer
tativo, de duzentas ¢ cinquenta a Lrezentas palavras, em gue te posiciones relativa-

mente 3 sua existéndcia ¢ a0 seu poaer,

Fundamenta o leu ponto de vista recorrendo, no minimo, a aois u.'-,-_tutu’-h"". ¢

lustra cada um deles com, pelo menos, um exemplo signihcativo

Fig. 20- Exercicio de expressdao escrita de um texto argumentativo, do manual

“Expressoes 11”

A Argumentacdo assume novamente importancia (p. 218), para uma tarefa escrita
(reflexao), na qual se pede aos discentes uma reflexdo sobre a relevancia do mito
sebastianista na cultura portuguesa, com uma fundamentacao com recurso a dois argumentos.
Por Ultimo, na pag. 263, solicita-se aos discentes a redacdo de um texto expositivo-
argumentativo, para reflexdo de aspetos sociais e culturais do episodio das corridas no

hipodromo de Belém, da obra “Os Maias”.
2.7. A presenca da publicidade nos manuais de Portugués

O manual do 10° ano de escolaridade “Mensagens”, da Texto Editora, dedica uma
Ficha Informativa (que a seguir se apresenta) para a Publicidade. Nesta ficha informativa,
define-se a Publicidade, a sua finalidade, os suportes, as caracteristicas (imagem, slogan e
texto argumentativo), mecanismos linguisticos e estilisticos e referem-se algumas
curiosidades, nomeadamente o facto de a Publicidade ser uma area com a qual,
frequentemente, os escritores colaboram, deixando os seus contributos, citando-se, para o
efeito, alguns escritores: Fernando Pessoa, com o slogan: “Primeiro estranha-se. Depois,
entranha-se.”; Alexandre O’Neill: “Ha mar e mar, ha ir e voltar.” e Ary dos Santos: “Mais

Seguro, mais Futuro.” (Figs. 21 e 22)
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HA INFORMATIVA N.7 4

Publicidade
1. O que &7

A publicidade consiste na promogiao de um prodoto ou servigo de forma sedua-
tora, surpreendente, inovadora € eficaz, atraves dox meios de comunicagio social,

Tacapums Lontouvie o7 wl, Publicizos,
Alfvagidde, Do uiseme, 20010, v L0 (rasris actagviaatan)

o Baacio © e e que publicize wm produrno ou um servigo.,
L25ctomdrio Prsbormor da Lingwm Povrumene (online)
200 ALILA DIGITAL ] 2. Qual é a sua finalidade?
FPowerioin £ .
:-a-- ,:,,f,?;._,‘,n ne & A publicidade rem como objetivo despertur € Caplar 4 alengilo, o inferesse € O

descjo de potenciais consumidores ou simpatizantes, levando-as a memorizar a sua
mensagem ¢ a agic, adqguirindo o pradaro on adenndo a um determinado conceira
O cauxsa

A siggla ATDMA rradus as ctapas da «arte de scdoziv € convencers gue & a publi-
Cidade:

= (despertar a) Artengio;

lemar) Interesse;
(provocar )y Iresajor
(permirir a) Memorizagio;
(desencadear a) Agao.

Se arendermos ao seu objetivo, a publicidade pode ser dividida em dols tipos:
= comercial, a que vizxa a venda de um produto on de ama marca (Gna
Eivess);
= nao comerclial,Zinsdouacional, & Que visa a ades3o o uma tdela on a uma causa
(fins sociais, informativos, soliddrios, preventivos, ore. ).

crme

3. Quais s8o 0s seus suportes?

Desde os primordios da Publicidade que tuco tem mudado: o cartaz pintadao a
mao dizendo «compre aguix evaluin até ge choegar ao s moderno ou ao painel
cletrdmco do estiadio de futebol; a pagina de imprensa deixou de ter apenas rexeo
© passou w ter dustracdo, totografia, gopg-ups, os anancios deixaram de ser meras
explicagOes das vantagens dos produros e, com crianvidade, rornarame-se pegas de
entretenimento gue ndo ao explicam produtos como permiten que nos ligucmons
B MArcas © Nos 1ormcemos scus caonsumidores, seus embaixacdorres, seus s, A ner
veio alargar as tronteiras daquilo que ¢ possivel abrigando a Publicidade a pensarem
novax linguagens € a adequar-se a novas réenicas
e Toda a evolugio da histdria da Publicidade tem conduzido a gue se encontrem

formas mals eficazes, mals abrangentes ¢ mais sofisticadas dde chamar a acengdo.

A Publicidade foi, € ¢ sempre serd a Arte de Chamar a Atengio,

e

Iacques Lendrevie, op. ote, . 108 (ceato sdeprado )

-~ Quais 5350 as suas caracteristicas fundamentais?

publicidade, conjugmn-sc diferentes linguagens: verbal (palavra) ¢ ndo verbsal:
@ (hmagem ). musical; gestual e atirudinal (postara, rtam de vor, arriculagio,
FAo, expressiviclade, croe.

Grantes mlemontos visuais = Frosa od axpraessio ariginal, = Texto gque da credibilidade

woivo ou fotogratia, arranjo brave, concisa, simplas a facil Mo andncio, apreasentando as
afico, cor, caractores...) que de maemorizar capaz da des- Qualicdades & vantagens do
SEpariam s atenglo do con- pertar a simpatia palo pro- produto ou campanha que
mildor. duto od campanha, laviarn h agio do consurmidor

(Campra/adsasio).

2 obrer 4 simpatia © a adexio do pablico, o texto publicitdrio recaorre u varios
sanlsmros lnguisticos e extilisticos:

= wwmpos ¢ modos verbais, como o imperative ou o conjuntivo;

COTORG A0

nealogismaos;

recarsos expressivos abundantes: hipérbole, metdfora, andfora, repotigio,
ocadilho, ..

aforismos ¢ exprressdces ldiomaacicas;

adjetivas em grande ndmeros

muma, ritmo © marrica.

‘"

A publicidade ¢ uma aAres Que requer destreze o avontacis corm an pelavres o, nosse
PO, 0% eScritoras santamr-sw Na sau «habitats, Ha siogens que flcaram na memoria

niar, Mais Seguro, nmeiro estranha-se
e voltar Mais Futuro. « Depois, entranha-so
L Nl Ar T ’

2. A primeira agénoia de publicidade em Partugal chamava-ss |, Walter Thomp=son.
O slogan de Fernando Passoa scirma referido fol crisdo pars esta agéncia em 1927,
para a marcs Cocs-Coale,

Figs. 21 e 22- Texto da Ficha Informativa de Publicidade, do
manual “Mensagens”




O manual “Mensagens” confere relevancia a Publicidade, particularmente na
componente da Oralidade, apresentando alguns questionarios de compreensdao de andncios
publicitarios (em suporte video, centrando-se na mensagem publicitaria oral), para recolha e
preenchimento de dados, designadamente: o produto publicitado, informacao significativa e
slogan, identificacao do tema, estrutura de anincio publicitario, tipos de linguagem (verbal e
nao- verbal), identificacao de recursos expressivos e de aspetos da componente gramatical.

Relativamente ao 11° ano, no manual “Expressdes”, a Publicidade é abordada na
Unidade 2 “Eu com o mundo”, na qual constam os textos dos media, o texto publicitario e um
artigo de apreciacao critica. Nas paginas 62 e 63 sao apresentadas informacoes referentes a
Publicidade: os agentes, os meios, a acdo, o processo publicitario, as caracteristicas do

registo linguistico e a estrutura da mensagem publicitaria. (Figs. 23 e 24).
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Figs. 23 e 24- Texto informativo da Publicidade e Processo Publicitario, do manual

“Expressoes 11”




Nas paginas 60 e 61, sdo apresentados trés anlncios publicitarios, para os discentes
analisarem, nomeadamente de dentifricos “Pasta Medicinal Couto” e “Colgate” e campanhas
contra a Obesidade, promovendo o consumo de fruta “Macas de Alcobaca”. Sao enfatizados os
componentes de analise imagética destes anlincios e as caracteristicas do registo linguistico,
devendo os alunos responder a um questionario que destaca a analise dos aspetos acima
referidos. Na pagina 64, sao introduzidos mais anuncios: da marca Skip, da Vodafone, da
Cdmara Municipal de Sintra e do Banco Alimentar. Pretende-se que os alunos identifiquem,
em cada um dos anlncios, os elementos estruturais (titulo, corpo do texto e imagem), as
estratégias linguisticas que sao utilizadas nos titulos de cada anUncio para chamar a atencédo
do consumidor. Na pagina 66, os anlncios sdo da empresa Cytothera (criopreservacao de
células estaminais) e o enfoque da compreensdao dos mesmos centra-se na relevancia dos
elementos imagéticos e no processo publicitario (acronimo AIDMA, que sintetiza os elementos
do processo publicitario: Atencao, Interesse, Desejo, Memorizacdo e Acdo). Na pagina 68, a
tonica dominante é a audicdo de registos de anuncios publicitarios radiofénicos e o
visionamento de anuncios publicitarios televisivos, para os discentes identificarem os
seguintes elementos: marca, empresa, instituicdo; titulo da campanha; slogan; uma
estratégia linguistica persuasiva/ atrativa; um argumento; a expressividade da banda sonora;
aspetos mais positivos; opinido pessoal sobre o andncio. Também se solicita aos alunos a
criacdo de um anUncio publicitario (a partir de uma banda desenhada), com os seguintes
elementos: elaboracdo de corpo do texto (com utilizacdo de recursos linguisticos tipicos da
Publicidade), descricao de imagem do anlncio, criacao de titulo e de slogan.

Como se depreende pelo exposto, Publicidade assume, neste ano de escolaridade e
nesta unidade, em particular, uma grande relevancia, com a apresentacao de diversos tipos
de anuncios publicitarios (radiofonicos e televisivos), de teor comercial e ndo- comercial,
publicitando diferentes categorias e produtos, explorando a estrutura publicitaria e o
processo publicitario. No entanto, a importancia que o manual confere a Publicidade nao se
“esgota” nesta unidade; o “aproveitamento” publicitario é utilizado no capitulo 1 “Eu e os
outros”, mais concretamente nos textos do dominio transacional e educativo (Reclamacao,
Comunicado e Artigo Cientifico e Técnico), como complemento do Comunicado, como é
possivel verificar na pagina 40, no anlncio de uma campanha da APAV (Associacao Portuguesa
de Apoio a Vitima), no qual é realizada uma exploracao pedagdgica semantica. Na pagina 45,
para suscitar a analise do Artigo Cientifico e Técnico, é apresentado um anuncio publicitario
da EDP, no qual constam, no corpo do anuncio, caracteristicas do registo linguistico, que os
discentes terao que identificar, designadamente: emprego de um registo formal com recurso
a termos cientificos e/ ou técnicos.

Na pagina 100, ja no capitulo 3- “( Con) Venco eu”, que inclui o Texto Argumentativo,
o Discurso Politico e 0 “Sermao de Santo Antonio aos Peixes”, a introducdao e motivacdo para
esta obra do Padre Antdnio Vieira é efetuada através de um anuncio publicitario do jornal
Correio da Manhd, por meio de um jogo de palavras: “Leve grandes sermdes por quase hada”,

solicitando-se aos alunos a analise do conteldo do andncio. (Fig. 25)

58



Fig. 25- Anlncio publicitario “Leve grandes sermdes por quase nada”, do

manual “Expressoes 11”

Na pagina 138, na unidade 4 “(M)eu drama”, para introducdo da obra Frei Luis de
Sousa, de Almeida Garrett, é apresentado um anuncio, do Teatro Nacional D. Maria Il, para
comentar em aula, considerando a unidade tematica cuja centralidade é o Texto Dramatico.
Por Ultimo, na Unidade 5 “Eca” historia e eu, capitulo dedicado ao Romance(s) de Eca de
Queirds “As Maias” e “A Cidade e as Serras”, a compreensao, num momento de pré- leitura,
do anlncio publicitario da marca Omega, pretende que os discentes retirem duas

caracteristicas da obra de Eca de Queirds que estao patentes no corpo do anuncio. (Fig. 26).
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Fig. 26- Anuncio publicitario “Edicdao Limitada- Eca de Queiroz”, do manual

“Expressoes 11”
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Na pagina 69, a compreensao centra-se na identificacdo do publico- alvo e na
interpretacdo do conteldo dos anUncios. Estes anlncios apresentam a particularidade de

serem andncios ndo comerciais.

2.8. Comentario das aulas de Espanhol

Relativamente as aulas lecionadas pela professora estagiaria Rossana Rocha, esta
procede a selecao de trés aulas, que mais de destacam, porquanto se inserem na tematica do
presente Relatorio de Estagio: a Argumentacao e a Publicidade. As aulas foram lecionadas no
segundo periodo letivo, na primeira turma do 8° ano, e enquadraram-se na unidade 7- “Las
compras.” Nesta unidade, os conteudos léxicos centram-se na aquisicdo do vocabulario
referente aos estabelecimentos comerciais (nomes dos diferentes tipos de estabelecimentos e
lojas), nos produtos que sao vendidos e nos materiais e formas dos produtos/ bens. Os
conteldos funcionais incidem sobre a descricdo dos objetos, dar conselhos e elaborar uma
reclamacao. Os conteldos gramaticais focam-se no Imperativo Afirmativo e Negativo e nos
Superlativos. Relativamente aos textos selecionados para esta unidade tematica, sao de
indole bastante diversa, mas complementares entre si: “La Publicidade en la television”, “En
las tiendas”, “;Cuanto ahorras?”, “Anuncios” e “Cancion: Bastante hay”. A tarefa final
centra-se na criacao de um anUncio publicitario.

Partindo destes pressupostos tematicos, e uma vez que a propria unidade tematica do
manual inclui a Publicidade, com anuncios publicitarios e aborda especificamente a
importancia da Publicidade, com textos, a inclusdo da Publicidade enquanto dispositivo
comunicacional, como meio para informar/ sensibilizar e também com intuitos comerciais
surgiu “naturalmente”, porquanto os discentes compreendem a relevancia da mesma para
aquisicao de produtos de uso quotidiano e de produtos/ bens/ servicos que implicam
investimentos mais avultados e também porque a Publicidade se reveste de importancia para
auxiliar na definicao das compras, produtos, bens e servicos que o consumidor pretende
adquirir. Pretendeu-se, com o enfoque dado nas aulas lecionadas, alertar os discentes para o
“poder” da Publicidade, para as “técnicas” que sdo utilizadas para convencer a audiéncia, e
para um processo de “compra consciente”, baseada nas reais necessidades dos consumidores,
discernindo a informacdao e os objetos e bens que sdao ou nao Uteis ao consumidor,

considerando os seus gostos e preferéncias.

2.8.1. Primeira aula de Espanhol

A primeira aula, no ambito da publicidade, um bloco de noventa minutos, foi lecionada
no dia 22 de janeiro de 2016. Como introducao a unidade “Las compras” foi projetado um
video, com a duracdo de 1 minuto, que consistia num anuncio publicitario espanhol, da marca
Coca- Cola, intitulado “jEstas aqui para ser feliz!”, com o slogan “destapa la felicidad” e o

logotipo da marca. Foi considerado um dos melhores anincios publicitarios dos dltimos
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tempos, da marca norte- americana. Relata a histéria de um anciao, de cento e dois anos,
que se desloca a Madrid, para conhecer uma bebé, que acaba de nascer, e que pretende
compartilhar com a recém- nascida, toda a sua sabedoria e a experiéncia da sua ja longa
vida, dando-lhe conselhos para viver uma vida plena e feliz. A mensagem de vida que o
anciao pretende transmitir € acompanhada, obviamente, por um percurso de vida no qual a
bebida Coca - Cola esteve presente (durante alguns segundos, é exibida uma imagem na qual
0 anciao bebe Coca - Cola), inclusive a bebida é partilhada em cenarios de festas e reunides
com amigos (imagens também exibidas, ja no final do anlncio). Ainda que a mensagem a
transmitir ndo seja obvia, depreende-se pelas imagens que a Coca - Cola fez e faz parte da
vida das pessoas, independentemente da sua idade (mesmo as pessoas com uma idade mais
avancada consomem a bebida) ou, pelo menos, a mensagem a veicular podera centrar-se
nessa ideia- uma bebida transversal a todas as faixas etarias. Para além dessa mensagem
publicitaria implicita, com este anlncio constrdi-se a ideia de que a Coca - Cola contribui
para a felicidade.

Aparte as consideracdes que se possam tecer sobre os eventuais objetivos publicitarios
deste anlncio (aumento das vendas da bebida, incremento da notoriedade da marca, criacdo
da imagem de uma bebida que é humana e sensivel, entre outros objetivos), ressalta a
evidente emocionalidade do anincio, que mostra uma pessoa de provecta idade, com algumas
limitacdes fisicas, a fazer um longo trajeto de carro para conhecer uma recém- nascida, que
acaba de nascer num hospital e conhecer o milagre da vida. No encontro entre os dois
protagonistas, é evidente a magia da vida, um ser humano que acaba de nascer, com uma
vida inteira para viver, e um ser humano que ja viveu a quase totalidade da sua vida e que
continua a trilhar o seu caminho e que, humildemente, deixa os seus conselhos a quem se

encontra tao vulneravel a um novo mundo de vivéncias. (Fig. 27)

Fxsta historin ¢s real.

En estos tiempos dificiles,

s vicjo.

Fig. 27- Andncio publicitario da “Coca - Cola”

0 anlncio publicitario pretendia aferir as reacdes dos discentes. No final da primeira
visualizacdo, a emocionalidade do anlncio tinha deixado a turma “sem palavras”,
embevecidos pelo contexto real e marcante do anlncio. Questionei os alunos se gostariam de
ver novamente o andncio, tendo a resposta sido afirmativa, pelo que o mesmo foi exibido

uma segunda vez. Tornou-se evidente, em contexto de aula, a Publicidade enquanto
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instrumento pedagogico e didactico, um “mecanismo” com infinitas possibilidades,
corroborando, assim, o que a literatura de referéncia (analisada na primeira parte desta tese
de mestrado) ja constatara. Deste modo, salienta-se o interesse que um andncio publicitario
pode despertar, reunindo a atencao de todos os alunos e como 0 mesmo pode ser explorado
para a introducao de uma tematica (qualquer que ela seja). A forca da imagem e das palavras
centra atencgodes, suscita emocoes, envolve os alunos no mundo que é criado e lhes é
apresentado, eles sdo “imersos” num universo muito proprio, que despoleta neles vivéncias
pessoais, emoc¢oes, expetativas, anseios, interesses. Apos o segundo visionamento, e com a
turma “rendida” a este anuncio publicitario, foi a vez de explorar a mensagem do andncio
(explicando aos discentes que, apesar da mensagem “humana” do andncio, que toca todos os
presentes, a marca tem sempre um intuito lucrativo ou de notoriedade da imagem e que
deverao adotar uma postura critica face a mensagem publicitaria) e apresentar a estrutura

dos anuncios publicitarios (Fig. 28):

SCUAL ES LA ESTRUCTURA DEL ANUNCIO?

logotipo (Coca- Cola) < =
- identidad de la empresa 4 LS
Ej: Coca- Cola

eslogan
- version escrita del logotipo
Ej: “destapa felicidad”

encabezado

- titular para llamar la atencién y
atraer la curiosidad del lector
-Ej: “Estas aqui para ser feliz.”

ilustraciones
-para crear interés en el producto y para comunicar el mensaje del anuncio
Ejemplo: las fotos de Aitana y de Josep

cuerpo del anuncio
- fornece la informacidén sobre lo que se ofrece, sea producto o servicio.
Ejemplo: “Refresca tu salud emocional.”

Fig. 28- Slide de powerpoint referente a estrutura do andncio

Questionei os discentes se ja tinham dado a Publicidade na disciplina de Portugués no
8° ano (pois tinha conhecimento de que a mesma consta do programa de Portugués), tendo
obtido uma resposta afirmativa, pelo que, o prévio conhecimento deste conteldo
programatico noutra disciplina facilitou a compreensao do mesmo na disciplina de Espanhol.
Os alunos ja se tinham familiarizado com a estrutura do anlncio, tendo facilmente
identificado os elementos constitutivos da estrutura do anincio e preenchido uma folha para
esse efeito (em anexo).

Em seguida, foram abordados, em powerpoint, a definicao da Publicidade, os seus
objetivos (os discentes recordavam-se de alguns conte(dos que tinham aprendido na
disciplina de Portugués e puderam participar ativamente em contexto de aula), e as
estratégias publicitarias mais utilizadas, designadamente: a linguagem apelativa, o uso do
imperativo, o recurso a utilizacdo de recursos expressivos (metaforas, comparacbes etc),
jogos de palavras. Foram exibidos diversos anlncios publicitarios espanhois, publicitando

produtos, marcas, bens ou servicos distintos, para os discentes se “familiarizarem” com as
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”

técnicas publicitarias de “nuestros hermanos” e adquirirem um panorama “comercial” da

realidade de Espanha. (Fig. 29).

PUBLICIDAD

|=> Sirve para:

- Informar y sensibilizar;

- Vender los productos o
bienes

Iﬁ Medios:

Comunicacién hecha por las personas y por las companias, a través de la:

prensa;

radio;
CAMBILA EL

s CAMBIO CLIMATICO

television;

Urvete oy hios gl aarvart; v

internet
FN OF MARIO, 20, 30-71 .0

Fig. 29- Slide de powerpoint referente ao conceito de
Publicidade

Apos a analise e comentario aos distintos anUncios publicitarios (e respetivas
estratégias publicitarias subjacentes), foi feito o “aproveitamento” dos anlncios para ser
dado o conteldo gramatical referente ao Imperativo Afirmativo, tendo-se utilizado as
expressoes no Imperativo, que constavam nos andncios, para sintetizar os usos do imperativo

em contexto (Fig. 30):

= sCon qué objetivo se utiliza
“comparte’’?

= ;Qué tiempo verbal es este?

Fig. 30- Slide de powerpoint questionando os discentes sobre os objetivos

Posteriormente, foi explicado aos alunos o mecanismo de formacao do Imperativo
Afirmativo dos verbos regulares, irregulares de mudanca vocalica e muito irregulares,

aplicando sempre os exemplos dos andncios analisados em aula (Fig. 31):
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L =S CoOny

\m\\\

® Quitamos la terminacion “-ar”, “-er”, “-ir” y sustituimos por las
terminaciones de abajo:
Verbos Verbos Verbos Verbos
Regulares termlnados terminados en term|nados en
en “ar” “er” “ir”
habl + a com+ € Viv+ e
usted habl + e com+ a Viv+ a
vosotros/as habl+ ad com+ ed Viv+ id
ustedes habl+ en com+ an viv+ an

Fig. 31- Slide de powerpoint com as terminacdes do imperativo nos verbos

regulares

Foi fornecida aos alunos uma ficha de atividades, com a sistematizacao dos conteldos
referentes ao Imperativo (usos, formacdao) e uma ficha de exercicios, que se anexam. Os

discentes levaram para trabalho de casa os exercicios com o imperativo.
2.8.2. Segunda aula de Espanhol

A segunda aula, também no ambito da publicidade, um bloco de quarenta e cinco
minutos, decorreu no dia 25 de janeiro de 2016. A professora estagiaria deu inicio a segunda
aula escrevendo o sumario no quadro, que os alunos copiaram para o caderno. De seguida, a
professora estagiaria procedeu a sistematizacdao de conteldos da aula anterior, solicitando
aos discentes a sua participacdo, no sentido de resumirem os conteldos abordados na aula
anterior. Posteriormente, a professora estagiaria elucidou os alunos relativamente as
atividades que os aguardavam para esta segunda aula. A primeira tarefa consistiu na correcao
da ficha de exercicios do Imperativo, tendo a professora verificado quais os alunos que
tinham realizado a atividade em casa. Os discentes corrigiram o exercicio no quadro, tendo a
professora estagiaria solicitado a participacdo voluntaria dos alunos para a correcao e
esclarecido algumas duvidas sobre o mesmo.

Em seguida, foram projetados alguns slides de powerpoint, nos quais constavam
adivinhas, sobre objetos tecnoldgicos, pecas de vestuario e instrumentos musicais, com o
intuito de os alunos acertarem na adivinha, recordando assim o nome dos objetos, das pecas
de vestuario e dos instrumentos musicais e de aprenderem, igualmente, novos vocabulos.
Deste modo, alternadamente, a professora estagiaria leu as adivinhas, solicitando também o
contributo dos alunos no sentido de também participarem e lerem também algumas
adivinhas. Em seguida, a professora estagiaria perguntava qual era o objeto, os alunos
respondiam, e depois era projetada a imagem e o nome respetivo do objeto (mediante a
utilizacdo de animacgdes personalizadas do powerpoint, que projetavam primeiro a adivinha,

depois a imagem e depois o vocabulo em espanhol). A recetividade a tarefa foi bastante boa,
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com grande mobilizacdo e participacao da turma. Os alunos mostraram-se bastante
interessados e aderiram facilmente a tarefa, gerando-se um momento lidico e pedagogico,
que facilitou o ambiente de aprendizagem. Os slides foram concebidos para lhes agradarem
visualmente e apelarem a atencdo dos alunos (imagens elucidativas e reais, com cores
apelativas), com quadras, com vocabulario simples e acessivel aos discentes desta faixa

etaria. Eis os slides projetados (Fig. 32):

a.‘o\"’(\ Tiene pantallay no es
una tele; teclas y no es
un mando a distancia;
ventilacién y no es un
aire acondicionado.
(Qué es?
la camara de
fotos

el ordenador
- Un aparato le dice
-

a otro aparato:
- ;Esa hoja es tuya
o es impresion mia?

AR
[ < L
Q0 3«\\%\6\(\\\9
(e

§°

el movil

Con ella puedes jugar para ganar

o ser superviviente,

puedes cambiar de juego

y el resultado es siempre sorprendente.

la o :
videoconsola b . la impresora

Fig. 32- Slide de powerpoint com o vocabulario correspondente

aos objetos tecnoldgicos

No final desta atividade, foi cedida aos alunos uma ficha de vocabulario, com as
mesmas imagens, que haviam sido projetadas em powerpoint, para eles completarem com os
nomes corretos e ficarem com um registo/ sistematizacdo dos conteldos aprendidos. Depois
da ficha de vocabulario ter sido preenchida, os conteldos foram testados, com a realizagao
de um jogo. Foram constituidos grupos de quatro alunos, aos quais a professora estagiaria
distribuia uma palavra, referente ao novo vocabulario, e os discentes tinham que escolher um
membro do grupo para desenhar a imagem correspondente e os colegas de outros grupos
poderem adivinhar. A atividade mobilizou, mais uma vez, os discentes, suscitando interesse,
tendo sido possivel todos os grupos participarem e cumprindo-se, deste modo, na integra, o

plano de aula previsto.
2.8.3. Terceira aula de Espanhol

A terceira aula, ultima aula no ambito da publicidade, um bloco de noventa minutos,
decorreu no dia 29 de janeiro de 2016. A professora estagiaria deu inicio a segunda aula
escrevendo o sumario no quadro, que os alunos copiaram para o caderno. De seguida, a
professora estagiaria procedeu a sistematizacdo de conteldos da aula anterior, solicitando
aos discentes a sua participacdo, no sentido de resumirem os conteldos abordados na aula
anterior. Posteriormente, a professora estagiaria elucidou os alunos relativamente as
atividades que os aguardavam para esta terceira aula.

A primeira tarefa consistiu na projecao de slides de powerpoint, com novo

vocabulario, referente aos materiais, aos padroes, as formas e as cores, vocabulario que se
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constituiu como complemento as novas palavras aprendidas na segunda aula, designadamente
as pecas de vestuario. O esquema de apresentacdo deste novo conteldo programatico aos
discentes seguiu 0 modelo da segunda aula, com as adivinhas, lidas alternadamente pela
professora estagiaria e pelos alunos, tendo a professora estagiaria questionado os discentes
sobre qual podia ser a resposta correta, estes respondiam e eram projetadas as imagens e,
posteriormente, os nomes. Considerando a boa aceitacao deste tipo de atividade, a
professora estagiaria decidiu continuar com o mesmo tipo de apresentacado, que continuou a
ter uma boa recetividade junto da turma, permitindo aliar a componente lidica a
aprendizagem pratica (Fig. 33).

LOS MAT ERIALES

Esta hecho de...

(la) madera

EENTIEY === o L
el metal ﬂ- 5
é o
et lastico da) tela

Fig. 33- Slide de powerpoint com tipos de materiais

utilizados

A participacao da turma foi bastante pertinente e interessada, tendo alguns discentes
colocados algumas duvidas relativamente a alguns vocabulos que ndao constavam nos slides (e
que os discentes nao tinham que saber), mas, considerando o grau de interesse, de empenho
e de trabalho desta turma, esta etapa de “querer ir mais além” no conhecimento e
aprendizagem surgiu como algo “natural” (considerando as caracteristicas da turma) e até
salutar, permitindo a professora estagiaria ir além do ambito estritamente previsto para
aquela aula, elucidando outras questdes corretamente e estabelecendo, deste modo, uma
empatia e profissionalismo, mostrando aos alunos a sua capacidade para responder a outras
questoes nao previstas no plano de aula original.

Depois desta aprendizagem, foi facultada a ficha de vocabulario aos alunos, para
sistematizacao de conteldos, para que estes registassem as novas palavras ao lado da imagem
correspondente. Em seguida, foram projetados novos slides, com exercicios referentes as
funcdes dos objetos, aproveitando o facto de os alunos terem aprendido uma nova expressao,
aquando da aquisicdo do vocabulario: “Sirve para ...”/ “Se usa para ...”. Os alunos resolveram,

com celeridade, o exercicio proposto (Fig. 34)

{"F' 2 - LAsS FUNCIONES DE LOS OBJIETOS ST
=3 : R

= Hablar de la funcién de los =

b - objetos:
- - — Sirve para.../ Se usa para...

= Relaciona cada objeto con su funcién:
Objetos
A- La impresora
B- ElL ordenador —__
C- La videoconsol

Sirve para .../se usa para

hacer fotos
tocar
D- La camara de fot saber la hora

E- EL movil “4- hacer deporte

F- Los instrumentos — 5- ver mejor
musicales
G- EL reloi
H- Las zapatilla
deportivas —
I- Las gafas

_6- calentar
7- mnavegar en internet
8- imprimir
—— _
=o- jugar
J- ElL abrigo/ la chaqueta —

= 10- llamar

66 Fig. 34- Slide de powerpoint com as funcoes dos objetos




Em seguida, para testar os conhecimentos dos alunos sobre as novos conteldos
programaticos da primeira, segunda e, inclusive, da terceira aula, sdo constituidos grupos,
que tém que selecionar um objeto, escrever as suas caracteristicas, para que servem, qual a
sua cor, o material de que é feito e, depois de registarem por escrito esta descricao,
apresenta-la, em grupo, a turma, para que os diferentes grupos acertem nas palavras. Esta
atividade permitiu uma maior interacdo entre alunos e professora estagiaria- alunos,
permitindo que esta se inteirasse de eventuais dlvidas e esclarecé-las, corrigindo também
alguns erros escritos. Os discentes foram bastante rapidos na resolucao desta tarefa, tendo a
professora estagiaria passado a atividade seguinte.

A nova tarefa consistia na projecdo de um anUncio publicitario, da autoria da
professora estagiaria, respeitando a estrutura do anUncio publicitario (logotipo, titulo, corpo
do andncio, imagens e slogan), com a utilizacdo de estratégias publicitarias (uso do
imperativo, de adjetivacdo etc), com o objetivo de analisar o anuncio e fazer recordar aos
alunos o conteldo programatico dado na primeira aula, com o intuito de os discentes criarem
a tarefa final, que consistiu na criacdo de um anuncio publicitario, partindo da escolha de um
objeto da preferéncia de cada grupo, tendo cada grupo a tarefa de criar um logotipo, um
titulo, um corpo de anUncio, recorrendo a utilizacdo de argumentos para fundamentar a
importancia da aquisicdo do produto, um slogan e uma imagem, tendo como sugestdo o

anuncio criado pela docente estagiaria (Fig.35):
Zapatilias deportivas Velox

v‘ inr- NuUeY0 mundo ce posibiidades!
Lex Welcx som Geons: oy cosforfodies otiooes o dtimc teosciogic o~
Ssolio o opeties deportess § T JEmitTes COrmer Bayores SStoncsss Sn
foomrte ot

Tordsn St 20PN & ™ ¥. © =y sporionte ors T, Crean % estic

iSe innovador! [Haz que cada dia sea distinto!

-

iDa movimiento 2 tus piesl

Velo)

Fig. 35- Anlncio publicitario criado pela docente estagiaria Rossana

Rocha

A tarefa final foi iniciada pelos alunos com entusiasmo, tendo a professora estagiaria
acompanhado a realizacao da tarefa, o esboco da mesma, tendo os grupos terminado a tarefa

na aula seguinte, ja com a Professora Orientadora de Espanhol, uma vez que a tarefa nao
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poderia ser terminada na terceira aula, pois os alunos criaram o andncio publicitario e

ilustraram-no numa cartolina.

2.9. Comentario das aulas de Portugués

2.9.1.Primeira aula de Portugués

A primeira aula da primeira turma de 11° ano, no ambito da argumentacao, um bloco
de noventa minutos, na qual se fez a exploracao deste conteldo programatico do 11° ano de
escolaridade) decorreu no dia 3 de dezembro de 2015. A professora estagiaria deu inicio a
primeira aula escrevendo o sumario no quadro, que os alunos copiaram para o caderno. De
seguida, a professora estagiaria elucidou os alunos relativamente as atividades que os
aguardavam para esta primeira aula, designadamente a analise do capitulo V do Serméao de
Santo Antonio aos Peixes, enquadrado no capitulo “O Texto Argumentativo”, que consta do
manual do 11° ano de escolaridade de Portugués. Para o efeito, solicitou a sistematizacao dos
conteldos referentes a obra dados nas aulas da Professora Orientadora de Portugués, e o
enquadramento do capitulo V na estrutura do Sermao de Santo Antdénio. A motivacao utilizada
consistiu na leitura, pela professora estagiaria, do poema “Porque”, de Sophia de Mello
Breyner Andresen, no qual eram abordados os defeitos humanos, que seriam simultaneamente
abordados também no capitulo V de O Sermao de Santo Antdnio, tendo solicitado aos alunos
para comentarem o poema. Os discentes sugeriram algumas linhas orientadoras da
interpretacao do poema, tendo tido participacdes pertinentes. Em seguida, foram projetadas
imagens para os alunos tentarem recordar-se de provérbios alusivos ao campo semantico dos
peixes, para sensibilizar os discentes para a analise e leitura a empreender em aula. Os
discentes participaram ativamente e revelaram interesse pela atividade, conseguindo acertar
em alguns provérbios. Por ultimo, para complementar este powerpoint de motivacdo, o
capitulo V foi enquadrado na estrutura interna da obra “O Sermado de Santo Antonio”, no

desenvolvimento e no capitulo referente a repreensao dos peixes, em particular (Fig.36).
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Sermao de Santo Antdonio

e Estrutura Interna

Introdugao (Exoérdio) - Cap.I
Desenvolvimento (Exposig¢do e confirmagao) Caps. II, 111, IV, V
Conclusao (peroragao)- Cap. VI

e Capitulo V- Repreensido dos peixes em particular (vicios dos peixes)

Fig. 36- Slide de powerpoint referente a estrutura interna do

“Sermao de Santo Antdnio”

A professora estagiaria informou os discentes relativamente a relevancia que a
Argumentacao assume neste Sermao, especificamente porque a arte da Oratoria é exercida
pelo Padre Antdnio Vieira para argumentar contra os vicios dos humanos (a corrupcao, a
vaidade, a soberba, o orgulho), personificados nos quatro peixes, argumentando que estes
peixes eram alvo de repreensdo pelos seus comportamentos erraticos (e que refletiam as
atitudes do povo portugués ao colonizar o Brasil). A argumentagao surge como uma “arte”
oratdria para convencer um publico (neste caso, os peixes), apresentando-lhes argumentos
para modificarem a sua conduta.

Em seguida, para se proceder a leitura do capitulo V, e considerando a sua extensao e
tematica (vicios dos peixes), foram constituidos quatro grupos, correspondentes a quatro
filas. A cada fila eram atribuidas algumas questdes de compreensao, as quais os alunos teriam
que resolver, mediante a leitura atenta da parte referente aos vicios do peixe que lhes tinha
sido atribuido (ex: roncadores, pegadores, voadores e polvo). O questionario incidia, entre
outras perguntas, na sistematizacao dos argumentos de critica a cada “peixe”, pelo que os
discentes tinham que identificar os argumentos. Esta tarefa permitiu a professora estagiaria
orientar o trabalho em cada grupo, ver se 0 mesmo estava a ser bem realizado, dissipar
davidas e interagir, com maior proximidade, junto dos discentes, tendo-se gerado uma boa
dinamica professora estagiaria - alunos. A turma mostrou-se sempre bastante empenhada e
atenta na consecucao do trabalho a desenvolver. Apds a cedéncia de alguns minutos para a
realizacao da tarefa em grupo, deu-se inicio a leitura orientada, por grupos, dando-se assim a
oportunidade, a varios voluntarios, de lerem excertos do texto do capitulo V. A professora
estagiaria esclareceu duvidas sobre o desconhecimento de alguns vocabulos, destacou a
presenca de figuras de estilo e explicou alguns episodios teologicos/ biblicos, aos quais o

Padre Antonio Vieira recorre, para fundamentar a sua argumentacdo. No final do excerto de
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cada peixe, a professora estagiaria solicitava as respostas do grupo e projetava,

posteriormente, a possivel resolucdo das mesmas (Fig. 37).

o Roncadores

o a) S3o peixes pequenos e roncam muito.

o Representam a arrogdncia, a altivez, a soberba, a vaidade e o orgulho.

o b) Roncam bastante.
o Querem fazer-se de grandes, apesar de serem peixes pequenos;

o Deus abate e humilha os que muito roncam.

o Exemplos: S. Pedro, que negou Deus e que perdeu.
o Caifds, tentando demonstrar o seu saber, acusando Jesus de blasfémia,

o Pilatos, que condenou Jesus Cristo a morte na cruz, exibia assim o seu poder.

Fig. 37- Slide de powerpoint com as respostas ao questionario do manual

“Expressoes 11”

Os alunos foram retirando topicos de resposta, embora a professora estagiaria os tenha
informado que os slides seriam disponibilizados na plataforma da escola. Foi possivel ler os
excertos correspondentes aos trés peixes (roncadores, pegadores e voadores), mas nao foi
concluida a leitura do excerto correspondente ao quarto peixe, nem o questionario de

compreensao, pelo que esta parte transitou para a aula seguinte.

2.9.2. Segunda aula de Portugués

A segunda aula da turma do primeiro 11° ano, também no ambito da argumentacao,
um bloco de noventa minutos, decorreu no dia 7 de dezembro de 2015. A professora
estagiaria deu inicio a segunda aula escrevendo o sumario no quadro, que os alunos copiaram
para o caderno. Em seguida, solicitou a sistematizacdo dos conteldos abordados na aula
anterior, atividade na qual os alunos participaram ativamente.

Posteriormente, a professora estagiaria elucidou os alunos relativamente as atividades
que os aguardavam para esta segunda aula, designadamente a conclusdao da analise do
capitulo V do Serméao de Santo Antonio aos Peixes, do “Polvo”, tendo o grupo respetivo lido o
excerto, respondido oralmente e em voz alta as questoes de compreensao. Foram projetadas,
em seguida, as respostas em powerpoint, tendo os discentes tomado algumas notas e, por
Ultimo, a sistematizacdo, com os conteldos referentes aos vicios/ defeitos dos peixes, os

argumentos utilizados e os exemplos de homens que lhe correspondiam.
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No seguimento do capitulo V, foi analisado o capitulo VI, correspondente a Conclusao
(Peroracao), tendo a professora estagiaria projetado um powerpoint com a estrutura interna

da obra, na qual se inseria o capitulo VI, para os alunos poderem compreender (Fig. 38).

Estrutura Interna do Sermado de Santo Antdénio

Capitulo VI- Conclusao (Peroracao)

Desfecho para impressionar o auditdrio, para este praticar os
» ensinamentos.
Peixes ndao podem ser oferecidos para o sacrificio, nao podem ser
oferecidos como “mortos” a Deus. Apenas sacrificam o seu respeito e a
reveréncia.

Orador Peixes |
Tem inveja dos peixes.

Ofende a Deus com as palavras. A sua “bruteza” é melhor do que a
razdo do orador.

Ofende a Deus com as suas Nao ofendem a Deus com palavras,
palavras e pensamentos. nem com a memaoria.

Possui livre arbitrio, mas ... O instinto dos peixes é melhor.

Nao alcanga o fim para que Deus o Alcan¢gam sempre o fim para que
criou. Deus os criou.

Fig. 38- Slide de powerpoint referente a estrutura interna do

“Sermao de Santo Antonio”

Apos a projecdo deste powerpoint, deu-se inicio a leitura do capitulo VI, com a
participacao voluntaria de varios discentes neste momento de leitura, uma leitura que foi
comentada pela professora estagiaria, ao nivel de vocabulos que os alunos desconhecessem,
de recursos estilisticos, de enquadramento do capitulo na obra, tendo a professora estagiaria
solicitado aos alunos para sublinharem algumas expressdées constantes no texto, procedimento
seguido pelos discentes. Posteriormente a leitura, a professora estagiaria efetuou a resolucao
do questionario em conjunto com os alunos, considerando que o referido questionario era de
pequena dimensdo, gerando-se um momento de interacdo professora estagiaria e alunos, na
qual os alunos participaram ativamente e de forma pertinente.

A professora estagiaria considera que as aulas decorreram de forma salutar e que

promoveu a aprendizagem dos conteldos programaticos em contexto de aula (Fig. 39).

CORREGCAO DO EXERCICIO 1 (P.131 )

1.

ayv

b)) Vv

DNV

[S DI Ve

e) F

Corregao: Os peixes nao ofendem a Deus (1.23).
Vv

2) F

Corregao: As exortagdes finais ao louvor a Deus, numa estrutura
paralelistica, reforgam os aspetos positivos dos peixes ( 11.38-46).

h) F

Corregao: O sermao termina com uma alusdo a incapacidade de “graga” e
“gloria” dos peixes (11.46-47) e, por analogia, do seu auditdrio real.

Fig. 39- Slide de powerpoint relativo a correcdo do questionario, do

manual “Expressoes 11” 4




2.9.3. Terceira aula de Portugués

A terceira aula de Portugués, a primeira de Publicidade, na qual se fez a exploracao
deste conteudo, correspondeu a primeira aula da turma de 10° ano e consistiu num bloco de
noventa minutos, tendo decorrido no dia 26 de abril de 2016. A professora estagiaria deu
inicio a terceira aula escrevendo o sumario no quadro, que os alunos copiaram para o
caderno.

De seguida, a professora estagiaria elucidou os alunos relativamente as atividades que
os aguardavam para esta aula, designadamente as Reflexdes do poeta, inseridas no contexto
da obra: “Os Lusiadas”, de Luis de Camoes. Nesta aula, a analise centrou-se nas Reflexbes do
poeta no final do Canto I, da referida obra, bem como na leitura de um excerto do Canto | e
resolucao de um questionario. Paralelamente, e porque consta do programa de Portugués do
10° ano de escolaridade, foi analisada a Publicidade. Para uma “transicao” mais suave e para
um encadeamento mais logico desta tematica, a associacao foi feita entre as Reflexdes do
poeta para o Canto | (a fragilidade humana) e as oportunidades que a Publicidade oferece
(em termos de bens e produtos) para solucionar as dificuldades e as limitacoes dos seres

humanos, designadamente a aquisicao de seguros (figura 40).

Reflexoes do Poeta

Fragilidade
Humana

Limites da
existéncia
humana

A
dicotomia

er/
Parecer

Numerosos
obstaculos
no mar e
na terra

Fig. 40- Imagem referente ao esquema- sintese das reflexdes do

poeta (Canto I)

No inicio da aula, e apods o registo do sumario nos cadernos, a professora estagiaria
questionou os alunos relativamente a sistematizacdo dos conteldos abordados com a
Professora Orientadora de Portugués, momento no qual os discentes participaram ativamente.
Em seguida, foi analisado o resumo do canto | de “Os Lusiadas”, constante no manual, bem
como o enquadramento do Plano do Poeta. Posteriormente, os discentes realizaram a leitura
expressiva e orientada das estancias 105 e 106 do canto |, tendo a professora estagiaria
analisado as estancias e esclarecido alguns vocabulos que suscitavam duavidas. A professora

estagiaria cedeu alguns minutos para os alunos resolverem o questionario, a pares, tendo
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circulado entre as mesas para ver como decorria a atividade, esclarecer duvidas dos
discentes, fator que proporcionou uma interacdo entre a professora estagiaria- alunos. Findo
o tempo disponivel para realizarem esta tarefa, a professora estagiaria questionou os
discentes e, mediante as respostas obtidas e alguma correcao as mesmas (quando necessario),
projetou, em suporte powerpoint, as respostas corretas.

Apds a correcao do questionario, a professora- estagiaria abordou o conteudo
programatico (a Publicidade), designadamente com a leitura da Pagina Informativa sobre

Publicidade (abordando o conceito, a finalidade, os suportes publicitarios).

2.9.4. Quarta aula de Portugués

A quarta aula de Portugués, segunda aula dedicada a Publicidade, da turma de 10°
ano, teve lugar no dia 3 de maio de 2016, com a duracao de noventa minutos. A professora
estagiaria deu inicio a terceira aula escrevendo o sumario no quadro, que os alunos copiaram
para o caderno. Em seguida, solicitou o contributo dos discentes (que participaram) na
sistematizacao dos conteldos dados na aula anterior, ja com a professora estagiaria.

Considerando que os conteldos referentes a Publicidade ainda nao tinham sido todos
dados em aula, a professora estagiaria retomou esta tematica e abordou as caracteristicas
fundamentais da Publicidade, designadamente o Texto Iconico (imagem) e o Texto Linguistico
(o Slogan e o Texto Argumentativo), bem como os mecanismos linguisticos e estilisticos
(tempos e modos verbais, entoacao, recursos expressivos, aforismos, expressoes idiomaticas,
rima, ritmo e métrica). Para analise destes elementos publicitarios, a professora estagiaria
apresentou um anulncio publicitario, em suporte powerpoint, referente a uma marca de
seguros (“Liberty Seguros”), tendo analisado com os discentes a estrutura do referido anlncio
(titulo, imagem, logotipo, texto argumentativo e slogan) e a presenca dos mecanismos

linguisticos e estilisticos (fig. 41).
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Fig. 41- Anlncio publicitario (com analise da estrutura publicitaria),

projetado em powerpoint

A professora estagiaria denotou preocupacao na escolha criteriosa de um andncio que
contemplasse a estrutura publicitaria o mais completa possivel, bem como um andncio
constituido por uma panoplia de distintos mecanismos linguisticos e estilisticos. A analise,
efetuada em conjunto com os discentes, permitiu uma boa interacao professora estagiaria-
discentes. Aos alunos, foi-lhes cedida uma ficha de trabalho com o anincio publicitario,
sendo que no verso da mesma constava uma proposta de criacdo de um an(ncio publicitario,
uma atividade a realizar em grupos. Nesta atividade, aos discentes era-lhes facultada uma
imagem, referente a situacdes quotidianas, que remetia para a contratualizacao de seguros
em diversas areas (seguro de habitacdo, de automovel, de vida, de salide e de viagem). Os
alunos tinham que criar os seguintes elementos publicitarios: marca (nome), logotipo, texto
argumentativo e slogan. Cada grupo possuia uma imagem diferente. A professora estagiaria
apoiou os discentes na realizacao desta atividade, circulando entre os grupos, esclarecendo
duvidas e interagindo com os alunos. Finda a atividade, um membro de cada grupo
apresentou, perante a turma, o trabalho realizado, num momento de apresentacao oral de
um anlncio publicitario. De uma maneira geral, as criagdes publicitarias foram bastante
originais e alusivas a tematica, tendo os alunos evidenciado um potencial bastante criativo na
area da Publicidade.

Apos esta atividade, a professora estagiaria retomou o estudo das Reflexdes do poeta,
especificamente para o Canto V (referente ao desprezo dos portugueses pela cultura e artes),
com uma analise ao resumo deste canto e as tematicas para as Reflexdes do poeta, para o
Canto V. Em seguida, varios discentes procederem a leitura das estancias 92- 100 do Canto V,
tendo a professora estagiaria salientado alguns aspetos importantes na analise das referidas
estrofes e esclarecido alguns vocabulos fulcrais para a boa compreensao destas estancias. A

resolucdo do questionario de compreensao foi realizado em conjunto, tendo a professora
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estagiaria apelado a participacao de diferentes alunos. As respostas foram sendo corrigidas
pela professora estagiaria, que esclareceu também duvidas, e foram depois projetadas as
respostas em suporte powerpoint, tendo a professora estagiaria sugerido aos discentes que
tomassem algumas notas. No entanto, “tranquilizou-os”, assegurando-lhes que o conteldo
completo das respostas ficaria disponivel na plataforma da escola, para que o pudessem
consultar posteriormente e em maior detalhe, caso o pretendessem. Considerado o
cumprimento integral do plano previsto para esta aula, a professora estagiaria atribuiu a
turma algumas questdes do manual para realizacao de trabalho de casa, conforme lhe tinha
sido solicitado pela Professora Orientadora de Portugués.

Em suma, a utilizacdo pedagdgica da Argumentacdo e da Publicidade permitiu
constatar algumas das evidéncias de estudos académicos realizados e da literatura académica
da primeira parte deste relatorio, designadamente a importancia da Publicidade na
motivacao dos discentes, que reagem emocionalmente as mensagens veiculadas (0 que
constatei na aula de Espanhol da primeira turma do 8° ano), bem como o facto de os alunos
nao terem consciéncia do poder de manipulacdo da Publicidade, a que Guareschi et alii
(2008) aludiram no seu estudo, sendo fulcral alerta-los para a aquisicdo de uma consciéncia
critica, algo que fiz junto da turma. A Publicidade também teve um efeito apelativo junto da
turma do 10° ano, com a mobilizacao dos discentes para a criacdo de um andncio publicitario
e a apresentacdo oral do mesmo. Apesar de Marques (2010) salientar a quase auséncia de
exposicoes orais argumentativas, previstas nos manuais, nomeadamente no texto publicitario,
a professora estagiaria colmatou essa lacuna (pontualmente na sua aula), enriquecendo a
argumentacao que, de um pendor escrito, adquiriu vida numa exposicao argumentativa oral.

Relativamente a Argumentacdo, como conte(ido constante no programa curricular do
11° ano de escolaridade, a mesma € abordada num contexto marcadamente mais escrito do
que oral, tal como Marques (2010) enfatizara no seu estudo dos manuais escolares, embora os
alunos aprendam os tipos de argumentos (dedutivos, indutivos, por analogia, de autoridade) e
a estrutura do texto argumentativo (introducao/tese, desenvolvimento/corpo argumentativo
e conclusao). Nas duas aulas que lecionei ao primeiro 11° ano, integradas na unidade: “Texto
Argumentativo”, o essencial era que os discentes reconhecessem na estrutura do texto
argumentativo “Sermao de Santo Antdnio aos Peixes” o corpo argumentativo (argumentos), o
que foi realizado com sucesso em aula, ndao tendo havido mais tempo disponivel para recriar

em contexto de sala de aula um espaco argumentativo.
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Capitulo 3

Estagio Pedagégico

3.1. Contextualizacéo e Caracterizacao da Escola

3.1.1. A Escola: espaco fisico e recursos humanos

% L/////,

I T

Figs. 42, 43 e 44- Imagens referentes a Escola Secundaria Quinta das Palmeiras

A pratica pedagogica foi realizada, ao longo deste ano letivo, na Escola Secundaria
Quinta das Palmeiras (Figs. 42, 43 e 44), um estabelecimento de ensino com Contrato de
Autonomia. Em conformidade com o Projeto Educativo, esta escola foi criada em 1987, numa
fase que se caracterizou pelo alargamento da escolaridade, massificacao do ensino e
redimensionamento das estruturas educativas, pelo que, ao longo destes anos, a Escola
Secundaria Quinta das Palmeiras se deparou com dificuldades, mas também oportunidades.
Os discentes desta escola sao oriundos de bairros e de zonas rurais da cidade.

No que concerne a caracterizacao da escola e aos seus recursos fisicos/ instalacoes, a
mesma dispde das seguintes valéncias: bibliotecas, sala de estudo, laboratérios de Fisica,
Quimica, Biologia, Fotografia, Video, Som/ Radio, Linguas, Matematica, Informatica, Pavilhdo
Desportivo/ Polivalente, Polidesportivo/ Polivalente ao “Ar livre”, balnearios, sanitarios com
condicdes, Refeitorio, Bufete/ Bar, Auditorio, Sala de Informatica, Sala de Professores, Sala
de Diretores de Turma, Sala de Associacao de Estudantes, Sala de Associacao de Estudantes,
Sala de Convivio de Alunos e Sala de Pessoal Nao Docente. Os niveis de ensino leccionados
neste estabelecimento de ensino sdo: o 3° ciclo do Ensino Basico, o Ensino Secundario e o
Ensino Profissional, em regime de manha e tarde. Em consonancia com o Projeto Educativo
elaborado para 2013-2017, o numero total de alunos (anual) rondava um milhar de discentes,
sendo que cerca de 20% do total beneficiavam do apoio social escolar.

No que toca aos Recursos Humanos, o quadro de pessoal docente é bastante estavel,
com cerca de oitenta por cento dos docentes como Professores do Quadro de Nomeacao
Definitiva, com um nUmero bastante residual de Professores Contratados, fatores com
impacto na reorganizacdo do servico docente e na continuidade pedagdgica. O Pessoal Nao-

Docente integra uma Psicologa Educacional, Assistentes Técnicas e Assistentes Operacionais,
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uma Equipa de Saude Escolar (com um médico e dois enfermeiros), Associacao de Estudantes
e Associacao de Pais.

Relativamente a caracterizacdo da Comunidade Educativa alargada, a Escola
Secundaria Quinta das Palmeiras estabeleceu parcerias com as seguintes instituicoes
exteriores a Escola: AFTEBI, Agrupamento de Escolas Péro da Covilha, APPACDM da Covilha,
Beira Serra, Bombeiros Voluntdrios da Covilhd, BR- Andlises Ambientais e Alimentares Lda,
Cdmara Municipal da Covilhd, Centro de Satde da Covilhd, Centro Hospitalar Cova da Beira,
Coolabora, Criamove, Escola Superior de Artes Aplicadas, ESTCB, Federacéo de Desportos de
Inverno de Portugal, iZone, Intralab, Instituto Politécnico da Guarda, Instituto Politécnico de
Castelo Branco, Instituto Politécnico de Leiria, Joalpe International, jornais locais, Juntas de
Freguesia, Modatex, Museus da Regido, ParkUrbis, Parque Natural da Serra da Estrela, PT
Inovacdo, rddios locais, RegiGo de Turismo da Serra da Estrela, SelfTech, Universidade
Catdlica Portuguesa Porto e Universidade da Beira Interior. As parcerias, com as diversas
instituicbes ja citadas, foram estabelecidas em diversas vertentes: humanas, materiais ou
financeiras e, em alguns casos, cumulativamente nos trés dominios (por exemplo, com a
Camara Municipal da Covilha).

No que concerne a Politica Educativa da Escola, o paradigma educativo preconizado é
o paradigma humano, tendo a Escola Secundaria Quinta das Palmeiras como lema: “Promover
a Escola como espaco educativo e cultural, facilitador do sucesso escolar dos alunos e da
realizacao profissional de docentes e nao docentes. Deste modo, o enfoque pretendido

centra-se nos seguintes aspectos:

- promocao da formacao integral dos alunos (considerando os vetores humanos, de defesa e
salvaguarda da vida, integridade fisica, psicoldgica e moral, o respeito por si e pelos outros,
valores de justica, honestidade, liberdade e verdade;

- desenvolvimento de atitudes de autoestima, respeito mituo, convivéncia para fomentar a
tolerancia, a autonomia, a organizagao, o civismo de futuros cidadaos;

- proporcionar a formacédo escolar adequada aos interesses e caracteristicas dos discentes e
ao seu contexto cultural e social;

- promocéo do trabalho colaborativo e da construcdo autonoma do conhecimento;

- promocao de igualdade de oportunidades de sucesso escolar, esbatendo as dificuldades de
aprendizagem de integracdo escolar e as desigualdades culturais, econdémicas e sociais;

- promocao de habitos de vida saudaveis, para melhorar a qualidade de vida;
- disponibilizar espacos de formacao para a comunidade escolar;
- apoiar na promocao tecnolégica para garantir a melhoria das aprendizagens;

- fomentar na comunidade discente o habito e o prazer da leitura, da aprendizagem e da
utilizacao das Bibliotecas, contribuir deste modo, para uma maior literacia;

- facultar aos discentes a informacao e chaves para facilitar o seu sucesso na sociedade atual
(uma sociedade de informacao e conhecimento);
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- defesa de valores locais, nacionais e europeus.

A Escola Secundaria da Quinta das Palmeiras também estabeleceu principios
orientadores da Acao Educativa que norteiam as suas atuagdes em contexto escolar: principio
da abertura (a sociedade, ao meio, a inovacdo e a si propria, principio da comunicacdo
(enfoque nas interacdes e nas relacdes interpessoais), principio da implicacao (todos os
agentes estao implicados e sao responsaveis, existem redes de cooperacdo e solidariedade
pessoal e institucional); principio do contexto/ enquadramento dos conteldos programaticos
e aplicabilidade dos mesmos na vida quotidiana; principio da metacognicdo (consciéncia dos
discentes relativamente a sua propria aprendizagem); principio da qualidade de vida (partilha
pessoal, de expressoes culturais), principio da sabedoria (valorizacao do saber, do saber- ser
e do saber- fazer). Como corolario do Projeto Educativo da Escola Secundaria Quinta das
Palmeiras, sao estes os lemas: “Ensinar para o sucesso de todos os alunos: o sucesso na
Escola” e “Ensinar para a auto- aprendizagem num mundo em mudanca: o sucesso na vida”.

Os objetivos gerais/ objetivos operacionais estdao em consonancia com o Contrato de
Autonomia da Escola e do percurso escolar do aluno. Os objetivos gerais centram-se ha
qualificacdo das aprendizagens, na qualidade do sucesso educativo, na valorizacao dos
saberes e da aprendizagem, na visdo integrada de Curriculo e Avaliacdo, a valorizacao das
componentes e areas de Curriculo, enfoque na Biblioteca Escolar para a promocao do sucesso
escolar dos discentes, promocao da participacao e cidadania dos discentes, articulacao entre
distintos grupos disciplinares e entre ciclos de ensino, valorizacao das vertentes
experimentais, artisticas, culturais e sociais, proporcionar equidade e justica, articulacao
eficaz com as familias, conformidade entre atividade educativa e linhas orientadoras do
Projeto Educativo, gestao eficiente dos Recursos Humanos, disponibilizacao de recursos com
maior qualidade e acessibilidade, promocao da motivacdo e empenho, incremento de mais
parcerias, protocolos e projetos, a nivel nacional e internacional, proceder a avaliagao
interna e externa. A nivel operacional, a escola pretende manter o grau de satisfacao face ao
servico educativo, praticas de ensino, monitorizacdo e avaliacdo do ensino e das
aprendizagens, apresentar resultados sociais, aumentar a quantidade e a qualidade de
equipamento na escola.

Ao nivel do 3° ciclo, os objetivos da Escola Secundaria Quinta das Palmeiras centram-
se: na erradicacao do absentismo e do abandono escolar, na diminuicao em 10% da taxa
global de insucesso escolar, na diminuicao de 10% do nimero de alunos que transitam com
niveis inferiores a trés, reducao no 7° e 8° anos de escolaridade, da taxa de insucesso em 10%
na disciplina de Matematica, reducdo no 9° ano de escolaridade, da taxa de insucesso em 10%
nas disciplinas de Matematica e Lingua Portuguesa.

No Ensino Secundario, o objetivo deste estabelecimento escolar é erradicar a taxa de
abandono escolar, diminuir a taxa global de insucesso escolar em 10% nos cursos cientifico-
humanisticos, manter uma taxa global de sucesso superior a 80%, diminuir a taxa de insucesso
em 10% na disciplina de Matematica e Fisico- Quimica A, obter nas classificacbes externas,

médias iguais ou superiores as médias das classificacdes externas nacionais, aumentar em 10%
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o nimero de requisicoes na Biblioteca Escolar e também de documentacdao da Biblioteca
Escolar para as salas de aula/ espacos escolares. Os objetivos gerais operacionais articulam-se
num triplo eixo: articulacao curricular (entre diferentes departamentos), a interacao escola-
comunidade e Cidadania.

Como Estruturas Pedagogicas de Apoio, a Escola Secundaria Quinta das Palmeiras
conta com a Biblioteca Escolar (Centro de Recursos Educativos/ BECRE) para promocao da
Leitura, Literacia, competéncias de informacdo, ensino - aprendizagem e cultura, com o
Observatédrio da Qualidade (para monitorizacdo e implementacao da autoavaliacao da escola),
o D.A.P. (Departamento de Apoio Psicopedagogico), que compreende os Servicos de Psicologia
e Orientacao (SPO), o corpo de Educacao Especial e a Equipa da Saude Escolar, o Projeto Ser
3x Mais +++ (para promocao do sucesso educativo), o PROJETO Ser + Pessoa (que inclui o
Parlamento dos Jovens), “Bologta- a bolota que tem um blog”- plantacao de carvalhos,
Desporto Escolar, entre outros: Projeto Ser + Comunicante (Orientacao Escolar e Profissional),
Aprender compensa, APAIS- Medidas de Apoio ao Estudo e “Ser + Empreendedor” (Clube de

robética, Museu/ Guarda roupa).

3.2. Caracterizacao das turmas

3.2.1. Espanhol

No que concerne ao plano de trabalho, definido com a Professora Orientadora de
Espanhol para o 1° periodo, foi-me atribuida uma turma do 9° ano. No que concerne a
residéncia, cerca de metade dos alunos deste 9° ano habita na Covilha. A restante metade da
turma distribui-se pela area rural geografica circundante.

Relativamente ao enquadramento familiar, setenta e cinco por cento dos alunos da
turma vivem com ambos os pais e vinte e cinco por cento dos restantes discentes residem
com a mae. No que concerne as habilitacoes literarias dos pais destes discentes, o panorama
é diverso e bastante heterogéneo: existem pais com o 1° ciclo, com o 2° ciclo, com o 3° ciclo,
o ensino secundario e o ensino superior. Na vertente socioecondémica, esta é bastante
heterogénea, verificando-se que o perfil da maioria dos pais destes discentes é o de
trabalhadores de servicos bastante diversificados, podendo considerar-se a mesma como
média.

Para o 2° periodo, foram-me atribuidas duas turmas de 8° ano. Cerca de 2/3 dos
alunos da primeira turma de 8° ano residiam na cidade da Coviha e 1/3 dos restantes alunos,
habitam em zonas limitrofes. No que se refere ao enquadramento familiar, a grande maioria
dos alunos, que constitui a primeira turma, reside com os respetivos pais. Relativamente as
habilitacoes literarias dos pais destes discentes, predomina, em cerca de 2/3 dos pais, uma
escolaridade que se situa ao nivel do Ensino Superior e, no restante 1/3 dos pais, as
habilitacdes enquadram-se ao nivel do Secundario, €, em menor nimero, no 3° ciclo. Nao se
verificam nos pais niveis de escolaridade no 1° e 2° ciclos. Ressalva-se, no entanto, uma

eventual margem de erro nos dados facultados, considerando o facto de trés discentes nao
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mencionarem as habilitacoes literarias dos pais. Na componente socioecondmica, os dados sao
bastante homogéneos. Verifica-se que a maioria dos pais dos alunos pertence a categoria de
trabalhadores bastante qualificados. Os discentes sdao oriundos de familias com um nivel
socioeconomico médio- alto.

A segunda turma de 8° ano apresenta uma média de idades nos treze anos, sendo de
destacar que a quase totalidade dos discentes frequentam o oitavo ano pela primeira vez. A
maioria dos alunos desta turma reside na Covilha. Relativamente ao nivel socioeconémico,
este pode considerar-se médio baixo. A maioria dos alunos pretende prosseguir estudos de
nivel superior. No que concerne a ocupacao dos tempos livres, revelam interesse por jogos,
televisao, leitura e pratica desportiva. Para o 3° periodo, a lecionacdo das aulas manteve-se

na segunda turma de 8° ano.

3.2.2. Portugués

Relativamente a composicao das duas turmas de 11° ano, a primeira turma que me foi
atribuida para o primeiro periodo apresentava uma média de idades que ronda os dezasseis
anos. No que concerne a residéncia, 1/3 da turma (dez alunos) vivem na Covilha, sendo que
os restantes 2/3 da turma distribuem-se equitativamente pelas zonas rurais.

No que diz respeito ao enquadramento familiar, a quase totalidade dos discentes
deste 11° ano residem com ambos os pais € com irmaos (nas situacdes aplicaveis). Apenas
uma minoria pouco expressiva - cerca de quatro alunos- residem s6 com a sua progenitora. Ao
nivel das habilitacoes literarias, os pais dos discentes deste 11° ano tém, na sua grande
maioria, qualificacdes habilitacionais que vao desde o 3° ciclo até ao Ensino Superior. Com o
Ensino Secundario, ha onze maes e nove pais. O Ensino Superior é o nivel habilitacional que
mais se destaca: dezasseis maes (uma com doutoramento, seis com mestrado e oito com
licenciatura) e onze pais (trés com doutoramento, trés com mestrado, quatro com
licenciatura e um com bacharelato).

Deste modo, na componente socioecondémica, constata-se uma grande diversidade de
profissdes que sdo exercidas pelos pais destes alunos, pelo que o nivel socioecondémico se
pode considerar médio. Relativamente a expectativas profissionais, os discentes da primeira
turma de 11° ano pretendem prosseguir estudos de nivel superior e obter uma formacao
académica de nivel superior, para o desempenho das seguintes profissoes: veterinarios,
médicos, pediatras, ortopedista, fisioterapeuta, psiquiatra, farmacéutica, enfermeiros,
bidlogos/ bioquimicos, nutricionista, cientista, engenheiros, engenheiros de informatica,
engenheiro fisico/ nuclear, futebolista, gestor, gestora hoteleira, psicologa, etc.

Para o segundo periodo, foi-me atribuida a segunda turma de 11° ano. A maioria dos
alunos apresenta um percurso escolar sem retencées e tem, em média, dezasseis anos.
Relativamente a residéncia, quase 2/3 da turma reside na Covilha (vinte alunos), o restante
1/3 reside nas zonas rurais circundantes. No que concerne ao enquadramento familiar, mais

de 2/3 dos discentes residem com os pais. O nivel habilitacional dos pais dos discentes é
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bastante heterogéneo. Apesar da heterogeneidade habilitacional, ha um claro predominio de
pais com o ensino secundario.

Este panorama de diversidade a nivel de habilitacdes literarias reflete-se, também,
na diversidade das profissoes dos pais. Os discentes do segundo 11° ano pretendem, na sua
maioria, prosseguir estudos de nivel superior, embora oito alunos ainda nao tenham decidido
a profissao que pretendem exercer.

Para o terceiro periodo, foi-me atribuida uma turma de 10° ano. Relativamente a
idade destes discentes, a maioria tem quinze anos. No que concerne a residéncia, quase
metade da turma reside na Covilha (dez alunos), sendo que os restantes discentes se dividem
de forma equitativa pelas zonas rurais.

No tocante as habilitacdes literarias dos encarregados de educacao, verifica-se uma
grande homogeneidade: ha apenas a assinalar um ligeiro predominio para o ensino secundario
(doze maes e pais) e para o ensino basico (também doze méaes e pais), embora a prevaléncia
de habilitacoes literarias ao nivel do ensino superior também seja de assinalar (onze maes e
pais). Verifica-se uma grande diversidade no que concerne as profissoes que os pais
desempenham. Cerca de setenta e cinco por cento dos alunos reside com os pais e irmaos
(sendo que somente vinte e cinco por cento reside com a mae e irmaos. Os discentes desta
turma tém como ambicdes o desempenho de atividades profissionais na area da Saude
(médicos e veterinarios) e na de Engenharia. Cerca de metade da turma ndo manifestou

(ainda) preferéncias profissionais.

3.3. Aulas assistidas e planificacdo das unidades didaticas

3.3.1. Espanhol - 1° periodo

No que concerne ao trabalho desenvolvido com a turma do 9° ano, num primeiro
momento, assisti as aulas da Professora Orientadora de Espanhol, para conhecer os discentes,
a turma, a sua dinamica em contexto de sala de aula, as atividades pedagdgicas em aula e as
reacoes dos discentes, a participacao, com a finalidade de planificar e lecionar” as aulas
refletindo um “modelo” de aulas com o qual os discentes ja se “encontrassem
familiarizados”, de continuidade pedagogica, evitando, deste modo, ruturas e eventuais
reacoes adversas dos discentes, na eventualidade de se planificarem e lecionarem aulas de
indole bastante diversa da sua realidade letiva.

A turma era participativa (cerca de metade da turma destacava-se claramente em
termos participativos), mas a outra metade da turma nao se oferecia, voluntariamente, para
participar. Em conjunto com a Professora Orientadora, planifiquei, para esta turma, quatro
tempos letivos de quarenta e cinco minutos (duas aulas de noventa minutos). As aulas foram
lecionadas, sem interrupcao, nos dias 6 e 13 de Novembro de 2015. Para as trés aulas
lecionadas, foram sempre produzidos materiais, supervisionados pela Professora Orientadora

de Espanhol, de génese documental auténtica. Ao longo das duas aulas lecionadas, foram
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trabalhadas as diversas competéncias: compreensdo oral, expressdo oral, compreensao
escrita, expressao escrita, interacao oral e funcionamento da lingua.

Os conteldos lecionados centraram-se na unidade didatica “En Cartelera”. Foi
escolhido o enfoque por tarefas, tendo a tarefa final consistido na elaboracdo de uma ficha
técnica de um filme, com a elaboracao do argumento, considerando o visionamento de um
fragmento de um filme. Para dotar os discentes dos conhecimentos fulcrais para a consecucao
desta tarefa, foram selecionados materiais e tarefas, em articulacao constante, num fio
condutor. Para a primeira aula, como motivacdo, foram apresentados cartazes publicitarios
de diversas tipologias de filmes espanhdis, anunciando que os mesmos estavam disponiveis
nas salas de cinema. O objetivo consistiu em divulgar estes cartazes publicitarios dos filmes
espanhois, mostrar a relevancia deste suporte publicitario para dar a conhecer as novidades
cinematograficas e suscitar o interesse nos discentes deste 9° ano. Os alunos foram
“convidados” a descrever o que viam nas imagens (conteldo textual, cor, imagem) e tentar
adivinhar a tipologia dos filmes (aventura, acdo, drama, historico, documentario, romantico,
ficcao cientifica, terror, policial, fantastico, desenhos animados). Na globalidade, a turma
aderiu e comentou os diversos cartazes publicitarios, tendo varios alunos opinado e, quando
se verificavam divergéncias relativas a classificacdo dos filmes, a professora estagiaria
promovia o debate, ouvindo ambas as partes e instando outros discentes a darem o seu
contributo. Os discentes foram registando no seu caderno as definicoes das diversas tipologias
de filmes. Em seguida, foi distribuido um jogo didatico, para realizacao a pares, no qual os
discentes tinham que fazer corresponder as imagens com as tipologias. Este momento foi
aproveitado pela professora estagiaria para circular entre as mesas, estabelecer uma
interacdo mais proxima com os alunos, ajudando-os nesta tarefa. Para a correcdo do jogo,
foram chamados alguns alunos ao quadro, tendo os pares verificado se tinham feito bem a
correspondéncia entre a imagem e a tipologia. Na sequéncia desta atividade e uma vez ja
introduzidas as tipologias cinematograficas, foi facultado aos alunos uma ficha constituida por
dois filmes, de duas tipologias diferentes (fantastico e acao) e respetivas fichas técnicas (ano,
realizador, elenco, pais), para familiarizar os discentes com a informacao que é
disponibilizada para divulgar as novidades do mundo da sétima arte. Foi analisada a estrutura
e depois foram lidos ambos os textos, por alunos voluntarios, tendo a professora estagiaria o
cuidado de questionar os discentes relativamente a eventuais duvidas, a nivel de vocabulario
que se encontrava no texto. As dlvidas lexicais foram esclarecidas (quando surgiram), tendo a
professora estagiaria escrito no quadro as palavras que suscitavam dividas. A professora
estagiaria introduziu, em seguida, os conteldos gramaticais (o pretérito imperfeito e o
pretérito indefinido), tirando “partido” dos textos, entretanto analisados, que constavam das
fichas técnicas dos filmes, tendo estes conteldos gramaticais sido trabalhados em contexto:
os alunos foram questionados relativamente aos verbos que ja se encontravam sublinhados no
texto, para os poderem identificar, qual o tempo verbal e qual o seu infinitivo. Os discentes

comecaram a identifica-los, mas, entretanto, com o toque de saida, a tarefa foi atribuida
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para casa, tendo os alunos que fazer o trabalho de casa, referente ao reconhecimento de
quais os verbos que eram regulares e irregulares e quais os tempos verbais a que pertenciam.
Na segunda aula, a professora estagiaria perguntou a turma os conteldos dados na
aula anterior, sistematizou-os e foi verificar quais os alunos que tinham ou nao realizado os
trabalhos para casa. Como uma parte consideravel da turma ndo os tinha realizado, a
professora estagiaria resolveu chamar estes alunos e ajuda-los na resolucao do exercicio, uma
vez que alguns alunos reconheciam ter dividas, pelo que, alguns elementos que nao tinham
tido uma participacao ativa na aula anterior foram “convidados” a participarem. Apos a
correcao, no quadro, do trabalho para casa, foi projetado um powerpoint, no qual eram
relacionados exemplos de fichas técnicas da primeira aula e os discentes tinham que
distinguir entre os usos de cada tempo verbal. Os alunos identificaram os tempos verbais (que
se constituiam como revisao de conteldos adquiridos nos anos letivos anteriores), tendo a
professora estagiaria explicitado como se formavam os tempos verbais e as respetivas
terminacées. Em powerpoint, foram disponibilizados os verbos regulares e os alunos tinham
que completar com as terminacdes corretas. Posteriormente, para sistematizacao, foi
distribuido um exercicio gramatical, no qual era necessario utilizar os tempos verbais, tendo
o trabalho sido realizado a pares e a professora estagiaria circulado entre as mesas para
auxiliar os alunos nas suas dlvidas. Os exercicios gramaticais foram corrigidos no quadro. Para
a tarefa final, foi exibido um excerto do filme: “Tres metros sobre el cielo” (sete a oito
minutos), para que os alunos pudessem “aproveitar” o excerto e recriar o filme, escolhendo a

tipologia e utilizando textos gramaticais para o argumento a realizar.

3.3.2. Portugués - 1° periodo

Para as duas aulas lecionadas, nos dias 3 e 7 de Dezembro de 2015, da primeira turma
do 11° ano, foram selecionados diversos materiais didaticos e pedagogicos, tendo em vista a
complementaridade dos mesmos e proporcionar a criacdo de um ambiente dinamico em aula.
A turma era bastante participativa, empenhada, trabalhadora, curiosa, nao apresentava
problemas comportamentais e esteve sempre muito atenta a aula dada pela professora
estagiaria, colocando questdes pertinentes sobre os conteldos programaticos das aulas.

A professora estagiaria deu inicio a primeira aula, situando o capitulo que iria
abordar, contextualizando-o na obra Sermdo de Santo Anténio aos Peixes, de Padre Antonio
Vieira e estabelecendo uma sequéncia didatica e logica com as aulas imediatamente
anteriores, lecionadas pela Professora Orientadora. A professora estagiaria privilegiou a
utilizacdo de powerpoints, com recurso a imagens tematicas e alusivas a unidade 3- “ (Con)
Venco eu”, para suscitar o interesse dos alunos. Foram disponibilizados slides com o poema
Porque, de Sophia de Mello Breyner Andresen, alusivo aos vicios e defeitos humanos, e
provérbios com o campo semantico dos peixes, com a finalidade de introduzir em aula o
capitulo V do Sermdo de Santo Anténio, nao sé para familiarizar os discentes com a nova

realidade tematica, mas também para os “despertar” para a atualidade de que se reveste a
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esta obra de Padre Antonio Vieira, designadamente os vicios e defeitos humanos que
persistem no seio da sociedade portuguesa, quase quatro séculos depois do Sermdo de Santo
Antonio ter sido escrito. A professora estagiaria selecionou o poema Porque de Sophia de
Mello Breyner Andresen, para sensibilizar ainda mais para a leitura do Capitulo V do Sermdo,
pedindo aos alunos que analisassem o seu conteudo semantico, complementando, numa fase
posterior, com provérbios de peixes e imagens correspondentes. A professora estagiaria
apelou a participacao global da turma, tendo os discentes proposto possiveis interpretacoes
para os mesmos. Na minha opinido, com esta exploracdao semantica e imagética da unidade,
foi alcancada uma maior motivacao dos discentes para a tarefa seguinte, que consistia na
leitura do Capitulo V do Sermdo de Santo Antdnio. Considero que a motivacao, através da
realizacao deste powerpoint, foi um aspeto muito positivo, pelo facto de ter conseguido a
adesao da turma, que comecou a participar, gerando-se um momento de aula mais
descontraido “quebrando-se” assim algum gelo inicial entre a professora estagiaria e os
discentes, fruto da situacdo esporadica e pontual de lecionacdo daquela aula. Concluido o
visionamento do powerpoint e, considerando a extensao do texto do Capitulo V, a turma foi
dividida em quatro grupos (por sugestao da Professora Orientadora, baseando-se em
estratégias pedagogicas que tinham anteriormente resultado com a turma, cuja divisao
proposta prontamente acolhi), sendo a cada grupo atribuido um “peixe”, para analise dos
seguintes tdpicos: apresentacdo dos defeitos do “peixe”, desenvolvimento da critica
(argumentos) e exemplos e ideia sintese sobre a repreensao feita. A professora estagiaria
informou que os discentes dispunham de cerca de quinze minutos para a realizacao desta
atividade pedagogica, a qual se seguiria a leitura integral do capitulo V, em consonancia com
os grupos e os “peixes” atribuidos. Esta atividade didatica caracterizou-se pela exploracao
deste capitulo, proporcionando um contato mais direto e uma maior aproximacdo entre a
professora estagiaria e os alunos desta primeira turma de 11° ano, uma vez que a docente
circulou por todas as mesas para a verificacdo de como decorria a atividade, orientar a
propria dinamica do grupo (para nenhum membro ficar excluido ou auto-excluir-se do
trabalho a realizar), para ver se existiam duvidas, esclarecé-las e ainda corrigir as respostas
dos alunos. Em seguida, findo o tempo para a realizacao da atividade, seguiu-se um momento
de leitura, por grupos, tendo todos os alunos da turma seguido atentamente a leitura. Gerou-
se uma dinamica diferente em aula: ao trabalho de cada grupo, sucedeu um momento de
concentracao global de turma na leitura do capitulo V. Posteriormente, foi dada a
oportunidade aos membros de cada grupo participarem, respondendo as questoes referentes
ao peixe que lhes tinha sido atribuido. Apds as respostas orais dos discentes, eram facultadas,
em suporte escrito (powerpoint), as respostas corretas, tendo a professora estagiaria alertado
toda a turma para registar no caderno os topicos referentes a todos os peixes,
independentemente do “peixe” que lhes tinha sido atribuido para analisar.
Concomitantemente, a professora estagiaria informou os alunos que nao era preciso copiar
exaustivamente todos os topicos constantes do powerpoint, dado que o mesmo iria ser

disponibilizado na plataforma da escola, mas os discentes demoraram algum tempo a escrever
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as suas notas, tendo a professora estagiaria respeitado o seu tempo pessoal e o seu ritmo de
aprendizagem. Apos ter sido possivel ler em aula os excertos referentes aos “roncadores”,
“pegadores” e “voadores” e, corrigido o questionario relativo a estes peixes, foi adiada para
a aula seguinte a leitura do “polvo” e respetivas respostas ao questionario, considerando o
término da aula de noventa minutos. Foi facultada aos alunos uma ficha de trabalho, para
realizacao de tpc.

Relativamente a segunda aula, a professora estagiaria deu inicio a aula, pedindo a
participacdo dos alunos, no sentido de se lembrarem dos conteldos abordados na aula
anterior. Na generalidade, os discentes recordavam-se dos peixes que tinhamos analisado na
aula anterior, os seus defeitos e vicios, a critica e os exemplos e a ideia sintese da repreensao
feita. Para finalizar o capitulo V, o grupo, encarregue da leitura do polvo, dedicou-se a essa
tarefa, respondendo, posteriormente, ao questionario. Mais uma vez, para sistematizacao dos
conteldos abordados, a professora estagiaria projetou, em powerpoint, as respostas, que
incluiam um quadro- resumo com a informacao sobre todos os peixes, tendo os discentes
tomado notas nos seus cadernos. Terminada esta tarefa, seguiu-se a correcao da ficha de
trabalho, com conteldos gramaticais, tendo a professora estagiaria tido o cuidado de,
previamente a esta tarefa, perguntar e tomar nota dos alunos que tinham efetuado o trabalho
de casa. A professora estagiaria apelou a participacao geral dos alunos, respondendo estes as
diversas questoes da ficha de trabalho, e esclareceu dividas. Apds a participacao dos alunos,
eram projetadas as respostas no powerpoint, tirando os alunos notas do mesmo. Em seguida,
a leitura, em voz alta, do capitulo VI do Sermdo de Santo Anténio foi realizada através da
audicdo de uma versdo incluida no manual. A professora estagiaria leu, em voz alta, o
questionario do capitulo VI e os alunos foram respondendo as diversas questées. Mais uma
vez, a professora estagiaria recorreu a projecao em powerpoint, disponibilizando, em suporte
escrito, a correcao do questionario, a medida que os alunos iam respondendo. A segunda aula
ficou concluida com a analise e resolucao do questionario.

A professora estagiaria considera que a utilizacao de diferentes estratégias didaticas
(trabalho de grupo e trabalho individual) e de distintos materiais (powerpoint, manual, ficha
de trabalho e powerpoint) proporcionou um ambiente dinamico de aula, tendo contribuido

para manter os discentes interessados na aula.

3.3.3. Espanhol - 2° periodo

No que concerne ao trabalho desenvolvido com a primeira turma do 8° ano, num
primeiro momento, assisti as aulas da Professora Orientadora de Espanhol, para conhecer os
discentes, a turma, a sua dinamica em contexto de sala de aula, as atividades pedagogicas
em aula e as reagdes dos discentes, a participacao, com a finalidade de planificar e lecionar”
as aulas refletindo um “modelo” de aulas com o qual os discentes ja se “encontrassem

familiarizados”, de continuidade pedagodgica, evitando, deste modo, ruturas e eventuais
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reacoes adversas dos discentes, na eventualidade de se planificarem e lecionarem aulas de
indole bastante diversa da sua realidade letiva.

A turma era bastante participativa, empenhada, trabalhadora, recetiva a novas e
diversas atividades pedagodgicas. Na generalidade, os discentes eram bastante curiosos,
desejosos de aprender sempre mais, colocando questdes pertinentes face aos conteldos
lecionados. Com este tipo de atitude, era possivel aferir o grande interesse e a motivacao dos
alunos para as atividades pedagogicas. Um aluno revelou algumas dificuldades pontuais,
essencialmente na componente da compreensao de alguns conteldos lecionados, requerendo,
por vezes, uma atencao mais redobrada e uma explicitacdo mais pormenorizada e
personalizada, especificamente para ele, cuidado que foi tido pela professora estagiaria.

Para esta turma, planifiquei, em conjunto com a Professora Orientadora de Espanhol,
um total de cinco tempos letivos (duas aulas de noventa minutos e uma de quarenta e cinco
minutos). As aulas foram lecionadas, sem interrupcdes, no periodo compreendido entre 22 e
29 de Janeiro de 2016. Os conteldos lecionados centraram-se na unidade didatica “Las
Compras”, na qual se abordava o consumo e a vertente lexical decorrente (lojas e produtos).
Considerando o tema deste Relatorio de Estagio (a Argumentacdo e a Publicidade) foi
conferida a lecionacdo desta unidade curricular um novo olhar, que se revestiu de
complementaridade. Partindo do tema “ Las Compras” a trabalhar em contexto de sala de
aula, foi introduzido o conteldo da Publicidade, enquanto dispositivo comunicacional
relevante para despoletar e potenciar o consumo. Ao longo das trés aulas lecionadas, foram
trabalhadas as diversas competéncias: compreensdo oral, expressdao oral, compreensdo
escrita, expressao escrita, interacao oral e funcionamento da lingua.

Para as trés aulas lecionadas, foram sempre produzidos materiais, supervisionados
pela Professora Orientadora de Espanhol, de génese documental auténtica. Para a primeira
aula, de noventa minutos, foi selecionado, como motivacao para a introducao da unidade “De
Compras”, um anuncio da Coca-Cola, exibido em formato video, com a duracao de cerca de
um minuto, que mostrava um idoso, com uma idade bastante avancada (cento e dois anos), a
partilhar a sua sabedoria e experiéncia de vida com uma bebé, recém- nascida. Este idoso
bebia Coca - Cola e este produto ilustrava também situacées do mundo social, nas quais os
idosos com quem convivia, faziam um brinde a vida, bebendo Coca - Cola. O anuncio,
bastante emotivo, cumpriu a funcao para o qual foi selecionado: despertar o interesse pela
unidade tematica “Las Compras”. A partir desse momento, a professora estagiaria explorou a
mensagem publicitaria deste anlncio e também a estrutura do anuncio publicitario (logotipo,
titulo, corpo do anuncio, ilustracées e slogan). Este conteldo ja era, de alguma forma,
familiar aos discentes, uma vez que ja o tinham estudado no ambito da disciplina de
Portugués, ja no inicio do 8° ano de escolaridade. Em seguida, foram exibidos varios antincios
publicitarios espanhodis, em suporte powerpoint, de diversas marcas conhecidas: “Telepizza”,
“Head & Shoulders”, “McDonald’s”, “Ministerio de Turismo”, “Volkswagen”, “Burger King”.
Cada anlncio possuia, pelo menos, uma caracteristica da linguagem publicitaria, de entre as

que a seguir se elencam: uso do imperativo, figuras de estilo (repeticoes, comparacoes),
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linguagem apelativa e uso de adjetivos. Foi pedido aos alunos que, mediante o anuncio que
visionavam, identificassem, em cada anuncio, uma caracteristica da lingugem publicitaria. Foi
adoptada uma metodologia comunicativa para promover a participacao de todos os discentes
e também a interacdo docente- discentes e vice- versa, em idioma castelhano. A adesao dos
discentes e o concomitante interesse foram bastante evidentes, tendo os alunos tido
intervencdes pertinentes e adequadas, promovendo-se a aprendizagem pela descoberta.
Depois de concluirem quais as caracteristicas da linguagem publicitaria e, mantendo-se o
fiocondutor e a sequencialidade das diversas atividades pedagogicas, centrou-se a atencao
dos discentes num slogan de um dos anlncios publicitarios exibidos e solicitou-se aos alunos a
identificacao do tempo verbal, que rapidamente os alunos reconheceram como sendo o
imperativo (este tempo verbal ja tinha sido alvo de aquisicdo gramatical no ano letivo
anterior): a partir dos diversos anlncios publicitarios, era possivel constatar a utilizacdo do
imperativo nos verbos regulares, irregulares de mudanca vocalica e verbos muito irregulares.
Os alunos foram questionados relativamente a formacdo do imperativo e respetivas
terminacdes. Conforme respondiam corretamente, era projetado no powerpoint a resposta e,
complementarmente, os alunos preenchiam a ficha gramatical que fora disponibilizada pela
docente estagiaria. No final da aula, foi facultado aos alunos uma ficha com exercicios
gramaticais, para trabalho para casa.

Na segunda aula, de quarenta e cinco minutos, manteve-se a sequéncia e o fio
condutor: foram corrigidos no quadro os exercicios de trabalho para casa. De seguida, a
professora estagiaria optou pelo enriquecimento lexical, introduzindo novo vocabulario: de
instrumentos tecnologicos, instrumentos musicais, roupa e acessorios, tendo em conta
facultar aos alunos vocabulario para a elaboracdo da tarefa final. Ressalve-se, no entanto,
que a aprendizagem do novo vocabulario foi concebida de forma lUdica: a professora
estagiaria lia as adivinhas, que se apresentavam em quadras, e perguntava aos discentes qual
poderia ser o objeto. Foram selecionados as quadras que apresentavam um nivel mais basico
do idioma espanhol, para facilitar a compreensao, e quando nao existiam quadras para se
adivinharem determinados objetos, a professora estagiaria elaborou algumas. A turma aderiu
ao conceito de adivinhar o vocabulario, manifestando interesse: quando respondiam
acertadamente, a professora estagiaria projetava a imagem do instrumento ou peca de
roupa/ acessorio correspondente e, posteriormente, o respetivo nome. No final, a professora
estagiaria realizou a sistematizacao dos conteldos lexicais aprendidos em aula, facultando-
lhes uma ficha de vocabulario com os objetos que tinham estudado, sendo a mesma realizada
em conjunto. No final da aula, foi realizado um jogo didatico em grupo, no qual os alunos
desenhavam no quadro o objeto cujo nome lhes tinha sido facultado pela professora
estagiaria, e os alunos dos outros grupos tinham que adivinhar de que objeto se tratava. Mais
uma vez, a turma revelou-se sempre interessada.

Na terceira aula, de noventa minutos, mantendo-se o fio condutor das duas aulas
anteriores, procedeu-se a ampliacao lexical, designadamente ao nivel dos materiais (madeira,

metal, plastico, couro), formas (oval, retangular, quadrada, redonda) e padrdes (as riscas, as
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bolas, as flores, aos quadrados). Em suporte powerpoint, eram projetadas imagens e os
discentes tinham que reconhecer, respetivamente, os materiais, as formas e os padroes.
Considerando o bom desempenho escolar dos discentes desta primeira turma de 8° ano, as
respostas dadas eram, maioritariamente, corretas. Os alunos preenchiam depois, na ficha de
vocabulario, os nomes corretos, a partir da resposta exibida em powerpoint.

Para a revisao do conteludo lexical das cores, foram projetadas imagens dos
instrumentos dados na aula anterior, mantendo-se, deste modo, a sequencialidade da aula. O
duplo objetivo foi conseguido: os alunos ndo soé identificaram as cores, como reconheceram
de imediato os objetos e os instrumentos estudados na aula anterior. Finda esta atividade,
era 0 momento oportuno para introduzir as funcdes as quais se destinavam os objetos/
instrumentos utilizados: foram projetadas duas colunas no powerpoint, nas quais constavam
os objetos/ instrumentos e, na segunda coluna, a sua utilidade. Antes mesmo de fazerem a
correspondéncia entre as duas colunas, foi introduzido um novo conteldo lexical: a expressao
“se usa para”/ “sirve para”. Os discentes rapidamente resolveram o exercicio, em pares,
tendo a correcéo sido feita no quadro, com a correspondente letra (de uma coluna) e nimero
(de outra coluna), para dissipar eventuais duvidas.

Para sistematizar os conteudos abordados, foi realizado um jogo didatico, em grupos
de trés alunos, os quais tinham que escolher uma imagem do objeto (facultada pela
professora estagiaria) e descrever o objeto escolhido (quais as caracteristicas, o material de
que era feito, qual a sua funcionalidade). Cada grupo deveria expor perante a turma o resumo
com as respostas a estas questdes e os outros grupos tinham que adivinhar. Depois do jogo,
seguiu-se a apresentacao de um “modelo” para os alunos poderem desempenhar a tarefa
final: foi apresentado em powerpoint um andncio da autoria da professora estagiaria, com os
elementos da estrutura do anincio publicitario, ja dados em aula e devidamente identificados
(slogan, logotipo, corpo do anuncio, titulo e ilustraces), para que os alunos se recordassem
dos conteldos na primeira aula e depois pediu-se aos discentes que identificassem as
caracteristicas da linguagem publicitaria (uso de imperativo, de adjetivos, linguagem
apelativa e figuras de estilo (comparacao e repeticao) que os discentes rapidamente
identificaram.

Para concluir, na tarefa final, os alunos tinham que criar o seu proprio andncio
publicitario, escolhendo um dos objetos ou instrumentos que tinham aprendido nas aulas,
respeitando a estrutura dos andncios (logotipo, titulo, corpo do anincio, ilustracées e
slogan), bem como utilizar linguagem publicitaria (linguagem apelativa, uso de adjetivos, uso
de imperativo, uso de recursos estilisticos). Durante esta aula, os alunos criaram o esboco do
anuncio publicitario para a tarefa final, redigiram o corpo do anuncio, tendo terminado a
tarefa na aula seguinte (dado que a tarefa final requeria algum tempo), ja com a Professora
Orientadora.

No que concerne ao trabalho desenvolvido com a segunda turma do 8° ano, num
primeiro momento, assisti as aulas da Professora Orientadora de Espanhol, para conhecer os

discentes, a turma, a sua dinamica em contexto de sala de aula, as atividades pedagogicas
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em aula e as reacdes dos discentes, a participacao, com a finalidade de planificar e lecionar”
as aulas refletindo um “modelo” de aulas com o qual os discentes ja se “encontrassem
familiarizados”, de continuidade pedagodgica, evitando, deste modo, ruturas e eventuais
reacoes adversas dos discentes, na eventualidade de se planificarem e lecionarem aulas de
indole bastante diversa da sua realidade letiva.

A turma, na sua globalidade, era participativa, com discentes interessados,
empenhados, trabalhadores e com bom aproveitamento. Em conjunto com a Professora
Orientadora, planifiquei, para esta turma, para o segundo periodo, dois tempos letivos de
quarenta e cinco minutos (uma aula de noventa minutos). A aula foi lecionada no dia 3 de
marco de 2016.

Os conteldos lecionados centraram-se na unidade didatica “Ir de compras”. Foi
escolhido o enfoque por tarefas. Para dotar os discentes dos conhecimentos basilares para a
consecucao desta tarefa, foram selecionados materiais e tarefas, supervisionados pela
Professora Orientadora de Espanhol, de génese documental auténtica, em articulacéo
constante, num fio condutor. Ao longo da aula lecionada, foram trabalhadas as diversas
competéncias: compreensdo oral, expressao oral, compreensdo escrita, expressao escrita,
interacao oral e funcionamento da lingua.

Para esta Unica aula deste segunda turma de 8° ano, do segundo periodo, de noventa
minutos, foi selecionado, como motivacao para a introducao da unidade “Ir de Compras”, um
anuncio que ilustrava uma situacao- tipo, que ocorre frequentemente em lojas de roupa,
exibido em formato video, com a duracdo de cerca de dois minutos, que mostrava duas
senhoras (a empregada e a cliente), na qual a cliente solicitava informacao sobre se existiria
um determinado tamanho de roupa para uma pec¢a de vestuario e se poderia experimentar
essa e outras pecas de roupa. No final do video, a cliente demonstrava interesse na aquisicao
das pecas de vestuario e questionava a empregada relativamente aos meios de pagamento. O
anuncio, relevante, cumpriu a funcao para o qual foi selecionado: suscitar o interesse por
uma situacao relativamente comum no dia-a-dia e dotar os discentes de vocabulario e
expressoes corretas a utilizar num pais de idioma espanhol. A partir desse momento, a
professora estagiaria explorou os contelidos do referido video, nomeadamente quais as
expressoes que eram utilizadas numa situacdao numa loja de roupa (os alunos indicavam as
expressdes utilizadas e preenchiam uma ficha com essas informacoes). Posteriormente, apos
o preenchimento do quadro com as expressdes utilizadas no video (que se encontravam a
azul), os discentes eram questionados relativamente a outras expressdes que conhecessem e
que se poderiam hipoteticamente adequar e utilizar, que depois completavam o quadro
(constam a vermelho), tendo os discentes que registar as expressoes de ambas as cores. No
seguimento deste quadro, constava um exercicio, com um dialogo, no qual era necessario
utilizar as expressdes que os alunos tinham acabado de aprender, para além de este exercicio
ter uma mais- valia, que consistiu em mostrar em versao escrita, um dialogo semelhante, em

contexto de loja de roupa.
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Em seguida, o vocabulario referente a roupa foi dado de forma particularmente
sugestiva, visando sempre despertar o interesse e a motivacao: com o recurso a utilizacao de
adivinhas, em idioma espanhol, em suporte powerpoint, as quais os alunos respondiam.
Posteriormente, apos responderem acertadamente, eram exibidas a imagem e a palavra
escrita. Os alunos da segunda turma de 8° ano também aprenderam alguns adjetivos para
poderem descrever a roupa (“cara”, “barata” etc). No final desta atividade, os discentes
preenchiam a ficha de vocabulario, na qual constavam as mesmas imagens e espacos em
branco, nas palavras, para serem completados. As imagens eram projetadas, a partir do
powerpoint, e alguns alunos voluntarios completaram-nas no quadro. Em seguida, os
conhecimentos adquiridos foram testados, designadamente através da realizacdo de um
exercicio de verdadeiro/ falso, no qual os alunos tinham que saber quais eram as pecas de
roupa para poderem ajuizar se as afirmacdes se adequavam ou nao as pecas de vestuario. O
exercicio foi projetado no quadro e alguns discentes voluntariaram-se para o corrigir. As
respostas ao exercicio eram sempre registadas, pelos discentes, nas suas respetivas fichas de
vocabulario (que continham os exercicios).

Apoés a correcdo do exercicio e, consolidadas as aquisicoes lexicais, procedeu-se a
realizacao da tarefa final, que consistiu na elaboracdo de um dialogo, a pares, numa situacao
de loja de roupa (mediante a utilizacdo da informacao contida no envelope distribuido a cada
par), empregando a aquisicao vocabular aprendida em aula, designadamente o nome das
pecas de vestuario e as expressdes a utilizar neste tipo de contexto (perguntar se existe
determinado tamanho de roupa, se é possivel experimentar a peca de roupa, quais os meios
de pagamento aceites), redigindo um dialogo escrito. Esta foi uma boa oportunidade para a
professora estagiaria circular por entre as mesas, verificar como decorria a realizacdo da
atividade, orientar a propria dinamica do trabalho a pares (para nenhum membro ficar
excluido ou auto- excluir-se do trabalho a realizar), acompanhar mais de perto o trabalho que
realizavam, aferir dificuldades e esclarecer dlvidas, incentivando os alunos a trabalhar em
contexto de pares. Como nem todos os alunos conseguiram finalizar a atividade nesta aula, a

tarefa final transitou para a aula seguinte, a terminar ja com a Professora Orientadora.

3.3.4. Portugués- 2° periodo

Para as cinco aulas lecionadas a segunda turma de 11° ano, foram selecionados
diversos materiais didaticos e pedagogicos, em constante articulacido e no estreito
cumprimento das sequéncias logica e didatica, tendo em vista a complementaridade dos
mesmos e proporcionar a criacdo de um ambiente dinamico em aula. A lecionacao de alguns
capitulos da obra Os Maias, de Eca de Queirds, requereu uma preparacao pedagdgica
intensiva e aprofundada por parte da professora estagiaria. A docente estagiaria iniciou a
primeira aula com um enquadramento essencialmente cultural e histérico, inserindo a obra Os
Maias na corrente literaria respetiva (Realismo), contrapondo as caracteristicas desta obra

realista as de Frei Luis de Sousa (Romantismo) e pedindo aos alunos que se recordassem das
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caracteristicas do Romantismo que tinham aprendido em aulas anteriores, estabelecendo,
deste modo, uma sequéncia didatica e logica com as aulas imediatamente anteriores,
lecionadas pela Professora Orientadora. No que concerne aos materiais didaticos utilizados
em contexto de aula, pela professora estagiaria, foi dada primazia a utilizacdo do manual
escolar Expressées 11, da Porto Editora, nomeadamente ao nivel dos excertos dos capitulos
da obra Os Maias e respetivos questionarios para afericao de leitura, bem como a utilizacao
de alguns powerpoints didaticos, profusamente ilustrados e esquematicamente elucidativos.
No entanto, a professora estagiaria recorreu também ao uso de powerpoints (por ela
elaborados), para o enquadramento cultural e historico de Os Maias e para sistematizar as
caracteristicas do Realismo, uma vez que o manual nao conferia grande destaque a esse
aspeto e a professora estagiaria considerou relevante o enquadramento da presente obra,
designadamente para facilitar a compreensao aos alunos da existéncia de distintas correntes
literarias, com caracteristicas diferentes entre si, e respetivas obras literarias. Este
powerpoint continha imagens alusivas a época (segunda metade do séc. XIX), bem como
tabelas e esquemas, com informacao pormenorizada, para facilitar a aprendizagem de novos
conteldos, especificamente numa obra que se reveste de complexidade, considerando a sua
extensdo. A professora estagiaria analisou também com os alunos o powerpoint didatico do
manual, que estabelecia a distincao entre dois niveis narrativos: a historia da familia Maia (a
qual o titulo aludia) e a cronica de costumes (constante no subtitulo). Na minha opinido, com
esta exploracao semantica e imagética dos powerpoints, foi alcancada uma maior motivacao
dos discentes para a tarefa seguinte, que consistia na leitura de dois textos alusivos a
importancia do titulo e subtitulo da obra. Apos o enquadramento historico e cultural, a
explicitacdo das caracteristicas do Realismo e a “ponte” como enquadramento historico e
cultural e as caracteristicas do Realismo presentes em Os Maias, a professora estagiaria
apelou a participagdo global da turma, designadamente na vertente de leitura e analise de
dois textos acima referenciados, tendo alguns alunos se voluntariado para esse efeito. A
professora estagiaria esclareceu dlvidas lexicais, ao nivel dos textos lidos, considerando
alguns vocabulos que, pela sua natureza mais linguistica, poderiam ser eventualmente
desconhecidos para os alunos, dificultando a sua compreensao do texto. Por Gltimo, ao nivel
da primeira aula, foram lidos dois textos, referentes a excertos dos capitulos | e XVIIl, tendo a
professora estagiaria dado oportunidade a diversos discentes para um momento de leitura.
Foi realizada a leitura orientada destes textos, tendo a professora estagiaria enfatizado
aspetos relevantes, decorrentes da analise dos textos. Deu-se inicio a resolucdo do
questionario referente a compreensdao destes textos. Como nao foi possivel terminar a
resolucao do questionario, algumas questdes ficaram para trabalho de casa, para correcao na
segunda aula.

Deste modo, na segunda aula, a professora estagiaria verificou quais os alunos que
tinham realizado os trabalhos de casa, registando, para o efeito, o nome dos discentes que
tinham cumprido a tarefa pedida pela professora estagiaria. Em seguida, solicitou aos

discentes um resumo oral dos conteldos dados na primeira aula (para sistematizacdo dos
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mesmos). O inicio da segunda aula consistiu na correcido do questionario referente aos textos
com excertos do capitulo | e capitulo XVIIl. Os alunos respondiam as questdes e depois a
professora estagiaria projetava, em powerpoint, as respostas, tendo os alunos sido informados
para retirarem apenas alguns apontamentos pontuais, considerando que os respetivos
powerpoints ficariam disponiveis na plataforma da escola. Finalizada esta atividade, foi
exibido um pequeno excerto cinematografico de uma adaptacao da obra Os Maias, mais
concretamente de um episodio do capitulo Il da obra, como motivacdo para suscitar mais
interesse nos alunos, fornecendo pistas para a leitura do excerto que constava no manual dos
discentes. Posteriormente, iniciou-se a leitura do excerto: “Uma sombria tarde de
dezembro”, tendo a professora estagiaria efetuado a analise orientada do texto, com
esclarecimento de vocabulos, solicitando a participacdo dos alunos na referida analise. Em
seguida, para permitir o cumprimento do plano de aula, a resolucdo do questionario do texto
foi realizada em conjunto (professora estagiaria- alunos), tendo sido projetados em
powerpoints os topicos de resolucdo do questionario. A professora estagiaria considera que a
diversidade de materiais pedagdgicos utilizados em contexto de aula (excerto
cinematografico, powerpoint, manual) foi salutar, funcionando como um facilitador da
aprendizagem, gerando estimulos distintos e complementares entre si. Como nao foi possivel
concluir a resolucdo do questionario da pagina 251, o mesmo transitou para a terceira aula.
Na terceira aula, a professora estagiaria retomou, mais uma vez, os conteldos
programaticos que tinham sido dados na segunda aula, pedindo a colaboracdo dos discentes
para efetuarem a referida sistematizacdo de conteldos. Foi efetuada a resolucdo do
questionario (que tinha ficado pendente da segunda aula), com recurso a projecao dos topicos
em powerpoint (slides que iriam posteriormente ser disponibilizados na plataforma da
escola). Em seguida, para facilitar a leitura de excertos dos capitulos I, Il e I,
criteriosamente selecionados para introduzir a tematica da Educacdo em Os Maias, foi
disponibilizada uma versao em pdf, que permitia ultrapassar eventuais dificuldades na gestao
da leitura dos referidos capitulos, considerando a profusao de livros editados por distintas
editoras, com diferentes formatos e a consequente nao correspondéncia entre as paginas.
Deste modo, foi possivel “uniformizar” o processo de leitura, em torno de uma Unica versao,
a qual todos os discentes tiveram acesso, tendo os referidos excertos sido projetados e sido
lidos em aula (posteriormente também disponibilizados na plataforma). A semelhanca da
leitura orientada que tinha sido utilizada como estratégia pedagdgica para analise dos
excertos dos textos do manual, a professora estagiaria assumiu a continuidade desta
estratégia pedagodgica, efetuando o mesmo tipo de analise, comentando e esclarecendo
dificuldades de léxico e enfatizando as caracteristicas do Realismo presentes na obra,
nomeadamente ao nivel do estilo queirosiano. A leitura dos excertos dos capitulos foi
atribuida a diferentes discentes, alguns que se voluntariaram para o efeito, outros foram
designados pela professora para efetuarem a leitura, permitindo assim dar a oportunidade de
participacdo ao maior nimero de alunos. Apds a leitura dos referidos excertos sobre a

Educacao em Os Maias, foi feita a sistematizacao dos dois tipos de educacdo (Educacao
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Tradicional Portuguesa e Educacao Inglesa) e seus representantes (respetivamente, Pedro da
Maia/ Eusebiozinho e Carlos da Maia), com a analise e projecao de conteldos em powerpoint,
que ficou disponivel na plataforma. Foi ainda distribuida uma ficha, da autoria da professora
estagiaria, com a sistematizacdo de aspetos relevantes da obra que ja tinham sido abordados
nas aulas anteriores, para ajudar os alunos na compreensao e na visao da obra. O plano de
aula previsto foi integralmente cumprido.

Na quarta aula, a professora estagiaria solicitou aos discentes um resumo oral dos
contelidos dados na primeira aula (para sistematizacdo dos mesmos). Em seguida, deu-se
inicio a aula, com a leitura e analise orientada do episodio “Jantar no Hotel Central”, da
obra Os Maias, tendo a professora estagiaria esclarecido dificuldades de léxico e enfatizado
as caracteristicas do Realismo presentes na obra, nomeadamente ao nivel do estilo
queirosiano. Posteriormente, para a resolucdo do questionario, a professora estagiaria
constituiu grupos (por filas), aos quais foram atribuidas algumas questées da compreensao do
texto. A professora estagiaria “aproveitou” esta situacdo para poder interagir mais
pessoalmente com os discentes, circulou por todas as mesas para a verificacao de como
decorria a atividade, orientar a prépria dinamica do grupo (para nenhum membro ficar
excluido ou auto- excluir-se do trabalho a realizar), acompanhar mais de perto o trabalho que
realizavam, aferir dificuldades e esclarecer dividas, incentivando os alunos a trabalhar em
grupo. Relativamente a resolucdo do questionario, a professora estagiaria questionou os
alunos, por grupos/ fila, relativamente as suas respostas, corrigiu verbalmente algumas
respostas e projetou as op¢des corretas, com recurso ao powerpoint elaborado para o efeito.
Em seguida, procedeu-se a leitura e analise orientada de alguns excertos do capitulo VI,
tendo sido projetado o pdf da obra, em aula, para todos os alunos poderem acompanhar a
leitura, tendovarios discentes lidos os excertos. Os alunos ainda principiaram a resolucao do
questionario da pagina duzentos e cinquenta e oito, mas nao foi possivel corrigi-lo, tendo o
mesmo transitado para a aula seguinte. A professora estagiaria distribuiu aos alunos uma ficha
informativa, para auxiliar os discentes na preparacao para o teste que iriam realizar, com a
sistematizacao de alguns dos aspetos mais relevantes da obra, designadamente: o titulo, o
subtitulo, a visdao critica da época, o tempo narrativo, o espaco fisico, personagens
(caracterizacdo), personagens (relacées e oposicdes) e resumo do episodio: “Jantar no Hotel
Central”.

Na quinta e ultima aula, foram lidos, por diversos discentes, os Ultimos excertos
relevantes do capitulo VI e corrigido o questionario da pagina 258, que requeria a leitura
prévia destes Ultimos excertos do capitulo VI. Procedeu-se a leitura do excerto “A Toca”,
constante no manual, uma leitura orientada e com esclarecimento de vocabulos,
complementada com particular destaque para as marcas do estilo queirosiano. Em seguida,
foi corrigido o questionario respetivo, com recurso ao powerpoint, disponibilizando, em
suporte escrito, a correcao do questionario, a medida que os alunos iam respondendo. O

plano de aula previsto foi cumprido na integra.
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A professora estagiaria considera que a utilizacdo de diferentes estratégias didaticas
(trabalho de grupo e trabalho individual) e de distintos materiais (powerpoints- da sua
autoria, powerpoints didaticos do manual Expressées 11, pdf, manual, fichas informativas de
sistematizacao de conteldos da obra Os Maias) proporcionou um ambiente dinamico de aula,
tendo contribuido para manter os discentes interessados na aula. Constituiu um “desafio” dar
em aula a obra Os Maias, considerando a sua extensao, mas penso que, de alguma forma,
consegui que os discentes se consciencializassem da relevancia e da atualidade da obra e
assimilassem este novo conteldo programatico, atingindo, assim, os objetivos e metas

propostos para este nivel de escolaridade.

3.3.5. Espanhol - 3° periodo

Para as aulas lecionadas para o segundo 8° ano (trés blocos de 90 minutos), foram
selecionados diversos materiais didacticos, visando a complementaridade dos mesmos e para
suscitar o interesse e a motivacdo dos alunos, através do encadeamento de tarefas
conduzindo a Tarefa Final, como corolario das aprendizagens.

Na primeira aula lecionada, a professora estagiaria fez com os alunos uma revisdo dos
conteldos dados nas aulas anteriores com a Professora Orientadora de Espanhol, enquadrando
a nova unidade “jQué rico!” como uma continuidade dos conteldos dados na unidade prévia
“De compras”, na qual se abordava o consumo de diversos bens (entre os quais os alimentos),
tendo a professora estagiaria dado um bloco de noventa minutos. Foi explicitado aos alunos
que, na nova unidade, iriam adquirir conhecimentos sobre os alimentos e ver receitas de
como confecionar os alimentos. Para a aquisicao vocabular das diversas categorias de
alimentos (“verduras”, “carnes y embutidos”, “pescado y mariscos”) e ainda utensilios de
cozinha, apresentaram-se diversas adivinhas, em suporte powerpoint, uma espécie de
“brincadeira” com jogos de palavras e associacbes semanticas (considerando a faixa etaria
destes discentes), na generalidade bastante simples, para potenciar a compreensao da
mensagem subjacente e facilitar a compreensao do seu contelildo e também para conferir
mais dinamica na gestao da aula e maior interesse e participacdo dos discentes. Este tipo de
atividade privilegiava uma sequéncia logica e didactica, surgindo em aula de forma natural,
encadeada numa sequéncia e num fio condutor que os alunos rapidamente “agarraram”,
participando ativamente, verificando-se, a meu ver, uma boa interacao docente- discente. As
adivinhas foram lidas, algumas delas por alunos que se voluntariaram para esse efeito; a
seguir a professora estagiaria perguntou aos alunos quais poderam ser os alimentos e os
utensilios de cozinha e os alunos, de uma forma geral, foram respondendo corretamente. Por
Ultimo, foram projetadas as imagens e o nome. Concomitantemente, e depois de os alunos ja
terem respondido a todas as adivinhas, a professora- estagiaria facultou uma ficha de
vocabulario, na qual a imagem disponibilizada, os alunos fizeram corresponder a palavra
correta. Esta ficha de vocabulario apenas foi disponibilizada no final da atividade, para os

alunos nao saberem “de antemao” as respostas as diversas adivinhas. Para o preenchimento
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da ficha de vocabulario, participaram diversos alunos, que foram ao quadro escrever,
voluntariamente, na ficha de vocabulario, projetada em powerpoint, as respostas corretas.
Para suscitar, mais uma vez, o interesse e a motivacao dos alunos, os nomes dos alimentos e
dos utensilios de cozinha eram escritos em espacos lacunares, com algumas indicacées de
vogais ou consoantes, utilizando as mesmas imagens que os alunos tinham visionado na
apresentacdo e powerpoint. As adivinhas permitiram uma aquisicdo vocabular através de um
elemento ludico, que os discentes destas faixas etarias bem conhecem e com o qual se
identificam. Este “jogo ludico” também facilitou a interacao entre professora- estagiaria e
alunos, fomentando a participacao dos alunos que se revelaram, na generalidade, bastante
interessados e participativos. Em seguida, para afericao da boa sistematizacao destes
conteldos lexicais, foi-lhes disponibilizado um exercicio, que consistia na disponibilizacao de
varias imagens de alimentos e utensilios, tendo os alunos que “cacar o intruso”, escrevendo
numa “estrela” a resposta, o nome do intruso. Este exercicio permitia verificar se os alunos
tinham compreendido bem a insercao dos alimentos nas diversas categorias e se tinham
“retido” bem os nomes na sua memoria. O exercicio correu bem, tendo a professora-
estagiaria circulado entre as mesas, para verificar se havia dividas e esclarecer as mesmas,
para além de esta atividade ter o conddao de ter potenciado a aproximacdo professora-
estagiaria- alunos. Depois, para “familiarizar” os alunos com a aplicacdo do novo léxico
aprendido e para verificar a utilizacdo do mesmo em contexto situacional, foi lida uma
receita de uma sandes, tendo os alunos que completar alguns espacos lacunares com o nome
dos ingredientes, que os alunos tinham acabado de aprender (eram facultadas imagens
correspondentes do alimento). A leitura desta receita permitiu que os alunos se
“familiarizassem” com a utilizacdo do novo léxico e ver também verbos que se utilizavam no
contexto das receitas. A professora- estagiaria teve o cuidado de esclarecer vocabulos que
constavam da receita, que os alunos desconheciam. Os materiais projetados, em powerpoint,
bem como os que foram cedidos aos alunos, eram profusamente ilustrados, com diversas
animagoes, com “bonecos”, visando apresentar-lhes um conteldo interessante, adequado a
sua faixa etaria, despertando-lhes o interesse para os novos conteludos vocabulares e
gramaticais. Por Gltimo, na primeira aula, foram ainda introduzidos os conteldos gramaticais

”

referentes aos conetores temporais de anterioridade (“antes de ...”, “antes de que ...”), de

”

simultaneidade (“mientras...”) e de posterioridade (“después de ...”, “después de que ...”), em
contexto- situacao, isto é, partindo da utilizacdo de exemplos constantes na receita, que fora
previamente lida e analisada. A professora- estagiaria questionou os alunos sobre as frases,
nomeadamente sobre o nimero de acdes que a mesma continha, bem como a ordem pelas
quais as acdes decorriam, para que os alunos chegassem, eles proprios, a conclusao de
quando eram utilizados os conetores e para que finalidade. Os alunos foram participativos,
tendo sido possivel analisar as frases em conjunto, tornando mais simples a aquisicdo destes
novos conteldos. Para facilitar a compreensao deste novo contelido gramatical, a professora-

estagiaria introduziu, numa fase inicial, o conetor temporal “mientras”, de simultaneidade,
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uma vez que este era o conetor de mais simples e facil compreensao e utilizava o presente do
indicativo, tempo verbal ja bem conhecido dos discentes.

Na segunda aula, a professora- estagiaria fez a revisao, com os alunos, dos conteudos
dados na aula anterior. O objetivo, nesta aula, foi o de dar continuidade aos conteldos
lecionados na primeira aula, nomeadamente os conetores temporais “antes de” e “después
de”. A professora- estagiaria, logo no inicio da aula, esclareceu os discentes relativamente a
realizacao da Tarefa Final, agendada para a terceira aula, para que estes compreendessem
bem a importancia e o encadeamento das diversas atividades implementadas ao longo das
trés aulas (redacdo de uma receita com uma imagem de um alimento que o envelope
continha). Retomando os conteldos gramaticais, com recurso ao powerpoint, foram
apresentados exemplos dos conetores em frases, devidamente contextualizados, aplicando-se
o vocabulario sobre a unidade “jQué rico!” e, inclusive, alguns exemplos de frases constantes
nas receitas. Os exemplos foram explicados em aula, no quadro, decompondo-se a frase em
duas oracdes, questionando-se os alunos sobre os sujeitos de ambas as oracdes e quais 0s
tempos verbais que tinham sido empregues. Depois desta explicacao, na qual os alunos foram
respondendo corretamente, e esclarecidas as duvidas, os discentes praticaram a aquisicao
desta matéria gramatical nas fichas que lhes tinham sido distribuidas na aula anterior, através
do preenchimento lacunar dos conetores temporais, atividade realizada a pares e na qual a
professora estagiaria pode circular entre as mesas, acompanhando o trabalho dos discentes e
esclarecendo as suas dividas, numa interacao salutar entre professora- estagiaria- alunos. A
professora estagiaria procedeu a correcao dos referidos exercicios, através do completamento
de espacos, no powerpoint que havia sido projetado no quadro, solicitando a diversos alunos o
seu contributo, para fornecerem a resposta correta, pretendendo-se dar a possibilidade ao
maior nimero de alunos de participarem em aula (considerando o facto de serem vinte e nove
alunos).

Na terceira aula, apos a sistematizacdo da aula anterior com os discentes, e, como
complemento aos conetores temporais de anterioridade (verificando-se a necessidade da
utilizacao do presente de conjuntivo) “Antes de que “e de posterioridade “Después de que”,
os alunos aprenderam este tempo verbal. Antes de avancar para este conteldo, a professora
estagiaria questionou os alunos para saber se existiam duvidas dos conteldos aprendidos nas
duas aulas anteriores, tendo alguns alunos solicitado o esclarecimento de duvidas. A docente
estagiaria acedeu a tomar alguns minutos da sua aula para dissipar as dlvidas, considerando
que esse tempo foi vital para depois se avancar mais facilmente na aquisicao do presente do
conjuntivo. Foi distribuida uma nova ficha gramatical, com a simula dos contetdos que iriam
ser dados em aula, com a utilizacao de quadros simples com este tempo verbal, para tornar a
sistematizacao dos contedos mais simples. Para facilitar a compreensao deste novo contetdo
gramatical, a professora estagiaria apelou aos conhecimentos prévios e basilares adquiridos
na disciplina de Portugués, para estabelecer o paralelismo entre o presente do conjuntivo e o
“presente de subjuntivo”, solicitando o contributo dos discentes para completarem os

espacos em branco na conjugacao dos verbos regulares do “presente de subjuntivo”,
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informando-os que as terminacdes dos verbos regulares do presente do conjuntivo eram
bastante semelhantes as de Portugués, “agilizando”, deste modo, a aquisicio deste novo
contelido gramatical. Os alunos, recordando as terminacdes do presente do conjuntivo na sua
lingua materna, aderiram, conseguindo completar os verbos do presente do conjuntivo. Em
seguida, para testarem os conhecimentos adquiridos, praticaram um exercicio lacunar. A
professora estagiaria chamou alguns alunos ao quadro, para corrigir os exercicios, tendo o
cuidado de alternar alunos voluntarios com alguns alunos “nao voluntarios”, visando uma
distribuicao imparcial da participacdao dos alunos em aula. Foram também dados alguns
verbos irregulares do “presente de subjuntivo”.

Para alternar, posteriormente, o tipo de atividades realizadas, pareceu importante a
professora estagiaria, “quebrar” um pouco o mesmo registo de atividade, tendo introduzido
uma atividade diferente: de compreensao auditiva. A mesma baseava-se no visionamento e
audicdo de uma receita, tipica de uma sandes, mostrando, “em tempo real”, ndo s6 a
confecado da sandes, mas também o vocabulario dos alimentos e dos utensilios de cozinha que
os alunos adquiriram na primeira aula (permitindo uma revisdo a esse conteldo vocabular). A
docente estagiaria considera que o referido video utilizava uma linguagem simples e clara,
sugestiva da realizacao de receitas, com “expressoes- chave” que se utilizam neste tipo de
situacoes. O visionamento deste video permitiu fazer a exploracdo do mesmo. Tornou-se
aliciante o apelo a imagem, a compreensao da mensagem, “aproveitando-se” o interesse dos
alunos no video para a introducao de novos conteldos gramaticais, designadamente os verbos
tipicos da confecdo de receitas e a “Pasiva Refleja”. Aos discentes, foi-lhes facultada uma
ficha de compreensao auditiva, a qual iam preenchendo com as respostas corretas, dos verbos

s

tipicos das receitas. Para “incrementar” a motivacao dos discentes, a ficha que lhes foi
facultada continha algumas “imagens” alusivos a tematica, permitindo-lhes inferir mais
facilmente qual o verbo a colocar no espaco em branco. Apds o visionamento do video duas
vezes, a professora estagiaria procedeu a correcao do exercicio, que consistia em completar
os espacos lacunares com alguns verbos tipicos da confecdo de receitas, e a professora
estagiaria esclareceu o significado desses verbos e de alguns vocabulos que os alunos
desconheciam. Mais uma vez, a professora estagiaria chamou alunos ao quadro para corrigir
este exercicio, que ainda nao tinham participado em aula. Alguns exemplos da “Pasiva
Refleja”, constantes na receita que tinha sido visionada, foram “aproveitados” para
introduzir este topico gramatical. Em seguida, a professora estagiaria procedeu a explicitacao
da “Pasiva Refleja”, da sua formacao e quais as terminacoes da mesma, nos verbos regulares
e irregulares. Os alunos consultaram a ficha de gramatica que tinha sido distribuida no inicio
da aula e onde constavam todos os conteldos gramaticais, com quadros elucidativos e de facil
compreensdo. Este contelido gramatical foi testado com recurso a uma ficha, na qual era
apresentada uma receita, tendo os alunos que completar os espacos em branco com a “Pasiva
Refleja”, alternativamente, dos verbos regulares e irregulares, podendo os alunos consultar a
ficha de gramatica, onde constavam alguns verbos regulares e irregulares que se utilizam na

“Pasiva Refleja”. A ficha com o exercicio da “Pasiva Refleja” era apelativa, com alguns
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“bonecos”, permitindo que os alunos se identificassem com o material didatico que foi
especialmente concebido para eles, considerando a sua faixa etaria. Relativamente a Tarefa
Final, que se constitui como o corolario das aprendizagens destas trés aulas assistidas, apesar
de a mesma ter sido concebida para ser aplicada em aula, tal ndo se afigurou possivel, dada a
contingéncia de tempo, uma vez que foi necessario incluir mais alguns minutos (nao
previstos), no inicio da aula, para explicitar alguns conteldos que nao tinham ficado claros
para os alunos. Esta atividade nao tinha sido programada, aquando da planificacao da aula,
mas teve impacto na gestao do tempo disponivel para o cumprimento das atividades previstas
para a terceira aula. A professora estagiaria nao “lamenta” a utilizacao deste tempo, em prol
do esclarecimento das dlvidas dos alunos, considera que o mesmo até foi Gtil para fomentar a
interacdo professora- estagiaria- alunos e uma proximidade maior docente- discentes.
Relativamente ao cumprimento da tarefa final, que consistia na elaboracao da receita de uma
sandes, a pares, utilizando uma imagem de um alimento (a incluir na receita), e pressupunha
a utilizacdo da aquisicdo vocabular desta unidade e utilizacdo de conetores e da gramatica
correspondente, a professora estagiaria considera que os alunos desta segunda turma de 8°
ano nao ficaram “lesados” nos seus interesses, uma vez que a Tarefa Final, como corolario
das aprendizagens das trés aulas dadas pela professora estagiaria, foi levada a cabo na aula
seguinte, ja com a Professora Orientadora de Espanhol, tendo a professora- estagiaria estado
presente e acompanhado a tarefa, a exemplo de outras aulas no segundo periodo, nas quais
tinha participado junto dos alunos, por solicitacao da Professora Orientadora de Espanhol. Na
opinidao da professora estagiaria, esta circunstancia permitiu um momento em aula bastante
“salutar”: os discentes beneficiaram do facto de estarem duas pessoas a prestarem-lhes ajuda
na consecucao da tarefa (sempre (til, considerando a dimensdo da turma) e tiveram um
acompanhamento mais personalizado.

A professora estagiaria considera que a exploracao tematica desta unidade realizada e
respetivos recursos concomitantemente disponibilizados, relativamente a este conteldo
programatico, foi positiva, considerando a exploracdo vocabular e imagética da unidade,
procurando suscitar o interesse e a motivacdo na faixa etaria destes discentes e o apelo as
imagens e a utilizacdo de suportes e materiais diversificados, para uma maior motivacao dos
alunos. Considero que o visionamento de uma receita foi um aspeto muito positivo, por ter
conferido mais “vivacidade” e “utilidade” a aquisicao vocabular e gramatical, em situacao de
contexto, tendo conseguido a adesdo da turma, que seguiu atentamente o video, tendo o

“aproveitamento didatico” do mesmo contribuido para facilitar a realizacao da tarefa final.

3.3.6. Portugués - 3° periodo

Para as duas aulas lecionadas na turma do 10° ano, foram selecionados diversos
materiais didaticos e pedagdgicos, em constante articulacdo e no estreito cumprimento das
sequéncias logica e didatica, tendo em vista a complementaridade dos mesmos e

proporcionar a criacdo de um ambiente dinamico em aula. A lecionacdo das Reflexdes do

98



Poeta (Cantos | e V), da obra “Os Lusiadas”, de Luis de Camoes, requereu uma preparacao
pedagogica intensiva e aprofundada por parte da professora estagiaria e um “desafio”, uma
imersao na poesia.

A docente estagiaria iniciou a primeira aula com o enquadramento da presente aula,
articulando-a com a sequéncia didatica e logica das aulas imediatamente anteriores,
lecionadas pela Professora Orientadora de Portugués. Em seguida, a docente estagiaria
procedeu a analise e resumo geral do Canto |, da obra “Os Lusiadas” considerando a
informacao constante do manual, para o enquadramento das reflexdes do poeta no final deste
canto. Partindo da leitura dos contelidos do manual, referentes as reflexdes do poeta (Canto
1), a professora estagiaria pediu aos discentes, inicialmente, para sublinharem aspetos
relevantes que sintetizassem a reflexao do Canto I, indicando-lhes, posteriormente, quais
eram. Para proporcionar uma visao global das reflexées do poeta para o Canto |, a professora
estagiaria projetou um slide em powerpoint, explicitando-o, com recurso a um esquema, com
os eixos primordiais das reflexdes do Canto |. O powerpoint elaborado pela professora
estagiaria continha imagens alusivas a época e ao enquadramento da obra, bem como o
referido esquema, com informacao pormenorizada, para facilitar a aprendizagem de novos
conteldos. Posteriormente, a docente estagiaria leu, com expressividade, em voz alta, as
estancias 105 e 106, para motivar os alunos para a grande obra literaria, valorosa, um dos
expoentes maximos da literatura e cultura portuguesas: “Os Lusiadas”. Finda a leitura, para
facilitar a compreensao as referidas estrofes, a professora estagiaria esclareceu alguns
vocabulos e ideias- chave de alguns versos que suscitavam algumas davidas, bem como fez
uma sintese de cada estrofe, solicitando aos alunos que anotassem as ideias principais ao lado
de cada estancia, no manual. Apods estas etapas, a docente estagiaria atribuiu a seguinte
tarefa aos alunos: a resolucao do questionario de compreensao, atividade a ser realizada a
pares. A docente estagiaria circulou entre as mesas, acompanhando o trabalho dos alunos,
esclarecendo as dlvidas existentes e interagindo com os discentes, tendo acompanhado com
mais atencao alguns alunos que mostravam algumas dificuldades, nao tendo descurado (nem
sido alheia) a situacdo particular destes alunos no contexto da turma. Em seguida, apos
alguns minutos para realizacao da tarefa em aula, a docente estagiaria questionou os alunos,
para a obtencao das respostas, tendo depois projetado em powerpoint as respostas corretas e
informado os alunos que apenas deveriam retirar alguns topicos das respostas, uma vez que os
slides de powerpoint ficariam mais tarde disponiveis na plataforma.De uma maneira geral, os
alunos foram respondendo acertadamente, mostrando que estavam a acompanhar o conteldo
dado em aula. Depois da resolucdo do questionario, a docente estagiaria abordou um novo
contelido programatico (a Publicidade), constante no manual. A professora estagiaria
articulou a Publicidade com a tematica das reflexdes do Canto | (o tema da fragilidade
humana, os limites da existéncia, os obstaculos no mar e na terra), no sentido em que a
mesma pode cumprir intuitos comerciais e institucionais. No caso em concreto, a Publicidade
pode apresentar produtos e bens comerciais que sirvam para “colmatar” as fragilidades, os

medos e as insegurancas que assolam a existéncia humana. Nesta primeira aula, foram
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abordados: o conceito da Publicidade, os objetivos e os suportes. A aula terminou neste ponto
da matéria.

Na segunda aula, a professora retomou, mais uma vez, os conteldos programaticos
que tinham sido dados na segunda aula, pedindo a colaboracao dos discentes para efetuarem
a referida sistematizacao de conteldos, tendo alguns alunos se voluntariado para esse efeito.
Posteriormente, retomou o conteldo da Publicidade, constante no manual, tendo solicitado a
alguns alunos para o lerem, explicitando em seguida alguns aspetos referentes as principais
diferencas entre texto iconico e texto linguistico, bem como alguns mecanismos linguisticos e
estilisticos tipicos da Publicidade. A docente estagiaria destacou algumas informacées a partir
dos textos lidos, solicitando aos discentes para sublinharem algumas indicacées importantes.
Em seguida, a professora estagiaria projetou em powerpoint um anlncio da marca de seguros
Liberty, no qual os alunos identificaram os elementos estruturantes do mesmo,
designadamente: o titulo, a imagem, o texto argumentativo, o logotipo e o slogan. Partindo
desta analise prévia, a docente estagiaria analisou em conjunto com a turma os mecanismos
linguisticos e estilisticos (uso do Imperativo, de trocadilhos e de recursos expressivos)
constantes neste anuncio publicitario. Apds a referida analise, a docente estagiaria constituiu
a turma em grupos de quatro e cinco alunos, atribuindo-lhes um trabalho de grupo: a analise
de uma imagem (alusiva a situacdes quotidianas, para as quais € aconselhavel a aquisicao de
seguros- seguros dos seguintes ramos de seguros: de habitacdo, automovel, vida, saude,
habitacdo e de viagem) e “desafiou” os discentes e criarem o seu préprio andncio
publicitario, com os elementos estruturantes da Publicidade e os mecanismos linguisticos e
estilisticos. Considerando que todas as imagens eram distintas, cada grupo pode criar um
andncio publicitario, em termos de contelido, sempre diferente do de outros grupos, tendo-o
apresentado perante a turma. A turma, na sua generalidade, deu largas a sua criatividade,
apresentando trabalhos com andncios publicitarioos constituidos por textos argumentativos e
slogans bastante apelativos e recorrendo a diversos mecanismos linguisticos e estilisticos.
Aquando da apresentacao, a professora analisou, em conjunto com cada grupo, os
mecanismos linguisticos e estilisticos constantes no anlncio publicitario que os discentes
haviam criado, destacando para a globalidade da turma alguns dos aspectos mais relevantes.
Concluida a apresentacdao dos trabalhos de grupo, a professora estagiaria retomou as
Reflexdes do Poeta, no Canto V, com o enquadramento geral do resumo do Canto V e as
reflexdes suscitadas no final deste canto. Projetou um slide em powerpoint com um esquema
das ideias principais do final do Canto V (a semelhanca do procedimento ja adoptado na
primeira aula), para os discentes terem ainda uma visao mais clara e objetiva, tendo-os
informado que o referido powerpoint ficaria posteriormente disponivel na plataforma. Em
seguida, alguns alunos leram os poemas desde a estancia 92 até a estancia 100 (inclusive) do
Canto V. Foi realizada uma leitura orientada destes textos, tendo a professora estagiaria
enfatizado aspetos relevantes eclarificado alguns vocabulos. Também procedeu a um resumo
das principais ideias de cada estrofe e solicitou aos alunos para anotarem as mesmas, a

margem das estrofes. Para facilitar a “gestdao” do questionario, a docente estagiaria articulou
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o momento de leitura com a resolucao da pergunta correspondente, questionando os
discentes. A professora estagiaria apelou a participacdo global da turma. Deste modo, para
otimizar o tempo disponivel e para fomentar uma maior interacdo professora estagiaria-
alunos, a resolucao do questionario foi realizada em conjunto. Apds a intervencao dos alunos,
foram projetadas em slide as respostas corretas, recorrendo ao powerpoint (no qual também
constavam imagens elucidativas e complementares da obra “Os Lusiadas” e das estrofes
analisadas) tendo a docente estagiaria solicitado que os alunos anotassem alguns topicos de
resposta, considerando que o powerpoint iria ser disponibilizado na plataforma. A aula
terminou com o cumprimento da planificacao inicialmente prevista.

A docente estagiaria considera que a diversidade de materiais pedagogicos utilizados
em contexto de aula (o powerpoint, aficha de trabalho sobre o anlncio publicitario- da
autoria da professora estagiaria, o manual, recurso a trabalhos de grupo) foi salutar,
funcionando como um facilitador da aprendizagem, gerando estimulos distintos e
complementares entre si.A professora estagiaria também espera que as suas aulas tenham
contribuido para que os discentes se tenham consciencializado da importancia das Reflexdes
do Poeta, designadamente as do Canto | e Canto V, da obra “Os Lusiadas” e tenham
assimilado este novo conteldo programatico, alcancando os objectivos e metas propostos

para este nivel de escolaridade.

3.4. Atividades desenvolvidas ao longo do ano letivo

As atividades desenvolvidas no ambito do PAA (Plano Anual de Atividades) foram
diversas, ao longo dos trés periodos letivos, tendo algumas dessas atividades agrupado as
disciplinas de Espanhol e Portugués, com o consequente contributo do Nicleo de Estagio de

Portugués- Espanhol.
3.4.1. Espanhol - 1° periodo
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Figs. 45, 46 e 47- Imagens alusivas a comemoracao do “Dia Europeu das
Linguas”, na Escola Secundaria da Quinta das Palmeiras

Comemorou-se o “Dia Europeu das Linguas”, no dia 28 de Setembro de 2015 (por
questoes de calendario, nao pode ser celebrado no dia 26 de Setembro de 2015) - figs. 45, 46

e 47, com a exibicao de curtas-metragens no idioma espanhol, bem como com a

101



disponibilizacao de “menus literarios”, a escrita de mensagens, pela comunidade educativa,

no espaco criado para esse efeito: “Message on the Wall” e o tradicional “Almoco Europeu”.
“Dia de la Hispanidad”

Comemoracao do “Dia de la Hispanidad”, no dia 12 de outubro de 2015, efeméride
que assinala a chegada de Cristovao Colombo a América, com a realizacdo de uma exposicao

na Biblioteca, com a apresentacédo de obras de referéncia do idioma de Cervantes (Figs. 48).

Fig. 48- Imagem referente a comemoracao do “Dia de la Hispanidad”, na
Escola Secundaria Quinta das Palmeiras

3.4.2. Portugués - 1° periodo

Dia Internacional das Pessoas com Deficiéncia

A professora estagiaria Rossana Rocha participou, em colaboracdo com o grupo de
Educacdo Especial, mais especificamente com a Professora de Educacao Especial, Dr.? Célia
Pratas e com a Professora Orientadora de Portugués, Dr.? Alice Carrilho, na elaboracdo de
uma Carta para a comemoracdao do Dia Internacional da Pessoa com Deficiéncia (3 de
Dezembro de 2015), visando consciencializar a comunidade escolar para esta problematica,
alertando consciéncias para a mudanca de atitudes face aos discentes internos e adultos
externos a comunidade educativa, portadores de deficiéncia, para a adopcdo de
comportamentos de aceitacdo do outro, o outro como igual a noés, dotado de direitos e
deveres, que merece respeito, entreajuda e compreensao. A carta elaborada pela professora
estagiaria foi lida nas aulas, nas turmas dos diversos anos de escolaridade, sendo a sua
mensagem transversal aos discentes de diferentes faixas etarias e a comunidade educativa,
em geral (foram distribuidos exemplares na Sala de Professores, Reprografia, Secretaria etc),
para a mensagem constante na carta ser difundida ao maior nimero de destinatarios, tendo
também sido publicada no jornal da escola. No dia 3 de Dezembro de 2015, a docente
estagiaria participou também numa sessdo, na qual os jovens portadores de deficiéncia da
APPACDM da Covilha, se deslocaram a Escola Secundaria Quinta das Palmeiras, para uma
atuacao, na qual evidenciaram que as limitacdes das suas patologias nao os impedem de se
dedicarem “de corpo e alma” a atividades fisicas e de se exprimirem de uma forma muito
propria. Eis aqui algumas das fotografias deste evento (Figs. 49 e 50), bem como o teor da
carta redigida pela professora estagiaria Rossana Rocha, que foi igualmente publicada no

jornal da escola:
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Figs. 49 e 50- Imagem alusiva a comemoracao do “Dia Internacional das
Pessoas com Deficiéncia”, na Escola Secundaria Quinta das Palmeiras

Dia Internacional das Pessoas com Deficiéncia
3 de dezembro de 2015
Sdo aparéncias. Sao rostos. SGo humanos. Parecem ser diferentes. Mas ndo séo.

Estdo entre nds. Na sociedade, na comunidade, na escola. SGo alunos, colegas e
adolescentes. Todos (as) os (as) conhecemos, mas nem sempre lhes damos a devida atencao.
A sua presenca escapa-nos nas exigéncias da vida quotidiana. Por vezes, poderiamos
estender-lhes a mdo, dizer-lhes as palavras certas nos momentos exatos, ajudd-los e

compreendé-los, mas, confessemos, pouco esforco fazemos nesse sentido.

Poderiamos ter parado, observado e ajudado quem precisava. Desculpamo-nos com a
falta de disponibilidade para com o outro e com o receio da sua reacdo. No entanto, o
“Outro” néo nos vai fazer mal. Apenas nos vai agradecer com um sorriso, um aperto de mao,
o0 gesto de bondade humana. Sim, porque ele (a) acredita que o mundo pode ser um lugar

melhor para (con) viver.

Neste Dia Internacional das Pessoas com Deficiéncia, ndo se limite a passar ao lado de
quem precisa de si. Ultrapasse a diferenca. Abra o seu coracdo para novas realidades
humanas, estenda voluntariamente a méo aos que dela precisam e sinta a gratificacdo. A sua
.. e a deles. E verd que o mundo poderd ser um local bem mais agraddvel. Cabe-lhe a si, em
particular, e a todos, no geral, vencer as limitac6es da sociedade. Hoje sGo os “Outros”,

amanhd pode ser a realidade bem perto de si: a sua familia, os seus amigos, os vizinhos.

Por isso, estd na altura de modificarmos o nosso modo de pensar, agirmos e

incluirmos todos, sem excecdo, na escola, na comunidade e na sociedade.
Comecemos jd hoje essa tarefa. Na Escola. Dé o primeiro passo.
Contamos consigo. Ultrapasse a diferenca!

O Nucleo de Estdgio Portugués- Espanhol

Rossana Rocha
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Prova Escrita do Concurso Nacional de Leitura

A professora estagiaria Rossana Rocha também participou na elaboracdo da prova
escrita (fase eliminatoria) do Concurso Nacional de Leitura para o 3° ciclo do ensino basico, a
decorrer em janeiro, com um questionario a obra “O Principezinho”, de Antoine Saint
Exupéry, em conjunto com a Professora Orientadora de Portugués e restante grupo disciplinar

de Portugués.
3.4.3. Espanhol - 2° periodo

“S. Valentin”

A professora estagiaria Rossana Rocha participou na atividade de S. Valentim, que
consistiu na afixacao de imagens e definicdes da palavra Amor nas portas de todas as salas de
aula dos pavilhoes. O objetivo desta atividade era destacar a relevancia deste dia, que os
discentes desta faixa etaria tdo bem conhecem, mostrando como o amor é idealizado e
vivenciado pelos jovens e algumas das expressoes- chave utilizadas na lingua de Cervantes. Os
alunos, de todos os niveis de escolaridade- do 3° ciclo ao ensino secundario, ao entrarem na
sala de aula (como habitualmente), depararam-se, no dia 15 de Fevereiro 2016 (segunda-
feira, a seguir ao dia de S. Valentim), com as diferentes imagens nas portas da sala de aula e,
quando se fechava a porta, constatava-se a existéncia de um envelope, no qual se
encontravam definicdes (pessoais) do Amor, escritas em idioma castelhano. Para além de ter
colaborado na afixacdo das imagens, na sexta-feira, prévia a realizacao da atividade, dia 12
de Fevereiro 2016, a professora estagiaria Rossana Rocha também auxiliou os alunos da turma
8° A, no dia 11 de Fevereiro 2016, em colaboracao com a Professora Orientadora de Espanhol,
Dr.? Veronica Cruz, na elaboracao das mensagens de amor, na correcao de erros e na sugestao
de ideias para os discentes colorirem os postais, para estes ficarem mais sugestivos e alusivos
a tematica. A professora estagiaria também participou ativamente na divulgacdo desta
atividade, uma vez que a primeira aula da manha de dia 15 de Fevereiro, ao assistir a aula de
Portugués da turma 11° A da Professora Orientadora de Portugués, Dr2. Alice Carrilho, esta
lhe pediu para explicitar, perante a turma, em que consistia esta iniciativa, os objetivos e
traduzir a mensagem constante no envelope, tendo a professora estagiaria dado o seu

contributo nesse sentido, divulgando assim a atividade.
Intercambio com escola de Badajoz (Espanha)

A professora estagiaria Rossana Rocha também participou na dinamizacdo de
atividades para o intercambio de uma escola de Badajoz (Espanha) com a Escola Secundaria
Quinta das Palmeiras, que foram levadas a cabo, na sua maioria, no Clube de Espanhol, com o
contributo de todos os professores estagiarios do Nicleo de Portugués- Espanhol e dos alunos

que integram o Clube de Espanhol e que consistiram na elaboracao de cartazes e de jogos,
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para facilitar o acolhimento e a aceitacdo dos jovens estudantes espanhdis. A professora
estagiaria Rossana Rocha também esteve presente no dia de realizacdo do intercambio (24 de
Fevereiro de 2016), acompanhando sempre de perto e estando envolvida na gestao,
participacdo e acompanhamento nas diversas atividades desenvolvidas nesse dia

especificamente para esse efeito.
“Clube de Espanhol”

A Professora Estagiaria também participou sempre em todas as atividades semanais

levadas a cabo no Clube de Espanhol, que se realizava as tercas- feiras, das 16:45h as 18:15h.
3.4.4. Portugués - 2° periodo

Correcao da Prova Escrita (fase eliminatéria) do Concurso Nacional de Leitura

A professora estagiaria Rossana Rocha participou na correcdo da prova escrita (fase
eliminatodria) do Concurso Nacional de Leitura para o 3° ciclo do ensino basico, em conjunto
com a Professora Orientadora de Portugués e restantes membros do juri, que se realizou no

dia 13 de Janeiro 2016. Também esteve presente na prova escrita (fase eliminatoéria) do

Concurso Nacional de Leitura para o ensino secundario, que decorreu no dia 14 de Janeiro
2016 (Figs. 51 e 52).

Figs. 51 e 52- Imagem alusiva a participacdo dos discentes na Prova Escrita (fase
eliminatoria) do Concurso Nacional de Leitura, na Escola Secundaria Quinta das Palmeiras

A professora estagiaria também esteve presente na sessdo do “Parlamento dos
Jovens”, subordinada ao tema: “Ensino Publico e Privado- Que Desafios?” que decorreu no dia
13 de Janeiro de 2016 (imagens 102, 103 e 104), na qual participaram as turmas A, B, C e D,
do 10° ano, turma D do 11° ano e as turmas B e C do 12° ano. A professora estagiaria
acompanhou, nesta atividade, a Professora Orientadora de Portugués e as turmas que a sua
Orientadora leciona (10° B e 10° C). Nesta Sessao Escolar, foi aprovado o Projeto de
Recomendacao da Escola e foram igualmente eleitos os discentes que representarao a Escola

na Sessao Distrital/ Regional. (Figs. 53,54 e 55)
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Figs. 53, 54 e 55- Imagem referente a participacao dos alunos no Parlamento dos Jovens,

na Fscola Seciindaria Ouinta das Palmeiras




10° edicdo do Concurso Nacional de Leitura (Prova Oral)

A professora estagiaria Rossana Rocha esteve presente, no dia 20 de Janeiro 2016, na
10° edicdo do Concurso Nacional de Leitura (Prova Oral, a nivel de escola) no apuramento
para a Fase Distrital (imagens 105, 106 e 107), na qual os discentes procederam a leitura, em
voz alta, dos excertos das obras a concurso e responderam as questdes relativas as mesmas.
Foram selecionados trés alunos para o 3° ciclo do ensino basico e trés alunos para o ensino
secundario. (Figs. 56, 57 e 58)
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Figs. 56, 57 e 58- Imagens referentes a participacdo dos alunos no 10° Concurso

Nacinnal de | eitiira (Prava Oral) na Fsenla Seciindaria Oniinta das Palmeiras

“ A conversa com o escritor/ ilustrador Pedro Seromenho”

A professora estagiaria também esteve presente no encontro: “A conversa com o
escritor/ ilustrador Pedro Seromenho”, autor de diversos livros, tais como: “As gravatas de
meu pai”,“Porque é que os animais nao conduzem?”, “Felismina Cartolina e Joao Papelao”,
entre outras obras. O encontro direcionava-se para o seguinte publico- alvo: os 7° e 8° anos

de escolaridade e decorreu no dia 4 de Fevereiro de 2016 (Figs. 59, 60 e 61):

4 e faveraira de 2016

VT A, G © G ROMITON | L TIACAON

PEDRO SEROMENHO

Figs. 59, 60 e 61- Imagens alusivas a sessdo com o escritor/ ilustrador Pedro

Seromenho, no dia 4 de Fevereiro de 2016

“ A conversa sobre Frei Luis de Sousa”

No mesmo dia, decorreu uma outra atividade relevante, para um publico- alvo
diferente: os alunos do ensino secundario, designadamente os discentes do 11° ano. A
iniciativa “ A conversa sobre Frei Luis de Sousa” contou com a presenca do Professor Doutor
Gabriel Magalhdes, da UBI e centrou-se no olhar a obra “Frei Luis de Sousa”, que é parte

integrante do curriculo da disciplina de Portugués no 11° ano de escolaridade.
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“ A conversa com Sandro William Junqueira”

Em marco, realizou-se mais um encontro com um escritor, neste caso concreto com
Sandro William Junqueira, autor de livros como: “No céu nao ha limées”, “O caderno do
algoz”, entre outros titulos, direcionado para discentes do ensino secundario,
especificamente para 11° e 12° anos de escolaridade (11° C, 12°C, 12° D e 12° E), tendo a
professora estagiaria acompanhado a turma 11° C a esta atividade, em conjunto com a
Professora Orientadora de Portugués. Ressalve-se que o escritor tem também um percurso

ligado ao teatro (encenador, ator e professor). A atividade decorreu no dia 4 de Marco de

2016 (Figs. 62, 63,64 e 65).
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SANDRO WILLIAM JUNQUEIRA

Figs. 62, 63, 64 e 65- Imagens referentes a sessao com o escritor Sandro

William Junqueira, no dia 4 de Marco de 2016

Ainda no més de Marco de 2016, decorreu a “Semana da Leitura”, com diversas

atividades nas quais a professora estagiaria dinamizou atividades e/ ou participou (Fig. 66).

SEMANA DA LEITURA
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Fig. 66- Figura alusiva ao cartaz anunciando a Semana da Leitura, de 14 a
18 de Marco de 2016

107



“Elos de Leitura”

Para sensibilizar os discentes, a comunidade educativa e conferir mais visibilidade a
iniciativa da “Semana da Leitura”, o departamento de Linguas criou a seguinte atividade: os
alunos dos diversos anos de escolaridade procederam a elaboracao de “elos”, escrevendo em
cada elo o que significava para cada um dos discentes a leitura, utilizando palavras em
portugués, inglés, espanhol e francés. A professora estagiaria também participou nesta
atividade, designadamente nas turmas 8° A e 8° C, em Espanhol, ajudando os alunos a
selecionarem a palavra que pretendiam utilizar como “elo”. Os elos foram montados em

“cadeias”, nos pavilhdes e na biblioteca. Foram também elaborados “crachas” de

sensibilizacao para a iniciativa, com a seguinte mensagem: “Apanhados a ler.” (Figs. 67,68,
69).

Figs. 67, 68 e 69- Imagens relativas a dinamizacao de atividades na Semana

da Leitura: “Elos de Leitura” e crachas.

“Feira do Livro”

De ressalvar que decorreu também, ao longo da “Semana da Leitura”, a “Feira do
Livro”, para sensibilizar os discentes para incrementarem os seus habitos de leitura. A
professora estagiaria acompanhou os alunos do 11° A, juntamente com a Professora
Orientadora de Portugués, a biblioteca, para verem as novidades editoriais e obras

pertinentes da “Feira do Livro.” (Figs. 70 e 71)

Figs. 70 e 71- Imagens alusivas a participacdo de alunos na

“Feira do | ivra”

“Sarau Literario”

No dia16 de marco de 2016, a professora estagiaria Rossana Rocha esteve presente na
“noite literaria”, no “Sarau Literario” e no lancamento do livro: “O indomindvel colchdo
estupidamente sensual”, da autoria dos discentes da Oficina de Escrita, atividade levada a

cabo pelo professor estagiario Jorge Ferreira (Figs. 72 e 73).
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Figs. 72 e 73- Imagens referentes a realizacao do Sarau Literario, no dia
16 de Marco de 2016

Peddy paper “Pé de livros”

No dia 17 de marco de 2016, as 15 horas, a professora estagiaria Rossana Rocha
participou na realizacdo do Peddy Paper “Pé de livros”, uma iniciativa conjunta dos Nucleos
de Estagio de Portugués- Espanhol e de Educacao Fisica, com atividades nas disciplinas de
Portugués, Espanhol e Educacdo Fisica. Os discentes “colocaram a prova” os seus
conhecimentos gerais de Portugués e Espanhol, bem como “testaram” a sua condicao fisica.
As turmas participantes neste peddy paper foram 7° e 8°anos de escolaridade. Sagrou-se

vencedora a equipa “Apanhados a ler”, com a classificacao de quatrocentos e treze pontos.
“Banda das Letras”

No dia 18 de marco de 2016, a professora estagiaria esteve presente na atividade da
“Banda das Letras”, dinamizada pela professora estagiaria Manuela Aguilar, tendo como
publico- alvo os 8° anos de escolaridade. Esta iniciativa pretendeu abordar o livro: “A lua de
Joana”, de Maria Teresa Gonzalez, focando-se na abordagem de algumas tematicas

constantes do livro (a toxicodependéncia) e que constituem preocupacdes, tipicas do

complexo universo do mundo dos adolescentes (Figs. 74 e 75)

Figs. 74 e 75- Imagens referentes a participacao dos alunos na sessiao

“Vai um poema?”

Por ultimo, no dia 18 de Marco de 2016, a professora estagiaria Rossana Rocha
dinamizou e participou na atividade: “Vai um poema?”, iniciativa alusiva a comemoracao
(antecipada) do Dia Mundial da Poesia (21 de Marco), considerando que o 2° periodo letivo

terminava no dia 18 de Marco 2016. A professora estagiaria Rossana Rocha participou nesta
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atividade e também na sua organizacdao, em conjunto com a Professora Bibliotecaria, Dr®.
Albertina Leitdo e com a Professora Orientadora de Portugués, Dr®. Alice Carrilho. Esta
iniciativa consistiu na distribuicao de cerca de quinhentos poemas, subordinados ao tema da
Poesia, de diversos poetas portgueses (Miguel Torga, Antero de Quental, Florbela Espanca,
Fernando Pessoa, Sophia de Mello Breyner Andresen), pelos Professores da escola (na Sala de
Professores), pelos Assistentes Operacionais e Funcionarios dos pavilhées e alunos de todos os
niveis de escolaridade. A adesdo a esta iniciativa foi bastante significativa e excedeu mesmo
as expectativas, tendo sido distribuidos os quinhentos poemas em cerca de vinte minutos, no
intervalo das 09:50h- 10:05h, sensivelmente. A distribuicdo dos poemas contou também com a
presenca de algumas alunas do 12° ano de escolaridade, que integram a “Oficina de Poesia”,

atividade dinamizada pela professora estagiaria Rossana Rocha (Figs. 76, 77, 78 e 79).
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Figs. 76, 77, 78 e 79- Imagens alusivas as atividades do “Dia da Poesia”, no dia 18
de Marco de 2016

3.4.5. Espanhol - 3° periodo

A professora estagiaria participou na realizacdo de uma atividade da disciplina de
Espanhol, alusiva ao Dia Mundial da Saude (7 de abril), que consistiu na realizacao de
marcadores para livros, em forma de alimentos, com mensagens que apelavam ao seu
consumo, considerando os beneficios para a salde. Os referidos marcadores foram depois
disponibilizados no Dia Mundial da Salde, na mesa onde os alimentos foram colocados,
durante o pequeno - almoco saudavel, que se realizou no intervalo das 09:50h- 10:05h, aberto
a Comunidade Escolar, visando sensibilizar os alunos para o consumo destes alimentos
saudaveis (por exemplo: alface, laranjas, macas, entre outros produtos). A professora
estagiaria também participou nesta atividade, tendo elucidado alguns alunos sobre o

beneficio de adquirir novos habitos alimentares (Figs. 80, 81 e 82).

i, |

AT
L S

110 Figs. 80, 81 e 82- Imagens referentes as atividades dinamizadas no ambito do “Dia
Mundial da Saide”




No ambito da disciplina de Espanhol, a professora estagiaria Rossana Rocha também
participou na Sessao de Sensibilizacdo “Educacao Alimentar- SPO”, juntamente com a
Professora Orientadora de Espanhol e com as suas turmas 8° A e 8° C.

A professora estagiaria também participou na atividade subordinada ao “Dia Mundial
do Livro”, que consistiu na concecdo e montagem de uma arvore em cartdo “Arbol de las
sinestesias literarias”, decorada com “folhas” nas quais constavam citacdes alusivas a obras
de escritores hispanicos. As citacoes escritas nas folhas espelham a atividade realizada pelos
alunos do “Clube de Espanhol”. A professora estagiaria Rossana Rocha, para além de ter
colaborado nesta iniciativa do ponto de vista de uma atividade dinamizada pelo “Clube de

Espanhol”, também se associou a esta atividade, com a participacdo dos seus alunos da

“Oficina de Poesia”, que selecionaram poemas alusivos a importancia do livro e da leitura
(Figs. 83 e 84).

Figs. 83 e 84- Imagens referentes a exposicdo da “Arbol de las sinestesias”,

no ambito da comemoracao do “Dia Mundial do Livro”

A professora estagiaria Rossana Rocha colaborou também com a redacdo de trés

noticias referentes a atividades dinamizadas no ambito da disciplina de Espanhol.
CREACIONES DEL CLUB DE ESPANOL

El club Espafiol para Todos, una iniciativa de los profesores de esta asignatura,

ocurre todos los martes (de las 16:45h hasta las 18:15h, en el aula 22).

Aqui, sus miembros aprenden, de forma ludica,el idioma de Cervantes y también
aspectos culturales de los paises de lengua espafiola, en un entorno marcado por la amistad y

por las sonrisas.

Ademds, se inventan muchos textos divertidos, como las “greguerias”(mensajes

criticos o humoristicos que  presentan una vision de la realidad sorprendente). A

continuacion, se presentan algunas relacionadas con el cuerpo humano:
]
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% La danza de las caderas.
< Las piernas son los pilares.

< El cuello es amigo de la jirafa. e
Ly

< Tu te crees el ombligo del mundo.

% La cabeza es un casco. /////%%%///2

< Las manos son los pies de los brazos.
< El cuerpo es un gran signo de exclamacion.
iUnete al grupo!
Articulo escrito por la profesora en prdcticas Rossana Rocha
Intercambio de Espaiiol

Se realizd, el dia 24 de febrero de 2016, el intercambio con el instituto de Badajoz
(Espana). “Nuestros hermanos” nos han visitado, para conocer un instituto portugués, sus
instalaciones y también para conocer a Covilhd@ y a la “Serra da Estrella”. Los estudiantes
espafioles, del nono y décimo cursos, han sido recibidos, con entusiasmo, por muchos

estudiantes, en nuestro instituto.

Ademds de un almuerzo, durante lo cual han podido convivir con nuestros estudiantes
de varios cursos, han podido también participar en las diversas actividades creadas por el
Club de Esparnol.

Antes de regresar a Espafia, “nuestros hermanos” han escrito una dedicatoria, un
testimonio de su pasaje por nuestro instituto, en la cual comprobaran que les habia gustado

muchisimo conocer a los estudiantes portugueses.
Articulo redactado por la profesora en prdcticas Rossana Rocha
SALIDA DE ESTUDIO A MADRID

Los dias 1, 2 y tres de abril de 2016, los alumnos del séptimo, octavo y noveno cursos
que estudian la lengua espanola realizaron un viaje a Madrid, para conocer los lugares y
aspectos culturales mds importantes de la capital espafola: la Gran Via, el Estadio Santiago

Bernabéu, el Palacio Real, la palpitante Puerta del Sol y el Museo del Prado.

Los alumnos fueron guiados por el profesor Jorge Pombo y tres “hadas madrinas” (las

profesoras Veroénica Cruz, Ivone Martinho y Célia Prata).
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Esta salida ha permitido a los estudiantes, por una parte, conocer la realidad
castellana in loco: la vida cultural, el ritmo frenético y cosmopolita de Madrid, la
gastronomia espanola; por otra parte pudieron disfrutar las atracciones del Parque Warner.
Hay que subrayar también la buena convivencia entre alumnos y profesores y las inolvidables

“tertulias”...

Las vivencias de este fin de semana alargado seguramente permanecerdn en la
memoria de todos los que han participado en el viaje. jAhora, las clases de Espafiol tendrdn

un “sabor” especial al recordar los buenos momentos compartidos en Madrid!

Articulo escrito por la profesora en prdcticas Rossana Rocha
3.4.6. Portugués - 3° periodo

A professora estagiaria Rossana Rocha participou com a redacdao de um artigo
jornalistico para o Jornal Escolar da escola, referente a realizacao do peddy- paper de dia 17

de Marco de 2016, evento que decorreu na “Semana da Leitura”, no penultimo dia de aulas.
Noticia

No passado dia 17 de marco de 2016, realizou-se na nossa escola o peddypaper “Pé de
livros”. A atividade, que decorreu no dmbito da “Semana da Leitura”, constituiu-se como
uma iniciativa conjunta dos Nucleos de Estdgio de Educacdo Fisica e de Portugués - Espanhol,
do Departamento de Linguas, da BECRE e contou com a participacdo de turmas dos 7° e 8°

anos de escolaridade, que aderiram entusiasticamente.

Na atividade, os alunos responderam a questées de conhecimento geral de Portugués
e Espanhol, para além de terem “testado” a sua condic@o fisica nas diversas provas do

peddypaper.

A iniciativa pautou-se por uma tarde bem animada, com uma participacdo bastante
renhida entre todas as dez equipas participantes. Estas obtiveram bons resultados,
demonstrando, deste modo, o evidente interesse no peddypaper. A equipa quatro
(“Apanhados a Ler”) sagrou-se como a grande vencedora desta atividade, tendo obtido a

pontuacdo de quatrocentos e treze pontos. Parabéns a todos pela participacéo!
Nucleo de Estdgio de Portugués- Espanhol
Professora Estagidria Rossana Rocha

Para assinalar o Dia Mundial do Livro, a professora estagiaria participou no evento que
assinalou os “parabéns ao livro”, que decorreu no dia 26 de Abril, as 10h, na Biblioteca do
CTE, com a presenca da Professora Orientadora de Portugués, Dr? Alice Carrilho, e da

Professora de Portugués Goreti Martins e da turma 11° D (Figs. 85 e 86).
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Figs. 85 e 86- Imagens alusivas ao “Dia do Livro”, comemorado no dia

26 de abril de 2016, na Escola Secundaria Quinta das Palmeiras

A professora estagiaria também participou na atividade “Bancos com sentido”, no
mesmo dia, conforme agendado, no ambito da comemoracao do Dia Mundial do Livro (que nao
pode ser assinalado na data correta, considerando o facto de coincidir com um fim de
semana). Esta atividade consistiu na gravacao de citacdes de escritores (enfatizando a
relevancia da leitura e dos livros) nos bancos do recinto escolar. Para além de ser um local de
passagem para os alunos se deslocarem para as salas de aula, potenciando a leitura das
citacoes, o facto de as mesmas terem sido gravadas permite que perdurem no tempo,
contribuindo para veicular uma mensagem a diferentes geracoes de alunos. Esta atividade foi
dinamizada pela professora estagiaria Rossana Rocha, no ambito da Oficina de Poesia, com o
apoio da Professora Orientadora de Portugués, Dr? Alice Carrilho, da professora Alcina Santos,
que contribuiu com a realizacdo dos moldes para a gravacao e com alguns alunos capazes de

desempenharem esta tarefa, do Curso Profissional de Multimédia, da professora bibliotecaria

Albertina Leitao, da BECRE e do contributo de alguns alunos da Oficina de Poesia (Figs. 87, 88
e 89).

Figs. 87, 88 e 89- Imagens alusivas a realizacdao da atividade “Bancos
com sentido”, no dia 26 de abril de 2016

A professora estagiaria também elaborou a noticia, divulgada no blog da BECRE,

alusiva a comemoracao da data:
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Dia Mundial do Livro

O Dia Mundial do Livro é comemorado, desde 1996 e por decisGo da UNESCO, a 23 de
abril. E uma data bastante importante para a literatura, porque se assinala também a morte
de dois grandes escritores, Shakespeare e Cervantes, que nos deixaram um legado valioso nas
letras. Este ano comemoram-se os 400 anos da morte de Shakespeare, um poeta, dramaturgo
e ator inglés, autor das pecas Romeu e Julieta e Hamlet. Cervantes foi um poeta castelhano,

romancista e também dramaturgo, autor do romance Dom Quixote de la Mancha.

Na BECRE, ndo nos esquecemos deste dia e associdmo-nos ds comemoracoes;
inaugurdmos a exposicdo “Arbol de las sinestesias”, uma “drvore"com citacdes de escritores
hispanicos, uma iniciativa do “Clube de Espanhol”, e também “decorada” com poemas de
poetas portugueses e de expressdo portuguesa, uma atividade dinamizada pelos alunos da

“Oficina de Poesia”.

Para assinalar o Dia Mundial do Livro cantdmos os “parabéns ao livro” e, nos bancos
do recinto escolar, gravdmos mensagens sobre a importdncia da leitura e dos livros com a

colaboracéo dos alunos do Curso Profissional Técnico de Multimédia.
“Muitas felicidades, muitos anos de vida!” ...
Nucleo de Estdgio Portugués - Espanhol

Professora estagidria Rossana Rocha
3.5. Participacdao em outras atividades

A professora estagiaria também marcou presenca em alguns eventos que, nao
derivando diretamente da sua area disciplinar, permitiram, no entanto, acompanhar e
envolver-se mais nas atividades desenvolvidas transversalmente na escola, sentindo o

“pulsar” da mesma. Estas foram algumas das atividades:
“Mercado arabe”

No dia 17 de marco de 2016, a sua participacdo no “Mercado arabe”, uma iniciativa
de diversos grupos disciplinares (Histdria, Fisico- Quimica, Biologia), onde eram apresentados
objetos e a cultura de origem arabe, provenientes do norte de Africa: Marrocos, Tunisia,
Argélia etc. Os artigos expostos incluiam diversos objetos de uso quotidiano (almofadas,
tapecaria, candeeiros, vestuario, sapatos), bem como produtos (varias especiarias tipicas do
norte de Africa). Para além de ter visitado o “Mercado Arabe”, a professora estagiaria
também contribuiu com alguns objetos pessoais que adquiriu em viagens efetuadas a Marrocos
e a Tunisia (designadamente: um “camelo” e um candeeiro), objetos provenientes destes

paises arabes do norte de Africa, para ajudar a dar “corpo” a iniciativa, respondendo, assim,
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ao repto lancado pelos grupos disciplinares organizadores da iniciativa, que tinham solicitado

o contributo de todos os docentes da escola (Figs. 90, 91, 92 e 93).

Figs. 90, 91, 92 e 93- Imagens referentes a atividade “Mercado Arabe”

“A Cidade e as Serras”- o olhar covilhanense do pintor Jodo Salcedas

Ainda no dia 17 de marco de 2016, no periodo da manha, o pintor covilhanense Jodo
Salcedas partilhou com os professores e alunos o seu olhar sobre A Cidade e as Serras, de Eca
de Queirés, mostrando que, através da Pintura, é possivel vivenciar a plenitude e as
impressdes sinestésicas de um texto literario. Considerando que a obra de Eca de Queirds,
acima referida, consta do programa atual do 11° ano de escolaridade, a professora estagiaria
achou que deveria comparecer na referida sessao, para também se “inteirar” dos olhares de

outras artes sobre a Literatura (Figs. 94, 95 e 96).

Figs. 94, 95 e 96- Imagens relativas a atividade “A Cidade e as Serras”,

dinamizada pelo pintor Joao Salcedas

Jantar de Encerramento da “Semana da Leitura”

No dia 18 de marco de 2016, a professora estagiaria participou também no Jantar de
encerramento da “ Semana da Leitura”, momento no qual foi possivel efetuar um balanco das
atividades desenvolvidas ao longo desta semana, bem como uma oportunidade para fomentar
o convivio entre os docentes ndo so do Departamento de Linguas, bem como com docentes de

outras areas disciplinares.
Visita de estudo a Mérida (Espanha)

No ambito de solicitacdo do grupo de Historia, a professora estagiaria Rossana Rocha

acompanhou as turmas do 7° ano de escolaridade na visita a Mérida, a 15 de Abril de 2016.
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Esta atividade permitiu-lhe interagir com os alunos num contexto de grande
responsabilizacao, decorrente do facto de os discentes estarem ausentes no estrangeiro e de
terem conhecimentos muito basicos de Espanhol (existiam alunos que nem sequer tinham
Espanhol como lingua, mas sim Francés). A professora estagidria considerou que era (til
acompanhar os restantes colegas nesta visita de estudo, para a eventualidade de surgir algum

problema e ser necessario alguém falar o idioma espanhol.
Adopcao de manuais escolares

No ambito da adopcdo do manual escolar para o 11° ano de escolaridade, para o ano
letivo 2016/2017, a professora estagiaria participou no evento com a editora ASA, no dia 13
de abril 2016, juntamente com a Professora Orientadora de Portugués e com outras
Professoras do grupo de Portugués, que se realizou na escola, no qual foi elucidado o projeto
desta editora e atribuidos os manuais. A presenca da professora estagiaria neste evento
permitiu-lhe “inteirar-se” dos novos conteldos programaticos e das alteracdes para o nivel de
escolaridade acima enunciado, algo que lhe parece relevante, considerando o exercicio futuro
da profissao docente. Na mesma linha de eventos, a professora estagiaria participou no
evento com a editora Raiz, que se realizou no dia 29 de Abril de 2016, no Hotel Tryp da
Covilha, no qual foi igualmente apresentado o projeto e cedido o manual escolar, bem como

na apresentacao de dois projetos escolares da Porto Editora, no dia 4 de maio de 2016.
Workshop : “A musicalidade na poesia”

A professora estagiaria compareceu no referido workshop, com a presenca do

Professor Doutor Gabriel Magalhaes, numa sessao direcionada para os alunos da “Banda das

Letras”, do 3° ciclo do ensino basico, da professora estagiaria Manuela Aguilar (figura 95).

“A muslcé“dade na Poesia”

- Professor Gabriel Magalhaes
pots 0w staves %0 Clube de Leiturns - Bonda das Letras

9 maio 2016
14,00m
Audizorio do CTE

Fig. 97- Imagem alusiva a realizacao do workshop “A musicalidade na Poesia”
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3.6. Conclusao

O ano letivo de 2015/2016 foi muito relevante para mim, enquanto professora
estagiaria de Espanhol e de Portugués. Esta experiéncia profissional e académica constituiu
um desafio, na medida em que permitiu um contato direto com os discentes, hum ambiente
escolar, nas multiplas vivéncias do dia-a-dia. O professor estagiario, na ansia de captar cada
momento, de perceber a sua singularidade, de ver alunos em vez de uma “massa homogénea”
de jovens em idade escolar, vive intensamente cada dia passado na escola, as aulas que
decorreram, as atividades que se desenvolveram. O meu quotidiano de professora estagiaria
nao foi excecdo. Colocada na Escola Secundaria Quinta das Palmeiras, na Covilha, deparei-me
com um cenario escolar diferente. Tendo eu raizes geograficas distintas, confesso que nao
saberia o que esperar. Considerei que a melhor atitude era a de ser recetiva as novas
realidades e vivéncias. E ndo me dececionei. Apresentei-me “ao servico” a 1 de Setembro de
2015, tendo travado conhecimento com a Professora Orientadora de Espanhol, Dr.? Veronica
Cruz, e com a Professora Orientadora de Portugués, Dr.? Alice Carrilho. Ambas deram as suas
“boas vindas” ao grupo de estagiarios, que incluia trés elementos, e elucidaram-me em varios
aspetos, designadamente o trabalho de professora estagiaria que teria que desenvolver ao
longo do ano letivo, os parametros pelos quais seria avaliada e os contributos profissionais
que eram esperados da minha parte. A Professora Orientadora de Espanhol possuia turmas do
3° ciclo do ensino basico (8° e 9° anos de escolaridade), pelo que a minha pratica letiva
passaria por dar aulas a esse nivel de ensino. No entanto, a Professora Orientadora de
Portugués tinha turmas do ensino secundario, designadamente turmas do 10° e 11° anos de
escolaridade. Deste modo, o facto de ambas as Orientadoras terem niveis de ensino que se
“complementavam” permitiu-me adquirir alguma experiéncia pedagogica tanto no 3° ciclo do
ensino basico, como no ensino secundario.

Conheci as diferentes turmas que ambas as Orientadoras tinham e, apesar de nao
lecionar em todas elas, preocupei-me em assistir as aulas de todas as turmas, de Espanhol e
de Portugués, embora reconheca que acompanhei mais de perto as turmas nas quais lecionei.

Durante este ano letivo, planifiquei trés unidades didaticas para Espanhol e trés
unidades didaticas para Portugués (uma por cada periodo), as quais foram devidamente
analisadas e orientadas com comentarios e sugestoes, pelas Professoras Orientadoras.
Considerando o tema do presente Relatorio de Estagio e o corpus académico que foi
desenvolvido ao longo da primeira parte, pretendi enquadrar a Publicidade e a Argumentacao
em algumas das aulas que dei. Constatei que a Publicidade tem uma presenca bastante
pertinente nos manuais de Espanhol de 8° e 9° anos de escolaridade, que permite e potencia
um bom aproveitamento didatico, quer numa componente introdutéria de uma unidade, quer
no desenvolvimento da unidade curricular, apesar de nao se constituir, “ela propria”, uma
tematica em si mesma neste nivel de ensino. Para o 3° ciclo do ensino basico, em lingua
estrangeira (neste caso concreto), a Argumentacdo, também em si mesma, nao é muito

explorada, embora seja “utilizada” em conjunto com a Publicidade. No entanto, a utilizacao
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da Publicidade em aulas para discentes do 3° ciclo de ensino basico apresenta um potencial
bastante elevado, porque motiva os alunos para a aprendizagem, através da utilizacdo de um
dispositivo comunicacional com poder nas componentes linguisticas e iconicas, que os
discentes conhecem bem, tendo em conta outros suportes (televisivo, imprensa, radiofonico).
0 inegavel interesse na apresentacdo didatica de conteldos recorrendo a Publicidade e a
Argumentacao que constatei na primeira turma de 8° ano de Espanhol permite-me
compreender que um Professor podera e devera recorrer a esta “ferramenta” para motivar
(ainda mais) os alunos. Considero que o desafio que se apresenta a geracao presente e futura
de professores é a da motivacdo, uma vez que creio que os novos discentes, porquanto
enquadrados numa sociedade de contornos marcadamente tecnologicos, sao alvo de uma
rececao massiva de mensagens e imagens de diverso teor, presentes em sites de internet, nas
redes sociais e tém uma tendéncia para assimilar em poucos minutos, o manancial de
informacao que se lhes apresenta, mas tém dificuldades em destrincar o mesmo, em manter a
atencdo e em compreender o que € verdadeiramente relevante, necessitando de um professor
para os orientar nessa experiéncia. Os discentes, vivendo neste mundo tecnologico, também
tém uma maior propensdo para prestarem atencao a estimulos visuais (para os quais a
vivéncia numa era tecnologica, de telemoveis inteligentes, com conexao a internet os
predispde) nos quais as imagens tém uma presenca bastante forte, pelo que creio que, se um
professor pretende captar-lhes a atencdo para a aprendizagem de um determinado contetdo
programatico, devera recorrer a dispositivos comunicacionais com imagens que lhes sejam
apelativas, com mensagens marcantes e com impacto, para que nao se percam ha
“avalanche” da informacao que “escoa entre os dedos”. Uma vez captada a atencao dos
discentes, através do recurso a Publicidade e a Argumentacdo, cabera ao Docente “orienta-
la” para os fins didaticos a que estes dispositivos comunicacionais se destinam. No entanto,
considerando também a Publicidade e a Argumentacao enquanto dispositivos comunicacionais
que nao sao neutros e que podem “servir” interesses comerciais, é fulcral fazer compreender
aos alunos que a Publicidade nem sempre assume um “cariz neutro” ou apenas fins
institucionais. Todavia, em termos globais considero que a minha pratica letiva neste ano de
estagio, recorrendo a utilizacdo da Publicidade e da Argumentacdo, me permitiu
compreender que existe potencial nestes dispositivos didaticos, mas que essa “gestdo
didatica” devera ser feita de forma equilibrada e consciente, por parte do Professor.
Relativamente a Argumentacdo, compreendi que tem bastante relevancia para o
ensino secundario (para além do contelido programatico, inclui-se mesmo uma obra literaria -
“Sermao de Santo Antonio”), porque consta dos atuais curricula de Portugués do ensino
secundario (no 11° ano de escolaridade), para além de se abordar a Argumentacdo no
contexto de Apreciacdes Criticas (conteldo do 10° ano de escolaridade) e do Texto
Argumentativo, (11° ano de escolaridade) conferindo-se bastante énfase a este topico,
visando preparar os discentes para uma futura vida profissional e pessoal e uma melhor
vivéncia em sociedade (para que possam fazer apreciacbes criticas de teor cultural,

argumentar em apresentacoes de reclamacodes). No ensino secundario, a Publicidade é
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abordada como conteldo curricular, com maior especificidade e conferindo primazia aos
mecanismos linguisticos e estilisticos. O anuncio publicitario € abordado enquanto género
textual nao literario. Na turma do 10° ano, na qual abordei a Publicidade, estabelecendo uma
“ponte” com os conteldos programaticos previamente abordados (as Reflexdes do Poeta),
explicando-lhes que, considerando a tematicas das reflexdes do Canto | (a fragilidade
humana, os perigos e obstaculos que rodeiam o Homem, os limites da existéncia humana), a
Publicidade ja apresenta produtos e bens para resolver estas questdes), creio que os
discentes compreenderam e assimilaram melhor o conteldo das Reflexdes do Canto I. A
criacdo de um anUncio publicitario a partir de uma imagem (em contexto de trabalho de
grupo) permitiu igualmente assimilar mais facilmente o conteldo programatico da
Publicidade, praticando em contexto os mecanismos linguisticos e estilisticos, mantendo a
lingua portuguesa no seu “registo vivo”.

Considero que este trabalho de planificacao e de dar as aulas a Espanhol e a
Portugués, tentando sempre enquadrar a Publicidade e a Argumentacdo, contando com a
orientacdo das Professoras Orientadoras, foi bastante relevante, uma vez que as criticas
construtivas de ambas as Orientadoras me permitiram adquirir uma versao mais “docente”
dos materiais planificados e construidos, de maior sensibilidade face a eventuais focos de
dificuldade na compreensdao de alguns conteldos programaticos e também de maior
experiéncia pedagogica. Considero que estas criticas permitiram, adicionalmente, um maior
crescimento inteletual e profissional. Todas as turmas, nas quais lecionei ambas as
disciplinas, tinham caracteristicas distintas em diversas vertentes (dimensdo da turma,
idades, caracteristicas socio- economicas, ambicdes pessoais e profissionais etc), pelo que a
experiéncia de lecionacao se traduziu numa experiéncia muito gratificante e enriquecedora,
possibilitando-me um maior conhecimento das diferentes realidades dos jovens adolescentes.
Considero que as planificacdes das unidades didaticas e as aulas assistidas foram momentos
muito marcantes e de inegavel valor, neste segundo ano de Mestrado, uma vez que penso que
me ajudaram a “criar” a minha pratica pedagdgica, partindo da observacdo de praticas
pedagogicas que se constituiram como “modelos”. Creio que é fulcral um professor estagiario
ter um referencial de praticas pedagodgicas, para mais facilmente “conceber” a “sua” pratica
pedagodgica. A participacdo em atividades na escola também ¢é importante, porquanto nos
permite ter uma visao dos interesses e motivacoes que movem os jovens que estudam num
determinado estabelecimento de ensino e, nesse sentido, tentei participar “ao maximo” nas
numerosas atividades que decorreram na Escola Secundaria Quinta das Palmeiras e dinamizar
também as minhas proprias atividades.

Apesar da extraordinaria experiéncia neste estabelecimento de ensino, penso que
esta é apenas uma etapa (a mais importante) para um futuro docente. Considero que o
processo formativo nao termina aqui. Ao longo do tempo, a profissao docente confronta-se
com novos desafios e exigéncias. Cabera ao docente acompanhar a par e passo as novas
mutacoes. Desejo sinceramente que este seja o ponto de partida basilar para que eu possa

estar a altura das expetativas que se depositam na nova geracao de professores.
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ANEXO | - Slides de powerpoint da primeira aula de Espanhol do 8° E, em 22/01/2016
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JCUAL ES EL MENSAJE DEL ANUNCIO?
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Un hombre
viejo -
Josep
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de sabiduria
y los consejos
del anciano

rowrtf mﬁ
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=> El anciano da consejos a Aitana para que sea feliz y Coca-
Cola forma parte de la felicidad.

JCUAL ES LA ESTRUCTURA DEL ANUNCIO?

logotipo (Coca- Cola)
- identidad de la empresa
Ej: Coca- Cola

eslogan
- version escrita del logotipo
Ej: “destapa felicidad”

encabezado
- titular para llamar la atencion y

atraer la curiosidad del lector
-Ej: “Estas aqui para ser feliz.”

ilustraciones :
-para crear interés en el producto y para comunicar el mensaje del anuncio

Ejemplo: las fotos de Aitana y de Josep

clontaps [
foliciciac Sl

cuerpo del anuncio
- fornece la informacion sobre lo que se ofrece, sea producto o servicio.

Ejemplo: “Refresca tu salud emocional.”
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Anexo II- Slides de powerpoint da primeira aula de Espanhol do 8° E (Unidade “Las Compras”),
em 22/01/2016

Espanol- 82 E
Unidad - “Las Compras”

Profesora en practicas: Rossana Rocha
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PUBLICIDAD
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LLAMA LA ATENCION PARA UNA INVITACION
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LLAMA LA ATENCION PARA LAS VENTAJAS DE PODER COMPRAR WAS
CON MENOS DINERO
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LILAMA LA ATENCION HACIA UN COCHE CASI TAN INTELIGENTE

COMO LOS HUMAMNOS

Nuevo Volkswogen Possat
Ton ovanzodo como quien lo condiRte.

“Tan avanzado
como ..."

|, Descargalos
L Imprimelos ‘
!, Empieza o chorrar
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Jueges de

\\paiabras

Figuras
retoricas: Uso de
comparacion, ESTRATEGIAS varnos

Qpeticron. . PUBLICITARIAS h \\adjetlvos
etc... y

Uso del

@!‘ativo

@ ;Con qué objetivo se utiliza
“comparte”?

@ ;Que tiempo verbal es este?
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USOS DEL IMPERATIVO

Se usa para Ejemplos

B Ordlenes “jPague en cajal”
Dar consejos “Use los cupones de descuento.”
Dar instrucciones .moinmdcw--D”
Dar permiso “ Pasa, pasa.”
nvita “Comparte tu sofa con los
|
' Simpson”

-~

ST

® Quitamos la terminacion “-ar”, “-er”, “-ir” y sustituimos por las
terminaciones de abajo:

Verbos Verbos Verbos Verbos

Regulares terminados terminados en | terminados en
en “ar” “er” v

ta habl + 2 com+ € viv: e

usted habl + e com+ 3 viv+

vosotros/as habl+ ad com+ ed viv+

ustedes habl+ en com+ an vViv¢  an
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Conseguir Jugar Pensar Construir

e>i u>ue e>ie i>y
ta consigue  Vuelve  juega  piensa construye
usted consiga  vuelva juegue piense  construya

vosotros/as  conseguid volved  jugad pensad  construid

ustedes consigan vuelvan jueguen piensen  construyan

Ven de vacaciones al pais que conoces sin conocerio.

@ Losverbos muy irregulares
# Como en el ejemplo, hay mas verbos irregulares que necesitaréis utilizar:

hacer |venir |ir soner | gall tene |-ser |dec

¥
t4 haz ven ve pon sal ten S€ di
usted haga venga vaya POnga  salga tenga Sea diga

vosotros/as haced venid id  poned salid tened sed decid
ustedes  hagan VeNgan vayan pongan syigan tengan sean digan
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IMPERATIVO AFIRMATIVO

® Ahora, jvamos a practicar en clase el
imperativo!
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Anexo llI- Ficha com a estrutura do anuncio publicitario- primeira aula de Espanhol do 8° E,
em 22/01/2016

% €scowa Secunpdnia

136

QuinTapas Paumeinas

Unidad - “Las Compras”- 8°E

Profesora en practicas: Rossana Rocha

La Publicidad

Estructura del anuncio publicitario

]

Mira la estructura del anuncio y pon el hombre de cada parte en la caja adecuada:

Logotipo
- as la ldentidad de la empresa,

Ej. Coca- Cola

Eslogan |

- @5 la versién escrita del logotipo.

EJ: "dastapa felicidad"

Encabezado

~titular para llamar la atencian v atraer la curiosidad
- Ej: "Estas aqul para ser feliz."

llustraciones

~para crear interés en el producto v para comunicar el mensaje delfanuncio

Ej las fotos de Altana v de Josep

Cuerpo del anuncio

clestapa
Teshicsicdaed

|}

]

- fornece la Informacion sobre lo que se ofrace, sea producto o sarvicio,

- Ej "Refresca tu salud emocional "

LQué es la Publicidad?

- LaPublicidad es la comunicacion hecha por las personas, por las compariias, a

través de los siguientes medios:

y otros medios.

Los objetivos:

- los % ]
= y

Estrategias publicitarias

telepizza




Anexo IV- Ficha com a sistematizacdo de conteldos do Imperativo Afirmativo- primeira aula
de Espanhol do 8° E, em 22/01/2016

% €scoLa Secunpénia

QuintapasPaumenas  Ynidad -“Las Compras®- 8°E

Profesora en practicas: Rossana Rocha

El Imperativo Afirmativo

LCuande se utiliza el imperative?

l:> Fara pedir acciones a olras personas:

Dar érdenes

Dar consejoes

Diar instrucciones
Dar permiseo
Invitar

" [Fague en cajal"

"Llse los cupones de descuento
"Frimero imprima el cupan.”

"Fasa, pasa.”

"Comparte tu s0ta con los Simpsan

% Hay_cuatro personas en el Imperativa: g™, “usted”, ‘vosotrosfas”,
“ustedes”. B
h;ll‘
< UTU"y “vesetros-tratamiento infonmal; -
H g
< ‘Usted' yiustedes”- tratamiento formal
Verbos Regulares

- Guitamos las terminaciones “-ar” | “-er” o “-r’ v sustituimos porlas siguientes:

Verbos terminadeos Verbes terminades Verbeos terminades
sn “ar” an “ar” an “ir*

tl hahl Corm & iV

usted hat! @ Com Yiva

vosotrosfas hablad comed wiv id

ustedes hatl com wiy

Los verbos irrequlares de cambio vocalico

- Tienan irregularidades vocélicas en presente de indicativa;

Censegulr Volver Jugar Pensar Construir
=] oFue U ue aexie i=y
tl consioue VUl jusna construye
ustad consjga LTI construya
vosotrosfas volved pensad
ustedes pienzen

NOTA: Las temminaciones de los verbos imegulares de cambio vocalico son las
mismas de los verbos regulares en imperative,
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@@ €scola Secunparia
QuintapasPaumeiras  Unidad -“Las Compras™- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

Algunos verbos muy irrequlares

hacer vehir ir poner salir tener ser decir
to haz YERN Ve pon sal ten i) di
usted
vosotrosfas | haced venid id poned salid tened zed decid
ustedes
2

138



Anexo V- Ficha de exercicios com o Imperativo- primeira aula de Espanhol do 8° E, em
22/01/2016

% €scoua Secunpdmia Unidad - “Las Compras”- 8°E

QuinTa pas Paumeinas Lo
Profesora en practicas: Rossana Rocha

El Imperativo Afimmativo-Ejercicios

1. Completalas frases con los verbos regulares en imperativo afirativo:

Informal : Fomnal

- {vivir, tjun dia de |- {comprar, usted) la
cada vez! impresora.

- fcomparar, t0) los|6B- _ {beber, ustedes) el
precios enlas tiendas de informatica. Zumo de naranja.

> _ (corrervosotros)

juntos

4- {mirar, vosotros) las

novedades en la tiendal

2. Completalas frases con los verbos imegulares de cambio vocalico en imperativo

afirmativo:
Informal : Formal
- lvwolver, tu) a casa. Te - i (pedir ustedss) las
has olvidado del mdwil. muestras gratis de nuestro champul
- tempezar, tu}ahomar. . 2- _ (pedr, usted) un
catalogo de los productos.
3 {cerrar, vosotros) la
puerta
4- ;____(jggar, yosoiros)  un
partido de futbol con la nueva pelota que
comprasteis ayer.

3. Completalas frases con los verbos irmregulares en imperativo afirmativo:

Informal - Formmal

1- {ir, t0) a los grandes 1= (wenir, usted) a
almacenes. conocer nuestra tienda de electronical
2- {ser, tU) mas - f(hacer, ustedes)
ponderado a la hora de comprar. SUs propios regalos.

i (deci wosotros)

donde habéis comprado los instrumentos

musicales.

4- {ir, wosotros) al

supemmercado.
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Anexo VI- Slides de powerpoint da segunda aula de Espanhol do 8° E, em 25/01/2016

VOCABULARIO
WS OB TOSTEONOLOGICOS, ALGUNOS OBJLTOS,
LAROPAY LOSCOMPLINIENTOS

‘Espanol-8° E
*Unidad - "Las Compras”

*Profesoraen practicas: Rossana Rocha

(2
i s Que (e%“’;\a
!r‘:‘-'f‘.ﬂ,-"{;‘iﬂ;’.l[.r"-f"(:r-ll: ‘ J l(L 1“ \' " lU S ll l‘ :C o ]'-‘ 'l, € f\' "“" Q3 Ca\a o se e "
o
yist?
Tiene pantalla y no es
una tele; teclas ynoes
un mando a distancia;
ventilacién y no es un
aire acondicionado.
{Qué es?
la camara de
fotos
Un aparato le dice
a otro aparato:
- ;Esa hoja es tuya
0 es impresién mia?

Con ella puedes jugar para ganar

0 ser superviviente,

puedes cambiar de juego

y el resultado es siempre sorprendente.

la
videoconsola
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ALGUNOS OBJETOS Puedo ser alegre o trists,
seglin quien me toque esté:
con que me rasgues las
cuerdas, buen sonido emitiré.

ap a0 al
un '=°“\69n%e\es o la
102 e\ ° s s
0% s U " * guitarra
e:c‘o“ﬂ“"?:\\::o:e\ ey O
\
\0s 52
e
Con tan solo cuatro cuerdas, salezfa €on dos paljy
que un arco pone en accion, }'esuer.npre Mo
esta caja melodicsa te alegrara Percy ,?-'"Strurnentoprocesb"
el corazén. o =
En una larga abertura
\ el tengo yo mi dentadura
violin y luego que empiezo a
s hablar, todas mis piezas se
mueven sin poderias yo

parar.
el
el piano tambor

LA ROPAY LOS COMPLEMENTGOS

Ti
noesn ,:5([] y no COSe
po Seﬁal

el
reloj
A (s T}
tus pantalones 2 : c“e_‘:
con tus pan 3 \ 2 %
la 380 Se® L e
chaqueta e o0t 4w
‘19‘6@ Q§° \\eq)a
5 i f las gafas o
Si eres muy inteligente lo podrés
adivinar: van puestas en mi nanz y
sirven para mirar. el abrigo
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Anexo VII- Ficha de vocabulario da segunda aula de Espanhol do 8° E, em 25/01/2016

% €scola SecunpdRria

QuintapasPaumeiras  Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

Yocabulario

Los objetos tecnoldgicos, alqunos objetos, la ropa y los complementos

—
1

Rellena los huecos con los nombres de los objetos:

Los objetos tecnolégicos Alqunos objetos
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Anexo VIII- Jogo para praticar o vocabulario (cartdes) - segunda aula de Espanhol do 8° E, em
25/01/2016

@@ €scola Secunpdria
Qu"rra Das PaLme|nas Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

Juego para practicar el vocabulario

El piano El arpa
El movil La videoconsola
Las gafas El reloj
La camara de fotos El tambor
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Anexo IX- Jogo para praticar o vocabulario (imagens) - segunda aula de Espanhol do 8° E, em
25/01/2016
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Anexo X- Slides de powerpoint com o vocabulario referente aos materiais, aos padroes, as

formas e as cores- terceira aula de Espanhol do 8° E, em 29/01/2016

VOCABULARIO
LOS MATERIALES, LOS PATRONES, LAS FORMAS Y
LOS COLORES

Espanol-8¢ E

Unidad - “Las Compras”

Profesoraenpracticas: Rossana Rocha

LOS MATERIALES
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LOS PATRONES

;I

LAS FORMAS

&

redondo/ a

triangular

ovalado/a




LOS COLORES 458,
o4 =)
\'A.'z..t .

amarillo

naranja
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Anexo XI- Ficha de vocabulario- terceira aula de Espanhol do 8° E, em 29/01/2016

% €scola SecunpdRria

QuintapasPaumeiras  Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

Yocabulario

Los materiales, los patrones ylas formas

1- Rellena los huecos con los nhombres de los objetos:

Los materiales

Los patrones

i)
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Q)
o

€scola Secunpdria

QuintapasPaumeiras  Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha
Las formas
10-

11-

Los colores
21-
22- :
23-
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Anexo XlI-Ficha sobre expressdes para a funcao dos objetos- terceira aula de Espanhol do 8° E,
em 29/01/2016

€scola Secunpdria
QuintapasPaumeiras  Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

La funcion de los objetos

1- Relaciona cada objeto con su funcién:

Objetos Sirve para .../ Se usa para...
A-Laimpresora 1- hacer fotos

150

B- El ordenador

2-tocar

C- La videoconsola

3- saber la hora

D- La camara de fotos

4- hacer deporte

E- El mévil 5-vermejor

F- Los instrumentos musicales 6- calentar

G- El reloj 7- navegar en intemet
H- Las zapatillas deportivas 8- imprimir

I- Las gafas 9- jugar

J El abrigo/ la chaqueta 10- llamar

TAREA FINAL

1. Cread vuestro anuncio publicitario, siguiendo estas instrucciones:

- elegid un objeto;

- cread un anuncio con la siguiente estructura: logotipo, encabezado, cuerpo del anuncio,

eslogan, ilustraciones;

- utilizad las siguientes estrategias publicitarias: lenguaje apelativo, uso de adjetivos, uso

de imperativo v figuras de retérica: comparacién, repeticidn etc;

- podéis crear personajes y una historia.




Anexo XllI- Slide de powerpoint com as funcdes do objeto- terceira aula de Espanhol do 8° E,
em 29/01/2016

LAS FUNCIONES DE LOS OBJETOS

Espanol- 8° E
Unidad - “Las Compras”

Profesora en practicas: Rossana

L Rocha

—:‘ LAS FUNCIONES DE LOS OBJETOS W C-9 2
N Hablar de la funcién de los
3 objetos:
— =+ Sirve para../ Se usa para...

® Relaciona cada objeto con su funcion:

Sirve para ../se usa para

A- La impresora _1- hacer fotos
B- El ordenador » e
C- La videoconsola 4
D- La camara de fotas oot o
E- EL movil RN\ * 4- hacer deporte
F- Los instrumentos ' 7 * 5- ver mejor

6- calentar
G- El reloj .
H- Las zapatillas. ) : 7- navegar en internet
deportivas 2 : ‘8- imprimir
I- Las gafas ‘9. jugar
J- El abrigo/ la chaqueta

“10- llamar
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CREAD ADIVINANZAS

@ Cada grupo (3 personas) tendra un objeto y creara una adivinanza,
contestando a las siguientes preguntas:

Caracteristicas del objeto;
Para qué sirve;
Cudl es su color;

De qué material esta hecho;

S & ¥ @

Los otros grupos intentaran adivinar cual es el objeto.

@ jVamos a jugar!
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Anexo XIV- Jogo para praticar o vocabulario- terceira aula de Espanhol do 8° E, em
29/01/2016

% €scowa Secunpdria

Qu"rra pasPaumeinas Unidad - “Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

Juego
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€scola Secunpdria
QuintapasPaumeiras  Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha
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Anexo XV- AnUncio publicitario criado pela professora estagiaria, para servir como “modelo”

para a tarefa final- terceira aula de Espanhol do 8° E, em 29/01/2016

% €scowa Secunodma

Quinva pas Paumeinas

Anuncio publicitario

JEI)

Espanol-8° E
AR R 11) (UL A

Unidad- “Las compras”

U g ie Lt (P TR 8 (O 1 T e

Profesora en practicas: Rossana Rocha

Zapatillas deportivas Velox

Blox iuUn nuevo mundo de posibilidades!

Las Velox son Gnicas: muy confortables, utilizan la ditima tecnologia en
disefio de zapatillas deporfivas y te permiten correr mayores distancias sin
fatigarte tanto

También se adaptan o tus pies y, lo mds importante para ti, crean tu estilo
personal

Cambiate los colores todos los dias. Cada par de zapatillas tiene doble color
(ejemplos: negro/blanco, azul/amarillo); asi que cuando quieras cambiar, solo
tendrds que presionar el boton y asi se cambian los colores! | Tus amigos van
a morirse de envidia! ¥

iSé innovador! jHaz que cada dia sea distinto!

* iDa movimiento a tus pies! \ Sheud

Jeto)
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Anexo XVI- Imagens fornecidas aos alunos para a realizacao da Tarefa Final- terceira aula de
Espanhol do 8° E, em 29/01/2016

% €scovla SecunpdRria

0u|n1-a pas Paumeinas Unidad - “Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

Tarea Final- Imagenes
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% €scola Secunpdria

ou"l.-ra Das PaLmelnas Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha
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% €scovla Secunpdria

Qu"'-ra pas PaLme|nas Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha
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% €scoLa Secunpdria

Qu"‘-ra pas PaLme'nas Unidad -“Las Compras”- 8°E
Profesora en practicas: Rossana Rocha

159



Anexo XVII- Motivacado para a aula de Portugués- primeira aula de Portugués do 11° A, em
03/12/2015

 Secunod nia
s Paumemas

Porque

Porgue 0s outros se mascaram mas tu ndo
Porque os outros usam a virtude

Para comprar 0 que nio tem perdio.
Porque os outros tém medo mas tu nio,

-

Porque os outros sio os tumulos caiados
Onde germina calada a podndio.
Porque os outros se calam mas tu nio,

Parque os outros s¢ compram ¢ se vendem
E os scus gestos dio sempre dividendo,
i+ Porque os outros sio hdbeis mas tu nido.

Porque os outros vao 4 sombra dos abrigos
E tu vais de mios dadas com os perigos.
Porque os outros calculam mas r nio.

Sophis de Mello Beeyner Andresen, Obfva Fodoics 11,
Caminho, 1991
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® Armar-se em carapau de corrida.
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Sermdo de Santo Antdnio

e Estruturalnterna

Introdugao (Exdrdio) - Cap.i ]

Desenvolvimento{Exposicao e confirmagao) Caps. IL 111 TV, V l

‘———— Conclusao (peroragao)- Cap. VI i

® Capitulo V- Repreensdio dos peixes em particular (vicios dos peixes)
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Anexo XVIII- Resolucao de questionario do manual de Portugués (pag. 128)- primeira aula de
Portugués do 11° A, em 03/12/2015

Gr =
S €scoua SecunosSnia
QuinrTa pas Paumeinas

o Roncadores

0 a) S3o peixes pequenos e roncam muito.
© Representam a arrogincia, a altivez, a soberba, a vaidade € o orgulho.

© b) Roncam bastante.
© Querem fazer-se de grandes, apesar de serem peixes pequenos;
© Deusabate ¢ humilha os que muito roncam.

0 Exemplos: S. Pedro, que negou Deus e que perdeu.
o Caifis, tentando demonstrar o sen saber, acusando Jesus de blasfémia,
© Pilatos, que condenou Jesus Cristo 3 morte na cruz, exibia assim o seu poder.
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o Roncadores

0 «¢) Os arrogantes e os soberbos consideram-se “superiores” ¢ confrontam Dens.
Todavia, perdem.

0 Conselho de P. Anténio Vieira - € calar e imitar Santo Anténio. O saber e o poder
éque convertem os homens em roncadores.

o P. Anténio Vieira aconselha os homens (colonos) a calarem-se e a imitarem
Santo Anténio.

o S3o repreendidos por se gabarem do seu saber e do seu poder.

o Pegadores

© a) Sao peixes oportunistas, dependentes, parasitas e manhosos.
Agarram-se aos peixes grandes como lapas e sustentam-se desta forma.

© Morrem, aquando da morte dos peixes grandes.

o]

0 b) Aprendem com os portugueses, o vice-rei ou  governador, que “transporta”
consigo uma comitiva de pessoas.
0 Apegam-se e nio largam o seu “sustento”.

0 Os menos ignorantes “desenganados pela experiéncia, despegam-se e buscam a
vida por outra via” (L53).

© Aos mais ignorantes “vem-lhes a suceder no fim o que aos pegadores do mar”

(1L.53-54).




o Pegadores

o O tubarao, que morre, acarretando consigo a morte dos seus pegadores.
Os pegadores morrem “pelo que nio comeram” (L72).
o Exemplo biblico: Herodes e os seus seguidores.

[~

0 ¢) Os homens podem-se aproximar dos “grandes”, mas nio devem morrer
© Critica ao parasitismo € ao oportunismo.
o Criticad ignorincia ( pegadores morrem junto com o seu sustento).

o Voadores

© a) Sao peixes ambiciosos, vaidosos e presungosos, também querem ser aves.
0 Mas o seu elemento natural é a 3gua e a sua condigao natural € a de serem peixes.

o b) Sio vitimas do seu designio: “Quem quer mais do que lhe convém, perde o
que quer e o que tem” (Il 104-105).

o Exrmplos: Sim3o Mago.

© Nasequéncia da queda, Sim3o Mago partiu os pés. Este castigo € justificado com
aautoridade do Papa S. Maximo.
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o Voadores

o Exemplos: icaro, que voou demasiado alto, caiu no Mar Egeu, afogando-se.
0 Santo Antdnio “teve asas para subir”, mas aceitou “voar para baixo”, uma prova da
sua humildade.

0 c) Os homens devem contentar-se com aquilo que possuem. A ambigio deve
servir os designios da seguranga.

o Polvo

o a) E hipécrita e traidor, aparenta ser manso.
o Aprowitando-se da sua suposta “candura’, trai quem nele confia.

o b) £ alvo das criticas de dois Doutores da Igreja: Sao Basilio e Santo Ambrésio.
0 Pela sua dissimulagio e disfarce, assemelha-se a um camaledo e a Proteu.

o Exemplos: Judas, o traidor de Cristo: “tragou a traigao as escuras, mas executou-a
muito s claras” (ll147-148).

0 O polvo tem caracteristicas mais negativas que Judas.

0 Disfarga-se e executa as suas agoes pela calada, apanhando desprevenidos os
outros peixes.




o Polvo

o O polvo é um mau exemplo: “um monstro tao dissimulado, tao fingido, tio
astuto, tio enganoso e tio conhecidamente traidor!” (1L158-159).

0 A igua é contaminada pelo polvo: “hi falsidades, enganos, fingimentos,
embustes, ciladas e muito maiores e mais perniciosas traigoes.” (11161-163).

0 ¢) Os homens devem seguir o exemplo de Santo Antédnio, o oposto das

QUADRO- RESUMO

Vicios/ defeitos Argumentos Exemplos de

Homens

Roncadores  Arrogancia, S3o peixes pequencs, mas que  Pedro
altiwz, soberba, estio sempre a falar, de modo Golias,
vaidade e orgulho  arrogante. Julgam-se  Caifls,

“superiores”. Pilatos

Pegadores Oportunistas, Agarram-se a quem detém o Herodes

dependentes, poder, nio largam as suas Adiaoe Eva

parasitas e “vitimas” e morrem com eles.
manhosos
Voadores Ambiciosos, Dualidade: 530 peixes, mas Simao Mago
vaidosos e querem ser aves. Querem
presungosos pertencer a dois  elementos:
dgua e ar. A sua ambigio é lhes
fatal: 530 pescados como peixes
ou cagados como aves.
Polvo Hipéeritae traidor  E como um camaleio, disfarga-  Judas
se, ¢ manhoso e ataca, sem que .
asvitimas estejam a espera.
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Anexo XIX- Ficha de trabalho- primeira aula de Portugués do 11° A, em 03/12/2015

PAGINA N°
€ s p Portugués
Q fﬂs‘:é?uﬁl_a SECUNDARIA QUINTA DAS PATNMEIRAS ¢ CODIGO ‘ E” (o
Ficha de trabalho —11° ano
o & [ o | [rem | ]

Sermio de Santo Antdnio, Padre Antdnio Vieira (cap.V)
1. Identifica os recursos estilisticos presentes nas frases seguintes:

"Fode haver maior ignorancia que maorrer pela fome e boca alheia?" (1.7 3)

( jmata-o0s 0 anzol ou a fisga, a vads sem fisga nem anzol (... )" {1.88)

awvis sem fisga nem anzol, mata-vos a vossa presunglo e o vasso capricho.” (1. 89)

Oh alma de Antonio, que 6 vos tivestes asas e voastes sem pengo (..)" (1 122)
"0 polvo com agquele seu capelo na cabega, parece um monge (... )" (1. 133])
E debaixo desta aparéncia tao modesta, ou desta hipocrsia téao santa (..)" (1. 135)

" {...]1 e o salteador, que esta de emboscada dentro do seu proprio engano, langa-he os
rat;os de repente, e fa-lo prisioneiro.” (I, 142-144)
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2. Transcreve do texto a apéstrofe com que o pregador se dirige ao polvo e destaca o seu
valor expressivo (l. 149)

2.1, Indica a fungéo sintatica que desempenha.

3. Refere um dos efeitos de sentido produzidos pelas interrogagfes retéricas presentes no
texto.

4. Divide e classifica as oragdes dafrase seguinte:
{...) o saffeador, que estd de emboscada denfro do sew wdprio engano, fanca-he oz bragos de
repants, e fa-io prisionaira.” (1112-14)

5. Atenta na afirmagéo “Judas em tua comparag¢ao ja € menos traidor!” {1.150)

5.1. Transforma a frase de forma a que nela se verifique a presenga da modalidade
epistémica.

8. Identifica os processos fonologicos presentes na evolugao das seguintes palavras:

a) petram > pedra
blarenam = areia

MODELO EXCLUSIVO D ESCOLA SECUNDARTA CUINTA DAS PALMEIRAS, COVILHA / @ DIREITOS RESERVADOS E USO CONDICIONAD O Na
ESCOLA ESQF
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Anexo XX- Resolucdo de ficha de trabalho- primeira aula de Portugués do 11° A, em
03/12/2015

ST
S gscoun SecunosSnia
QuinrTa pas Paumeinas

Caorregao de Ficha de Trabalho

. Portugués

® 11°A
)  Professora: Rossana Rocha

FICHA DE TRABALHO

© 1. Recursos estilisticos:
« Interrogacaoretoérica;
« Quiasmo;
« Personificagio;
= Apostrofe;
« Comparagio;
« Antitese;
« Metafora.

e

2. “ Peixe aleivoso e vil” (L.20). O valor expressivo da apostrofe € o de
reforgara caracterizagio negativado polvo.
o 2.1. Esta apéstrofe desempenhaa fungio sintdtica de vocativo.
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3. As interrogagdes retéricas: “E daqui que sucede?” (Il 141-142) e
“Fizera mais Judas?” (1. 144) pretendem chamar a atengio do auditério,
atrawés da introdugio de momentos de pausa (gerados a partir da
formulagiodestas perguntas), proporcionando uma reflexio.

4. “ (..) e o salteador.. lan¢a-lhe os bragos de repente” oragio
coordenada copulativa (também com valor de subordinada substantiva
completiva). “Que estd de emboscada dentro do seu préprio engano’-
oragio subordinada adjetiva relativa explicativa. “ E fi-lo prisioneiro™
oragao coordenada copulativa (também com wvalor de subordinada
adjetiva relativa explicativa).

5. “ Judasem tua comparagio pode ser menos traidor”.
6. Processos fonologicos:

- petram> pedra- apécope do m e sonorizagiodo t emd.
-arenam> areia- apécope do m, sincope do n, epéntesedo i



Anexo XXI- Slides de powerpoints introdutoérios ao Capitulo VI do “Sermao de Santo Anténio”-
segunda aula de Portugués do 11° A, em 07/12/2015

Nio alcangao fim paraque Deuso  Alcangam sempreo fim para que
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Anexo XXII- Correcao do questionario da pag. 131 do manual- segunda aula de Portugués do
11° A, em 07/12/2015

S
(C”QC>3 €scouva Secunoania
QuinrTa pas Paumeimnas

Portugues
11°A
Professaora: Rossana Rocha

CORRECAO DO EXERCICIO1 (P.131)

1

a)v

b)Vv

o)V

d)Vv

e)F

Corregio: Os peixes nio ofendem a Deus (1.23).
nv

2F

Corregido: As exortagdes finais ao louvor a Deus, numa estrutura
paralelistica, reforgam os aspetos positivos dos peixes ( 11.38-46).

h)F

Corregao: O sermao termina com uma alusio a incapacidade de “graga” e‘
“gléria” dos peixes (11.46-47) e, por analogia, do seu auditérioreal.

© 0 6 0 0 0 ©C O0 © O

o

]
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Anexo XXIII- Intertextualidade “Sermao de Santo Antonio” e “Este pais nao é para corruptos”-
segunda aula de Portugués do 11° A, em 07/12/2015

Corregdo questiondrio (p.132)

1.1. A) Os textos abordam os vicios e defeitos do povo: a corrupgiao (IL17-19). No Sermdo, a
critica realiza-se com recurso A alegoria € na crénica utiliza-se a critica satirica.

B) Ambos os textos utilizam o mesmo conceito predicivel: “Vis sois o sal da Terra”, para
abordar a temiitica a desenvolver (L 5).

C) S3o apresentados argumentos, com exemplos, para fundamentar as afirmagdes criticas
feitas pelos dois antores (11.24-26).

D) Os autores estruturam o discurso com duas finalidades: lidica (distrair) e pedagégica
- denunciar os vicios e defeitos. Utilizam a ironia, para a transformagao sodial (l1.49-53).
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Anexo XXIV- Slides de powerpoint introdutoérios as Reflexdes do Poeta e resolucdao de

questionario das pags. 231 e 232- Canto |- primeira aula de Portugués do 10° C, em
26/04/2016

€scoua Secunpdnia
Quinra pas Patmeiras

- "Os Lusiadas”- Reflexces do
Poeta - Canto | (est. | 05-
106)

s

QOYI//////{/:{‘I/J'I//J//J'/)/’/7////&54‘////:%

e

; ')
S
S

P
R, . e
S T S

PORTUGUES 10°C

Professora estagiaria: Rossana Rocha

Reflexoes do Poeta

A
dicotomia
Ser/
Parecer

\ Numerosos

obsticulos
no Mar e

na terra
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Resolugao do questionario - Educagao Literaria - p. 23|

|.Cilada em Mombaca;
Baco disfarga-se de sacerdote cristao, afavel e hospitaleiro ;
O sujeito poético salienta a diferenca entre o parecer (“amigos”) e o

ser (“inimigos”) ; apesar de o rei de Mombaga parecer prestivel e
amigo, na realidade ndo o &, pois cria dificuldades aos portugueses.

2. O poeta sente-se inseguro e impotente perante drcunstincias
dificeis e imprevisiveis, de provagao humana.

Recursos expressivos:

-Apéstrofes: “O grandes e gravissimos perigos/ O caminho de vida
nunca certo” (est. 105,v. 5-6);
- adjetivagao - utiliacgio do grau superfativo absoluto sintético:

gravissimos™ (est. [05,v. 5).

3. Construgio paralela“No mar tanta...” e“Na terratanta ..”
Existéncia de perigos e dificuldades, ndo ha seguranca, quer os
portugueses estejam no mar (“tormentas” e “danos”), ou ma terra
(‘guerra” e “enganc”).

4. Metifora e interrogacao retorica: “Contra um bicho da terra tio
pequeno?” (est. 106, v.8).

4.1. Realcam a pequenez, a insignificincia e a fragilidade do Homem,
perante a magnitude dos obsticulos e o elemento trigico da
existéncia humana:a esperanga sucede o perigo.
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5. Este final do canto | relaciona-se com a Proposi¢io, uma vez que so
aqueles que superam a condicio humana fragil e “se vao da lei da
morte libertando” sio os verdadeiros e gloriosos herois.

6.Relagao de semelhanga:
Efeito ilusorio da pintura de Dali - dicotomia ser/ parecer;
Efeito ilusorio da situagio em Mombaga:inimigo/ amigo.

|.O campo lexical de perigo :“ tormenta”,“dano”,“guerra”.
Vocibulos relacionados com o tema da fraglidade da existéncia
humana, salientando os obsticulos e as dificuldades com que os

portugueses se deparam.

2. “Tantola(s)” &€ um quantificador existencial.
Destaca a grande quantidade de obsticulos que o Homem tem de
ultrapassar.

3. Palvras antonimas: “mar”/ “terra”; “amigos”/ “inimigos”;
“coberto”/“descoberto™.

llustram antiteses em inicio do verso ( “mar”/ “terra”) e fimal de
verso (“amigos”/“inimigos” e “coberto”/“descoberto™).
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Publicidade

Titulo -

-~

'\\;:‘g"‘ Liberty

\’vgl 1ros

Quais os mecanismos linguisticos e estilisticos
utilizados neste anuncio publicitario?

» Uso do imperativo

“Torne o seu passo mais seguro ...";

“Fale com o seu agente de seguros Liberty””

* Recursos expressivos: trocadilho

“ Correr por gosto sem correr riscos” /“ o seu passo mais seguro (..)
com o seguro de acidentes pessoais”

* Ritmo

“Correr por gosto sem correr riscos”
» Expressoes idiomaticas

“Correr por gosto”
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“Correr por gosto sem correr riscos”

o Adietivacs
“( ...) o seu passo mais seguro”.
* Gradagio

*“{...) que o convida a fazer um check up médico, protege-o em
caso de acidente .."

« Repetici
“Correr por gosto sem correr riscos.”

Imagem
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Imagem
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Imagem

Imagem
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Anexo XXV- Ficha de Trabalho alusiva a Publicidade- primeira aula de Portugués do 10° C, em
26/04/2016

PAGINA

N1
Portugués

ESCOL A SECUNDARIA QUINTA DAS PALMEIRAS e
{ CODIGO 404576 @ R | =

€SQP

FICHA DE TRABALHO — Texto Publicitario 10°C

[ Atunote | [ | Jano [ [Tuma]| |

Anuncio Publicitario

LIo erty

LRunnmg

‘Correr por gosto,
<+— sem correr yiscos

Torne © Seu Passo mais Seguro Com o
Liberty Running, o seguo de acidentss
passoais qua o convida a fazer um
check-up medico, protega-0 em caso de
ecidente e da-he gescontos em kjas de
desporto, gnasios e fanmacias.

-

FOIque quen conme por gosto protege-se.
Fale com o seu Agente Liberty Sequros.

Pela prowegio dos valores da vida,

PROFESSORA ESTAGIARIA ROSSANA ROCHA
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I Atenta naimagem e completa os espagos. Cria o teu préprio antincio publicitario! Utiliza
os mecanismos linguisticos e estilisticos para o texto argumentativo do antincio.

Texto iconico —imagem

Marca [nome)

Logétipo

Texto linguistico:

Texto Argumentativo

Slogan

Professora Estagidria Rossana Rocha
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Anexo XXVI- Slides de powerpoint alusivos as Reflexdes do Poeta (Canto V) e resolucdo de

questionario da pag. 234 do manual- segunda aula de Portugués do 10° C, em 03/05/2016

2 €scota Secunodnia
Quinra pas Paumeiras

"Os Lusiadas’- Reflexoes do
Poeta - Canto V (est. 92-100)

PORTUGUES 10°C

Professora estagiaria:Rossana Rocha

Reflextes do Poeta

Desprozo
pelas artes

Hurdis da
Antiguldade
valorizavam
asletras o a

I 3

Concillagio
entre as
Arfmas e as
letras

Cardcer
austero e
rude dos

portugueses
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Resolugao do questionario - Educagao Literaria - p. 234

. CantoV:

- Narragao da viagem ao rei, desde Lisboa até Melinde;

- fenomenos naturais adversos:fogo de Santelmo e Tromba Maritima;

- episodio do Adamastor;

- o rei de Melinde elogia e reconhece a coragem e os feitos dos
portugueses.

O sujeito poético regozija-se com o reconhecimento dos portugueses
ﬁfloreidel“lelinde.aﬁrmndoqueosherms" merecem e gostam de ser
uvados pelos seus feitos.

2. Os herois clissicos gostam que os seus feitos seam “cantados” em
verso (est.93), mas, para o poeta, Vasco da Gama, apos narrar os feitos
dos portugueses,ainda & mais merecedor de ser cantado (est. 94- vv. | -4).

Resolugao do questionario - Educagao Literaria - p. 234

5.Personificagoes:“... o mundo canta” e“Terra espanta”.
Realcam a gloria e a fama de Vasco da Gama.

3. Os herois dassicos eram excelentes guerreiros, cultos e valorizavam a
literatura e a cultura (est. 97, vv. 1-2).

Todavia, os herdis portugueses nao dao valor a literatura e a cultura (est. 98,
vv.5-8).




Resolugao do questiondrio - Educagao Literaria - p. 234

6. O sujeito poético critica a ignorincia dos portugueses que, por
desconhecimento cultural, desprezam as artes, nao incentivando ou
reconhecendo do seu valor.

4. O sujeito poético refere-se ao facto de Vasco da Gama estar a ser
louvado pelas “Musas” n” “Os Lusiadas”, obra que o destaca como herdi
nacional.

os herois tém esse privilégio.
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Anexo XXVII- Plano da Unidade “Las Compras” da turma 8° E- Espanhol
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Anexo XXVIII- Plano da primeira aula de Espanhol do 8° E, em 22/01/2016

al PLAN DE CLASE
b}% T S — Fecha: 22 de enero de 2016
Quinrapas Paumeinas Lecciones n.2: 45/46
Cursoy grupo: Espaniol- 82 E
s
ol Bloque de: 90 minutos
% Formandofa: Rossana Rocha
Profesora Cooperante del Instituto: Profesora Verdnica Cruz
UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR profesor Orientador de la Universidad: Profesor Doctor Paulo
Osdrio

DESCRIPCION DEL DESARROLLD DE LAS CLASES

PRIMERA CLASE DE LA UM DAD:

L sintesis de los contenidos de la clase:

Unidad: “Las compras™

- Wisionadoy analisis de un anuncio publicitada.

- La estructura del anuncio publicitario.

- Lectura v andlisis de anuncios publicitarios.

- El Imperativa Afimnativo de los verbos regulares e irre gulare s,

L Descripcion de la clase

Descripcion de los momentos de la clase: Tiempo | Destrezas que se atienden en clase:

La clase empezard con la profesora escribiendo los
contenidos en la pizarra. Los alumnos los copian en su | S minutos
cuade mo,

& continuacidn, la profesora les pregunta a los alumnos
i se acuerdan de lo gue han hecho en la clase anterior | 3 minutos | Interaccion oral
v |les explica lo que wan a hacer en la clase de hov, en
esta nueva unidad que empieza how,

& continuacion, la profesora les ensefia un wideo Comprension audiovisual
{motivacion) con un anuncio publicitario de Coca- Cola: Imte raccion oral

“iEstas aqui para ser felizl” v |a profesora hace con los | 8 minutos
alumnos |a explotacion del anuncio: ellos tendran que
de cir cudles son los personaje s, qué pasa en el anuncio
publicitario v cudl es el mensaje.

Después, la profesora les explica a los alumnos cudl es | rite Faccidn oral

la estructura de un anuncio publicitario v define los | 13 Cormprension escrita
elermentos  gue lo componen: el logotipo, el | minutos
encabezado, &l cuerpo del anuncio, |as ilustraciones vy el
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eslogan, idertificando en el anuncio de "Cocx Colz”
todos estos elementos v les da alos alumnos una ficha
con el anuncio publicitario para gque ellos escriban
donde estdn los elementos de la estructura del
anuncio, rellenando los huecos,

Luego, la profesora ensefia en el powe rpoint warios
anuncios publicitarios, v les pregunta a los alumnos
cudles son  las estrategias presentes en cada uno,
analizando |as varias partes. el lenguaje apelativo, el
uso de adietivos, el wso del imperativo v figuras de
retdrica (repeticidn, comparacidn etc). La profesora
intertara siempre que los alumnos lleguen a las
conclusiones  correckas sobre  las estrategias
publicitarias v que los alumnos las descubran en los
distintos ejernplos,

& cortinuacian,  utilizando algunos encabezados v
esldgane s de los anuncios publicitarios que empleen el
imperstivo, la profesora les ensefa v les pide a los
alumnos que identifiquen el tiempa verbal empleado.
Después de que |os alurmnos o havan identificadao, 1a
profe sora les da algunas frases con el imperativo, para
que los estudiantes identifiguen sususos: (dar drdenes,
dar consejos, invitar, dar penmniso, dar instrucciones
etc).

La profesora explica cdmo se forma el imperativo en los
verbos regulares e invita a los alumnos a que
completen los verbos regulares (en el powe rpoint) con
las te rminacione s adecuadas. Los alurmnos dicen cudles
sofn las temminaciones v la profesora proyvecta las
respuestas correctas en el powerpoint. La profesora
tarnbién explica cdmo = forma el imperativo en los
verbos conirregularidade s vocdlicas (ejermplo; “walver”,
“ernpezar’, “conseguit’- en los que el radical de os
verbos cambia), |a profesora pregunta a los alumnos
comao se completan losverbas (hacer, venir, ir, poner,
tener, etc) v provecta las respuestas correctas.
Respecta a losverbos rmuy irregulare s en impe rativa, la
profe sora les explica a los alumnos que no siguen una
regla especifica v que cambian el radical del verbao en
las personas “tU", "usted” v "ustedes”. La profesora les
distribuve unaficha de gram dtica para que los alurmnos
completen los huecos con las terminaciones adecuadas
de losverbosenimperativo.

& continuacion, la profesora les propone eje roicios para
practicar el imperativa en los verbos regulares e
irregulares, para que los hagan en clase v terminen en
casa [deberes).

28
minutos

13
minutos

15
minutos

o minutos

Comprensian escritay visual
| ke rac cidn aral

Explotacian gramatical
| rte raccidn aral
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Anexo XXIX- Plano da segunda aula de Espanhol, do 8° E, em 25/01/2016

al PLAN DE CLASE
b% EsroLs Sacuaninia Fecha: 25 de enero de 2016
Quinrapas Paumeinas Leccion n.2: 47
o Cursoy grupo: Espaiiol- 82 E
ol Bloque de: 45 minutos
%‘4 Formandofa:Rossana Rocha
Profesora Cooperante del Instituta: Profesora Verdnica Crue
UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR profesor Orientador de la Universidad: Profesor Doctor Paulo
Osorio

DESCR POON DEL DESARROLLO DE LAS CLASES

SEGUMDA CLASE DE LA UMNIDAD:

-+ Sintesis de los contenidos de la dase:

Correccion de los deberes.

wocabulario sobre los objetosde tecnologia, los insgrumentos musicales, la ropay los complementos.

lue go e n clase parapracticar e lvocabulario.

AN

.

-+ Descripcion de la clase

Descripcion de los momentos de la case:

Tiempo

Destrezas que se atienden en clase:

La clase empezara con la profesora escribiendo los
contenidos en la pizara. Los alumnos los copian en su
cuade rmo.

A& continuacion, |a profesora les pregunta a los alumnos
5i s acuerdan de lo que han hecho en la clase anteror
v lesexplica lo gue wvan hacer en a clase de hoy.

La profesora también les pregunta si han hecho los
deberes, lo anota en su cuademo v llama algunos (as)
alunnos [as) para gue corvjan los ejercicios en la
pizarra.

A continuacion la profesora les ensefia un powerpoint
con adivinanzas sobre: varios objetos de tecnologia;
instrurnentos musicales; ropa v complementos. La
profesora lee las adivinanzas v les pregunta a los
alumnos si sabern cudl es el objeto. La profesora

5 minutos

3
minutos

12
rminutos

Inte raccidn oral

Inte raccion oral

Comprension escrita
Explotacion léxica
I nte raccion oral
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escuchara las respuestas e intentard que los alumnos
lleguen a la conclusidn de las respuestas comectas
[explicando las adivinanzas mas “dificiles” con mayor
detalle). Después de abtener |a respuesta comrecta, la
profe sora provecta en el powerpoint la imagen del
abjietay camao se escribe. Al final de la proveccian del
povve tpoint, la profesora les da alos alumnos una ficha
de wocabulario can las imégenes de los objetos, para
que puedan repasar [os conte nidos que han aprendido,
les pregurtasi se acuerdan de los nombresy los e scribe
en la pizatra. [Los alumnos no pueden completar la
ficha de wocabulario al mismo tiermpo que aprenden el
vocabularo por medio del powerpoint, porque la ficha
contiene todas las imageres v asi |les adivinanias fno
re aultarian Utiles).

En seguida, para comprobar los conacimientos de los
alurmnos respecto a los nuevos caonte nidos v practicar el
nueva vacabulario, |os alumnos juegan en la clase. La
profe sora explica el juego v le da a cada grupo una
palabra can el nombre de un ohieto que havan
aprendido en |a clase, un elemento del grupo dibuja en
la pizarra la palabra v los alumnos de los otros grupos
intertaran adivinar cudl es el nombre. El juego termina
cuando todos|os grupos hayan jugzado.

18
minutos

7 minutos

| rte rac cidn Cral
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Anexo XXX- Plano da terceira aula de Espanhol, do 8° E, em 29/01/2016

5
EscoLa Secunpinma

Quintapas Paumeinas

&

UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR

PLAN DE CLASE
Fecha: 29 de enero de 2016
Lecciones n.2: 438 /40
Cursoy grupo Espaiiol- 82 E
Bloque de: 90 minutos
Formandofa: Rossana Rocha
Profesora Cooperante del Instituto: Profesora Verdnica Cruz
Profesor Orientador de la Universidad: Profesor Doctor Paulo

Covilnd OITLgS

Osorio

DESCR PCION DEL DESARROLLO DE LAS CLASES

TERCERA CLASE DE LA UM DAD:

L Sintesis de los contenidos de la clase:

“Wocabularo sobre losmatedales, los patrones, [as formas v los colores.

Lasfunciones de los objetos.

Juego para practicar el vocabulario v las funciones de los objetos.
Prese ntacian v andlisis de un anuncio publicitario.

Tareafinal: creacion de un anuncio publicitario.

AN
L Descripcion de la clase
Descripcion de los momentos de la clase: Tiempo | Destreras que se atienden en clase:

La clase empezard con la profesora escribiendo los
contenidos en la pizana. Los alumnos los copian en su | S minutos
cuademo.

A continuacion, la profesara les pregunta a los alumnos
i se acuerdan de lo que han hecho en la clase anteror | 3 minutos
v lesexplica lo que van a hacer en la clase de hoy.

A continuacion la profe sora les muestra un powe rpaint
con irmagenes de: los materiales, los patrones las
formas v los colores v les pregunta a los alurmnos si
reconacen los elernentos gue estan en las imagenes.
La profesora escucha las respuestas v proveda en el
powe rpoint las respuestas correctas. También les
gxplica que, para los materiales, se emplea la | 30

expresion: "Estar hecho de ... [madera) * v en espafiol | minutos
ze ernplea el verbo e stary no el verbo ¥ ser” (e std he cho
de ... ), a diferencia del portugué s, La profe sora re parte
una ficha de wocabulario con las imagenes de los
materiales, de los patrones, de las formas v los colores
v los alumnos tendran gue rellenar los huecos con el

Imte raccidn oral

Comprensian visial
Explotacian léxica
I nite raccidn orzl
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vocabularo que estdn aprendiendo en la clase, al
rnistmo tiempo que |a profesora provecta |as respuestas
en el powerpoint. Esta ficha sitve para que ellos se
queden con unasintesis delvaocabulario estudiadao.

A continuacian, la profesora les ensefia un nuevo
povve tpoint con dos tablas: una con los nombres de los
los abjetos [de tecnalogia, los instrumentos musicales,
la ropa v los complementos) v otre tabla con las
funciones de los objetos, explicando alos alurnnos que
tendran que utilizar la expresian “Sirve para. se usa
para..” v hacerla correspondencia entre el objetoy su
funcidn respectiva, en el ejercicio del powerpoint. Los
alurmnos haran el ejercicio individualmente o en parejas
v |a profesora les pre gunta a los alumnos cudle s son las
re e stas.

En seguida, practican en clase un juego, en grupos de 3
alumnos, para practicar el wocabulado de  los
materiales, los patranes, las formas v los colares v las
funciones de los objetos que han aprendido en esta
clase. Cada grupo elige una foto de un objeto, escribe
cuales son sus caracteristicas, para qué sirve, cudl es sy
colory de qué material estd hecho v presenta en clase
el objeto, intentando que los otros grupos adivine nocu 3l
es el objeto. El juego termina cuando todos los grupos
haan jugada.

Después, la profesara presenta en clase un modelo de
anuncio publicitario, para que los alumnos analicen,
de scubran su estructura (logotipo, encabezado, cuerpo
del anuncio, ilustraciones v eslogan) v también las
estrategias publicitarias (uso de imperativo, uso de
adietivos, lenguaje apelativo v figuras de retdrica). La
profesora les pregunta a los alumnos cudl es la
estructura del anuncia v |as e strate gias publicitarias v
los alumnos contestan a las preguntas con ejermplos del
anuncio.

Tarea Final: En grupos de 3 alumnos, los alumnos
tendran que elegir un objeto (la profesora les da las
imagenes de los objetos que han aprendido en clase) v
crear un anuncio  publicitado, con la siguiente
estructura; logotipo, encabezado, cuerpo del anuncio,
eslogan, ilustraciones v utilizar estrategias publicitarias
aprendidas: [lenguaje apelativo, uso de adjetivos, uso
de imperativa v figuras de retddcar comparacian,
repeticion). La profesoraintentard ayudar los alumnos
en esta tarea.

12
minutos

15
minutos

10
minutos

15
minutos

| ke rac cidn aral

Comprensian aral
| rte raccidn aral

Expresian E scrita

Comprensian escritay visual
Comprension oral
Inte raccidgn oral

Inte raccidn oral
Expresian E scrita
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Anexo XXXI- Plano da primeira aula de Portugués do 11° A, em 03/12/2015

S €ESQP

Drata: 3 de dezembro de 2015
Aulasn.:

Tempo: 90 min. (45 min+45 min)
Turma: 11* A

Formandofa: Rozsana Rocha

Professora Cooperante da E.5.Q.F. Dra Alice Carnlho
Professaor Orientador da UBL Prof Doutor Paulo Osdrio

) Departamento de L nguas '.|a=_ -:

Sumano;

Realizagin de ficha de trabalho.

Resolugdo do questionano incluido no manual {p. 1287

Sermio de Santo Antdnio aos peixes — leitura analiica do cap. V. (p 124 - 128)

Ohjetivos

Conteidaos

Materiais’ Textos

Iohilizar conhecimentos
prévios.

Antecipar contetdos apartir de
indicios warios.
Utilizar diferentes estratégias de

escuta e de lettura,

Dreterminar a intencionalidade
Comu cat va.

Apreender oz sentidos do texto.

Reconhecer formas de
argurmenta;do, persuasio e
manipulagio.

Reconhecer o valor expressivo e
estilistico da pontuagio.

Reconhecer a dimensio estética
dalingua

Contactar com autores do
Patriménio Cultural Portugués,

Refletir sobre o funcionamento
dalingua

Aplicar as regras de
funcionamento da lingua.

Adequar o dizcurso & sitnagin

198

Tipos de Texto:

Texto argumentativo.

Leitura:

Sermdo de Santo Antdnio

Compreensio Oral:

Sermda de Santo Antdnio

Expressio Oral

Apresentacin deideiaz e
opimfies.

Leitura de imagens.

Exposicio oral

Materiais

Manual Fxpressies I1

Projepiio PowerPoint-
Motivacio

(et anexo)

Frojecin PowerPoint- resolugio
do gquestionano do manual
p.128

Texto

Sermdo de Santo Antomo-
Capitle ¥ (p. 124- 128)

Portugués




Commu cat va.

Aplicar as regras de tomada de
notas.

Organizar ainformacin
recolhida.

Reconhecer a forma como a
heranca do passado se mantém
viva e influencaa socedade
atual nos seus valores e
objetivos.

Funcionamento da Lingua:
Processos Fonoldgicos,

Fungies sintaticas.

Verbo (tempos e walor modal).

Divisio e classificagio de
oracfes/ frases.

Recursos estilisticos.
Figuras de sintaze.

Figuras de seméntica ou de
pensametto.

Descritivo da aula

Termpo

Avaliagio

Introducfo aotemada anla e escritado suménio | 5m

no gquadro.

Projecio PowerPoint Motivacio

Dz Provérbios e o seu valor seméntico no
contexto do Sermdo de Sarmte Antomo

O Sermio: enguadramento do capitulo V na

estrutura interna

Leitura {em voz alta) e andlize do cap. V do

Sermdo de Santo Amtonio.

Andlizsedo cap. Vdo Sermde de Santo Antéro
Resolucdo e corregiio do questiondrio do manual

(p.128).

Realizacio de Ficha de Trabalho

10 m

35m

25m

15 m

Chzervacio direta das atitudes e
da participagio dos alunos na
ala
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Anexo XXXII- Plano da segunda aula de Portugués, do 11° A, em 07/12/2015

S €ESQP

Drata: 7 de dezembro de 2015

Aulasn: 45 e 46

Tempo: 90 min. (45 min+45 min)

Turma: 11" 4

Formandofa: Rozzana Rocha

Frofessora Cooperante da E.5.Q P Dra Alice Carrilho
Professor Orientador da UBIL Prof Doutor Paulo Osono

) Departamento de Linguas

-_ﬂ:_ ) Po rtugués

Sumano;

detrabalho.

gquestiondrio incluido no manual (p. 131).

o sermio de Vieira.

Fesolucio do questiondrio incluido no manval (o132

Conclusio da andlise do cap. WV do Sermdo de Samta Antémio aos Paixes (p. 124-128). Correcdo daficha

Lettura analitica do Sermdo de Samto Anidaio aos Peixes: a peroragin ( cap. V1), Resolugio do

Leitura da cronica de Ricardo &radjo Pereira “Esie pais mfio 8 para corruptas” —intertextualidade com

Ohietivos Conteddos

Iateniais’ Textos

Antecipa conteudos apartir de Tipos de Texto:
indicios warios.

Insere o texto na estrutura

interna da ohra Texto argumentativo.

Seleciona e organiza
informacio,

Aplicaregras de tomada de Leitura:
notas.

Ident fica temas, 1detas
pPrincipas. Sermda de Santo Antdmio

Identi fica argumentos. Este pais ndo é para corvuptos

Apresenta temas da sociedade
atual prezentes na obra

Compreensio Oral:
Identifica recursos expressivos. | Sermdc dg Samio dnidnic
Identifica funcies antdicas. Este pais ndo é para carvuptas

Classifica oragfies coordenadas

Materiais

Manual Fxpressdes [, Parta
Editora, (p 124 128)

PowerPoint- resolugio do
questiondno do manua p. 128

(et anexa)

PowerPoint- enguadramento do
capitulo V na estrutura interna
da ohra

Fichade Trabalha

PowerPoint- resolugio do
questionédrio do manual (p.131)

Powerpoint- Resolucio de
questiondnio do manual {p. 1327
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e subordinadas.

Identi fica classes de palavras. Expressiio Oral
Identi fica processos Apresentagio deideias e
fonoldgicos. opinifies.

Leitura deimagens.

Exposicio oral.

Funcionamento da Lingua:
Recursos expressivos,
Funefies sintaticas.

Coordenagio e subordinacio.

Frocessos fonoldgicos.

WVerbo (tempos e valor modal),

Texto

Sermio de Santo Antdro -
Capitulo ¥ ip. 124- 128)

Sermio de Santo Antdro -
Capitulo ¥ (p. 130-131)

Bole pais ndo 8 para corriplos-
p F32

Descritivo da anla Tetnpo

Avaliacio

Introducio ao temada anla eescrntado suménio | 12m
no quadro.

*

Leitura (em voz alta) de um excerto do cap. WV
do Sermn de Sante Antdmia - o Polvo (p 127-

128). 20m

Conclusio dacorrecin do questionario do
matmal (p.128). Sistematizacio de conteddos.
Powerpoint.

*

Correc3o da Ficha de Trabalho. Powerpoint, 1Tm

*

0 Sermio : engquadramento do capitulo VIna

estruturainterna da ohra Powerpoint. om

*

Audicio do capitulo VI do Sermdo de Santo
Antonia,

Observagio direta das atitudes e
da participacdo dos alunos na
anla.
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*

Resolugio de questiondrio do manual (p.131)
Powetpoint.

*

Leitura (em voz alta) da crdnica Fste pais nis &
para carruptos, de Bicardo Aradjo Pereira

(pag 132)

Resolugio de questiondrio do manual (p.132)
Powerpoint.

15m

16 m
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Anexo XXXIII- Plano da primeira aula de Portugués, do 10°C, em 26/04/2016
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Anexo XXXIV- Plano da segunda aula de Portugués, do 10°C, em 03/05/2016
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Anexo XXXV- Reflexao das aulas de Espanhol- 1° periodo

(==
(‘_E.l =) Ezcova Secunocania
DQDuinrva oas Pavumeainas

Disciplina: Espanhol- Reflexfo sobre as aulas do 1* periodo
Professora Orientadora: Dr.® Verdnica Cruz

Disciplina: Espanhol

Nome da Estagiaria: Rossana Carina Teizeira Morgado Eocha

Tnidade lecionada: Unidad 2- “En Cartelera™

Turma lecionada: 1° periodo - 57 C

Opcio pela escolha de determinados materiais pedagogicos e estrategias para a

valorizacio domeu trabalho

Para as duas aulas lecionadas, foram selecionados diversos materiais, tendo em vista a
complementaridade dos mesmos e evitando uma eventual “monotonia” na qual a aula pudesse
redundar. Privilegiei a utilizacfio de powerpoints, com recurso a tmagens tematicas e alusivas a
unidade 2- “En cartelera”, para suscitar o interesse dos alunos. Foram disponibilizados slides
comml a apresentagio publicitaria, em cartaz, de filmes espanhdis, nio s0 para familiarizar os
discentes cam a nova realidade termatica e com a tipologia de géneros cinematograficos, mas
também para os “despertar” para a abundante e dwversificada produgio cultural e
cinematografica no  pafs  de “ruestros  hermanos®. Optel por  selecionar  propostas
cinematograficas que me parecesserm apelativas visualmente Cem termos do cartaz publicitario),
com imagens esclarecedoras face a tipologia de género cinematografico, solicitando,
postericrmente, o comentario dos discentes para adivinhar a tipologia cinematografica dos
filmes que constavam no powerpoint. Ma minha opinido, pareceu-me que a exploragio tematica
do manual dos alunos “jAhora Espafiol 31 (e respetivos recursos concomitanternente
disponibilizados), relativamente a este contetido programatico, era “incipiente”, verificando-se
a necessidade de uma maior exploragiio vocabular e imagética da unidade, considerando a faixa
etaria destes discentes e o apelo as imagens para uma maior motivagio dos alunos. Considero
que a motivagio, através da realizacio deste powerpoint, fol uwmn aspeto mmito positiva, pelo
facto de ter conseguido a adesdio da turma, que for comentando as possivels tipologias dos
cartazes publicitarios dos filmes cinematograficos que eram apresentados e quais os filmes que
lhes pareciam mais interessantes. Concluldo o wisionamento do powerpoint, para
sistematizaciio dos conteldos aprendidos, foi-lhes disponibilizado um jogo, que consistia na
disponibilizacio de imagens e de tipologias cinematograficas, tendo os discentes que fazer a
correspondéncia entre as mmagens e os tipos de filmes. Esta atividade didatica caracterizon-se

pela sua exequibilidade, gerando wm momento 0dico em aula e de maior descontragio e
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proparcionando um contato mais direto e uma maior aprogimacio entre a professora estagiaria
e 05 alunos do 9° C, uma vez que a docente circulou por todas as mesas para a verificagio de
como decorria a atividade, para ver se existiam diwidas e esclarecé-las e corrigir as respostas
dos alunos que ja tinham realizado o jogo Em seguida, finda a atividade, seguiu-se a sua
correcio, tendo sido dada a oportunidade para diversos alunos participarem, indo ac quadro
corrigir as respostas. Ma Oltima atividade didatica desta primeira aula, privilegion-se uma ficha
de trabalho, na qual constavam os argumentos de dois filmes de tipologias diferentes,
introduzindo-se alguns aspetos que constamn da ficha técnica dos filmes, familiarizando os
alunos comm essa riqueza vocabular (ano, pals de producio, realizador, elenco e o argumento).
Seguin-se um momento de lettura, esclarecimento de vocabulos dos textos e, aproveitando a
sequéncia didatica estabelecida desde o inicio da aula, introduzi “naturalmente” os conteddos
gramaticais da Unidade 2 “En cartelera” (o Preténto Indefinido e o Pretérito Imperfecto),
tendo os discentes que, num primeiro motnento, distinguir entre os verbos regulares e
irregulares de ambos os termpos wverbais, considerando que esta aquisiciio gramatical i
provinha de anos letivos anteriores. Dada a contingfncia do terpo restante em aula, o exercicio
foi para tpe.

Ma segunda aula lecionada, deu-se inicio & corregiio do tpe, no quadro, tendo a professora
estagiiria optado por chamar ao quadro alunos que, ou ndo tinham realizado os tpe (para os
envolver nesta atividade efou para esclarecer dividas que obstassern 4 realizacio do exercicio),
ou ndo tinham participado voluntariamente na aula anterior, de modo a envolver todos os
alinos, sem excegiio, nas aulas lecionadas Seguidamente, e num contexto de sequéncia
didatica e pedagdeica, fol apresentado um powerpoint, cotn oz conteldos gramaticais acima
referidos, com recurso a exemplos de frases dos argumentos dos filmes, para contraste dos
tempos verbais empregues, para os alunos, dedutivamente, inferirem quais os tempos verbais
utilizados e em que situagdes eram empregues os respetivos tempos verbais. Em complemento
ao powerpoint, foram explicttadas pela professora estagiiria as terminages de ammbos os
temnpos verbais para os verbos regulares e irregulares, tendo a professora estagiaria remetido os
discentes para o manual, no qual os verbos regulares e irregulares ja se encontram
sistemnatizados e conjugados. Foi distribuido aos alunos um exercicio gramatical com o
contraste de ambos os tempos verbais e a corregiio fol feita no quadro, por diversos discentes.
Em seguida, para evitar que a aula se tormasse urm pouco “cansativa”, tendo em conta a duragio
da mesma (90 minutos) e a amplitude dos conteddos gramaticals revistos, a professora
estagiiria mostrou um excerto do filme: “Tres metros sobre el cielo”, um dos filmes que
constava no powerpoint inicial, com o objetivo de motivar os alunos para a tarefa final
seguinte: oriar uma ficha téonica de um filtme e maginar um argumento, empregando os

tempos verbais dados nas duas aulas, considerando o excerto que tinham acabado de ver, tendo
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a professora estagiaria facultado dicionarios aos alunos para os “familiarizar” com este material

didatico, e acompanhadao os alunos no decurso da atividade (cerca de 15 minutos).

Aspetos Fositivos (cientifica e pedagogicamente)

- curnprimento do programa curricular previsto nos planos de aula;

- a professora estagiaria comunicou sermpre em espanhol com os discentes,

- criagio de aula dindrmica, pela articulagio de distntas estratégias pedagogicas (powerpoints,
ficha técnica, visicnamento de excerto de filme, resolugiio de exercicios, jogo);

- seleciio de materials pedagdgicos pertinentes face acs conteddos curriculares, bem
encadeados e com 1dgica;

- a professora estagiaria conseguiu mobilizar a forte participagio e envolvimento dos discentes
na aula, tendo tarmbém o cuidado de nfo excluir nenhum aluno, chamando, inclusive, alunos
para a participacio (que nio se tinham voluntariado para esse efeito);

- borm dominio cientifico dos contetidos e boa preparacio curricular da professora estagiéria;

- acompanhamento dos alunos no decurso das atividades pedagdgicas propostas em aula,

- aprofessora estagiaria manteve a ordern da turma no decurso das aulas,

- as aulas decorrerarry em ambiente proficuo e propicio as atividades letivas/ pedagdgicas,

- esclarecimento de dividas dos discentes (vocabulario tematico, detextos, compreenso),

- mobilizagio e acompanhamento dos alunos no decurso da realizagio das atividades em aula;

- recurso a praticas pedagogicas semelhantes as da Professora Orientadora, com a finalidade de
evitar “ quebrar” e “perturbar” o rittno de aprendizagerm e os habitos pedagdgicos ja instituidos
entre a Professcra Orientadora e os discentes (relevincia da continuidade pedagdgica);

- contato visual com alunos, circulagio da professora estagiariano espago da sala de aula,

- aprofessora estagiaria esteve atenta, em ambas as aulas, ao comportamento dos discentes;

- observacio de regras para o bom funcionamento da aula ( “manocs alzadas para contestar™};

- verificaciio dos discentes que realizaram os tpe;

- a professora estagidria tormou, justificadamente, algumas atitudes que considerou necessarias,
nomeadamente aquando de algumas situagdes ocorridas em aula: uma parte consideravel de
alinos que nio efetuaram os tpc’s- a professora estagiaria chamou a atengio da turma para esse
facto e para a respotisabilidade’ envolvimento dos alunos nessa situagio, responsabilizando-os,
e eventuals consequéncias -, assim como intervelo numa situacio na qual wna aluna tecia um

comentario sobre um colega que tinha realizado os tpe's.

Aspetos a melhorar (cientifica e pedagogicamente)
- corregio de alguns vocabulos ditos em “portunhiol™,
- corrigir a promincia de algumas palavras,

- explicar muito berm as tarefas, antes de as iniciar, para que ndo haja dovidas posteriores.
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Anexo XXXVI- Reflexao das aulas de Espanhol- 2° periodo

L=
(‘.E.l =) EzcoLa Secunocamia
QuimnTta oas Pauvurmeainas

Disciplina: Espanhol- Reflexfio sobre as aulas do2° perindo
Professora Orientadora: Dr® Veronica Cruz

Disciplina: Espanhaol

Nome da Estagiaria: Eossana Carina Temeira Morgado Rocha
Unidade lecionada: Unidad -“De compras”

Turma lecionada: 2° periodo - 8 E

Op¢do pela escolha de determinados materiais pedagogicos e estratégias para a

valorizac¢io do meu trabalho

Para as trés aulas lecionadas, selecionel diversos materials didacticos, tendo em wista a
complementaridade dos mesmos e para suscitar o inferessze e a motivagio dos alunos.
Privilegiet a utilizagio de powerpoints, com recurso a imagens teraticas e alusivas 4 unidade -
“ De compras”, para suscitar o interesse dos alunos. Para infrodugiio desta unidade e da sua
realidade tematica, o enfoque da primeira aula centrou-se na Publicidade, encuanto dispositivo
comunicacional, com objetivos informativos e comerciais, a partir do visionamento de um
anincio publicitario televisivo, da Coca- Cola, e respetiva anilise do mesmo, tendo eu
solicitado a participagio dos discentes no comentario ao anincio. Em seguida, procedeu-se a
analise da estrutura do anincio publicitario (logdtipo, titulo, corpo do amincio, imagens e
slogan), em suporte powerpoint, tendo os alunos preenchido uma ficha com os novos
vocabulos aprendidos. Para sensibilizagio e melhor compreensio e conhecimento das
estratégias publicitarnias, foram exibidos em powerpoint, diversos anincios publictarios
castelhanos, comn diferentes estratégias publicitarias (jogos de palavras, figuras retéricas, uso de
varios adjetivos e uso do imperativo), tendo os alunos que comentar o valor semantico dos
anincios e “detetar” qual ou quails as estratégias publicitarias utilizadas. Considerc que este
tipo de atividade contribuiu para despertar o interesse, a motivagio e a participagio da turma,
tendo os discentes participado na “decifragiio” das estratégias publicttarias. Partindo da
exploragio das estrategias publicitarias do antiincio, tormou-se, posterionmente, possivel, “fazer
a ponte” para os contelidos gramaticais, nomeadamente o Imperativo, privilegiando-se sempre
umn contexto de sequéncia didactica e pedagdgica. Para este enfoque, promoveu-se a
“descoberta”, pelos discentes, dedutivamente, deste tempo verbal, atraves de um slide com
frases dos antncios anteriormente projetados, que apresentavam este tempo  wverbal,

perguntando-se aos alunos oz usos e as circunstincias da sua utilizacio. Os alunos respondiam

oralmente, eu explicttava as terrinacdes e projetava as respostas e os alunos 1am completando,
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na sua ficha de gramatica, as terminagdes do Imperativo nos verbos regulares, irregulares de
mudanga vocalica e mmito irregulares. Penso que esta fol uma boa forma de sistematizagio,
através de um registo escrito que os discentes poderiamn depois consultar, apelando aos
conhecimentos que os alunos j& revelavam esta aquisigiio gramatical do ano letivo anterior,
estimulando a sua patticipagio, tendo estes aderido. Dada a conting®ncia do tempo restante em
aula, o exercicio for para trabalho de casa para corregio na aula seguinte, tendo os discentes
levado uma ficha com exercicios gramaticais, para consolidacio da materia aprendida em aula.
Ma minha opinifio, pareceu-me que a exploragio tematica desta unidade realizada por mim- e
respetivos recursos concotnitantemente disponibilizados- relativamente a este conteddo
programatico, foi positiva, considerando a exploragiio vocabular e imagética da unidade,
procurando suscitar o interesse e a motivagio na fama etiria destes discentes e o apelo as
imagens para uma malor motivagio dos aluncs Considero que a motivagio, através do
visionamento de um attnecio publicitario, fol um aspeto muito positive, pelo facto de ter

conseguido a adesfio da turma, que seguiu atentamente o video e o fol comentanda,

Ma segunda aula, realizou-se a corregfio dos exercicios gramaticais, para consolidagfio deste
contelido gramatical, apelando-se & participagio voluntaria dos discentes, esclarecendo-se
algumnas dividas que, pontualmente, alguns alunos manifestaram. Manteve-se o registo no
powerpoint, mas com nuances “ diferentes”: para inbroduzir algum vocabulario relacicnado com
os produtos e as compras (objetos tecnoldgicos, objetos diversos e roupa e complementos),
eram lidas adivinhas, questionados os alunos para saber de que objetof produto se tratava e,
mediante a resposta correta, projetada a imagem e o nome Cotn este tipo de atividade,
fomentou-se a participagio dos discentes e a interagiio alunos- docente, tomando a aula wn
espago bastante “interative” . Para sisternatizaciio dos conteddos, os alunos registavarm na ficha
de vocabulario o nome correspondente 3 imagemn Mesta segunda aula, concluida esta parte,
optei pela exploracio l0dica, com um jogo, no qual cada grupo recebia em papel o nome de um
dos abjetos, o desenhava no quadro e os oubros grupos tinham que adivinhar de que objeto se
tratava. Esta atividade didatica caracterizou-se pela sua simplicidade (considerando a duragio
de uma aula de apenas quarenta e cinco minutos) e exequibilidade, gerando um momento
lidico em aula e de mator descontragio e proporcionando um contato mais direto e uma mator
aproimagio entre a professora estagidria e os alunos do 8° E, uma vez que a docente circulou
por todas as mesas para a verificagio de como decorria a atividade, para ver se existiam
dividas e esclarecé-las e comrigir as respostas dos alunos quando tentavam adwmhar Em
seguida, finda a atividade, segumi-se a sua corregiio, tendo sido dada a oportunidade para

diversos alunos participarem, indo ao quadro cotrigir as respostas,
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Ma terceira e dltima aula, foram abordadas as funedes dos objetos, introduzindo-se as
expressdes: “Sire para Y Y se usa para 7 tendo os alunos que completar a
correspondéncia entre uma coluna com objetos e outra coluna, com as respetivos usos para
esses objetos e preencher a ficha respetiva. Em seguida, recorrt ao powerpoint para abordar o
lézico dos materiais, padries, fortnas e cores, projetando as imagens para que os alunos
reconhecessem e indicassem os nomes. Concomitantermnente, os alunos preenchiam os nomes
na sua ficha de vocabulario, que continha as mesmas imagens 14 projetadas em powerpoint. )
Considerando a sisternatizaciio de todos o3 conteldos lexicals e gramaticais da primeira e
segunda aula, remtroduziu-se novamente a vertente Mdica, com a operacionalizagio de um
Jogo: cada grupo de trés alunos escolhia uma imagem, que teriam que descrever em anla para
o5 colegas (utilizando o léxico dos materiais, padrdes, formas, cores e as fungdes para que
servia), fazendo com que os outros alunos adivinhassemn Concluida esta atividade, projetou-se
umn anincio publicitario, orade por mim, com a aplicagiio das estratégias publicitarias
abordadas na primeira aula, a vtilizacio de légico da segunda aula (homes de objetos) e de
vocabulario da terceira aula (cores, formas, padrdes etc), tendo-se procedido 4 sua analise,
constituindo o mesmo uma “base” e um modelo para a concretizagio, por cada grupo, da tarefa
final da unidade, levada a cabo no final deste bloco de noventa minutos Ma tarefa final, os
alunos conceberam wm anincio publicitario, utilizando as estratégias publicitarias abordadas
e aula, o léxico referente aos aobjetos, roupa, aos materials, cores, formas e usos’ fungdes dos
objetos e utilizando também o contelido gramatical aprendido (o Imperativo), tendo eu e
acompanhado os alunos no decurso da atividade (cerca de 10 rminutos) Os alunos terminaram a

tarefa na aula seguinte, consubstanciando-a em suporte cartolina.

Aspetos Positivos (cientifica e pedagogicamente)

- aprofessora estagiaria fez a “ponte” com os contetdos da unidade 3 abordados nas aulas
anteriores, retomando contetidos anteriormente lecicnados nas aulas da Professora Orientadors,
- cumprimento do programa curricular previsto nos planos de aula;

- a professora estagiaria comunicou sempre em espanhol, mantendo sempre o dialogo e as
interagdes, neste idioma, com os discentes,

- criagio de aula dindmica, pela articulagio de distintas estratégias pedagdgicas (visionamento
de antnecio publicitario, powerpoints, fichas de vocabulario, resolugio de exercicios, jogo);

- selecio de materiais pedagogicos pertinentes face aos contelidos curriculares, hem
encadeados e com 1dgica;

- elaboragio de bons materiais,

- a professora estagiiria conseguin mobilizar a forte participacio e envolvimento dos discentes

na aula, tendo tarmbém o cutdado de ndo exchuir nenhum aluno, chamando, inclusive, alunos
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para a participagio (gque ndo se tinham voluntariado para esse efeito);

- bom dominio cientifico dos contetidos e boa preparacio curricular da professora estagiaria;

- acomparhamento e apoio aos alunos no decurso das atividades pedagogicas propostas em
aula,

- aprofessora estagiaria manteve a ordem da turma no decurso das aulas,

- as aulas decorreram e ambiente proficuo e propicio ds atividades letivas/ pedagdgicas;

- esclarecimento de dividas dos discentes (vocabulario tematico, de textos, compreensio),

- mobilizaglio e acompanhamento dos alunos no decurso da realizacio das atividades em aula;

- recurso a praticas pedagdgicas semelhantes as da Professora Orientadora, com a finalidade de
evitar “ quebrar” e “perturbar” o ritmo de aprendizagem e os hébitos pedagdgicos 4 mstituidos
entre a Professora Orientadora e os discentes (relevincia da continuidade pedagdgica),

- contato visual corn alunos, circulacio da professora estagidria no espago da sala de aula;

- a professora estagiaria esteve atenta, em ambas as aulas, ac comportamento dos discentes,
corrigindo, sempre que necessario, alguns comportamentos pontuais,

- observagiio de regras para o bom funcionamento da aula ( “maros alzadas para cortestar™);

- verificacio dos discentes que realizaram os tpc

Aspetos a melhorar (cientifica e pedagogicamente)
- corregdo de alguns vocabulos ditos em “portunhol”;

- corrigira prontncia de algumas palavras;
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Anexo XXXVII- Reflexao das aulas de Espanhol- 3° periodo

S
(‘.E.l =3 Ezcowva Socunoamia
Quinva oas Paurmeinas

Disciplina: Espanhol- Reflexfio sobre as aulas do3° periodo
Professora Orientadora: Dr® Veronica Cruz

Disciplina: Espanhol

Nome da Estagiaria: Rossana Carina Tetzeira Morgado Rocha
Unidade lecionada: Unidad - “jQué ricol®

Turma lecionada: 3° periodo - 8% A

Opgio pela escolha de determinados materiais pedagigicos e estratégias para a
valorizacio domeu trabakho

Para as aulas lecionadas para esta turma (rés blocos de 20 mimitos), foram selecionados
diversos materiais didacticos, tendo em vista a complementaridade dos mesmos e para suscitar
o interesse e a motivacio dos alunos, através do encadeamento de tarefas conduzindo & Tarefa

Final, como corolario das aprendizagens.

MNa primeira aula lecionada, a professora estagiania fez com os alunos uma revisio dos
contelidos dados nas aulas anteriores corm a Professora Orientadora de Esparhol, encquadrando

1

a nova unidade “jQue ricol” como uma continudade dos conteldos dadeos na unidade previa
“De compras®, na qual se abordava o consumo de diversos bens (entre os quais os alimentos),
tendo a professora estagiaria dado um bloco de noventa minutos. Foi explicitado aos alunos
que, na nova unidade, iriam adquirt conhecimentos sobre os alimentos e ver receitas de como
confecionar os alimentos. Para a aquisigio vocabular das diversas categorias de alimentos
C“verduras”, “cames v embutidos”, “pescado v mariscos™) e ainda utensilios de cozinha,
apresentaram-se diversas adivinhas, em suporte powerpoint, na generalidade bastante simples,
para potenciar a compreensiio da mensagerm subjacente e facilitar a compreensiio do seu
conteldo e tambeém para conferir mais dindmica na gestio da aula e malor interesse e
participagiio dos discentes. Este tipo de atividade privilegiava urna sequéneia 1dgica e didactica,
surgindo em aula de forma natural, encadeada numa sequéncia e num fio condutor que os
alunos rapidamente “agarraram”, participando ativamente, verificando-se, a meu ver, uma boa
interagdo docente- discente. As adivinhas foram lidas, a seguir a professora estagiania
pergunton aos alunos quais podiam ser os alimentos e os utensilios de cozinha e, por Gltimo,
foram projetadas as mmagens e o nome Concomitanternente, e depois de os alunos ja terem

respondido a todas as adivinhas, a professora- estagiaria faculton uma ficha de vocabulario, na
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qual & imagermn disponibilizada, os alunos fizeram corresponder a palavra correta. Tal ficha
apenas fol disponibilizada no final da atividade, para os alunos nfo saberem “de antemnfo” as
respostas 4s diversas adivinhas. Para o preenchimento da ficha de vocabulario, participaram
diversos alunos, que foram ao quadro escrever, voluntariamente, na ficha de vocabulario,
projetada em powerpoint, as respostas corretas. Os alunos foram preenchendo os vocdbulos na
ficha, na qual constavam as mesmas imagens que eram projetadas em powerpoint. As
adivinhas permitiram uma aquisigio vocabular através de um elemento dico, que os discentes
destas faizas etarias bem conhecem e com o qual se identificam. Este “jogo Mdico™ tambem
facilitou a interagio entre professora- estagiaria e alunos, fomentando a patticipagio dos alunos
que se revelaram, na generalidade, bastante interessados. Em seguida, para sistematizacio
destes conteldos  lexicais, foi-lhes  disponibilizade um  exercicio, que consistia na
disponibilizaciio de varias imagens de alimentos e utensilios, tendo os alunos que “cagar o
intruso”, escrevendo numa “estrela” a resposta, o nome do intruso. Este exercicio permitia
verificar se os alunos tinham compreendido bem a inserciio dos alimentos nas diversas
categorias e se tinham “retidd” berm os nomes na sua memdria. O exercicio correu bem, tendo a
professora- estagiaria circulado entre as mesas, para verificar se havia dividas e esclarecer as
mesmmas, para alem de esta atividade ter potenciado a aproximagfo professora- estagiaria-
alunos. Depois, para “familiarizar” os alunos com a aplicagio do novo 1ézico aprendido, foi
lida uma receita de vma sandes, tendo os alunos que campletar alguns espagos lacunares corm o
nome dos ingredientes, que oz alunos tinham acabado de aprender (eram facultadas imagens).
A lettura desta receita permitin que os alunos se “ familiarizassern” com a utilizagio do novo
lexico e ver também verbos que se utilizavam em receitas. A professora- estagiiria teve o
cuidado de esclarecer vocdbulos que constavarm da recetta, que os alunos desconheciarmn Os
materiais projetados, em powerpoint, bem como os que foram cedidos aos alunos, eram
profusamente ilustrados, com diversas animacgdes, com “bonecos”, visando apresentar-lhes um
conteldo interessante, adequado & sua faixa etdria, despertando-lhes o interesse para os novos
conteldos vocabulares e gramaticais. Por Oltimo, na primeira aula, foram ainda ntroduzidos os
contelidos gramaticais referentes aos conetores temporals de anterioridade (“wrges & . 7,
“ottes de que .. "), de simultaneidade (“migrtras.. ) e de postertoridade (“después de .7,
“desprgs de gque 7, em contexto- situaciio, isto € partindo da utilizagio de exernplos
constantes na receita, que ffra previamente lida e analisada A professora- estagiaria
questionou os alunos sobre as frases, nomeadamente sobre o nimero de agdes que a mesma
continha, bem come a ordemn pelas quais as agdes decorriam. Os alunos foram participativos,
tendo sido possivel analisar as frases em conjunto, facilitando-se assim a aquisigio destes
novos contendos. Para facilitar a corpreensio deste novo conteddo gramatical, a professora-

estagiaria introduziv, numa fase inicial, o conetor temporal “wifgtras ¥, de simultaneidade,
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uma vezr que este era o conetor de mais sitples e facil compreensiio e utilizava o presente do

indicativo, ternpo verbal ja bern conhecido dos discentes.

Ma segunda aula, a professora- estagiaria fez a revisfio, com os alunos, dos contelidos dados na
aula anterior e pretendeu-se dar continuidade aos conteddos lecionados na primeira aula,
nomeadamente o5 conetores termporals “wttes de” e “desprds de ™. A professora- estagiiria,
logo no micio da aula, esclareceu os discentes relativamente & realizagfio da Tarefa Final,
agendada para a terceira aula, para que estes compreendessem berm a unportdncia e o
encadeamento das diversas atividades implementadas ao longo das trés aulas (redaciio de uma
recetta com uma imagem de wm alimento que o envelope continha) Retomando os conteddos
gramaticais, com recurso ao powerpomnt, foram apresentados exemplos dos conetores em
frases, devidamente contextualizados, aplicando-se o vocabulario sobre a unidade “jCQue ricol”
g, inclusive, alguns exemplos de frases constantes nas receitas. Os exerrplos foram explicados
em aula, no quadro, decormpondo-se a trase em duas oragdes, questionando-se os alunos sobre
05 sujeitos de ambas as cragdes e quals os tempos verbals que tinham sido empregues. Depois
desta explicagio, na qual os alunos foram respondendo corretamente, os discentes praticaram a
aquisiclo desta matéria gramatical nas fichas que thes tinham sido distribuidas na aula anterior,
através do preenchimento lacunar dos conetores temporais, atividade realizada a pares & na
qual a professora estagiaria pdde circular entre as mesas, acompanhando o trabalho dos
discentes e dissipando as suas diwidas, numa interagiio salutar entre professora- estagiaria-
alunos. A professora estagiiria proceden & corregiio dos referidos exercicios, através do
cormpletamento de espagos, no powerpoint que havia sido projetado no quadro, solicitando a
diversos alunos o seu contributo, para fornecerem a resposta correta, pretendendo-se dar a
possibilidade ac maior nimero de alunos de participaremn em aula (considerando o facto de

serem vinte e nove aluncs),

Ma terceira aula, apos a revisiio da aula anterior com os discentes, e, como complemento aos
cotletores temporais de anterioridade “Aimes de que “e de posterioridade “Despids de que ™, o5
alunos aprenderam o presente do conjuntivo. Antes de avancar para este contelldo, a professora
estagiiria questionou oz alunos para saber se existiam dividas dos conteldos aprendidos nas
duas aulas anteriores, tendo alguns alunos solicttado o esclarecimento de dividas. A professora
estagiiria acedeu a tomar alguns minutos da sua aula para dissipar as dividas, considerando
que esse terpo fol vital para depois se avancar mais facilmente na aquisigiio do presente do
corjuntive. Fot distribuida uma nova ficha gramatical, com a stmula dos contetidos que irlam
ser dados em aula, com a utilizagio de quadros simples para facilitar a sistematizagio dos
contelidos. Para facilitar a cotmpreensiio deste novo contetdo gramatical, a professora estagiaria

apelou aos conhecimentos prévios e basilares adquiridos na disciplina de Portugués, para
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estabelecer o paralelismo entre o presente do conjuntivo e o “presente de subjuntiva”,
solicttando o contributo dos discentes para completarem os espagos em branco na conjugacio
dos verbos regulares do “presente de subjuntivo”, informando-os que as terminagdes dos
verbos regulares do presente do conjuntivo eram bastante semelhantes ds de Portugués Os
alunos, recordando as terminagdes do presente do conjuntivo na sua lingua materna, aderiram,
conseguindo completar os verbos do presente do conjuntivo. Em seguida, para testarem os
corfiecimentos adquiridos, praticaram wm exercicio lacunar A professora estagiaria chamou
alguns alunos ac quadro, para corrigir os exercicios, tendo o cuidado de alternar alunos
volontarios com alguns alunos “ndo voluntarios”, visando uma distribuicio imparcial da
participagiio dos alunos em aula. Foram também dados alguns verbos irregulares do “presente

de subjuntivd”.

Para alternar, posteriotmente, o tipo de atividades realizadas, parecen importante & professora
estagiaria, “quebrar” um pouco o mesmo registo de atividade, tendo introduzido uma atividade
diferente: de compreensio auditiva. A mesma baseava-se no vistonamento e audicio de uma
receita, tipica, de uma sandes, mostrando, “em tempo real”, nfo s6 a confegiio da sandes, mas
tamnbémn o vocabulario dos alimentos e dos utensilios de cozinha que os alunos adquiriram na
primeira aula (permitindo urna revisio a esse conteddo vocabularh. Considero que o referido
video utilizava wna linguagem simples e clara, sugestiva da realizagio de receitas, com
“expressdes- chave” que se utilizam neste tipo de situagdes. O visionamento deste video
perrnitiu fazer a exploragio do mesmo. Tornou-se aliciante o apelo & imagem, 4 compreensio
da mensagem, “aproveitando-se” o interesse dos alunos no video para introduzir nowos
contelidos gramaticais, designadamente o3 verbos tipicos da confecdio de receitas e a “Pasiva
Refleja”. Aos discentes, foi-lhes facultada uma ficha, a qual tam preenchendo com as respostas
corretas, dos verbos tipicos das receitas. Para “incrementar” a motivagio dos discentes, a ficha
que lhes foi facultada continha algumas “imagens” alusivos & temitica, permitindo-Thes inferir
mais facilmente qual o verbo a colocar no espago &m branco. Apds o visionamento do video
duas vezes, a professora estagiaria procedeu 4 corregio do exercicio, que consistia em
completar os espagos em branco com alguns verbos tipicos da confecfio de receitas e a
professora estagidria esclareceu o significado desses verbos e de alguns vocdbulos que os
alunos desconheciarn. Mais uma vez, foram alunos ao quadro corrigir este exercicio, que ainda
nio tinham participado em aula. Alguns exemplos da “Pasiva Refle)d®, constantes na receita
que tnha sido visionada, foram “aproveitados” para introduzir 2 “Pasiva Refleja”. Em seguida,
a professcra estagiaria proceden a explicitagio da “Pasiva Refleja”, da sua formacio e quais as
terminagdes da mesma Os alunos consultaram a ficha de gramatica que tinha sido distribuida
no inicio da aula e onde constavarn todos os conteddos gramaticats, com quadros elucidativos e

de facil compreensio. Este conteido gramatical foi testado com recurso a uma ficha, na qual
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era apresentada uma receita, tendo os alunos que completar os espagos em branco com a
“Pasiva Refleja”, alternativamente, dos verbos regulares e irregulares, podendo os alunos
consultar a ficha de graméatica, onde constavam alguns verbos regulares e irregulares que se
utilizam na “Pasiva Refleja”. A ficha com o exercicio da “Pasiva Refleja” era apelativa, com
alguns “bonecos”, permitindo que os alunos se identificassemn com o material didatico que foi

especialmente concebido para eles, considerando a sua fatea etiria.

Relativamente a Tareta Final, apesar de a mesma ter sido concebida para ser aplicada em aula,
tal nfio se afigurou possivel, dada a contingéneia de tempo, uma vez que foi necessario incluir
mais alguns minutos (o previstos), no infcio da aula, para explicitar alguns conteddos que
nio tinham ficado claros para os alunos. Esta atividade nfo tinha sido programada, agquando da
planificagio da aula, mas teve impacto na gestio do tempo disponivel para o cumprimento das
atividades previstas para a terceira aula A professcra estagiiria nfo “laments” a utilizaglo
deste ternpo, em prol do esclarecimento das dividas dos alunos, considera que o mesmo até for
Util para formentar a interagio professora- estagiaria- alunos e uma proximidade maior docente-
discentes. Relativamente ao cumprimento da tarefa final, que consistia na elaboragiio da receita
de uma sandes, a pares, utilizande uma imagemn de um alimento (3 incluir na receita), e
pressupunha a utilizagio da aquisigio vocabular desta unidade e utilizaciio de conetores e da
gramatica correspondente, a professora estagiaria considera que os alunos do 8° A nfo ficaram
“lesados” nos seus interesses, uma vez que a Tarefa Fmal, como corolario das aprendizagens
das trés aulas dadas pela professora estagidria, foi levada a cabo na aula seguinte, 14 com a
Frofessora Orientadora de Espanhol, tendo a professcra- estagiaria estado presente e
acomnpanhado a tarefa, a exemplo de outras aulas no segundo periodo, nas quais tinha
participado junto dos alunos, por solictagio da Professora Crientadora de Espanhol NMa
opinifio da professora estagiaria, esta circunstincia perrmitiu um momento em aula bastante
“salutar” : os discentes beneficiaramn do facto de estarem duas pessoas a prestarem-Thes ajuda na
consecucfo da tarefa (sempre Otil, considerando a dimensio da turma) e tiveram um

acompanhamento mais personalizado.

Ma minha opinifo, pareceutrie que a exploracio tematica desta unidade realizada por mim -
respetivos recursos concormitanternente  disponibilizados, relativamente a este conteldo
programatico - foi posttiva, considerandoe a exploragio vocabular e imagetica da umdade,
procurando suscitar o imnteresse e a motivacio na faixa etaria destes discentes e o apelo s
Imagens e a utilizagio de suportes e materials diversificados, para uma maicr motivagio dos
alunos. Considero que o visionamento de uma recetta foi um aspeto muito positivo, pelo facto
de ter conferide mais “vivacidade” e “utilidade” & aquisigio vocabular e gramatical, em

sttuagiio de contexto, tendo conseguido a adesio da turma, que seguiu atentamente o video,
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tendo o “aproveitamento didatico” do mesmo contribuido para facilitar a realizagiio da tarefa

final,

Aspetos Positivos (cientifica e pedagogicamente)

- a professora estagiaria fez a “ponte” com os contelidos  da unidade ja abordados nas aulas
anteriores, retomando contelidos anteriormente lecionados pela Professora Orientadora;

- cumnprimento, dentro das possibilidades possiveis, do programa curricular previsto no plano
de aula;

- a professora estagiaria comunicou sempre em espanhol, mantendo sempre o dialogo e as
interagées, neste idioma, corm os discentes,

- aprofessora esclarecen sernpre as davidas que os alunos 1am apresentandeo ao longo da aula;

- criagio de aula dindmica, pela articulagio de distintas estratégias pedagdgicas (visionamento
de video de recetta, powerpomts, fichas de vocabulario, resolugio de exercicios),

- selecio de materiais pedagogicos pertinentes face aos contelidos curriculares, bem
encadeados e com 1dgica;

- elaboragio de bons materiais,

- a professora estagiaria conseguin mobilizar a forte participagio e envolvimento dos discentes
na aula, tendo também o cuidado de nfo excluir nenhium alune, chamando, inchisive, alunos
para a participacio (que nio se tinham voluntariado para esse efeito);

- borm dominio cientifico dos contetidos e boa preparacio curricular da professora estagiria;

- acompanhamento e apolo aos alunos no decurso das atividades pedagdgicas propostas em
aula;

- a professora estagiaria tentou sempre manter a ordem da turma, recorrendo a diversas
etratégias pedagbgicas possiveis, no decurse da aula ( nfo chetante a dimensfo da turma
(eerca de 30 alunos), chamando os alunos & atengio para o facto de terem que estar mais
concentrados em aula;

- as aulas decorreram, na generalidade, em ambiente proficuo e propicio as atividades letivas/
pedagogicas,

- esclarecimento de dividas dos discentes (vocabulario tematico, compreensio),
- mobilizagio & acompanhamento dos alunos no decurso da realizagio das atividades em aula;

- recurso a praticas pedagogicas semelhantes as da Professora Orientadora, com a finalidade de
evitar “ quebrar” e “perturbar” o ritmo de aprendizagem e os hibitos pedagdgicos [ instituidos
entre a Professcra Orientadora e os discentes (relevincia da continuidade pedagdgica);

- contato visual com alunos, crculacgio da professora estagiaria no espago da sala de aula;

- a professora estagiaria esteve sempre atenta ao comportamento dos discentes, corrigndo
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comportamentos,

- na impossibilidade de cumprir na integra o plano previsto para a aula, a professora estagiaria
selecionon as tarefas e atividades mais pertinentes,

- boa preparagio da tarefa final,

Aspetos a melhorar (cientifica e pedagogicamente)
- corrigir a promincia de algumas palavras;,

- controlar ainda mais o comportamento dos alunaos.
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Anexo XXXVIII- Reflexao das aulas de Portugués- 1° periodo

e
=) =

L) E€scous Sescunocamia
QuinTa oas Poumainas
Disciplina: Portugués- Reflexéio das aulas do 1° periodo
Professora Orientadora: Dr® Alice Carrilho
INome da Estagiaria: Rossana Carina Temeira Morgado Rocha
Tnidade lecionada: Unidade 3- “ (Con) Vengo eu” - Sermdo de Saizo Andnio, de Padre
Antonio Viera

Turma lecionada: 1° periodo- 117 A

Opecio pela escolha de determinados materiais pedagogicos e estrategias para a

valorizacfio do meu trabalho

Fara as duas aulas lecionadas, foram selecionados diversos materiais didaticos e pedagdgicos,
tendo em vista a complementaridade dos mesmos e proporcicnar a criacio de um ambiente
dinfmico em aula A professora estagiania deu micio a aula, situande o capitule que ira
abordar, contextualizando-o na obra Semndo de Sopo Arfdrio aos Peices, de Padre Antdnio
Vieira e estabelecendo uma sequéneia didatica e ldgica com as aulas imediatamente anteriores,
lecionadas pela Professcora Orientadora & professora estagiaria privilegiou a utilizagio de
powerpoints, com recurso a imagens tematicas e alusivas a unidade 3-* (Con) Vengo eu”, para
suscitar o interesse dos alunos. Foram disponibilizados slides com o poema Porgue, de Saphia
de Mello Breyner Andresen, alusivo aos vicios e defeitos humanos, e provérbios com o campo
semantico dos peixes, com a finalidade de introduzir em aula o capitulo V do Sermdo de Swmizta
Artdrnio, ndo sé para familiarizar os discentes com a nova realidade termatica, mas também para
o5 “despertar” para a atualidade de que se reveste a esta obra de Padre Antdnio Vieira,
designadamente os vicios e defeitos hurmanos que persistern no seio da sociedade portuguesa,
quase quatro séculos depois do Sermda de Sarto Antdmio ter sido escrito. A docente estagiaria
optou por selecionaro poema FPorgue de Sophia de Mello Breyner Andresen, para sensibilizar
ainda mais para a lettura do Capitulo V do Sermdo, pedindo aos alunos que analisassem o seu
conteddo semintico, complementando, mima fase posterior, com provérbios de peixes e
imagens correspondentes. & professora estagiria apelon a participagdo global da turma, tendo
oz discentes proposto possiveis interpretagdes para os mesmos. Na sua opinido, com esta
exploragio semfntica e imagdtica da unidade, foi alcancada wma malor motivacio dos
discentes para a tarefa seguinte, que consistia na leitura do Capitulo ¥V do Sermdo de Santo
Antanio A professora estagiiria considera que a motivagio, atraves da realizagio deste

powerpoint, foi um aspeto muito positivo, pelo facto de ter conseguido a adesfio da turma, que
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comegou a participar, gerando-se um momento de aula mais descontraido “quebrando-se”
assim algum gelo inicial entre a professora estagiaria e os discentes, Buto da situaglo
esporadica e pontual de lecionacgiio daquela aula. Concluido o visionamento do powerpoint e,
considerando a extensfio do texto do Capftulo V, a turma for dividida em quatro grupos (por
sugestio da Professora Orientadora de Portugués, baseando-se am estratégias pedagdgicas que
tinham anterionmente resultado com a turma, cuja divisio proposta prontamente a professora
estagiiria acolhew), sendo a cada grupo atribuido um “peixe”, para analise dos seguntes
topicos: apresentacfo dos defettos do “peixe”, desenvolvimento da critica (argumentos) e
exemnplos e ideia sintese schre a repreensfo feita. A professora estagiaria informou que os
discentes dispunham de cerca de quinze minutos para a realizacio desta atividade pedagdgica,
a qual se seguiria a lethura integral do capitulo V, em consonfneia com os grupos € os “peixges”
atribuidos (rorcadares, pegadares, voadores e o polva) Esta atividade didatica caracterizou-se
pela emploraciio deste capituleproporcionands um contate mais direto e wma malor
aproimacio entre a professora estagiiria e os alunos doll® A, uma vez que a docente
estagiiria croulon por todas as mesas para a verificaglo de como decorria a atividade, orientar
a propria dinfmica do grupo (para nenhum membro ficar excluido ou auto- exclur-se do
trabalho a realizar), para ver se existiam dividas, esclarecé-las e amnda corrigir as respostas dos
alunos. Em seguida, findo o tempo para a realizagiio da atividade, seguiu-se um momento de
leitura, por grupos, tendo todos os alunos da turma seguido atentamente a lettura. Gerou-se
uma dindmica diferente em aula: ao trabalho de cada grupo, sucedeu um momento de
concentragio global de turma na lettura do capitulo V. Posteriormente, fo1 dada a oportunidade
aos membros de cada grupo participaremn, respondendo ds questdes referentes ao peixe que thes
tinha sido atribuido. Apds as respostas orats dos discentes, eram facultadas, em suporte escrito
(powerpoint), as respostas corretas, tendo a professora estagiaria alertado toda a turma para
registar no caderno os tépicos referentes a todos os peixes, independentermnente do peixe que
lhes tinha sido atribuido para analisar. Concomitanternente, a professora estagiaria mformou os
alunos que nfo era preciso coplar exaustivamente todos os tdpicos constantes do powerpoint,
dado que o mesmo iria ser disponibilizado na plataforma da escola, mas os discentes
demoraram algum tempo a escrever as suas notas, tendo a professora estagiaria respeitado o
seu tempo pessoal e o seu ritmo de aprendizagem. Apods ter sido possivel ler em aula os
excertos referentes aos roncadores, pegadores e voadares e, corrigido o questionario relativo a
estes peixes, fol adiada para a aula seguinte a lettura do palve e respetivas respostas ao
guestionario, considerando o término da aula de noventa minutos. Foi facultada aos alunos uma
ficha de trabalho, para realizaciio de tpc.

Relativamente & segunda aula, a professora estagiaria deu inicio & aula, pedindo a patticipagio

dos alunos, no sentido de ser recordarem dos contetidos abordados na aula anterior. Ma
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generalidade, os discentes recordavam-se dos peixes que tinhamos analisado na aula anterior,
os seus defeitos e vicios, a critica e os exemplos e a idela sintese da repreensio feita Para
finalizar o capitulo WV, o grupo, encarregue da leitura do poive, dedicou-se a essa tarefa,
responidendo, posteriormnente, ao questionario. Mals wma wvez, para sistematizagio dos
conteltdos abordados, a professora estagiaria projetou, em powerpoint, as respostas; que
incluiam um quadro- resumo com & informacio sobre todos os peizes, tendo os discentes
tormado notas nos seus cadernos. Terminada esta tarefa, segumi-se a corregio da ficha de
trabalho, com conteddos gramaticais, tendo a professora estagidria tido o cuidado de,
previamente a esta tarefa, perguntar e tormar nota dos alunos que tinham efetuado o trabalho de
casa. A professora estagiaria apelou a participagio geral dos alunos, respondendo estes as
diversas questdes da ficha de trabalho, e esclareceu dividas. Apds a participagio dos alunos,
eram projetadas as respostas no powerpoint, tirando os alunos notas do mesmo. Em seguida, a
leitura, em voz alta, do capitulo VI do Sermda de Sardo Awdnio foi realizada atraves da
audigio de uma versfo incluida no manual. A professora estagiaria leu, em voz alta, o
questionario do capitulo VI e os alunos foram respondendo as diversas questdes. Mais uma
vez, a professora estagidria recorreu & projegiio em powerpoint, disponibilizando, em supotte
escrito, a corregio do questionario, a medida que os alunos am respondendo. A segunda aula
ficou concluida com a analise e resolucio do questionario.

2 professora estagiaria considera que a utilizagio de diferentes estratégias didaticas (trabalho
de grupo e trabalho individual) e de distintos materiais (powerpoint, manual, ficha de trabalho
e powerpoint) proporcionou urmn ambiente dinfmico de aula, tendo contribuido para manter os

discentes interessados na aula

Aspetos Positivos (cientifica e pedagogicamente)

- Curmnprimento do programa curricular previsto (Vo e VI capitulos do Sermde de S
Antdrian,

- selegio de materiais pedagdgicos pertinentes face aos conteddos curriculares, bem
encadeados e com logica,

- estabelecimento de uma boa relagio pedagdgica professora estagiria- discentes;

- a5 aulas decorreram num arnbiente salutar, normal e proficuo & pratica letival pedagdgica;

- nfo severificaram problemas de comportamento a assinalar,

- aulas com recurso a distmtos materiais pedagdgicos: manual, powerpoints, ficha de trabalho,
audicio de capitulo;

- a professora estagiiria conseguiu criar wma dinfmica na aula, alternar entre diferentes
materiais pedagdgicos, mantendo, deste modo, o interesse e a atengfio dos alunos;

- borm dorminio cientifico e boa preparaciio curricular da professora estagidria;
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- relembrar os conteldos curriculares dados em avlas anteriores, para contextualizagio de
novos contetdos,

- a professora estagiaria conseguiu a participagio e o envalvimento dos alunos;

- respeito peloritmo de aprendizagem dos discentes;

- relagio de proximidade com os alunos;

- definiqio clara e estabelecimento de tarefas aos alunos;

- acompanharmento dos alunos no decurso das atividades pedagdgicas propostas em aula;

- a professora estagiaria soube manter a ordem da turma no decurso da aula;

“harmonizagio da gestio de tarefas letivas;

- boa articulacio entre as tarefas letivas;

- recurso a praticas pedagdgicas semelhantes 4s da Professora Onentadora, com a finalidade de
evitar “quebrar” e “perurbar” o ritmo de aprendizagem e os habitos pedagdgicos ja nstinidos
enitre a Professora Orientadora e os discentes (relevincia da continnidade pedagdgica),

- naturalidade e calma da professora estagiaria na condugio da aula;

- esclarecimento de diwidas aos discentes ao longo das aulas (vocabulario dos capitulos,
questionario e compreensio),

- interagio professora estagiaria- alunos;

- contato visual corn alunos, circulagio da professora estagiaria entre as mesas dos alunos e no
espago da sala de aula;

- verificagio dos discentes que realizaram os tpc;

- observagio de regras para o bom funcionarmento da aula ( saida ordeira dos discentes da sala

de aula, por fila, com cadeiras arrumadas),

Aspetos a melhorar (cientifica e pedagogicamente)

- ler mais pausadamente as expressdes a sublinhar;

- nio cumprimento integral do plano de aula previsto, devido ao respeito pelo ritmo de
aprendizagem dos discentes (um pouco mais “lentos” no primeiro bloco de aulas da manh ),

- a professora estagiaria necessita ainda de um mator dominio curricular e de experiéncia do

programa de Portugués, 11° ano, para responder a todas as questdes dos alunos.
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Anexo XXXIX- Reflexao das aulas de Portugués- 2° periodo

==
(‘_E.[ = EzscoLa Secunoamia
QuinTa oas Paumainas

Disciplina: Portugués- Reflexfio das aulas do 2° periodo
Professora Orientadora: Dr® Alice Carrilho

Nome da Estagiaria: Rossana Carina Teixeira Morgado Rocha

Unidade lecionada: Unidade 5-“ (Ega) histdria e en”- Romarice de Eca de Chieirds- Os Matas

Turma lecionada: 2° periodo - 117 C

Opcio pela escolha de determinados materiais pedagogicos e estrategias para a

valoriza¢io domeu trabalho

Para as cinco aulas lecionadas, foram selecionados diversos materiais didaticos e pedagogicos,
emn constante articulagio e no estreito cumprimento das sequéneias logica e didatica, tendo em
vista a complementaridade dos mesmos e proporcionar a criagio de um ambiente dindmico em
aula. & lecionagio de alguns capitulos da obra Os Mains, de Ega de Queirds, requerel urma
preparagio pedagdgica intensiva e aprofundada por parte da professora estagiaria. A docente
estaglaria iniciou a primeira aula com wmn enquadramento essencialmente cultural e histdrico,
inserindo a obra s Maizs na corrente literaria respetiva (Realismo), contrapondo as
caracteristicas desta obra realista s de Frei Luis de Bousa (Romantismo) e pedindo aos alunos
que se recordassemn das caracteristicas do Romantisrno que tinham aprendido em aulas
anteriores, estabelecendo, deste modo, uma sequéncia didatica e ldgica com as aulas
imediatarnente antericres, lecionadas pela Professora Orientadora. Mo que concerne aos
materiais didaticos utilizados em contexto de aula, pela professora estagiaria, foi dada primazia
a utilizagio do manual escolar Bxpressdes 71, da Porto Editora, nomeadamente ao nivel dos
excertos dos capitulos da obra Os Maias e respetivos questionarios para aferigio de lettura,
bem como a utilizacio de alguns powerpoints didaticos, profusamente ilustrados e
esquernaticarmente elucidatives. No entanto, a professora estagiaria recorreu tamnbem ao uso de
powerpoints (por ela elaborados), para o enquadramento cultural e histérico de Os Mains e para
sisternatizar as caracteristicas do Realismo, uma ver que o marual nio conferia grande
destaque a esse aspeto e a professora estagiaria considerou relevante o enguadramento,
designadamente para facilitar a compreensiio aos alunos da existéneia de distintas correntes
literarias, comn caracteristicas diferentes entre =i, e respetivas obras literarias. Este powerpoint
continha magens alusivas & época (segunda metade do séc 303, bern como tabelas e
esquernas, com informagio pormenorizada, para facilitar a aprendizagem de novos conteldaos,

especificamente numa cobra que se reveste de complexidade, considerando a sua extensio A
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professora estagiaria analisou também com os alunos o powerpoint didatico do manual, que
estabelecia a distingfo entre dois niveis narrativos: a histdria da familia Maia (3 qual o tilnlo
aludia) e a cronica de costumes (constante no subtitulo) Ma mmha opinifio, com esta
exploracio semiantica e imagética dos powerpoints, for alcangada uma mator motivagio dos
discentes para a tarefa seguinte, que consistia na leitura de dois textos alusivos 4 impeortnela
do titulo e subtitulo da obra. Apds o enquadramento histdrico e cultural, a explicitagio das
caracteristicas do Realismo e a “ponte” como enquadramento histdrico e cultural e as
caracteristicas do Realismo presentes em O Mairs, a professora estagiaria apelou &
participagiio global da turma, desighadamente na vertente de lettura e analise de dois textos
acima referenciados, tendo alguns alunos se voluntariado para esse efeito. A professora
estagiiria esclareceu dividas lexicats, ao nivel dos textos lidos, considerando alguns vocabulos
que, pela sua naturera mais linguistica, poderiam ser eventualmente desconhecidos para os
alunos, dificultande a sua compreensio do texto. Por dltimo, ao nivel da primeira aula, foram
lidos dois textos, referentes a excertos dos capitulos I e VL tendo a professora estagiaria
dado oportunidade a diversos discentes para um momento de lettura Foi realizada a lettura
orientada destes textos, tendo a professora estagiaria enfatizado aspetos relevantes, decorrentes
da analise dostextos Deu-se inicio & resolugiio do questionario referente & compreensiio destes
textos. Como ndo foi possivel terminar a resolugio do questionario, algumas questdes ficaram

para trabalho de casa, para corregiio na segunda aula.

Deste modo, na segunda aula, a professora estagiaria verificou quais os alunos que tinham
realizado os trabalhos de casa, registando, para o efeito, o fome dos discentes que tinham
curnprido a tarefa solicitada pela professora estagiaria Em seguida, solicitoun aos discentes wm
resumo oral dos contetidos dados na primeira aula (para sistermatizagio dos mesmos). O incio
da segunda aula consistiu na corregiio do questionario referente aos textos com excertos do
capitulo T e capftulo 3XVIT Os alunos respondiam &s questées e depois a professora estagiaria
projetava, em powerpoint, as respostas, tendo os alunos sido informados para retirarem apenas
alguns apontamentos  pontuoats, considerando que o5 respetivos powerpoints  feariam
disponiveis na plataforma da escola Finalizada esta atividade, for exibido um pequeno excerto
cinematografico de uma adaptagio da obra O Maias, mais concretamente de um episddio do
capitulo IT da obra, como motivacio para suscitar mais interesse nos alunos, fornecendo pistas
para a letura do excerto que constava no manual dos discentes. Posteriormente, iniciou-se a
leitura do excerto: “Uma sombria tarde de Dezembro” | tendo a professora estagiana efetiado a
analise crientada do texto, solicitando a participagiio dos alunos na referida analise Em
seguida, para permitir o cumprimento do plano de aula, a resolugiio do questionario do texto foi

realizada em conjunto (professora estagiaria- alunos), tendo sido projetados em powerpoints os
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topicos de resoluglio do questicnario. Considero que a diversidade de materiais pedagdgicos
utilizados em contexto de aula (excerto cinematografico, powerpoint, marual) foi salutar,
funcionando como um facilitador da aprendizagem, gerando estimulos distintos e
complementares entre s1. Como nio fot possivel concluir a resolugiio do questionario da pagina

251, omesmo transitou para a terceira aula.

Ia terceira aula, a professora retomou, mais uma vez, os contedos programaticos que tinham
sido dados na segunda aula, pedindo a colaboragio dos discentes para efetuarem a referida
sisternatizacio de conteldos. Foi efetvada a resoluglo do questicnério (que tinha ficado
pendente da segunda aula), com recurso 4 projeciio dos tdpicos em powerpoint (slides que
iriam posteriormente ser disponibilizados na plataforma da escola). Em seguida, para facilitar a
lettura de excertos dos capitules I, IT e IT, criteriosamente selecicnados para introduzir a
tematica da Educagio em O Maias, fol disponibilizada uma versio em pdf, que permitia
ultrapassar eventuais dificuldades na gesto da leitura dos referidos capitulos, considerando a
profusio de livros editados por distintas editoras, com diferentes formatos e a consequente nfo
correspondéncia entre as paginas. Deste modo, fot possivel “uniformizar” o processo de lettura,
em torno de uma Unica versio, & qual todos os discentes tiveram acesso, tendo os referidos
excertos sido projetados e sido lidos em aula (posteriormente também disponibilizados na
plataforma). A semelhanca da leitura crientada que tinha sido utilizada como estratégia
pedagogica para analise dos excertos dos textos do manual, a professora estagiaria assurmiu a
continuidade desta estratégia pedagdgica, efetuando o mesmo tipo de analise, comentando e
esclarecendo dificuldades de l&zico e enfatizando as caracteristicas do Realismo presentes na
obra, nomeadamente ao nivel do estilo quetrosiano. A leitura dos excertos dos capitulos for
atribuida a diferentes discentes, alguns que se voluntariaram para o efeito, outros foram
designados pela professora para efetuarem a letftura, permitindo assim dar a oportunidade de
participagiio ao rmaior nimero de alunos. Apds a lethirs deos referidos excertos scbre a
Educacio em Os Maias, fol feita a sistemnatizagfo dos dois tipos de educagio (Educagio
Tradicional Portuguesa e Educacio Inglesa) e seus representantes (respetivamente, Pedro da
Maia/ Eusebiozinho e Carlos da Maia), com a analise e projegiio de contedos em powerpomt,
que ficou disponivel na plataforma. Foi ainda distribuida uma ficha, da autoria da professora
estagidria, corn a sistematizacio de aspetos relevantes da obra que ja tinham sido abordados nas
aulas anteriores, para ajudar os alunos na compreensiio e na visdo da obra. O plano de aula

previsto for integralmente cumprido.

Ma quarta aula, a professora estagiaria soliciton aos discentes um resurmo oral dos conteddos

dados na primeira aula (para sistematizacio dos mesmos). Em seguida, deu-se inicio & aula,

239



corm a leibura e analise crientada do episddio “Jantar no Hotel Central”, da obra Os Maias,
tendo a professora estagiaria esclarecido dificuldades de 1&xico e enfatizado as caracteristicas
do Eealismo presentes na obra, nomeadamente ao nivel do estilo quetrosiano. Posteriormente,
para a resoluciio do questionario, a professora estagiaria constituiu grupos (por filas), aos quats
foram atribuidas algumas questSes da compreensdo do texto. A professora estagiaria
“aproveitou” esta situaclo para poder interagir mais pessoalmente com os discentes, circulou
por todas as mesas para a verificagio de como decorria a atividade, orientar a prépria dindmica
do grupo (para nenhumn membro ficar excluido ou auto- excluir-se do trabalho a realizar),
acomnpanhar mais de perto o trabalho que realizavarm, aferir dificuldades e esclarecer dividas,
incentivando os alunos a trabalhar em gropo. Relativamente & resolugiio do questionério, a
professora estagiaria questionon os alunos, por grupos' fila, relativamente &5 suas respostas,
corrigiu verbalmente algumas respostas e projetou as opeles corretas, com recurso ao
powerpoint elaborado para o efetto. Em seguida, proceden-se 4 lettura 2 andlise orientada de
alguns excertos do capitulo VI, tendo sido projetado o pdf da obra, em aula, para todos os
alunos poderem acormpanhar a lethura, tendo varios discentes lidos os excertos. Os alunos ainda
principiaram a resolugiio do questionario da pagina 25&, mas no foi possivel corrigi-lo, tendo
o mesmo transitado para a aula seguinte A professora estagiaria distribuiu aos alunos uma
ficha mformativa, para avsiliar os discentes na preparagfo para o teste que iriam realizar, com
a sisternatizacio de alguns dos aspetos mais relevantes da obra, designadamente: o tiulo, o
subtitulo, a wvisdo oritica da época, o tempo narrativo, o espago fisico, personagens
(caracterizagfio), personagens (relagdes e oposigdes) e resumo do episddio: “Jantar no Hotel

Central™.

Ma quinta e Gltima avla, foram lidos, por diversos discentes, os Oltimos excertos relevantes do
capitulo VI e corrigido o questionario da pagina 258, que requeria a leftura prévia destes
Ultimos excertos do capitulo VI Procedeu-se a leitura do excerto “4 Taca ™, constante no
manual, wma leitura orientada e com esclarecimento de vocabulos, complementada com
particular destaque para as marcas do estilo queirosiano. Em seguida, foi corrigido o
questionario respetivo, com recurso ao powerpoint, disponibilizando, em superte escrito, a
correciio do questiondrio, a medida que os alunos lam respondendo. O plano de aula previsto

foi comprido na integra.

A professora estagiaria considera que a utilizagio de diferentes estratégias didaticas (rabalho
de grupo e trabalho individual) e de distintos materiais (powerpomts- da sua autoria,
powerpoints didaticos do manval Bgressdes 1M, pdf, manual, fichas informativas de

sistemnatizaciio de contetidos da obra Os Mdaias ) proporcionou um ambiente dinfmico de aula,
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tendo contribuido para manter os discentes interessados na aula. Constituiu un “desafic® dar
e aula a obra O Malas, considerando a sua extensio, mas penso que, de alpuma forma,
consegui que os discentes se consciencializassemn da relevincia e da atalidade da obra e
assimilassemn este novo conteddo programatico, atingindo, assimn, os objetivos e metas

propostos para este nivel de escolaridade.

Aspetos Positivos (cientifica e pedagogicamente)

- Curnprimento, na sua globalidade, do programa curricular previsto para estas cinco aulas
(excertos dos capitulos I, IT, TL VI e episddios constantes do marual),

- selecio de materiais pedagodgicos pertinentes face aos conteddos curriculares, bem
encadeados e com logiea,

- estabelecimento de uma boa relagio pedagdgica professora estagiria- discentes;

- as aulas decorreram num arnbiente salutar, normal e proficue & pratica letival pedagégica;

- aulas com recurso a distintos matertais pedagdgicos: manual, powerpoints didaticos,
powerpoints (da autoria da professora estagiaria), ficha de sistematizagio de conteldos da obra,
- a professora estagiiria conseguiu criar uma dinfmica na aula, alternar entre diferentes
materiais pedagogicos, mantendo, deste modo, o interesse e a atengfo dos alunos;

- borm dorminio clentifico e boa preparaciio curricular da professora estagiaria;

- relembrar oz conteldos curriculares dados em avlas anteriores, para contextializagio de
novaos contetdos,

- a professora estagiaria conseguiu a participagio e o envolvimento dos alunos;

- respeito pelo ritmo de aprendizagem dos discentes;

- relagiio de proximidade com os alunos;

- definicio clara e estabelecirnento de tarefas aos alunos;

- acompanhamento dos alunos no decurso das atividades pedagdgicas propostas em aula;

- harmonizacio da gestio de tarefas letivas;

-boa articulagio entre as tarefas letivas;

- recurso & praticas pedagdgicas sernelhantes s da Professora Crientadora, com a finalidade de
evitar “quebrar” e “perturbar” o ritmo de aprendizagem e os habitos pedagdgicos ja instituidos
entre a Professora Orientadora e os discentes (relevincia da continnidade pedagdgica),

- naturalidade e calma da professcra estagiaria na condugiio da aula;

- esclarecimento de diwvidas aos discentes ao longo das aulas (vocabulario dos capitulos,
questionario e cormpreensia),

- interaglo professora estagiaria- alunos;

- contato visual com alunos, circulagio da professora estagidria entre as mesas dos alunos e no

espago da sala de aula;
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- verificagiio dos discentes que realizaram os tpe;

Aspetos a melhorar (cientifica e pedagogicamente)

- ser ainda mais assertiva no controlo de alguns comportarmentos da turma (apesar de os alunos
terern sido alve da “intervencic” da professora estagidria, tendo sido advertidos e mesmo
mudados de lugar, no sentido de cotrigirern o seu comportamento)

- corrigir algumas “gaffes” decorrentes da mexperiénela docente na lecionagiio deste contetido

programatico.
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Anexo XL- Reflexao das aulas de Portugués- 3° periodo

(==
d =

=) Escova Secunocamia
Duinrva oas Pavmeainas

Disciplina: Portugués- Reflexdo das aulas do 32 periodo
Professora Orientadora: Or. 2 Alice Carrilho

Nome da Estagiaria: Rossana Carina Teixeira Morgado Rocha
Unidade lecionada: Unidade 5- " Os Lusiadas”

Turma lecionada: 32 periodo - 102 C

Opgdo pela escolha de determinados materiais pedagogicos e estratégias para a valorizagiao
do meu trahalho

Para as duas aulas lecionadas no 10° C, foram selecionados diversos materiais didaticos e
pedagdgicos, em constante articulagiio e no estreito cumprimento das sequéncias ldgica e
didatica, tendo em wvista a complementaridade dos mesmos e proporcionar a criacdo de um
ambiente dinfmico em aula. A lecionacio das Reflexdies do Poeta (CantosT e V), da obra “Os
Lusiadas®, de Luis de Camdes, requeren uma preparagio pedagdgica intensiva e aprofundada
por parte da professora estagiaria. A docente estagiiria iniciou a primeira aula com o
engquadrarnento da presente aula, em articulagiio com a sequéncia didatica e ldgica das aulas
imediatamente anteriores, lecionadas pela Professora Crientadora. Posteriormente, a docente
estaglaria proceden & analise e resumo geral do Canto I, da obra “ Os Lusfadas” considerando a
informacio constante do manual, para posteriormente enquadrar as reflexdes do poeta no final
deste canto. & partir da leihira dos conteddos do manual, referentes as reflexies do poeta
(CantoI), a professora estagiiria pediu aos discentes para sublinharem aspetos relevantes que
sintetizassemn a reflexfio do Canto I, mdicando-lhes quais eramn. Para proporcionar uma visio
sititese das reflexdes do poeta, a professora estagiaria projetou um slide em powerpoint,
explicitando-o, corm um esquema de ficil compreensiio, com os eixos primordials das reflexdes
do Cantol (Este powerpoint continha imagens alusivas & época, para facilitar o enquadramento
da obra, bem como o referido esquema, com informaciio pormenorizada, para facilitar a
aprendizagemn de novos conteldos. Em seguida, a docente estagiaria leu, com expressividade,
ern voz alta, as estincias 105 e 106, com o objetivo de motivar os alunos para a grande obra
literdria, valorosa, wn dos expoentes maximos da literabura e cultura portuguesas: “Os
Lusiadas®. Finda a lettura, para facilitar a compreensio as referidas estrofes, a professora
estagiaria esclareceu alguns vocdbulos e ideias- chave de alguns versos que suscitavatn

algurnas dividas, bem como fez wma sintese de cada estrofe, solicitando acs alunos que
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anotassemn as idelas principais ao lado de cada estincia, no manual. Apds a leitura e com o
esclarecimento de alguns aspetos das estrofes referidas, a docente estagiaria atribuin a seguinte
tarefa aos alunos: a resolugdio do questionirio de compreensfio, uma atividade para ser
realizada a pares. A docente estagiaria aproveitou para circular entre as mesas, acompanhando
o trabalho dos alunos, dissipando as dividas existentes e interaginde cotn os discentes.
Relativamente a alguns alunos que apresentarn algumas dificuldades, a docente estagiria
prestou-lhes um apoio mais personalizado. Em seguida, apds alguns minutos pararealizagio da
tarefa emn aula, a docente estagiaria questionou os alunos, para a obtengiio das respostas, tendo
depois projetado em powerpoint as respostas corretas e informado os alunos que apenas
deveriam retirar alguns tdpicos das respostas, wmna vez que os slides de powerpomt ficariam
mais tarde disponivels na platatorma De uma maneira geral, os alunos foram respondendo
corretarmente, mostrando que estavam a acompanhar o contelido dado em aula. Depois da
resolugiio do questionario, a docente estagidria abordou um novo conteldo programatico (a
Fublicidade), o conceito, os abjetivos e o5 suportes, explorando a mais- valia da mesma, a
partir das reflexdes do Canto I (0 tema da fragilidade humana, os limites da existéneia, os
obsticulos no mar e na terra) e informando os alunos que a Publicidade “servia” dois objetivos

distintos: comercial e mnstitucional. & aula terminou neste ponto da matéria.

Na sepunda aula, a professora retornou, mais uma vez, o5 conteldos programaticos que
tinham sido dados na segunda aula, pedindo a colaboragio dos discentes para efetuarem a
referida sistermnatizacio de contelides, tendo alguns alunos se voluntariado para esse efeito.
Fosteriormente, retomou o contelido da Publicidade, constante no marmal, tendo solicitado a
alguns alunos para o lerem, explictando em seguida alguns aspetos referentes as principais
diferengas entre texto icénico e texto linguistico, bem como alguns mecanismos linguisticos e
estilisticos tipicos da Publicidade. & docente estagiaria destacou algumas informagdes a partir
dos textos lidos, tendo dito aos discentes para sublinharem alpumas indicagdes irmportantes.
Em seguida, a professora estagiria projetou em powerpoint um anincio da marca de seguros
Liberty, no qual os alunos identificaram os  elementos  estruturantes do  mesmo,
designadamente: o titulo, a imagem, otexto argumentativo, o logdtipo e o slogan. Ma sequéncia
desta anilise, a docente estagiaria analison e conjunto com a turma os rmecanismos
linguisticos e estilisticos (uso do Imperativo, de trocadilhos e de recursos expressivaos). Apds a
analise deste antnecio publicitario, a docente estagiaria constibni a turma em grupos de quatro
e cinco alunos, com a tarefa de analisarem uma imagerm (alusiva a situagdes quotidianas, para
as quais & aconselhavel a aquisicio de seguros- seguros dos seguintes ramos de seguros: de
habitacio, automdvel, vida, salde, habitaciio e de viagem) e criaremn o seu proprio andncio
publicitario, com os elementos estruturantes da Publicidade e o5 mecanismos linguisticos e

estilisticos. Como todas as imagens eram diferentes, cada grupo péde criar um antncio
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publicitirio, em termos de contelido, sempre distinto do de outros grupos, tendo-o apresentado
perante a turma A professora estagiiria salienta a criatividade dos warios grupos, que
apresentaram textos argumentativos e slogans bastante apelativos e recorrendo a diversos
mecanismos linguisticos e estilisticos Aquando da apresentacfio, a professora analisou, em
cofjuito cotn cada gripo, of mecanismos linguisticos e estilisticos constantes ne antneio
publicitirio que os discentes haviam criado, destacando para a globalidade da turma alpuns dos
aspectos mais relevantes. Finda a apresentagio dos trabalhos de grupo, a professora estagiaria
retomou as Reflexdes do Poeta, no Canto V, com o enquadramento geral do resumo do Canto
Ve as reflexdes suscitadas no final deste canto. Projetou urn slide em powerpoint com um
esquerma das ideias principais do final do Canto V (4 semelhanga do procedimento 4 adoptado
na primeira avla), para os discentes terem ainda wna visio mais clara e objetiva, tendo-os
informado que o referido powerpoint ficaria posteriormente disponivel na plataforma Em
seguida, alguns alunos leram os poemas desde a estincia 92 até & estinecia 100 (inclusive) do
Canto V. Fol realizada uma leitura orientada destes textos, tendo a professora estagiaria
enfatizado aspetos relevantes eclarificado alguns vocabulos. Também procedeu a wm resumo
das principais ideias de cada estrofe e solicitou aos alunos para anctarem as mesmas, a margem
das estrofes Para facilitar a “gestdo” do questionario, a docente estagiaria articulou o momento
de leitura comm a resolugio da pergunta correspondente, questionando os discentes. & professora
estagidria apelou 4 participacio global da turma. Deste modo, para otimizar otempo disponivel
e para fomentar uma mator interaciio professora estagiaria- alunos, a resolugfio do questionario
foi feita em conjunto. Apds a mtervengio dos alunos, eram projetadas em slide as respostas
corretas, tendo a docente estagiaria solicitado que os alunos anctassem alguns tdpicos de
resposta, considerando que o powerpoint mia ser disponibilizado na plataforma A aula

terminou com o cumprimento da planificacio inicialmente prevista

A docente estagiaria considera que a diversidade de materiais pedagégicos utilizados em
contexto de aula (o powerpoint, a ficha de trabalho sobre o andncio publicitario- da autoria da
professora estagidria, o manual, recurso a trabalhos de grupo) foi salutar, funcionando como
umn faciltador da aprendizagem, gerando estimulos distintos e complementares entre st A
professora estagiaria também espera que as suas aulas tenham contribuido para que os
discentes se tenham consciencializado da irportineia das Reflexées do FPoeta, designadarmente
as do Canto I e Canto V, da obra “Os Lusiadas” e tenharn assimilado este novo contendo

programatico, alcancando os objectivos e metas propostos para este nivel de escolaridade
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Aspetos Positivos (cientifica e pedagogicamente)

- Cumprimento, na sua globalidade, do programa curricular previsto para estas duas aulas
reflexfes do Canto | e Canto W de “Os Lusiadas™);

- selecBo de materiais pedagdgicos pertinentes face aos conteddos curriculares, bem
encadeados e com ldgica;

- estabelecimento de uma boarelacio pedagdgica professora estagiaria- discentes;
- a5 aulas decorreram num ambiente salutar, normal e proficuc & pratica letiva/ pedagdgica;

- aulas com recurso a distintos materiais pedagdgicos: manual, powerpoints (da autoria da
professora estagiaria), ficha de trabalho;

- @ professora estagiaria conseguiu criar uma dindmica na aula, alternar entre diferentes
materiais pedagdgicos, mantendo, deste modo, o interesse e a atengio dos alunos;

- bom dominio centifico e boa preparacio curricular da professora estagiaria,

- relembrar os conteddos curriculares dados em aulas anteriores, para contextualizacgo de
nowos corteddos;

- a professora estagiaria conseguiu a participacio e 0 envolvimento dos alunos;
- respeito pelo ritmo de aprendizagem dos discentes;

- relagio de proximidade com os aluno e apoio "mais personalizade” aos discentes que
requeriam a atencio especial;

- definicio clara e estabelecimento de tarefas aos alunos;

- acompanhamento dos alunos no decurso das atividades pedagdgicas propostas em aula;
- harmonizacio da gestio de tarefas letivas;

- boa articulagio entre as tarefas letivas;

- recurso a praticas pedagdgcas semelhantes &s da Professora Orientadora, com a finalidade
de evitar "quebrar” e "perturbar” o ritmo de aprendizagem e os habitos pedagdgicos j&
instituidos entre a Professora Orientadora e os discentes (relevinca da continuidade
pedagdgica);

- naturalidade e calma da professora estagiaria na condugio da aula;

- esclaredmento de ddvidas aos discentes ao longo das aulas (vocabulario dos capitulos,
questiondrio e compreensao);

- interacio professora estagiaria- alunos;

- contato visual com alunos, droulagio da professora estagiaria entre as mesas dos alunos e




no espaco da sala de auls;

- corregio de alguns comportamentos (quando justificavel);

Aspetos a melhorar {cientifica e pedagogicamente)

- corrigir algumas eventuais “gaffes” decorrentes da inexperiénda docente na lecionacio
deste conteddo programatco.
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Anexo XLI- Atividade da professora estagiaria Rossana Rocha no ambito da “Semana da

Leitura” - “Vai um poema?”

-

T

oy s B
Semana da Leitura
Dia da Paeesia

21 de Maxce

Vai um poema?
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Selegdo de poemas pela Professora Estagiaria Rossana Rocha-

Semana da Leitura- Marco 2016
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dos grandes textos c8assicos.

Iu ‘Pastoral’, Carfos de Ofivaira

o & Ser capas tor e or qutaz

Lop & appdeads, por 55 by cusitads
der ¢ cagusar ab di ou av Funr

fer & mbretds prEm,| praEp db fhp

L Hoes

Mais do que palawras, ler € saborear
Histdrias Iristes e belas, cendriosde
encantar

Mais do que ciéncia, ler é experimentar
Ller é sobretudo prazer.. prazer de ler.

Hiseu Alves

[ogr £ maia que tudo o que posans
[madinar

logr ¢ agr alguim, algduim que tem
para dar

Bar grezecber, dar para viver

logr ¢ aocbretudo prazer. prazerde
ler.

Ellagu Tllves
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7 peamit & & Huls

A peasis, ¢ sado

(7 poams asis no Fvro
ﬁp@a:z'&, e faria

ser poeta é ser mais alto, € ser maior
Do que os homens! Morder come quem
beijal

)
E sermendigo & dar come quem seja

Frsnrisoe z%gzms
Bei do Reine de Aquém e de Além Dor!
Florbela Espanca

A ar dnar das postar Cer poeta é ter no dom

CMEr ar st et Tristemente belo

Ot alvuer oy prndster O sentir que nao se sente,

Hizeo s poroter tamibdon [De voar sem ter asas.

o lrbals Eppara Jose Guerra

c’ poetn e um Hngidﬂlﬁ. ’q E ﬂ.‘d f‘ﬁef“!"

FLinge tic complemmante
e chegn o fingir que ¢ dor
A dor que deveras senta.

0 ‘Auropsicogenfin’, __Lfemando

Flesson

Emwm

Abberga e cada pafavna
Mais g0t & vida,

doud (foerra
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{los Foetas

Sonos nds, e sd nis podentos ben
(s as sonouas.
tlsas que em centas Aonas

Hox Poetas

ABoren s o Dia-a-via
TRue lehantem patvetes e iy sao,
TBormen s e pes no chio,

Falpitant. QRue e calvem e sonbo e e poesia
(Tsas gue moven, mas gue wesouscitan. | Pela praa infantil va bhozsa mao,
Miguel Teouga Hhiguel Torvga
A mp Foebex

D Bodta
Bur cjire dewrpes. espirilke
SETeHs.
Peosbe & sowbra dos cedros Srguiets, pois, solaaede dlo s,
seculares. GHR ’mb: ‘
Compo e levikia & sowbrades | b A5 7 A5 b A7 souho pure
clbores. O vmheseder; fa aspanis ols combats!
kenge da lnba e do Frogere
Gerrens.

hutsre ds Ewntal
Anbkere de Guenbeal
O poema é Silaba por silaba
A Iberdade

Lim poema ndo se programa
Forém adiscipiing

— Stlabe por silaba —

O acompanha

Sophia de Mello Brevner Andresen

QO poema emerge
— Como se os deuses o dessem
O fazemos

Sophia de Mello Breyner
Andresen
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Anexo XLII- Comprovativo de presenca na apresentacao de manuais do 11° ano de

escolaridade da Editora Raiz- 3° periodo

CERTIFICADO DE PRESENCA

Concedico 2 Rossana Carina Teixeira M.Rocha 0412 sua participacan na sesséo daRaz Editora:

Encontros Raiz 2016
Portugués 11.° ano

Hotel Tryp Coviba D Maria- Cavilnd, no dia 28 de abnl de 2016 pelas 1745, com 4 duragao de 60 minutos

Lisboa, 29 de abril d2 2016

?%

707226588
www.raizeditora pt [QIZEDITORA InSpiracao para crescer
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