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Resumo

O presente relatorio descreve a experiéncia vivida e obtida ao longo dos quatro meses em
que foi realizado o estigio curricular na unidade de investigacao LabCom — Comunicacao e

Artes, integrada na Faculdade de Artes e Letras da Universidade da Beira Interior.

O estégio teve como objetivo ndo s6 adquirir novos conhecimentos e metodologias
num ambiente profissional e com rotinas de trabalho bem definidas, mas também
aperfeicoar os conhecimentos teoéricos e praticos obtidos durante a formacao académica
prévia, de modo a desenvolver projetos que, se possivel, pudessem vir a ser aplicados e
implementados em contexto real. A interacdo com pessoas mais experientes,
nomeadamente com as designers Sara Constante (coordenadora do estagio no local) e
Cristina Lopes, acabou por contribuir positivamente ndo sé para a evolucio pessoal do

estagiario, mas também para a aquisi¢do de uma visdo mais objetiva do mundo do design.

Apesar de, no seu conjunto, o estagio ter envolvido a realizacdo de um conjunto de
tarefas distintas e, devido a miltiplas circunstancias, de carater algo disperso, o principal
projeto a que o estagiario se dedicou esteve relacionado com a aprendizagem e aplicacao de
normas graficas editoriais envolvidas no processo de edicao e paginacao de um livro, tendo
como referéncia geral o contexto da prolifica Editora On-line Livros LabCom. Este projeto
tratou-se, no entanto, de um exercicio criativo independente das normas previamente
definidas sob a orientagdo do Prof. Doutor Francisco Paiva, que tém vindo a ser aplicadas
nas colecoes que constituem o acervo da Editora e que foram uma fonte de aprendizagem.

O exercicio teve como objetivo levar ao concreto os conceitos pesquisados.

Este relatorio procura dar conta da experiéncia em que o estigio consistiu no seu
todo, configurando-se igualmente como uma oportunidade para, por um lado, a distancia e
com maior perspetiva, refletir sobre a mesma e, por outro, consolidar os conhecimentos
adquiridos sobre Design Grafico e Editorial, aprofundando importantes conceitos

desenvolvidos por autores de referéncia.

Palavras-chave

Design Editorial, Design Grafico, Livro, Grelha.
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Abstract

The current report describes the experience obtained throughout the four months which
have encompassed the internship at the research unit LabCom — Communication and Arts,

integrated at University of Beira Interior’s Faculty of Arts and Humanities.

The internship’s main purpose was not only to acquire new knowledge and
methodologies in a professional environment, with well-defined working routines, but also
to perfect the theoretical and practical learnings obtained during the previous academic
path, as well as to be able to undertake projects that could be applied and implemented in a
real context. The interaction with more experienced people, such as the designers Sara
Constante (the internship’s internal coordinator) and Cristina Lopes, would be a positive
contribution, as much to the intern’s personal development as to achieve a more objective

view of the world of design.

Although the internship ended up comprising several different and, due to multiple
circumstances, somewhat disperse tasks, the main project to which the intern was able to
dedicate himself included learning and applying the graphic and editorial standards
involved in the process of creating a book. The general reference of this project was the
prolific online Editor LabCom Books. It was, however, an independent creative exercise,
particularly when considering the editorial norms previously developed under the
supervision of Professor Francisco Paiva, which are being applied to the collections of
LabCom Books, although they were certainly a source of learning. The goal of this exercise

was to apply and concretize the researched concepts.

This report aims to account for the internship’s experience in its entirety, presenting
itself as well as an opportunity to, on the one hand, at a distance and with more perspective,
reflect about it, and, on the other hand, to consolidate the acquired knowledge about
Graphic and Editorial Design, examining important concepts developed by reference

authors.

Keywords

Editorial Design, Graphic Design, Book, Grid.
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Introducao

Este relatorio diz respeito ao estagio curricular realizado durante o primeiro semestre do
ano letivo 2020/2021, nas instalacées do LabCom — Comunicacao e Artes, unidade de
investigacgao afeta a Faculdade de Artes e Letras da Universidade da Beira Interior. O estagio
permitiu integrar uma equipa dinamica e multidisciplinar de modo a alcancar competéncias
especificas em Design Grafico e Editorial, adaptando-me assim a trabalhar melhor em
equipa, pois no mundo profissional é importante para um designer saber gerir e articular
da melhor maneira possivel a forma de trabalhar com o outro, nos mais diversos projetos.
O estagio representa uma fase de aprendizagem continua, permitindo o desenvolvimento
de conhecimentos previamente adquiridos e a aquisicdo de novas competéncias que s6 a

pratica e um ambiente profissional nos permitem desenvolver.

O estagio teve a duracao de quatro meses, entre novembro de 2020 e marco de 2021,
sendo coordenado e acompanhado no local pela designer Sara Constante, de acordo com a
indicacdo da coordenadora cientifica do LabCom, a Prof. Doutora Anabela Gradim. O plano
de atividades pensado inicialmente centrou-se nos projetos graficos dedicados a area de
design da unidade de investigacao (na sua grande maioria criados como apoio a divulgacao
das muitas atividades cientificas organizadas ao longo do ano letivo pelos seus
investigadores associados), acabando por vir a focar-se, por vontade do estagiario, nos
projetos editoriais pertencentes a Editora On-line Livros LabCom, uma vez que esta
implicaria a possibilidade de adquirir experiéncia de paginacao de livros e, se possivel,
relacao com os respetivos autores, resultando assim na aprendizagem do processo completo

de edicao do livro até ao momento da sua saida para impressao.

Objetivos

A um nivel mais geral, pretendeu-se com este estagio aperfeicoar os conhecimentos teoéricos
e praticos obtidos durante a formacao académica adquirida até ao momento, bem como
aprender novas metodologias em contexto profissional e, com elas, novas formas de
planeamento e organizacao do trabalho no quotidiano. O facto de passar a integrar uma
equipa nao de estudantes, mas de profissionais, colocou igualmente no horizonte a vontade
de lograr uma articulacdo harmoniosa com todos os elementos da mesma, bem como de
conseguir cumprir todas as tarefas que viessem a ser definidas no meu plano de trabalhos,

na data agendada para as mesmas.



Os objetivos tornaram-se mais especificos também em conformidade com a especificidade
que os projetos foram assumindo ao longo do tempo. Nesse sentido, tornou-se importante
ser capaz de explorar todo o processo de desenvolvimento do projeto editorial, identificando
etapas e reconhecendo relacbes entre conceitos e solucoes graficas. Por outro lado,
pretendeu-se igualmente desenvolver diferentes linguagens gréficas e textuais, bem como
competéncias técnicas na area do design grafico e editorial. Em simultaneo, foi importante
compreender de que modo podem a imaginacao e a criatividade ser trabalhadas de modo a
poderem acompanhar um raciocinio rapido, se necessario. Por fim, mas nao menos
relevante, foi a necessidade de ser capaz de desenvolver um olhar e uma avaliagao criticos
relativamente aos trabalhos desenvolvidos, de modo a ndo estagnar e a procurar continuar

a crescer e evoluir.

Metodologia

Ao contrario do que foi inicialmente expectavel e previsivel, este estagio esbarrou com a
dificuldade em desenvolver um plano inicial de trabalhos que pudesse permanecer estavel
tanto no que concerne a definicao de tarefas, como ao agendamento de prazos, o que afetou
inclusivamente o tempo de duraciao do proprio estagio, inicialmente previsto para trés
meses. O motivo deveu-se a pandemia causada pelo COVID-19 e a necessidade de manter
alguns servicos a funcionar em teletrabalho, bem como aos intermitentes confinamentos
vividos em Portugal a partir de Marco de 2020. Neste contexto, as atividades planeadas
tanto pelo LabCom como pela Faculdade de Artes e Letras e pelos seus respetivos
Departamentos para os anos letivos 2019/2020 e 2020/2021 viram-se seriamente
comprometidas, tendo sido na sua maioria canceladas ou realizadas de forma virtual.
Muitos dos eventos que puderam avancgar virtualmente foram forcados a alterar as datas
inicialmente previstas; por outro lado, o formato digital deixou de exigir a maioria dos
suportes de divulgacdo e apoio que teriam sido necessarios caso tivessem tido lugar
fisicamente. Sem datas asseguradas ou certezas quanto a sua realizacao, os projetos foram

avancando como possivel, afetando inevitavelmente o estagio e o que para ele se pretendia.

Apo6s um periodo inicial dedicado a pesquisa e a aprendizagem do modo de
funcionamento da unidade de investigacdo, ficou definido que o estagiario ficaria
responsavel pela tarefa, a titulo de exercicio de estudo, de execucao de um Manual de
Normas para aplicacao do logotipo do LabCom — Comunicacao e Artes, elaborado pelo Prof.
Doutor Francisco Paiva, bem como de um estudo de sinalética para o corredor do mesmo,
uma proposta de re-design do logotipo para as redes sociais (incluindo as publicacoes) e,

por ultimo, como projeto principal, a paginacao, em regime livre, de um livro para a Editora



Livros LabCom, ou seja, como exercicio criativo destinado a aplicacdo de conceitos, normas

e praticas aprendidos e nao como parte da colecao que constitui o acervo da Editora.

Embora nao existisse no LabCom um Manual de Normas Gréficas para a utilizacao
do seu logo6tipo, este tem ja uma longa historia, tendo sido alvo de um estudo aprofundado
por parte do Prof. Francisco Paiva, cujo resultado foi apresentado a consideraciao da
Comissao Cientifica da Unidade de Investigacao. Ainda assim, considerou-se de interesse
para o estagiario a criacdo, enquanto exercicio de estudo e aplicacao de conhecimentos
adquiridos, de um Manual, que poderia eventualmente vir a dar apoio aos distintos projetos,
bem como coadjuvar uma correta comunicagdo entre a marca digital e impressa. Nesse
sentido, tornou-se igualmente importante que, apés o Manual, fosse criada uma proposta
de adaptacdo do mesmo para as redes sociais da unidade de investigacao, de modo a

compreender como se comportaria a aplicacdo da marca nos diversos meios.

Relativamente a sinalética, teria de ser feito um estudo de referéncias anteriores,
juntamente com um estudo alargado de cores, de modo a obter uma linguagem coerente e
de fAcil leitura para o corredor da entrada do LabCom, onde futuramente seriam colocados
trabalhos relativos ao mesmo ou outros. O trabalho teve inicio com reunides com o Prof.
Francisco Paiva, coordenador do Grupo de Artes da Unidade de Investigacdo, e com a
designer Sara Constante, sendo proposto que o estagiirio colaborasse com a tarefa em

maos.

O projeto de paginacao do livro e o estudo associado a todo o processo de paginacao
do mesmo foram elaborados de acordo com toda a informacao recolhida na parte teérica e
aplicada na pratica, em regime criativo livre e tendo exclusivamente como objetivo aprender

a concretizar.

Ao longo do estagio, foram feitas reunidoes periddicas com a Coordenadora de
estagio, a Mestre e designer Sara Constante. Apdés a conclusio do mesmo, o
acompanhamento passou a ser regularmente feito pela Orientadora, a Prof. Doutora
Catarina Moura, com vista a elaboracao deste relatorio. Numa situacao e noutra, as reunioes
revelaram-se de extrema importancia, possibilitando a aprendizagem da técnica e a
aquisicao de ferramentas essenciais para o planeamento do trabalho e para a concretizacao
das tarefas. Permitiram ainda apresentar e discutir os diversos estudos e abordagens dos
projetos desenvolvidos, de modo a proceder as alteracOes necessarias e a chegar a uma

escolha definitiva entre as varias opcoes de elementos textuais e graficos.



Estrutura do relatorio

O presente relatorio de estagio esta organizado em trés capitulos principais. O primeiro
capitulo é dedicado a apresentacdo do local onde foi realizado o estigio curricular,
procurando dar a conhecer o seu percurso e atividade, o que a Unidade de Investigacao
LabCom — Comunicacao e Artes representa, como foi criada, e de que modo se encontra

organizada nos dias de hoje.

No segundo capitulo, apresentamos um cronograma que procura resumir
detalhadamente todo o caminho que levou ao desenvolvimento de cada projeto proposto
pelo LabCom no decorrer do estagio, seguindo-se a apresentacao dos dois trabalhos que
exigiram mais tempo ao estagiario, resultando por isso mais detalhados e desenvolvidos e

indo ao encontro do tema principal deste relatorio.

Por dltimo, o terceiro capitulo apresenta-se como um enquadramento concetual
aplicado ao estudo do processo de criacao editorial que da corpo ao projeto principal no
qual se centra este relatorio. De modo a melhor compreender o projeto em desenvolvimento
— o livro —, optou-se por analisar a sua composi¢ao passo a passo, expondo e refletindo
apenas sobre os aspetos estritamente relacionados com o desenvolvimento de projetos
editoriais impressos. Entendeu-se que seria logica a sua divisao em trés subcapitulos,

abordando desse modo as trés principais etapas da criacdo de um projeto editorial.



Capitulo 1.

Contexto do Estagio Curricular: LabCom —
Comunicacao e Artes

Este Estagio Curricular serviu para aprofundar conhecimentos, desenvolver competéncias
como designer, e aplicar toda a aprendizagem prévia, de forma pratica e profissional, obtida

ao longo da Licenciatura e do primeiro ano do Mestrado em Design Multimédia.

A opgao por realizar estagio na UID LabCom — Comunicacao e Artes prendeu-se com
a curiosidade que o espaco inspirava e com alguns dos trabalhos que tinha visto serem
produzidos ali. Por outro lado, o facto de, sendo um ambiente profissional, se situar ainda
num contexto académico ajudaria a fazer a transicao entre dois mundos, nao deixando por

isso de impor novas regras e de representar um grande desafio.

1.1. Contextualizacao Historica

Criado em 2002, o LabCom ¢é uma unidade de investigacao originalmente vinculada a area
das Ciéncias da Comunicacao, afeta a Faculdade de Artes e Letras da Universidade da Beira
Interior. Financiada, desde a sua origem, pela Fundacao para a Ciéncia e Tecnologia (FCT),
comecou por se designar LabCom — Laboratério de Comunicacao e Contetidos On-line,
tendo como coordenador cientifico o Professor Doutor Antonio Fidalgo, que se manteve no

cargo até 2014.

Durante a sua existéncia, o LabCom tem sido véarias vezes avaliado pelo Painel
Internacional de Avaliacao da Fundacao para a Ciéncia e a Tecnologia (cujas classificacoes,
traduzidas no financiamento atribuido as unidades de investigacao, se organizam de acordo
com uma escala que vai de 1: “Excelente”; 2: “Muito Bom”, 3: “Bom” e 4: “Fraco”), estando

classificado como Muito Bom.

Em 2013, a equipa de investigacdo contava com 63 membros integrados, sendo que 35
eram doutorados, 20 tinham o grau de mestre e 8 possuiam a licenciatura. Além disso,
reuniam também trés grupos de investigacao, a saber: Informacao e Persuasao, Identidades

e Cidadania, Cinema e Multimédia.



Em 2015, esta unidade de investigacao fundiu-se com uma outra intitulada Instituto de
Filosofia Pratica (IFP), também da Faculdade de Artes e Letras, dando origem a uma nova
unidade, designada LabCom.IFP e coordenada cientificamente pelo Professor Doutor Jodao
Carlos Correia até 2017, e pelo Professor Doutor Joaquim Paulo Serra até 2019.
Consequentemente, o novo centro de investigacdo apresentava uma também nova
estrutura: Comunicacao, Filosofia e Humanidades. Em 2017, esta unidade contava com 122
membros, 86 doutorados e 36 ndo doutorados, divididos pelas 3 areas de investigacao: 24
doutorados na area de Artes e Humanidades, 33 doutorados na area de Comunicacao e

Media e 29 doutorados na area de Filosofia Pratica.

O ano de 2020 exigiu mudancas uma vez mais, segmentando novamente o LabCom.IFP
em duas unidades: LabCom — Comunicagao e Artes e Praxis: Filosofia, Politica e Cultura.
Esta novas unidades de investigacao, coordenadas respetivamente, desde janeiro de 2020,
pela Professora Doutora Anabela Gradim e pelo Professor Doutor André Barata, contam
com diferentes grupos de trabalho. O presente relatorio centra a sua atencao no LabCom —

Comunicacao e Artes, dado ter sido este o local onde foi desenvolvido o estagio em questao.

A nova unidade conta atualmente com dois grupos de investigacdo, a saber:
Comunicacgdo e Media, que investiga o impacto e os efeitos da comunicacdo e das novas
tecnologias de informacao, e Artes, que procura a relacdo da comunica¢iao e das novas
tecnologias de informacdo nas artes, desde as belas-artes até ao cinema e ao design.
Atualmente, a equipa de investigacdo do LabCom conta com 93 membros, divididos pelos
dois grupos de investigacdo acima referidos, sendo 51 membros doutorados integrados, 6

membros nao doutorados integrados e 36 colaboradores.

O LabCom — Comunicacao e Artes conta igualmente com uma equipa técnica de apoio
aos projetos em desenvolvimento, constituida por uma bolseira da 4rea de Design, por um
bolseiro da area de Informatica e por uma bolseira responséavel pela comunicacao, web e
redes sociais. No entanto, no espaco do LabCom estdo igualmente outros técnicos e
bolseiros, tanto ligados a Faculdade de Artes e Letras, como a projetos de investigacao

financiados pela FCT e em curso no momento.

Foi este o contexto de acolhimento fisico e humano do estagiario, que estaria
diretamente vinculado a bolseira da area do Design e, por principio, dada a sua area de
formacdo (o mestrado em Design Multimédia) e o conjunto de motivacoes associado ao

estagio, ao grupo de investigacdo em Artes, coordenado pelo Professor Doutor Francisco



Paiva. O LabCom dispoe de espaco e recursos para acolher o estagiario. No entanto, devido

a pandemia COVID-19, muito do trabalho seria realizado a distancia.

1.2.Caracterizacao da Unidade de Investigacao

Desde a sua criacao, o LabCom tem um forte compromisso com a publicacao on-line, sendo
pioneiro na disponibilizacdo na web dos seus resultados de investigacdo, nomeadamente

em open source, e atraindo por isso milhoes de visitas e downloads por ano.

Os seus primeiros projetos foram a BOCC — Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicacao
(www.bocc.ubi.pt) e o Jornal On-line Urbi@Orbi (www.urbi.ubi.pt), o mais antigo jornal
académico digital portugués, ambos ainda em funcionamento duas décadas depois. Neste
momento, além da BOCC, conta igualmente com a BOND — Biblioteca On-line de Design
(www.bond.ubi.pt) e com a BOAL — Biblioteca On-line de Audio e Literatura
(www.boal.ubi.pt). Ainda que agora mais diretamente associada ao Praxis, o LabCom lista

igualmente a LUSOSOFIA — Biblioteca online de Filosofia e Cultura (www.lusosofia.net).

Destacam-se igualmente entre os seus projetos digitais a Revista EC — Estudos em
Comunicacao (www.labcom.ubi.pt/ec), indexada a SCOPUS; a Rhétoriké — Revista Digital
de Retorica (www.rhetorike.ubi.pt/); a DOC On-Line — Revista Digital de Cinema
Documentario (www.doc.ubi.pt); a EIKON - Revista de Semittica e Cultura
(www.eikon.ubi.pt); e a RECENSIO — Revista de Recensoes de Comunicacao e Cultura
(www.recensio.ubi.pt), bem como trés bases de dados na area do cinema e imagem:
Imagens On-line (www.imagens.ubi.pt); Investigacoes sobre imagem em Movimento

(www.investigacoescinema.ubi.pt); CINEPT — Cinema Portugués (www.cinept.ubi.pt).

No entanto, um dos seus projetos mais expressivos é a Editora On-line Livros LabCom /
LabCom Books, que retne as colecoes Ars, Livros de Filosofia Prdtica e Livros de
Comunicagdo, disponibilizando numerosas dezenas de obras em PDF para download

gratuito ou print on demand.

O LabCom — Comunicacao e Artes esta, neste momento, a procurar fazer uma melhor
curadoria da sua comunicacao digital. Conta, para isso, com uma newsletter, bem como com
presenca no Facebook e no Instagram, além de estar a investir na atualizacao e otimizacao

do seu site.
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http://www.boal.ubi.pt/
http://www.lusosofia.net/
http://www.labcom.ubi.pt/ec
http://www.rhetorike.ubi.pt/
http://www.doc.ubi.pt/
http://www.eikon.ubi.pt/
http://www.recensio.ubi.pt/
http://www.imagens.ubi.pt/
http://www.investigacoescinema.ubi.pt/
http://www.cinept.ubi.pt/

1.3. Editora de Livros LabCom - Norma Grafica

A Editora On-line Livros LabCom / LabCom Books, que retine as colecoes Ars, Livros de
Filosofia Pratica e Livros de Comunicacgdo, disponibilizando numerosas dezenas de obras
em PDF para download gratuito ou print on demand. Atualmente, a responsavel pelo
Design das obras editadas (capa e contetido) é a designer Cristina Lopes. Estas colecoes
seguem uma linha de normas graficas definida pela Unidade de Investigacdo, sob a
coordenacao do Prof. Doutor Francisco Paiva, que tém vindo a ser alteradas e melhoradas

ao longo dos anos.

Inicialmente, em 2001, o LabCom comeca por editar os livros publicados num
software chamado Latex, onde é possivel escrever usando codigo fonte num editor de texto
que, ao ser processado, compoe um layout automaticamente formatado. No entanto, havia
algumas limitagoes que prejudicavam as possibilidades de formatacao, nomeadamente a
escolha de tipografia, e também a composicao de um layout préprio com maior interesse
grafico. Precisamente por isso, a fonte usada era maioritariamente a Times New Roman,
tamanho 11pt para o corpo, 14pt para titulos, 12pt para subtitulos e gpt para as notas de
rodapé. Relativamente a grelha, devido as limitacoes do software era gerada uma grelha

automaticamente simétrica e modular ou colunas quando aplicada qualquer imagem.

Em 2015, foi aprovada a nova norma de paginacdo em In Design, sendo
precisamente em 2016 o primeiro livro “A Mulher-Cineasta: da arte pela arte a uma
estética diferenciada”, de Ana Catarina Pereira, a ser publicado on-line com o novo layout.
Esta norma manteve a linha grafica que ja vinha sendo aplicada nos ultimos anos, com uma
nova identidade baseada na fonte Robot Condenced, utilizada em titulos, ficha técnica, capa,
contracapa e indice. Para o corpo de texto, é usada uma fonte serifada “Unna”, com serifas
suaves e com alto contraste, pensada para dois meios (on-line e impresso), dado o principal
objetivo da editora LabCom passar por disponibilizar publicacées on-line em open source,
ou seja, de acesso livre, em formato PDF, podendo, no entanto, haver pedidos para versoes

impressas (print on demand).

Existem também alguns livros, presentes na colecdo Ars que contém um layout
proprio, como € o caso dos livros da DESIGNA — Conferéncia Internacional de Investigagao
em Design, do Encontro IA — Investigacao em Artes, e também o caso muito especifico do
livro “Gentes e Geografias: Olhares de reporter sobre a Beira Interior”, no qual se aplicam

duas linhas gréficas, fundindo a norma do LabCom com a do Jornal do Fundao.



Capitulo 2.

Plano de Estagio

Cumprindo o procedimento habitual em qualquer estagio curricular, seria necessario
elaborar um plano de estagio e um cronograma que ajudasse a planificar o tempo de cada
projeto proposto. No entanto, como referido anteriormente, esse plano teve de ser
reajustado em funcao da pandemia, consoante as atividades académicas que fossem ou nao
acontecendo. A planificacdo pensada no inicio do estagio foi, por isso, sendo modificada e
ajustada, consoante os poucos projetos que me foram propostos, em grande medida devido

a ainda atual situacao pandémica.

Para esse plano, foi realizada uma reunido com a responsavel do Departamento de
Design Grafico, a coordenadora Sara Constante, com a qual se discutiram e salientaram

pontos referentes ao planeamento do Estégio.

Para um acompanhamento mais aprofundado, a coordenadora decidiu que fosse
elaborado e lhe fosse apresentado um relatério semanal de toda a atividade desenvolvida
durante a mesma, possibilitando assim uma maior organizacdo dos projetos e

posteriormente uma vantagem para a realizacao deste relatorio.

Na pagina seguinte, encontra-se apresentado o cronograma (figura 1), onde
conseguimos ter uma noc¢ao da organizacao e realizacao dos projetos desenvolvidos ao longo

do estagio.



@ Projeto Editorial Impresso

Criagéo do Briefing inicial o projeto

Pesquisa tedrica e desenvolvimenta do
projeto

Finalizagén do projeto editorial

© Manual de Normas LabCom

Esbogos do primeiro manual de normas

Redesign das redes sociais para
o manual de normas

Criagao do estacionério do manual
e alguns elementos gréficos

[riagdo do novo Manual de Normas,
seguindo as normas editoriais

o Proposta de adaptagéo do
Logétipo do LabCom &s redes socais
© Proposta de capa de Facebook Natalicia

© Proposta de sinalética do LabCom

Figura 1 - Cronograma de Estagio. Fonte: propria.
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2.1. Projetos Desenvolvidos

2.1.1. Manual de Normas Graficas do LabCom

No inicio do estagio, durante o primeiro projeto que me foi proposto (desdobramento do
logotipo do LabCom, criado pelo Professor Doutor Francisco Paiva), reparei que nao existia
um manual de normas graficas do mesmo, embora as mesmas tenham sido objeto repetido
de estudo ao longo dos anos, nomeadamente por parte de outros estudantes também em
contexto de estagio. Considerado um elemento indispensavel para a criacdo da marca, o
manual de normas serve como um guia, fornecendo as normas e regras béasicas para a
implementacdo de um elemento-chave da identidade visual de uma instituicao, por
exemplo, para que esta seja sempre aplicada de forma correta e coerente. Considerou-se,
por isso, positivo para o estagiario a realizacio de um Manual de Normas a titulo de
exercicio e com base na recolha da informacdo ji definida, existente e corretamente

aplicada.

Cada péagina detalha visualmente todo o processo de criagio da marca. Nele
podemos ver o seu conceito, a estrutura e todas as regras de utilizacdo da mesma,
nomeadamente o seu comportamento sobre fundos cromaticos, a sua area de protecao, a
tipografia escolhida e suas variacoes, entre outras. Como o objetivo do logotipo é ser flexivel
e adaptavel, foi necessario ajustar o seu tamanho tendo em consideracao diversas situacoes
de aplicacdo. Por isso mesmo, este manual foca-se maioritariamente nas suas dimensdes,
cores e comportamentos sobre elas. No final, é apresentado um exemplo de elementos de
estaciondrio (cartdes de visita, papel de carta, envelopes e assinatura digital), para uma
comunicacao da entidade mais profissional e coerente, para além da aplicacao da marca em

redes sociais e projetos graficos.

O Manual de Normas é composto por 28 paginas, seguindo uma organizacao
sequencial e ilustrada, com um texto explicativo de cada etapa, permitindo assim o
fortalecimento da marca, evitando a sua errada aplicacao. Sendo o documento demasiado
extenso para a sua divulgacdo na totalidade neste relatério, pode consultar-se o0 mesmo nos

anexos de forma completa.
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MANUAL DE

NORMAS GRAFICAS

LabGom Manual de Normas Grificas

Figura 2 - Manual de Normas Graficas. Fonte: prépria / LabCom — Comunicagdo e Artes.

Identidade Visual

O objetio dede manual & oriskar a apicacio daldentidade
Visual ddviarca LabCom atvés da apesenacio ddalhada
das normas gificas queforam definidas.

Aaplicacio corerte econsidente daldentidadaVisual da
Marca & muto impoitarte paa acomunicacio detiva do seu
posicionameto, dierencizio e imagemide maca).

CONSTUGAO/COMPOSICAO

Aldentidadeyisual daViarca LabCom eve s& uliizada e
regoduzida a pantido desenho origingatefinal)fornecido.

Nao deverd se redesenhadagconstruida, tanformada ou
adaptada A suaconfiguacio & (nta e arelacio ente os
elemertos que aonstituem ndo pode saterada.

2021

pag. 02
Identidade Visual da Marca comAssinatura
LABCOM
COMUNICACAO
& ARTES
L
Simbae Assiratura
Identidade Visual da Marca comAssinatura
LabCom Manual de Mormas Graficas

Figura 3 - Constituicao da Marca. Fonte: propria / LabCom — Comunicacao e Artes.
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Atuagdo em Fundos Cromaticos

A ldentidade Visual da Marca LabCom deve ter sempre em

conta a utiizacdo da vers&o que ofereca a melhor relacdo de

contraste forma/fundo:

— Aversdo a Preto deverd ser utiizada sobre fundos
brancos, claros e medios;

— Averséo a Branco devera ser utiizada sobre fundos pretos

2 BSCUros.

pag. 07

LA/

oW W

L

2021

LabCom Manual de Mormas Graficas

Figura 4 - Comportamento da Marca em fundos cromaticos. Fonte: propria / LabCom — Comunicagio

e Artes.

TipografiaRoboto Condensed

Atipografia utiizada na Identidade Visual da Marca LabCom
& a “Roboto Condenced”, nas versdes “Regular’ e “Bold”.

Mo é possivel (re)construir a Marca tendo por base a
tipografia utiizada pois esta sofreu atteracfes de
formatacio na sua composicio.

Para a comunicacdo oficial da Marca, recomenda-se, sempre
que possivel, a utiizacio exclusiva das tipografias utiizadas
na sua construcdo.

pag. 10

Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789{[(1?/&E)]}:;, .-

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

0123456789 {(1?/&€E)]}:;,.-

2021

LabCom Manual de Mormas Graficas

Figura 5 - Tipografia da Marca. Fonte: propria / LabCom — Comunicacao e Artes.
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pag. 14

Envelope e Papel de Carta

LABCOM
COMUNICAGAO
& ARTES|

LABCOM
COMUNICAGAO
& ARTES

2021 LabCom Manual de Normas Graficas

Figura 6 - Envelope e Papel de carta da Marca. Fonte: propria / LabCom — Comunicacao e Artes.

pag. 16

Cartéo de Visita

LABCOM
COMUNICAGAQ
& ARTES

2021 LabCom Manual de Normas Graficas

Figura 7 - Cartdo de Visita da Marca. Fonte: prépria / LabCom — Comunicacio e Artes.
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Sistema de Construgdo de Layout

Para o desdotamerto de mderiais decomunicacio da wﬂ Soutri
Marca LabComfoi criado unfistema de Constrdio de .
Layout partindo ddormacontertora doSimbolo daMarca.

Este esquemaonstrutio rocua frabalha as nebes de BOLSA DE
escala efoco (minimizando ou maxindando a sua

dimens ), definindo assim ageas de insedo de imagem INVESTI GACAO
NA AREA DE

elou contetidos, gue apacemcome umaexdencio do
proprioSimbolo daMarca.

— Eemplos de apiacio doSstema.

B i

BOLSA DE
INVESTIGAGAD
MA AREA DE
INFORMATICA

2021 LabCom

Manual de Mormas Graficas

Figura 8 - Aplicacdo em Cartazes. Fonte: propria / LabCom — Comunicacao e Artes.

Layout de Redes Sociais - Instagram

LABCOM_USI

o

- T

01

Instagram

2021 LabCom

Manual de Normas Graficas

Figura 9 - Aplica¢do em redes sociais. Fonte: propria / LabCom — Comunicacao e Artes.
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2.1.2. Projeto Editorial

Com base nas referéncias tedricas apresentadas no capitulo 3, este projeto permitiu aplicar
as multiplas informacodes absorvidas durante a pesquisa sobre a temética em causa, tendo
sido escolhido como base deste relatorio (apresentado, portanto, em detalhe no Capitulo 3).
O objetivo do projeto foi criar um livro sem adotar uma norma gréfica ja existente e tendo,
portanto, de propor uma como exercicio criativo. Optou-se, por isso, por criar uma norma
grafica diferente da ja existente no LabCom — Comunicagdo e Artes, permitindo assim
aplicar distintos conhecimentos adquiridos ao longo da formacao académica anterior. Todo
o processo de elaboracao deste projeto partiu de um briefing desenvolvido em conversa com

a autora do livro, com informacoes determinantes para a sua criacao.

Este projeto foi elaborado em trés etapas, que envolvem os trés principais elementos

graficos editoriais:

- A primeira etapa consistiu em todo o processo de escolha do formato do livro,
baseado na estética e praticidade, a fim de se adequar a leitura e ao seu manuseio. Teve
como referéncia duas obras, a primeira, O exercicio experimental da liberdade, de Delfim
Sardo, publicada pela Orfeu Negro, e o segundo, O design grafico como pratica de

clarificacdo, de Jodo Bicker, publicado pela Almedina.

- Na segunda etapa, e partindo da escolha do formato, foi definida a grelha
tipografica, um processo importante na organizacao dos elementos graficos para uma
composicao harmoniosa, legivel e esteticamente atraente. Um processo que envolveu uma

pesquisa da tipologia da grelha no design editorial.

- A terceira etapa centrou-se na escolha tipografica para o livro, baseada no estudo
referencial de Ellen Lupton, no seu livro “Pensar com tipos”. Neste processo de escolha
houve um estudo de classificacdo de tipografias serifadas e nao serifadas, da entrelinha e
espacamento da tipografia (aspeto importante para a legibilidade e leiturabilidade da fonte

tipografica) e, por ultimo, do alinhamento adequado ao projeto editorial em causa.

Seguem algumas imagens referentes ao projeto.
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Figura 10 - Capa, contracapa e lombada. Fonte: propria.
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PREFACIO

Tem vindoatornar-s2téo naurd ver e pensar o Diesign coma

d, waria’ gu il contrarier esa per-
cepoio parece, por vezes, dificil decontemplar, Paraisso contribuird,
certamente, um oarto ftichiamo pelaimspemepalo objecte, nutrido
por uma cultura globslizads queinituiu o consume como valids
¢é0 eavishilidads como valor. Parsldzmente nio lhe serd dheia
‘apopul ari de o conosito tem benefidadoentre dgunsdos
mais proeminentes pensadores das tltimas décadas, de Shivej Zizek
a Bruno Lawoar, Peter Sloterdijk, Jean Baudrillard, Vilém Flusser, ou
Victor M argolin. Em comum, todos des parecermcomungsr daideia

dequec Design =assuss miltiplssi : &0 corpo s
das grandss questdes filosdfi cas do nos tempe. © quejustificara
entéo, estaomni presangs, 1 doBiodesign m

EnginesringDesign, pasando por dominiosa partidama sinsuspeitos

Figura 12 - Pagina inicial do Prefacio. Fonte: prépria.

Ja disse? Aprendo a ver.
Sim, estou a comegar.
Ainda vai mal. Mas vou
aproveitar o meu tempo.

Rainer Maria Rilke

Figura 13 - Pagina final do Prefécio, idéntica a todos os fins de capitulo. Fonte: propria.
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19 0 Designio de Design |

0 DESIGNIO DO DESIGN

Falar de um designio do Design nao traduz qualquer ansta de ani-
mizacio. O Design € a face visivel, o veiculo, o mstrumento desse
desfgnio que sd pode ser humano. Falar de um designio do Design
& uma tautologia que revela nio s6 a nossa capacidade de criar, mas
também e medo que nos ocupa e, no fundo, nos define, Pulsa hoje em
néss, de forma extrema, o entusiasma pela invencio, pela novidade,
signa de uma crenga (ainda) firme na técnica e no progresso que ela
permite e nela assenta, Um entusiasmo capaz de iludir o terror sen-
tido desde sempre perante o desconhecido implicado por qualquer
descoberta e que nos levon, desde os mais remotos primérdios, o
procurar explica-lo, forjando um elaborado conjunto de mitos que
estaram no humano a consciéncia de que o controlo da sua
existéncia ndo estava nas suas mAos € A consequente crenga/atribvicio
de responsabilidades u um poder superior, fosse ele plural ou singular.

ma

Figura 14 - Pagina inicial de capitulo. Fonte: propria.

O Impulso Utépico 28

e, mais

pois esta tltima é também uma superficie reactiva e expressiv:
que isso, € na sua aparente evidéncia que cada individuo se assume
¢ reconhece coma um todo. Enquanto invélucro do corpo, a pele
singulariza aquele gue contém, gerando uma identidade. Enquanto
interface, a pele é ligagio ¢, simultaneamente, protecgio; mostra na
mesma medida em que esconde; acolhe na mesma medida em que
repele. Sendo superficie, ¢la ¢ tudo menos superficial.

‘Trabalhar a superficie do mundo {ou o mundo como superficie), ra-
balhar a sua pele, é aspirar a poder novamente concebé-lo come totali-
dade, propondo as
valores estético-emocionais. Efectivamente, poderd nao estar longe o
momento em que nos refiramos a superficie artificial como pele sensivel.
“A possibilidade de as superficie amareados imentos

variadas combinagoes entre logica funcionale

passados (superficies reactivas) ou de tornarem evidentes as mutagoes
que tiveram lugar no interior do sistema do qual sio a pele (superfi-
cies expressivas)” tem vindo a assumir particular relevincia, pois a
evolugio da superficie marca uma nova era na nossa relagio com o
objecto e com a imagem, definida em funcio da proximidade: nio sé
enguanto tacto, mas sobretude enquante fusio. Consequentemente,
acreditamos que a cultura visual, que em tempos substituiv a cultura
da imagem, tenderd agora a ceder cada vez mais espaco a uma cultura
do Design, da qual a actual énfase no cardcter interactivo da nossa
ligagio avs objectos-imagen & apenas uma antevisio.

T e, 50

29 0O Designio do Design 1

ANATUREZA PROJECTUAL Enquanto terceiro vértice do tridn-
gulo técnica — Design — humano, este dltimo beneficia de um progres-
sivo empoderamento que o faz acreditar ter finalmente capacidade para
criar um mundo 3 sua medida, imagem e semelhanca. No entanto,

o tecno-mediada ao

a protecgio de que usufruia enquanto a ligag:
mundo se realizava a distineia desvanece-se d medida que esta conexiio
privilegia a proximidade ¢ a fusio. Mergulhar no universo artificial

da sua cri

10, ser parte dele, faz emergir todo o tipo de possibilidades,

simultaneamente utépicas ¢ distopicas.

Entender o Design ao servico da leeno-lagica e da sua racionalidade
intrinseca € a hiporese que mais facilmente justifica o discurso simul-
taneamente euforico e apreensivo que se tem vindo a construir a seu
respeito, i medida que assume mais claramente o modo como opera a
progressiva transformagio e subversio das leis naturais, vertende-as
para o artificial. Num momento em que, mais do que nunca, a técnica
se revela uma presenca iniludivel na transformacio do mundo e da
propria vida, apercebemo-nos de que o Design, nascido para com ela se
aliar ao servico de uma alteracdo radical do acto de criar, nos coloca um
(e se coloca a ele mesmo come) problema. Compreendé-lo, a0 Design
e 40 problema que nos coloca, exige que entendamos e aceitemos o
munde come seu objecto-lintite, explorando o impacto necessariamente
estético, ético ¢ politico desse tipo de presenca e accio.

O agir humano no mundo estd, haje, pleno de possibilidades que,
associadas a uma crenga e valorizagio crescentes na/da sua capacidade
o

tiva e criadora, diio corpo 4 ideia de uma nova ontologiu inscrita

num mado deser integralmente intenc Mais do que transcender

Figura 15 - Inicio de subcapitulo. Fonte: propria.
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Capitulo 3.

Projeto Editorial. Estudo Teoérico-pratico

No design grafico e editorial é imprescindivel analisar o publico-alvo, tendo em conta o
projeto que se vai realizar. Para isso, é quase que obrigatorio tomar decisoes relativamente
a elementos graficos tais como formato, grelha tipografica, tipografia, margens, entre
outros, para uma harmonia e coeréncia visual. Neste relatorio, apenas estao envolvidos os

aspetos estritamente relacionados com o desenvolvimento de projetos editoriais impressos.
Segundo Bringhurst,

“Um livro é um espelho flexivel da mente e do corpo. O seu tamanho e propor¢oes
gerais, a cor e a textura do papel, o som que produz quando as paginas sdo viradas,
o cheiro do papel, da cola e da tinta, tudo se mistura ao tamanho, a forma e ao
posicionamento dos tipos para revelar um pouco do mundo em que foi feito. Se o
livro se parecer apenas com uma maquina de papel produzida conforme a

conveniéncia de outras maquinas, s6 maquinas vao querer 1é-lo.” (2004, p.159)
3.1. Formatos

Quando se fala em livros, é imprescindivel falar nos seus formatos, pois fazem parte da
aparéncia dos mesmos, sendo importantes para atrair o leitor. E foi precisamente por esse
ponto que este projeto comecou a ser desenvolvido, escolhendo o formato e as dimensoes
do livro, pois sdo estes os fatores que vao determinar o espaco onde serao colocados todos
os elementos textuais e graficos do projeto editorial, estando diretamente ligados ao
conforto da leitura. E o formato escolhido que vai definir a largura das colunas, as margens

a utilizar e o processo de paginacao.
Segundo Aragjo (2008), antes da existéncia da maquina de papel (séc. XIX), os

formatos eram designados pela nomenclatura de folio, quarto, oitavo, 16°, 32° e 64°, como

se verifica na figura 17.

21



Fdélio Quarto

Qitavo 16°

32° 64°

Figura 17 - Nomenclatura antiga dos formatos. Fonte: propria, refeita a partir de Aratijo (2008).

Ja em 1975, foi criada uma padronizacdo recomendada pela Organizacao
Internacional de Normalizacao (ISO 216), que foi aceite pela ABNT (Associacao Brasileira
de Normas Técnicas). E com os formatos oriundos dessa padronizacio que hoje sdo
impressos livros, cartazes, flyers, entre outros. A nomenclatura passou entao a ter como
base o formato DIN (Deustshe Industrie Normunque), seguindo-se os restantes formatos ja

conhecidos (Figura 18).

Al

A2 A3

A4 Ab

AT
A6

AR

Figura 18 - Padronizagdo universal dos formatos DIN.
Fonte: propria, refeita a partir de Aratjo (2008).
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Um livro deve ser pensado com base na estética e praticidade, a fim de se adequar a
leitura e ao seu manuseio. Haslam (2007) afirma que o formato de um livro é determinado
pela relacdo entre a altura e a largura da pagina. Por norma, existem trés formatos habituais
no design de livros (figura 19), a saber: retrato, onde se verifica que a altura da pagina é
maior que a largura; paisagem, no qual a altura da pagina é menor que a largura; e

quadrado, em que a altura e a largura sao iguais.

Para este projeto editorial, foram testadas rigorosamente varias dimensdes até
chegar ao modelo ideal, tendo como referéncias dois livros: O exercicio experimental da
liberdade, de Delfim Sardo, publicado pela Orfeu Negro; e O design grafico como pratica

de clarificacdo, de Joao Bicker, publicado pela Almedina.

Para a norma formal do conceito do livro, tendo em conta o layout e a ergonomia do
suporte impresso, chegamos a conclusao de que seria adotado o formato retrato, um pouco
mais largo que o tamanho A5, como mostra a figura 20 (155 x 210 mm). Esta escolha baseou-
se na versatilidade e flexibilidade do layout que este formato permite para com os elementos

textuais.

Formato Formato Formato
Quadrado Retrato Paisagem

Figura 19 - Formatos principais em projetos editoriais. Fonte: propria, refeita a partir de Aratijo (2008).
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Figura 20 - Capa do livro

Jan Tschichold (1902-1972), tipoégrafo alemao, analisou ao longo da sua vida
intmeros livro e manuscritos ocidentais, descobrindo que alguns deles foram impressos em

formatos estabelecidos pela seccao urea.

Quando sao referidas proporcdes, os designers tém por norma seguir as suas
intuicoes, mas tém de ter consciéncia que existem certos principios de proporcao, que
podem facilitar o processo de escolha quando considerada a natureza de cada projeto em
causa. Um deles é a seccao aurea, que se interseta com a criacao do chamado “retangulo de
ouro”, como na figura 21. Ap6s uma ma interpretacao do “retangulo de ouro”, foi criado o
retangulo de raiz2 (figura 22), que inspirou os tamanhos standard A (A1, A2, A3, A4, etc.),
“um fator ainda mais importante no desenvolvimento das grelhas do design moderno do

que a seccao aurea (...)". (Hurlburt, 1978, p.12)
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Figura 21 - Secdo durea | Retangulo de Figura 22 - Retangulo de raiz 2. Fonte: propria,

ouro. Fonte: propria, refeita a partir de refeita a partir de Jan Tschicold.

Jan Tschicold.
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3.2. Grelhas Tipograficas

E a partir da escolha do formato que o designer comeca a estruturar um sistema de grelha,
que permite uma organizacao equilibrada dos contetidos. Grelha essa que é utilizada no
design grafico como estrutura geométrica que divide o espaco total em areas mais pequenas
através de eixos verticais e horizontais, no sentido de ajudar a posicionar e alinhar os
elementos graficos, como se verifica na figura 23. A disposicao desses elementos nesse
sistema de grelha permite uma planificacdo clara e racional da informacao (Miiller-
Brockmann, 2012, pp. 10-11). Miiller-Brockmann é uma das principais referéncias no que
concerne a organizacao grafica desde a Bauhaus, defendendo o uso da grelha como um

processo estruturado a fim de criar harmonia e organizacao racional dos elementos graficos.

3.2.1. Estrutura

O sistema de grelha é uma ferramenta basica para a resolucdo de grandes problemas de
composicao, permitindo uma construcao de pagina e organizacao de textos, ilustragoes e
imagens. A utilizacdo deste sistema é também uma correc¢ao psicologica para o designer
grafico, a fim de estimular o pensamento e a reflexdo. O designer ir4 pensar e analisar o
problema com base no raciocinio 16gico, obtendo assim um projeto organizado, funcional,
racional e estético (Idem, Ibidem). O autor afirma que utilizar uma grelha como um sistema
de organizacao é uma ilacao, pois indica que o designer trabalha de uma forma construtiva
e prospetiva. Implica, de certo modo, a vontade de estruturar, esclarecer e focar no que é

essencial.

E imprescindivel, inicialmente, contruir uma grelha, modular ou nio, hierarquizada
de modo a estruturar e organizar o conteudo, tendo em conta que “(...) a grelha e os sistemas
modulares devem servir a ideia e nao a conduzir” (Hurlburt, 1978, p. 20). Posto isto, sera
colocada toda a informacao/elementos, distribuidos pelos modulos pré-determinados.
Modulos esses que sao divididos por espacos em branco, que permitem a um elemento
(texto) ter margem sobre outro (imagem). Por fim, serd o designer a escolher o
posicionamento adequado para os elementos graficos, de modo a obter uma composicao

harmoniosa, legivel e esteticamente atraente.

E nesse sentido que a grelha é importante no processo de edicio de qualquer projeto

editorial, podendo ser facilmente aplicada a cada pagina de modo a obter uniformidade e
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coesao grafica ao longo de todo o projeto. No entanto, é preciso ter atencao que o uso da

grelha pode condicionar a criatividade e liberdade do designer.

3.2.2. Tipologia

Apresentamos abaixo os tipos de grelhas mais usados no Design Editorial, com uma sucinta
explicacao e respetivas utilizacoes. De referir que a escolha da grelha deve ser realizada com

base no contetdo apresentado e na forca visual que lhe queremos implementar.

Margem
Interior
Margem |
Superior [ ‘
4 Margem
Exterion
1 Mbédulo
Coluna |
Margem
| Inferior

Figura 23 - Anatomia da Grelha. Fonte: prépria.

Grelha Simétrica ou Assimétrica

Neste projeto, como em qualquer projeto editorial em que a mancha de texto esteja
projetada em pagina espelhada, a primeira decisao do designer é saber se a grelha devera
ser simétrica ou assimétrica, de modo a conseguirmos o equilibrio visual adequado para o
leitor. Segundo Hulburt (2002), “O equilibrio é o elemento-chave do sucesso de um design,

tanto simétrico quanto assimétrico.”

A grelha simétrica é formada a partir de um eixo, fazendo com que um lado seja igual
ao outro (figura 24). Na época medieval, esta grelha era a mais usada por ser mais agradavel
e apresentar equilibrio e harmonia. E uma grelha aplicada muitas vezes em dissertacoes

académicas, livros historicos e artigos formais.
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Por sua vez, a grelha assimétrica é, de certa forma, mais flexivel para o designer,
sendo o layout mais dindmico para o olhar do leitor, conseguindo assim imprimir maior
criatividade no que toca aos elementos graficos. No entanto, com a grelha assimétrica
também se consegue um equilibrio visual, como refere Hulburt, ainda que para isso seja
necessario organizar os elementos e o espacgo entre os mesmos em proporc¢ao, mantendo

uma estética harmoniosa.

Com isto, nao podemos dizer que uma é melhor que outra pois, como referido acima,
é possivel obter equilibrio, harmonia e dindmica através da aplicacao de ambas. No entanto,
para isso é preciso ter atencao a organizacao dos elementos visuais e textuais, bem como ao

tipo de projeto e ptblico-alvo.

Neste projeto editorial foi decidido avancar com uma grelha simétrica (figura 25),
precisamente por se tratar de uma grelha classica, que permite apresentar o contetdo de

forma equilibrada e formal, causando um efeito de espelho entre paginas.

Figura 24 - Grelha simétrica e assimétrica respetivamente. Fonte: propria.
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Figura 25 - Exemplo do projeto editorial. Fonte: propria.

Grelha Manuscrita

Esta é a grelha mais simples e que deriva dos manuscritos tradicionais, mesmo antes de
Descartes produzir um sistema matematico que formava uma grelha de linhas, que se
cruzam para formar angulos retos, subdividindo o espago em varios modulos. Este sistema
permite um conforto na leitura evitando o cansaco visual, tendo que ser trabalhado o tipo

de letra e o seu espacamento, dai ser mais usado em formatos pequenos como o As5.

A divisao geométrica do espaco, permite a qualquer formato, formar um bloco de
texto transmitindo uma sensa¢do de harmonia, segundo o sistema de propor¢ao aurea
(figura 26), Canone de van de Graaf ou do Diagrama de Villard. E foi Tschichold (2007),
com base no estudo de manuscritos medievais, que identificou a coeréncia entre a pagina
de um livro e a mancha de texto e defendeu que a paginacao seguisse um sistema de regras

de proporcao, a fim de chegar a “proporcao aturea”.

Neste projeto, para além de se ter avancado com uma grelha simétrica, foi decidido
criar a mesma partindo do sistema de proporcao aurea, através do Canone de van de Graaf
(figura 277), de modo a trazer um pouco do classico, por se tratar de um livro que fala também
em historia do design e em alguns autores que serviram de referéncia para este projeto,

como € o caso de Jan Tschichold. Para além disso, é uma grelha que pensa no manuseio do
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livro por parte do leitor pelas margens, tanto inferiores como exteriores, permitindo assim

uma leitura mais fécil, seja em que lugar for. A numeracao das péginas (canto superior e

interior do livro), foi pensada precisamente pelo manuseio por parte do leitor, permitindo

assim que o mesmo utilize as margens inferior e exterior para segurar o livro e nao tapar a

numeragao, ficando assim mais limpa e harmoniosa toda a extremidade do livro.

Figura 26 - Propor¢des harmoniosas segundo Jan Tschichold (2007, p. 69)
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Figura 27 - Exemplo do projeto editorial, seguindo o canone Van de Graaf. Fonte: prépria.
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Grelha de Colunas

Com o passar do tempo e aquando do surgimento dos mecanismos de impressao, os
elementos textuais passaram a ser inseridos em blocos verticais rodeados por margens,
permitindo uma hierarquia dos elementos graficos e textuais (figura 29). Segundo Lupton
(2013, p. 180), quanto mais colunas tiver uma grelha mais flexivel ela sera, para que se possa
separar o texto das imagens, podendo estas estender-se por mais de uma coluna (figura 28,

exemplo 3 e 4).

Na largura de uma coluna deve ter-se em atenc¢ao, o tamanho dos elementos textuais,
para que haja uma medida de leitura mantendo uma distancia adequada, pois se for muito
estreita ou demasiado larga, podera dificultar a leitura. Este sistema de grelha nao foi opcao
para este projeto, por se tratar de um livro apenas de texto corrido, sem qualquer tipo de

imagens ou outros elementos graficos, que justificassem o seu uso.

Figura 28 - Grelhas de colunas. Fonte: propria.

Grelha Modular

Projetos mais elaborados dificilmente serao desenvolvidos recorrendo a uma grelha de
colunas, sendo para esses casos que existem grelhas modulares, por serem mais flexiveis.
Grelha modular nada mais é que uma adi¢ao de linhas horizontais numa grelha de colunas,
que subdividem as mesmas em pequenos modulos, desenvolvida no século XX pelos

designers suicos Emil Ruder, Karl Gerstner e Josef Miiller-Brockmann (figura 29).
Deve ter-se em atencao a quantidade de colunas que se pretende, visto que um

elevado numero de colunas pode originar confusao e redundancia (Samara, 2007 p.27).

Através deste tipo de grelha, podem ser formadas as chamadas “zonas especiais”, ao juntar
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varios médulos permitindo assim uma organizacio mais harmoniosa de elementos graficos,

ou até mesmo espacos brancos, originando uma leitura correta e com ritmo.

Como referido na grelha de colunas, este sistema modular segue o mesmo

pensamento, que nao justifica o seu uso neste projeto editorial.
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Figura 29 - Grelha modular. Fonte: propria.
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3.3. Tipografia

A selecao tipografica é das etapas mais importantes nos projetos graficos e editoriais,
devendo proporcionar uma experiéncia de leitura imersiva ao leitor e podendo, portanto,

influenciar a mensagem que queremos transmitir.

Segundo Bringhurst (1992, p.17), a tipografia é uma arte que precisa de muita
atencio, pois podera ser mal utilizada. E uma tarefa na qual um texto pode ser claro,

honrado e, de certo modo, compartilhado.

Para conseguirmos identificar os tipos de letra adequados a este projeto editorial, foi

fundamental perceber como se classificam.

A classificacao de tipos de letra comecou no século XIX, por Maximillien Vox. Mas
ao longo dos anos, varias interpretacoes de diferentes autores foram aparecendo, sendo

assim possivel uma pesquisa mais exaustiva e correta da classificagao de tipos de letra.

Foi em Ellen Lupton, no seu livro “Thinking with Type” (2004), que procuramos
entender como se classificam os tipos (figura 31), com e sem serifa, por ser bastante clara,
concisa e generalista, conseguindo demonstrar tipos de letra nao serifadas coerentes e
aproximadas com as serifadas. “Este ndo é um livro de fontes. E um livro de como saber

utiliza-las.” (Lupton, 2004, p.42)

Humanistas Transicionais Modernas Egipcias
Garamound, Baskerville, Century Bodoni, Didot, Bell Clarendon, Rockwell,
< Jenson, Palatino Times New Roman Memphis
‘:E
Q
/5]
S a A d d
o
Humanistas Transicionais Geométricas
Gill Sans, Optima Helvetica, Gotham, Futura, Aqua Grotesque
Frutiger
qcs 8
o
—
Q
/5]
b
wn

Figura 30 — Construcao tipografica. Fonte: prdpria, inspirado em Ellen Lupton (2004).
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Ellen Lupton explica que as fontes humanistas sao fontes romanas dos séculos XV e
XVI, que relembram a caligrafia classica, pelas suas serifas arredondadas. As fontes
transicionais apresentam as serifas visivelmente mais pontiagudas que as humanistas e de
certo modo um eixo mais vertical. As fontes modernas sdo mais abstratas e menos
organicas, assim como as transicionais, as serifas sdo mais estreitas e finas, marcadas pelo
contraste dos tracos finos e grossos. As fontes egipcias sao incrivelmente diferentes das
outras, pelos seus tracos retos e de grande espessura, sendo as serifas da mesma maneira.
Foram fortemente usadas em projetos gréaficos impressos, como cartazes, de modo a chamar

a atencao das pessoas no século XIX.

Relativamente a fontes nao serifadas, Ellen Lupton (Idem) explica que sao mais
informais, sendo que as fontes humanistas nao serifadas sao mais simples e com pouca
variagdo na espessura. As fontes nao serifadas transicionais sao, no geral, as mais usadas no
mundo, precisamente, pela sua forma reta e elegante, idénticas as transicionais com serifa.
E, finalmente, as fontes nao serifadas geométricas, que como o nome indica, foram
construidas a partir de formas geométricas, como por exemplo as letras “A” e “M”, com o

topo delas em forma de triangulo e as letras “Q” e “O”, partindo de um circulo exato.

3.3.1. Corpo de texto

No corpo de texto, é importantissimo manter uma coeréncia no texto que se apresenta, isto
é, ao longo das paginas e definir corretamente o tamanho do texto consoante o publico-alvo,
para que haja legibilidade. Nos dias de hoje, o sistema mais usado nos tamanhos de letra e
a sua entrelinha é em pontos (pt), sendo de referir que, por base, 1pt equivale a 0.35

milimetros, segundo Bringhurst (2005, p.362).

3.3.2. Entrelinha e espacamento

Quando escolhemos o tamanho ideal para o corpo de texto do livro, é imprescindivel
trabalhar a entrelinha e o espacamento das palavras, para conseguir uma leitura fluida com
um ritmo moderado, sem que o olhar do leitor nao sofresse uma quebra na leitura. E para
isso foi preciso um estudo, para perceber quais os valores adequados a este projeto. Quando
falamos em entrelinha nada mais é que a distancia, em pt (pontos), da linha base de uma
frase para outra (figura 32). Hoje em dia, os proprios programas de paginacao definem

automaticamente essa medida de entrelinha, baseando-se no tamanho de letra que se
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escolher. No entanto, é preciso ter um certo cuidado com essa medida, pois pode retirar
legibilidade ao texto. Caso isso aconteca, serd necessario controlar essa medida

manualmente, que por norma nao foge muito da medida automatica.

Uma regra, que geralmente se utiliza em paginacao é que a entrelinha seja um pouco
maior que o tamanho do corpo de texto, sendo essa diferenca de 2/3 pt (pontos), como
mostra a figura 32. Na figura 33, percebemos que, se a entrelinha for demasiado curta, causa
um desconforto na visdo do leitor, pois nao consegue focar a linha de texto, por estar
compactado, perdendo assim a clareza e estabilidade, e originando um cansaco visual. No
caso de a entrelinha ser larga, o leitor, ao longo da sua leitura, podera saltar alguma linha,
perturbando assim a experiéncia e causando algum desconforto. Nesse sentido, é
importante usar uma entrelinha adequada e equilibrada, para que o leitor tenha uma leitura

focada, com um ritmo moderado e sem obstaculos.

Relativamente ao espacamento, percebemos que é o espaco entre os caracteres que
compdem uma linha de texto (figura 34). E também responsével por melhorar a legibilidade
e leiturabilidade do texto, isto é, no caso de o espagamento ser demasiado largo, as letras
passam a agir como um elemento singular, retirando assim o sentido das palavras. J4 no
espacamento apertado, as letras sobrepdem-se entre si, impedindo que o leitor consiga ler

essa palavra ou frase.

Fonte Baskerville

[inha Base 1

Entrelinha

Figura 31 — Entrelinha. Fonte: propria.
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9 pt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh €uismod
tincidunt ut lacreet dolore
magna aliquam erat volutpat.

Ut wist enim ad minim venam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo
consequat.

13,2 pt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl

16 pt

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam,

quis nostrud exerci tation

ut aliquip ex ea commodo
consequat.

ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo
consequalt.

Fonte Baskerville

Figura 32 - Entrelinha curta / normal / largo. Fonte: propria.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisang elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat. Ut wist enim ad

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer

adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore

Fonte Baskerville

Figura 33 - Espacamento apertado / normal / largo. Fonte: propria.




3.3.3. Legibilidade e leiturabilidade

Uma das preocupacoes que tivemos logo de inicio neste projeto, foi que a mensagem tinha
de ser transmitida de forma clara, legivel e pertinente para assim podermos atrair o leitor,
pois muitas pessoas nao gostam de ler seja o que for, mas se a mensagem for escrita no

sentido de salientar a sua utilidade, o leitor acabara por néo ser indiferente a mesma.

Nesse sentido, quando os caracteres de uma fonte ndo perturbam a leitura, a fonte é
considerada legivel, significando que o leitor consegue mentalmente converter as palavras
em conceitos 16gicos. E sao os designers tipograficos os principais responsaveis por essa

mesma legibilidade, pois sao eles que determinam a forma das letras.

No seu livro “Ensaio sobre tipografia” (2003, p.71), Eric Gill defende que a
legibilidade corresponde aquilo a que estamos habituados, isto é, a utilizacao de tipos de
letra em textos, semelhantes as que o nosso cérebro esta acostumado, faz com que estes se

tornem mais legiveis, focando a atenc¢ao do leitor no proprio contetido do texto.

A leiturabilidade, por outro lado, relaciona-se com a facilidade que o olho humano
tem de reconhecer uma letra. Para alcancar uma boa leiturabilidade é necessario que o
designer procure um tipo de letra que se adeque a situacao, sabendo que nem todos os tipos
de letra legiveis se adequam a certos tipos de texto ou projetos graficos (figura 35), pois

podem ser bem legiveis, mas causar incomodo em textos corridos.

De referir que os tipos de letra transmitem ao leitor sensagoes ligadas diretamente
ao subconsciente do mesmo. Por exemplo, num livro infantil, de modo a facilitar a leitura e
o reconhecimento de texto por parte de uma crianca, sao usados tipos de letra de formatos
e estilos diferenciados, com alta espessura e cores vibrantes, pois captam a atencdo da

mesma através das sensacoes evocadas ao olhar para o texto.

Por isso, para garantir uma leitura clara, legivel e atraente ao leitor, é importante
realizar um estudo tipografico e uma hierarquia tipografica, de forma a garantir uma fluidez

e coeréncia visual legivel e agradavel, seja num projeto grafico ou editorial.

Legibilidade i ¢ sincnime de Eeiturabilidade
Figura 34 - Legibilidade/Leiturabilidade. Fonte: propria.
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3.3.4. Alinhamento

Alinhamento de texto, refere-se ao ajuste da coluna de texto em relacdo a pagina, assim
como a estéatica das suas laterais. Durante a realizacao deste projeto, foram testadas apenas
duas opcoes, sendo elas o alinhamento a esquerda e o justificado, ambos com caracteristicas
diferentes, mas com a mesma finalidade. Existe por base o alinhamento a esquerda, a
direita, centrado e justificado, sendo que cada um deles apresenta vantagens e

desvantagens, tal como apresentado abaixo.

Alinhamento a esquerda

Este tipo de alinhamento é, hoje em dia, o mais indicado em textos digitais, mas é também
cada vez mais frequente encontra-lo em projetos impressos, devido a fornecer ritmo e
dinamica a leitura e ao nao aparecimento de “rios”, espagos vazios, entre as palavras (figura
36). Ellen Lupton (2004, p.84) explica que “um bom desalinhamento ostenta uma
agradavel inconstancia, sem linhas muito longas ou curtas”. Mas este alinhamento requer
cuidados, pois sao necessarios ajustes na borda direita, para que nao tenhamos linhas muito

curtas ou muito longas. Deve evitar-se também o uso regular de hifens.

Bom uso Mau uso

Lorem ipsum dolor sit amet, consecte- Lorem ipsum dolor sit amet,

tuer adipiscing elit, sed diam nonummy consectetuer adipiscing elit, sed diam
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore nonummy nibh euismod

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi tincidunt ut laoreet

enim ad minim veniam, quis nostrud dolore magna aliquam

exerci tation ullamcorper suscipit lobortis erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. veniam, quis nostrud

exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Figura 35 - Alinhamento a esquerda. Fonte: propria.

38



Alinhamento a direita

Ao contrario do alinhamento a esquerda, o alinhamento a direita (figura 37) nao é
frequentemente aplicado e, segundo Ellen Lupton (2004 p.85), pode oferecer pouca
legibilidade devido a requerer um esforco ao leitor por colocar o inicio de frase em posicao
diferente. Este tipo de alinhamento é por vezes usado em notas de rodapé laterais, citacoes,

ou seja, em textos curtos.

Bom uso

Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Mau uso

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod

tincidunt ut laoreet

dolore magna aliquam

erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud

exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Figura 36 - Alinhamento a direita. Fonte: prépria.

Alinhamento centralizado
Com as bordas irregulares em ambos os lados, este alinhamento (figura 38) tem um uso
muito especifico. E normalmente utilizado em convites de festas, certificados, citaces e em

alguns poemas, destacando algum excerto ou nome especifico, dando elegancia e dinamica

ao texto (Ellen Lupton, 2004, p.85).
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Bom uso

Lorem ipsum dolor sit amet, consecte-
tuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Mau uso

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet
dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Figura 37 - Alinhamento centralizado. Fonte: prépria.

Alinhamento justificado

Fornecendo um aspeto limpo, organizado e harmonioso, o alinhamento justificado tornou-
se um padrao em projetos editoriais. O texto abrange toda a largura da coluna de forma
regular, mas ao ser mal utilizado pode originar “rios” entre as palavras (figura 39), formados
pelo uso de tamanhos de letra maiores em relacdo ao comprimento da linha de texto.
Segundo Ellen Lupton (2004, p.84), a utilizacao de hifenizacao ajuda na quebra de palavras

longas, evitando que a linha de texto a fique “empacotada”.
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Bom uso Mau uso

Lorem ipsum dolor sit amet, consecte- Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
tuer adipiscing elit, sed diam nonummy adipiscing elit, sed diam
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore nonummy nibh euismod
magna aliquam erat volutpat. Utee wisi tincidunt ut laoreet
enim ad minim veniam, quis nostrud dolore magna aliquam
exerci tation ullamcorper suscipit lobors erat volutpat. Utee wisi enim ad minim
nisl ut aliquip ex ea comodo conse quat. veniam, quis nostrud

exerci tation ullamcorper suscipit lobortis
nisl  ut aliquip ex ea commodo
c o n s e q u a t

Figura 38 - Alinhamento justificado. Fonte: propria.

Neste projeto, foi feito o levantamento de algumas familias tipograficas, serifadas e
nao serifadas, que seguissem a linha de pensamento classico e que permitisse uma boa

legibilidade, leiturabilidade e adaptagao.

Apoés esse levantamento e estudo do mesmo, concluimos que o projeto teria duas
familias tipograficas (figura 40): Crimson Text, para o corpo de texto e notas de rodapé com
o tamanho 11 pt e 8 pt, respetivamente (pontos) com entrelinha de 14 pt; para os titulos,
subtitulos e cabecalhos, optou-se pela Roboto, com o tamanho 14 pt, 11 pt e 8 pt,
respetivamente. Duas fontes harmoniosas e que combinam muito bem visualmente, sendo
uma serifada e outra nao serifada, como se pode ver detalhadamente na figura 23. Crimson
Text foi inspirada em Jan Tschichold e é uma fonte serifada de estilo classico e com recursos
opentype, como figuras de estilo e versaletes, atualmente associada ao modernismo no
design grafico. No caso da Roboto, é uma familia muito semelhante a Helvética, com tracos

leves e de facil leitura.

Relativamente ao alinhamento, achamos por bem colocar o texto em justificado, por
ficar com um aspeto limpo, organizado e harmonioso. Foi necessario controlar o texto com
alguma hifenizagdo, de modo a retirar os chamados “rios” entre palavras. Abaixo ficam

alguns exemplos da escolha tipografica no projeto (figura 41 e 42).
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Crimson Text Roboto
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
Abcdefghijkimnopgrstuvxywz Abcdefghijkimnopgrstuvxywz
123456789 @?#$&* 123456789 @?#$&*

Figura 39 - Familias tipogréaficas escolhidas. Fonte: propria.

19 0 Designio do Design

Titulos
- Roboto 14 pt I

| 0 DESIGNIO DO DESIGN |

Falar de um designio do Design nio traduz qualquer 4nsia de ani-
mizacido. O Design ¢ a face visivel, o veiculo, o instrumento desse
designio que s6 pode ser humano. Falar de um designio do Design
€ uma tautologia que revela nio s6 a nossa capacidade de criar, mas
também o medo que nos ocupa e, no fundo, nos define. Pulsa hoje em
nés, de forma extrema, o entusiasmo pela invencio, pela novidade,
signo de uma crenca (ainda) firme na técnica e no progresso que ela
permite e nela assenta. Um entusiasmo capaz de iludir o terror sen-
tido desde sempre perante o d hecido implicado por qualq
descoberta e que nos levou, desde os mais remotos primérdios, a
procurar explici-lo, forjando um elaborado conjunto de mitos que

if am no h a iéncia de que o controlo da sua
existéncia ndo estava nas suas mios ¢ a consequente crenga/atribuigio
de responsabilidades a um poder superior, fosse ele plural ou singular.

Figura 40 - Exemplo do projeto editorial. Fonte:

propria.
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| 0 Sentco Urbp<o 20

n 0 Desigruo do Design ! |

/ Criar, dar vida, é gerar outro que, vindo do Jindoé

O criador teme na criatura essa alteridade, essa existéncia propria,

mqnmnwwbﬁknﬁoqunhlchmnlmmaﬂl
um impacto decisivo na nossa visde

Cabecalho auténoma, inevitavelmente exterior, que receia nio (relconbecer ¢, do mundo, expressio que, neste caso, se torna literal. Efectivamente,
- Roboto 8 pt p ndo poder lar. O d hecido ¢ sempre essa forca qnmdoumthm:mmauuﬁd:upbucomﬁo.m
obscura que traz caos 3 ordem do mundo gy ve-se invadide Ihado, fr exposto,
nwndodtumlb/m?ormm.n«lumémp«m p«nmdo-m#bmumumml’onpo\dnlAwM
outro que, se ndo pud repre- opaca que constituira historicamente a nossa imagem do mundo e da
sentard a constante ameaga de poder rebelar-se contra o criador. — esse outro & hecid ohtmfauhotq'anm
&h«lmndmpmn‘npfhptﬂmqphpﬂpﬁom- se via izada pela med dei
P d do do d hecids nnhmhquhwnmmopd«ﬁowfducdvmww
d.lmn.bo‘m.m d de ~ vi-s¢ agora comprometida pela acclo de uma razio instrumental
umimmnuumulmkmwc&v que se dedica com afinco 30 estudo das partes na tentativa de, assim,
do. Ne  José Gil, € possivel que aquilo que poder conhecer ¢ explicar o todo, convertendo a modernidade numa
-‘,_nhoqumdndnconhcum época capaz de tudo nomear e classificar.
mas o que nele podemos ainda reconhecer; aquilo que, apesar da sua
di nos espelha, f d a i-lo como parte do que A técnica desempenha aqui um papel fundamental, nomeadamente
(também) somos. Nés, primeira criatura que se teria rebelado contrao através do d I de disp visuais cada vez mais
seu criador, owsando desejar o seu lugar, alterar o seu mundo, dar vida apundtpnﬁru | totalidade opaca e de mhmauu
nwmunvﬂamrduonnpocoammuwuﬁ leidoscop perfi dvel land
matéria, o atrito do mundo fisico, q inda que ilusdri idénci diada. Permitin-
sente, mwmmugulrlhﬂar-nbmh aqnnlqnu do-nos 0 acesso a um real inacessivel a olho nu, a técnica modificou
momento, ver derretidas as asas de cera com que arriscou voar tio alto. a natureza ¢ o alcance da nossa visio, afinando o olhar ¢ fabricando
O mito’, di. Blumenberg, "¢ uma forma de exp o facto de uma forma de ver. Conseq ndo pod evitar questio-
o0 mundo e a3 Coisas que O gy 2 sido deixados i merce narmo-nos sobre o que ¢, entlo, ver e compreender: tendo em conta
da pura arb “"' depends da forma que assuma, o qunmndodaﬂemwuwuméﬂm-&dm
mwmnuwawhmm funcio que véem aq olho hu I pon-
dm:omcdo«.o mnwhkmmamw
Notas de Rodapé c_o};;:)%od;)ge);o
- Roboto 8 pt
0 Sentido Utépico 32 33 0 Designio do Design I
uumonemmsmmmlo]vemm.nmmpn “0 que ¢ pensado ou rep do enq se disti do acto pelo
conduzir a ideia do imaterial ao tangivel™, o Design determina-se qual é pensado™,
nessa de combinar p dtica e poética, unindo a capaci- O conjunto de disciplinas que o tempo — ¢, em particular, este
dade de fazer a0 descio de comunicar ao (infformar o que ainda nio dltimo século — foi hife do a0 Design, engs ito ¢ filo-
Subtitulos (mformoueﬁlpnnl!mddleluumludo-n,mmmw sofia, viu-se ndo s6 infl d I definido pel
- Roboto 11 pt romada de i © como revelagdo. A asso- amplo contributo da Semittica ¢ da Teoria da Li
ciacho da visio a propriedades cognitivas levaria, no limite, a admitir mente ladas com idade (diri: atécoma idade)

no Design uma capacidade nio s6 rep como p
-lﬁmlmwwm—wwnnmnwe.mmmm
sentando percebe-se'?. Este aspecto assume pankulnpm&nﬁm

quando derado o papel da percepcio na da nossa

da realidade, pois permite a iencia da inevitabi-
M&qwmmwmhnhwﬁkwﬂpduw
ideogrificos em voga.

Entender o Design como encontro entre 0 humano ¢ o real e,
slmuhnemt.morriun!odoeqﬂvitomb«umndmmduzi
visual, da clarid:

do olhar e da codificaglo do mundo. Nio &, p
tomé-lo como discipli i6tica por excelénci niosépehm
mvulpleluﬁvd-ﬁddlsmbdlka,mumﬂmpomoamde
inscricio da ideia o integra automaticamente num sistema de signos
e significacdo. Design € levar o objecto 20 seu signo, sendo objecto
130 necessariamente a coiss material, mas, num sentido mais global,

do Design de analisar e criar. A referéncia simultinea A Semidtica ¢
i Teoria da Linguagem emerge da fiicil constatacdo de que, durante
muito tempo, a reflexio sobre os signos caminhou lado a lado com a

reflexio sobre a li fundindo-se amidde {em detri
da primeira).

O contexto é fulcral par p do Design e dos significads
que produz ou lhe esti iados. A acordo social que
£ quedk daforma/significante seja global it
ad inado significado dentro de de do sistema joga aqui
um papel L Por um lado, a 2 lizada em que se
Wowﬂ lidade & decitiva para a dissemi global

do a percep ‘“moédigostfotm
ComoDesl;u mlge\seob;«msnmmsmuhwpnn
onaliad  Soba

14 Laibade, vd p 185

Figura 41 - Exemplo do projeto editorial. Fonte: propria.
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Conclusao

No presente relatorio, procurou demonstrar-se o trabalho desenvolvido ao longo de quatro
meses de estagio na unidade de investigacdo LabCom — Comunicacado e Artes, com base na
recolha de informacdo tedrica e posteriormente coloca-la em pratica nos projetos
desenvolvidos em parceria com a equipa que coordenou o trabalho do estagiario no local. O
estagio permitiu um contacto direto com o mundo profissional e a possibilidade de explorar

areas de design editorial as quais nunca me tinha dedicado.

A fase de pesquisa e a recolha de informacao teérica para dar resposta aos objetivos
definidos a partida, foram determinantes para o desenvolvimento dos projetos em que me
coube colaborar. Percebi também como a ajuda de um sistema de grelhas permite que
possamos criar projetos de facil e rapida leitura e com dinamismo. A mesma deve ser a
estrutura que permita o alinhamento e enquadramento de todos os elementos graficos:

titulo, subtitulos, textos corridos e imagens.

Assim, a grelha tipografica, que foi objeto de extraordinérios estudos ao longo dos
anos, permite que nos dias de hoje ainda sirva como base para a organizacao do espaco,

hierarquia dos elementos graficos e de informacao.

Posto isto, considero que atualmente temos ao nosso dispor uma vasta quantidade
de informacao, que nos ajuda a refletir e a melhorar todo o conhecimento que adquirimos

ao longo do percurso académico.

Sem duavida que o LabCom — Comunicacao e Artes proporciona nao s6 um ambiente
profissional, como também espaco para recém-licenciados trabalharem, onde todos os erros
sao tidos em conta como etapas de aprendizagem, havendo sempre um acompanhamento

personalizado pelos responsaveis das areas em questao.

O facto de trabalhar com profissionais da area de design, como a coordenadora de
estagio e designer Sara Constante, bem como a designer Cristina Lopes, determinou a
minha vontade de aprender mais e de evoluir. Foi precisamente por isso que o projeto
editorial final foi sugerido por mim, no sentido de querer desenvolver uma vertente do
Design na qual nao tinha adquirido conhecimentos muito aprofundados. Posso dizer agora

que sinto ser uma area na qual pretendo atuar profissionalmente.
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O meu sentimento é de dever cumprido e consciente que em todas as tarefas com as
quais colaborei procurei colocar sempre o maximo de dedicacao e profissionalismo. Depois
desta experiéncia pelo mundo académico e pré-profissional, sei que adquiri uma outra
capacidade critica acerca do meu trabalho pessoal e do de outros, e s6 experimentando e

concretizando é que obtemos o crescimento do nosso conhecimento.

Ainda assim, este estagio foi fortemente marcado pela pandemia COVID-19 que
afetou o normal funcionamento da Universidade da Beira Interior, assim como muitas
outras instituicoes publicas e privadas a nivel mundial. A classificacido do virus, em
Portugal, como uma pandemia, no dia 15 de marco de 2020, levou o Governo a tomar
medidas excecionais, entre as quais a suspensdo das atividades letivas e nao letivas
presenciais. O agravamento da situagdo, em outubro de 2020, obrigou o Presidente da
Republica a declarar novos estados de emergéncia de 9 a 23 novembro, posteriormente
renovados de 9 a 23 de dezembro, datas estas que coincidiram com o inicio do estagio,
dificultando todo o normal funcionamento das atividades letivas, com consequéncias no
desenvolvimento do estagio. Senti, por isso, que poderia ter adquirido mais conhecimentos
tanto a nivel tedrico como pratico, mas ainda assim tentou-se reinventar a organizacao de
trabalho na unidade de investigacao e, a um ritmo mais lento, o desenvolvimento das tarefas

que me iam sendo propostas.
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Anexo 1.
Proposta de Manual de Normas Graficas

MANUAL DE

NORMAS GRAFICAS

LabCom Manual de Normas Gréficas

Indice
01 Normas Graficas 02 Estacionario
Identidade Visual pag. 02 Envelope e Papel de Carta pag. 14
Constru¢ao/Composicao pég. 02 Cartdo de Visita pig. 15
Margens de Seguranca pég. 03 Assinatura de E-mail pig. 17
Tamanho Minimo pég. 04 X )
03  Universo Grafico
Versoes Cromaticas pég. 05 - =
i . Sistema de Construgao de Layout pég. 20
Referéncias Crométicas pag. 06 .
. Layout de Redes Sociais - Instagram pig. 21
Atuagdo em Fundos Cromaticos pag. 07 o
Layout de Redes Sociais - Facebook pdg. 22
Atuacdo em Fundos Fotograficos pag. 08
Proibigdes pég. 09
Tipografia pég. 10
Arquitetura de Marca pég. 1
2021 LabCom Manual de Normas Gréficas
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01

NORMAS GRAFICAS

LabCom

Manual de Normas Gréficas

Identidade Visual

0 objetivo deste manual é orientar a aplicagdo da Identidade
Visual da Marca LabCom através da apresentagao detalhada
das normas graficas que foram definidas.

A aplicagao coerente e consistente da Identidade Visual da
Marca é muito importante para a comunicagao efetiva do seu
posicionamento, diferenciagao e imagem (de marca).

CONSTUGAO/COMPOSIGAD

A Identidade Visual da Marca LabCom deve ser utilizada e
reproduzida a partir do desenho original (arte-final) fornecido.

Nao devera ser redesenhada, reconstruida, transformada ou
adaptada. A sua configurag@o € unica e a relagao entre os
elementos que a constituem n@o pode ser alterada.

pag. 02

Identidade Visual da Marca com Assinatura

LABCOM
COMUNICAGAO

& ARTES

L L
Simbolo Assinatura

Identidade Visual da Marca com Assinatura

L

2021 LabCom

Manual de Normas Gréficas
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Margens de Seguranga

A ldentidade Visual da Marca LabCom deve ter sempre uma
margem de seguranga (as letras LC) em torno de si, em
relagdo a outros elementos gréficos, de forma a garantir a
sua inequivoca leitura.

pag. 03

|dentidade Visual da Marca com Assinatura

LABCOM /]
COMUNICACAO

(7mm/0,7cm)

|dentidade Visual da Marca com Assinatura

I

(7mm/0,7cm)

2021

LabCom

Manual de Normas Gréficas

Tamanho Minimo

Por forma a garantir a leitura total das propriedades grafica da
Marca LabCom, recomendam-se as seguintes dimensoes
minimas:

— Com Assinatura Horizontal - A: Tcm ou 10mm | L: 3,35cm
ou 33,5mm

— Sem Assinatura- A:0,7cm ou 7mm | L:0,7cm ou 7mm

Com Assinatura Horizontal
ALT: Tcm ou 10mm
LRG: 3,35cm ou 33,5mm

Sem Assinatura

ALT:0,7cm ou 7mm
LRG: 0,7cm ou 7mm
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Versoes Cromaticas

A |dentidade Visual da Marca dispde das seguintes versoes:

- Monocromatica (Preto ou Branco)

pag. 05
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Referéncias Cromaticas

Cores oficiais da Identidade Visual da Marca LabCom
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CMYK
0,0,0,0

RGB
255,256, 255
HEX
FFFFFF

CMYK
36, 0, 60, 59
RGB
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Atuagdo em Fundos Cromaticos

A Identidade Visual da Marca LabCom deve ter sempre em
conta a utilizagao da versao que oferega a melhor relagéo de
contraste forma/fundo:

— A versdo a Preto dever ser utilizada sobre fundos
brancos, claros e médios;

— A versdo a Branco devera ser utilizada sobre fundos pretos
€ escuros.

L
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Atuagao em Fundos Fotograficos

Quando aplicada sobre fundos fotograficos, devera
utilizar-se a versao da Marca com melhor visibilidade,
atendendo aos conceitos de contraste forma/fundo.
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Proibigoes

Exemplos de utilizagdes incorretas que NAO podem ocorrer,
na aplicagdo da Marca LabCom.
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- Alteragao cromatica total
ou parcial dos elementos

LABCOM 1Hur LABCOM
& COMUNICAGAO
1Hur COMUNICAGAQ & ARTES

& ARTES

- Alteragao da proporgao
entre os elementos

- Distorgao/ alteragao da proporgao entre altura e largura

LABCOM LABCOM
COMUNICAGAO 1ﬂHr 1Hﬂf C
& ARTES

- Alteragao da tipografia
(Logotipo e/ou Assinatura)

- Alteragao da posigao entre
os elementos

2021 LabCom Manual de Normas Gréficas
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Tipografia - Roboto Condensed

A tipografia utilizada na Identidade Visual da Marca LabCom

€ a “Roboto Condenced”, nas versoes “Regular” e “Bold". R e g u I ar

Néo é possivel (re)construir a Marca tendo por base a
tipografia utilizada pois esta sofreu alteragdes de
formatacdo na sua composigao.

Para a comunicag@o oficial da Marca, recomenda-se, sempre
que possivel, a utilizagdo exclusiva das tipografias utilizadas
na sua construgéo.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 {[(12/&€*)]}:,.-_

Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
0123456789 {[("?/&€X)]}:;,.-_
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Arquitetura da Marca

A Arquitetura de Marca define toda a estrutura de
identificagd@o de sub-marcas associadas e endossadas a
Marca corporativa.

Aplicagdo das Normas Graficas

Todas as variantes que constituem a Arquitetura de Marca
devem sequir os principios e regras definidas para a Marca
principal

em todas as vertentes da sua aplicagao:

Simbolo

Marca

LABCOM
— Margens de Seguranca;
— Tamanho Minimo;
— Versdes Cromaticas;
— Comportamento sobre Fundos Crométicos e Fotograficos;
Simbolo + Assinatura

LABCOM

COMUNICAGAO

& ARTES
2021 LabCom Manual de Normas Gréficas
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Estacionario
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Envelope e Papel de Carta

LABCOM
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Cartdo de Visita

LABCOM
COMUNICAGAO
& ARTES

I

Nome Apelido

Grau Académico / Cargo

Rua Marqués D'Avila e Bolama 6201-001 Covilha
TLF (+351) 275 242 026

labcom@ubi.pt

www.labcom-ifp.ubi.pt

2021 LabCom

pag
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Assinatura de E-mail

Email Message

>
4
¥

i

il
&)

Corpo de texto

Nome Apelido
Cargo / Funlo

LABCOM
COMUNICAGAO
& ARTES

" ams 5201001 con

© Tracked (single recipient only) «

Sendnow =
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Universo Grafico
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Sistema de Construgao de Layout

Para o desdobramento de materiais de comunicagao da
Marca LabCom, foi criado um Sistema de Construgao de
Layout partindo da forma contentora do Simbolo da Marca.

Este esquema construtivo procura trabalhar as nogoes de
escala e foco (minimizando ou maximizando a sua
dimensdo), definindo assim as areas de insergao de imagem
e/ou conteldos, que aparecem como uma exteng¢ao do
préprio Simbolo da Marca.

— Exemplos de aplicagdo do Sistema.
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Layout de Redes Sociais - Instagram

@ oy il COMPANY 19:30

<

LABCOM_UBI

LabCom  Eikon 07 2020/ 1t edition
Elkon & uma revisia Open Acces semestral sobre

2021

LabCom

Manual de Normas Gréficas

Layout de Redes Sociais - Facebook

LabCom

Y A ©

About Photos

n *
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Rua Marqués D'Avila e Bolama 6201-001 Covilha
TLF (+351) 275 242 026

Manual de Normas Graficas - LabCom 2021

labcom@ubi.pt
www.labcom-ifp.ubi.pt

Desenvolvido por: Renato Ranito | Mestrado em Design Multimédia | UBI
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