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Dedicatoria

Quando se esta diante deste momento em uma dissertacdo, monografia, tese ou outro
documento qualquer, em que precisamos de identificar alguma coisa, ou uma pessoa, varios sao os
sentimentos: medo do esquecimento e de ferir alguém que contribuiu para que vocé chegasse até
aqui, felicidade por estar conseguindo fechar mais um ciclo em sua vida, ainda preocupado em saber
como as pessoas irao perceber o seu texto, enfim, somos levados ao julgo dos leitores, e esses que
tem a curiosidade em olhar se estdo na lista de dedicatoria, se por acaso nao se encontrarem,

perdao, mas vocé estara incluso sempre em minha vida.

Desta forma, dedico este momento de prazer a minha saudosa mae dona Lidia, mulher
guerreira, dedicada a familia, sempre atenta na criacdo de seus 7 filhos, viveu pra isso. Mulher da
roca, analfabeta, mas de um saber empirico de causar inveja a muitos doutores. Dona Lidia vivia no
seu canto, na sua reza; dona Lidia era amor, carinho e devocao, era o desprendimento que so os
abencoados e quase perfeitos conseguem ter. E é pra senhora mae, este momento todo especial de

minha vida, e so eu sei o0 quanto esta orgulhosa de mim. Sim! So eu sei...

ifi






Agradecimentos

Gratidao, a palavra chave para o momento.
Minha eterna gratidao...
Aos amigos de minha trajetoria académica. Colegas da graduacao.

Aos amigos e colegas da docéncia Irenides, Jocyelma, Edglei, Vladimir, Suzy, Késia Fabiano,
Medina, Adriano e em especial a minha eterna mestre e orientadora Valdirene Cassia por me fazer

acreditar sempre, Obrigado mestre e Doutora.

Aos académicos do curso de comunicacdo social do Ceulp/Ulbra que foram de suma

importancia nesta pesquisa.
Aos professores da UBI pela atencao e carinho com noés estrangeiros.

Aos amigos portugueses que fiz nessa terra de nossas raizes, colegas do mestrado, em
especial e com um carinho fraternal ao Tiago Rosado, pessoa fantastica, ao Jorge e a Ana, dois
jovens competentes e acima de tudo compromissados com os estudos, com a familia e com as causas

sociais.

Aos amigos brasileiros que, longe do nosso torrao natal, foram acalentadores de nossas
fragilidades, de nossos medos e dos nossos anjos e demonios: companheira de mestrado Samila, o
bom companheiro Paulo Cagliari, Hdom e familia, Manoel, Breno, Vanice, Vinicius, e a Sonia Pugas

(latina) que me despertou para esse desafio, amigos de todos os momentos.

A minha familia, irmaos, irma, pai, mae, filhos, sogra e minha admiravel e adoravel esposa
que segurou a “onda” nos momentos mais dificeis e quase insuportaveis na construcao deste

trabalho, obrigado de coracao e saiba que sem vocé, eu nao conseguiria.

Enfim, ao meu orientador, Professor Doutor Paulo Serra, por toda a sabedoria e paciéncia
na arte de repassar seus conhecimentos, tanto na sala de aula, quanto nas orientacdes, ao senhor

Professor minha eterna gratidao, carinho e o meu muito obrigado.

Gratidao a todos!



Vi



Resumo

O presente trabalho teve como objeto as relacdes existentes entre os sujeitos juvenis, o Facebook
e a politica partidaria. Para estudarmos esse objeto, fizemos uma imersao no universo juvenil, com
o objetivo de entendermos as identidades, suas nuances, seus conceitos e suas movimentagoes. Isto
porque, do nosso ponto de vista, as transformacdes fazendo surgir novas identidades e fragmentando
o individuo moderno sao o resultado do momento socio/tecnologico pelo qual atravessa a sociedade.
A pesquisa caracterizou-se pela abordagem qualitativa, de cunho descritivo. Foram realizadas
observacoes dos perfis do Facebook de uma amostra de jovens do curso de comunicacao social do
Ceulp/Ulbra - Palmas, Capital do Estado do Tocantins-Brasil e entrevistas semiestruturadas com os
mesmos. Os jovens envolvidos em nossa pesquisa vivem intensamente o universo da cibercultura, se
encontram, formam pares, se relacionam; trocam informacdes e conteudos, enfim, se completam
no mundo do ciberespaco. Embora os envolvimentos juvenis nas redes sociais representem o grande
destaque das intervencdes sociais/tecnoldgicas, quando se fala das relacdes juventude/Facebook/
politica, conclui-se que a interacao ja deixa a desejar, ou seja, esses jovens nao se aliam a interesses
comuns de consumo politico, sendo ainda capazes de discutir criticamente as intervencoes politico-

partidarias no Facebook e nas redes sociais.
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Abstract

This work had as its objective an analysis of the relationship between juvenile subjects, Facebook
and partisan politics. To achieve this objective, we immersed ourselves in the juvenile universe in
order to understand their identities, their nuances, their concepts and their movements. This is
because, from our point of view, the changes giving rise to new identities and fragmenting the
modern individual are the result of the current socio / technological point that spans society. The
research was characterized by the qualitative approach, descriptive in nature. Observations were
made of Facebook profiles of a sample of young students of the Social Communications course at
Ceulp / Ulbra - Palmas, capital of the State of Tocantins. Semi-structured interviews were also
undertaken with these students. Young people involved in our research intensely live the world of
cyberculture, find each other, and form relationships. They exchange information and content and,
ultimately, complement the world of cyberspace. Although youth involvement in social networks
represents the highlight of the social / technological interventions, when speaking of youth relations
/ Facebook / policy, it is concluded that the interaction is insufficient: that is, these young people
do not combine the common interests of political consumption, although they are able to critically

discuss the political party interventions in Facebook and social networks.
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Introducao

A comunicacao, bem como seus processos e suas ferramentas, sempre esteve relacionada com
o convivio diario dos individuos. Uma relacao que, durante milhares de anos foi tomando forma,
evoluindo, e consequentemente modificando costumes, interesses sociais e culturais. Movimentando

continuadamente as relacdes entre os individuos e os universos em que os mesmos estdo inseridos.

Das primeiras aventuras numa tentativa de se comunicar, aos dias atuais, a comunicacao
evoluiu numa narrativa composta de pesquisas, experimentos e descobertas. E o fendbmeno € real; o
resultado € uma comunicacao agil, rapida e dinamica. De Gutemberg a internet, cerca de cinco
séculos de profundas revolugdes sociais, culturais, tecnoldgicas e econémicas, que, de certa forma,
contribuiram e continuam a contribuir para a evolucdao da sociedade. Pois a evolucdo de uma

sociedade esta intrinsecamente ligada a sua comunicacgao.

Dessa forma, todo esse movimento evolutivo esta entrelacado e interconectado numa enorme
teia, que é tecida diariamente por bilhdes de pessoas em volta do mundo. Relacbes essas presentes
numa nova ordem social que, com o advento e o desenvolvimento da Internet, propiciou um novo
espaco de comunicacdo, informacdo e de producao de conteldos, abrindo novos horizontes,
permitindo uma via de mao dupla, um ir e vir, onde os sujeitos deixaram de ser meros expectadores,
e passam a autores, protagonistas ou antagonistas de sua propria historia. A comunicacdo em tempos
contemporaneos deixou para tras o velho conceito do comunicar de forma unilateral, de um para um
ou de um para todos, expandindo-se para uma comunicacao de todos para todos, e ao mesmo tempo,

de todos para um, ou vice-versa.

Vivemos um novo contexto, o da comunicacao de alcance mundial, que surgiu pelas veias da
World Wide Web, que possibilitou ainda a cooptacdo das varias formas de comunicar numa Unica
plataforma. A convergéncia permitiu que os individuos da contemporaneidade, sujeitos dessa nova
narrativa social, adentrem a esse universo virtual ou simplesmente ciberespaco, que € um espaco de
sociabilidade atraente, envolvente e aparentemente democratico. Com apenas alguns “clicks” ou um
simples toque estamos conectados, percorrendo distancias antes inimaginaveis. As fronteiras
geograficas caem por terra no correr do mouse; sao anos, milénios dos distanciamentos culturais que

ante as tecnologias contemporaneas se alocam no mesmo endereco, a rede mundial de computadores.

As redes seguem sendo tecidas interligando municipios, estados, paises e continentes por
intermédio de fibras oticas ou pelas ondas eletromagnéticas. Os periféricos se renovam, e inovam os

modelos comunicacionais que se tornam objetos de desejo dos individuos da contemporaneidade.



Neste processo evolutivo e de escalas rapidas, o aparecimento da web 2.0" possibilitou
mudancas essenciais na utilizacdo da virtualidade, sendo os bancos de dados armazenados na prdpria
internet, facilitando as novas formas comunicacionais como as redes sociais digitais, que surgem ao

principio silenciosas, mas ganham posteriormente espaco nos mais variados segmentos da sociedade.

As redes sociais eclodem no universo da virtualidade e ganham proporcées mundiais, muitas
vezes tornando-se sindnimo da prépria internet. Em nossas relagées sociais virtuais nos deparamos,
na maioria das vezes, com os mesmos sujeitos de nossa esfera do mundo real. Em tempos
contemporaneos a realidade e a virtualidade intersectam-se, de tal modo que para se transpor de um

mundo para o outro basta apenas estar conectado.

Dentre os mais diversos sites de relacionamentos contidos no ciberespaco, o Facebook foi o
que ganhou maior projecao nos Gltimos dez anos. Uma rede social digital criada para a satisfacdo e o
prazer de jovens universitarios saltou os muros das academias e ganhou o mundo. A sociedade
facebookiana, com seus mais de um bilhao e trezentos milhdes de seguidores, representa uma grande
fatia da populacao mundial, uma plataforma sem diferencas sociais, raciais, econdmicas e religiosas.

Com as devidas proporcoes, ela constitui um continente politicamente correto.

De forma singular, a rede social Facebook pluralizou e permitiu relacdes a nivel de muitos
segmentos sociais, entre eles a politica partidaria. Sendo assim, nosso objetivo nesta pesquisa foi
justamente compreender a relacdo entre trés elementos distintos: a rede social Facebook, a politica

e as juventudes contemporaneas.

Delimitando o tema para um questionamento que é muito pertinente na sociedade
contemporanea, justifica-se entender se a juventude sofre influéncia dos conteldos politicos
divulgados nas redes sociais, no nosso caso o Facebook. Assim, surgiu o nosso problema de pesquisa:
Que impactos os discursos politico-partidarios disseminados pela rede social Facebook podem causar
nos puUblicos juvenis da capital do estado do Tocantins-Brasil no que se refere a tomada de decisao
do voto? Afinal, somos produtos de um meio que vive ha anos a espetacularizacdo dos eventos politicos

por intermédio das tecnologias da informacdo e comunicacdo contemporanea.

Definidos o problema de pesquisa e as questoes orientadoras, tracamos entao o objetivo desta
pesquisa que é Investigar e discutir que impactos politicos partidarios os discursos disseminados pela
rede social Facebook podem causar nos publicos juvenis da capital do estado do Tocantins-Brasil, no

que se refere a tomada de decisao do voto.

" A Web 2.0, segundo Tim O’Reilly, é a “mudanca para uma internet como plataforma, e um entendimento das
regras para obter sucesso nesta nova plataforma. Entre outras, a regra mais importante é desenvolver aplicativos
que aproveitem os efeitos de rede para se tornarem melhores quanto mais sao usados pelas pessoas, aproveitando
a inteligéncia coletiva” (O’Reilly, 2005, p.3. Disponivel em:
http://www.oreilly.com/catalog/web2report/chapter/web20_report_excerpt.pdf. Acessado em 17 de maio de
2015)
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Para atingirmos o nosso objetivo geral, passamos pelos seguintes objetivos especificos: 1)
Analisar as narrativas dos posts politico-partidarios compartilhados no Facebook; 2) Entender o
processo de construcao simbolica da relacao entre o publico juvenil e a politica no ambiente do
Facebook; 3) Apurar se a rede social Facebook contribui para a decisao de voto dos eleitores jovens

usuarios dessa rede.

Essas diretrizes possibilitaram a caracterizacao do corpus da pesquisa e os rumos da
dissertacdo. De forma a responder ao problema atras enunciado, foram formuladas duas hipoteses:
1) Os discursos politico-partidarios disseminados pela rede social Facebook sdo avaliados de forma
critica pelos publicos juvenis da capital do estado do Tocantins-Brasil; e, consequentemente, 2) Os
discursos politico-partidarios disseminados pela rede social Facebook nao determinam a tomada de
decisdao do voto por parte dos publicos juvenis da capital do estado do Tocantins-Brasil. Para
alcancarmos nosso escopo, a pesquisa, que se desenvolveu totalmente no ciberespaco, foi alicercada
no método netnografico, que representa a aplicacao do tradicional método etnografico ao estudo de
comunidades virtuais e da cibercultura, e que “[...] consiste na insercao do pesquisador no ambiente,

no dia-a-dia do grupo investigado” (Vergara 2005, p. 73).

Optamos, assim, por uma pesquisa de cunho qualitativo, pois a mesma nos permite entender
0 universo de significados, motivos, aspiracoes, crencas, valores e atitudes, correspondendo a uma
busca mais aprofundada das relacoes, dos processos e dos fendmenos que nao podem ser reduzidos a
operacionalizacado de variaveis. (O caminho metodoldgico deste estudo sera descrito detalhadamente

em capitulo especifico).

Para desenvolver o argumento da dissertacao, todo um processo foi construido a partir de
nossas leituras e orientacoes. Assim, o presente trabalho se encontra articulado em duas partes: a
uma primeira, onde é feita a revisao da literatura, se divide em 3 capitulos; a uma segunda, onde

tratamos da pesquisa empirica, se divide em 2 capitulos.

Em nosso primeiro capitulo, intitulado “Construcdo das identidades juvenis em tempo de
cibercultura: dos olhares aos fragmentos das juventudes”, buscamos o entendimento e uma
aproximacao do conceito de identidade. Sendo um pouco mais objetivo em relacao a amplitude do
tema, neste capitulo fizemos um mergulho no universo das identidades juvenis em tempos de
contemporaneidade, e que constituem identidades hibridas no espaco da cibercultura. As identidades
juvenis, caracteristicas de sujeitos fragmentados, sdo um fenémeno proprio da relacao desses sujeitos
com as tecnologias da informacao e comunicacao. Somos levados ao entendimento de que estamos
diante de novos sujeitos, leves, soltos, e que pretendem viver a dinamica de uma liberdade sem
preconceitos nem cobrancas. Percebemos ainda que as mudancas provocadas pela inquietacao e
fruicdo desses jovens atores formam o alicerce de uma geracdao em movimento continuo. Sao jovens
que interagem na busca de seus pares, numa condicao de semelhanca; para eles o longe é tao perto
e o nunca é um lugar comum. E nessa qualidade que o ciberespaco permite que os sujeitos juvenis se
encontrem, se transformem, se projetem e adquiram seus novos conceitos e subjetividades.
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No capitulo 2, “As teias das redes sociais”, o nosso foco se voltou para as relacdes sociais
desses sujeitos juvenis com as tecnologias contemporaneas. Fizemos uma discussao sobre esse novo
sujeito no espaco virtual, como ele se relaciona com esse momento da comunicacao mediada pelas
redes sociais digitais, onde o local, o regional e o global caminham numa mesma corrente, e as
distancias foram quebradas. Neste capitulo fomos, de certa forma, orientados por dois estudiosos do
ciberespaco e deste infinito e inquietante espaco virtual, Pierre Lévy e André Lemos. Ambos nos
indicaram caminhos, facilitando nosso entendimento do papel do sujeito na esfera
social/contemporanea. Ainda neste capitulo, desvendamos o ciberespaco, com sua cibercultura, os
movimentos dos individuos contidos e tecendo suas teias nas redes sociais, onde as barreiras do tempo
e espaco, bem como as fronteiras que limitavam a sociedade foram diluidas, propondo novos ares de
sociabilidade, novos territorios, novas identidades e praticas sociais. Outro fator importante debatido
neste capitulo foi a inclusao digital, que em um pais como o Brasil € um passo a mais para fugir dos
modelos tradicionais em que os governantes cerceiam informacoes e estancam a vazao de conteldos,
principalmente os oficiais. Diante desse fato, a inclusao digital aparece como a verdadeira
democratizacao da comunicacao. Aqui adentramos no universo desses jovens que se aliaram e
contemplaram juntos o maior fendmeno da comunicacdo mundial, o Facebook, e fizeram a maior

revolucao da era da comunicacao, apelidada por Castells (1999) de “sociedade em rede”.

No terceiro capitulo, “Espetacularizacao da politica partidaria como fenomeno midiatico”,
fizemos uma imersao no terreno da politica, em primeiro plano com um viés filosofico, alicercado no
seu surgimento na Grécia antiga. Neste contexto, Aristoteles é sabidamente o primeiro que pretendeu
entender, de forma sistematica, a ordem social na polis. Entendemos que a politica € um fenomeno
existente no seio da sociedade e se manifesta constantemente em nossas vidas, em nossas relacoes
sociais e culturais. Do movimento grego, berco da politica e da democracia ocidental, aos dias atuais,
muitos foram os movimentos, revolucdes e transformagdes que deram seus contributos. Dessa forma,
as tecnologias da comunicacao, e o surgimento dos novos meios como o jornal, o telex, o telefone, o
radio a televisao, e atualmente a Internet, se transformaram, cada um em sua época, em mediadores
das manifestacbes e interesses dos sujeitos/politicos. Nesta perspectiva, este terceiro capitulo
demonstrou que o desenvolvimento tecnologico que alcangamos e as relagdes que foram sendo
suscitadas com o campo politico se transformaram no fendmeno que é a espetacularizacdo da politica
partidaria, que visa angariar e conquistar votos e eleitores, e consequentemente o poder. Poder
politico que, segundo Balandier (1999), emana das encenagdes dos sujeitos/atores politicos nos mais
variados palcos, de uma teatrocacia que procura legitimar informacdes persuadir os
cidadaos/eleitores. Ainda neste terceiro capitulo, a politica brasileira é observada e explanada no
contexto historico e socio/cultural de um pais que passou por uma independéncia tumultuosa, viveu
sobre regéncias imperiais e alcancou a replblica através de golpes politicos. Menciona-se, a proposito,
os varios movimentos politicos e ditatoriais que geriram o Brasil do século XX, bem como a

redemocratizacao do pais.



Na segunda parte de nossa dissertacdo trabalhamos o lado empirico de nosso estudo,

procurando uma juncao do pratico e tedrico em busca de resultados solidos.

No primeiro capitulo desta parte apresentamos a metodologia da pesquisa, tornando

explicitos os métodos e técnicas utilizados para a recolha de dados.

No segundo capitulo apresentamos a analise dos principais dados recolhidos, bem como a sua

discussao a luz do embasamento teodrico apresentado na primeira parte.

Por ultimo, contextualizamos as conclusdes e as consideracdes finais sobre nossa pesquisa.



Parte |I. Enquadramento teérico






Capitulo1. Construcao das identidades juvenis em
tempo de cibercultura: dos olhares aos fragmentos das
juventudes

O conceito de identidade, em suas variadas nuances, tem sido ao longo dos anos objeto de
estudo das mais variadas areas de ensino, abrigando versdes de cunho psicologico, filosofico,
antropoldgico ou sociologico. Nesse contexto, o presente capitulo aborda o tema da identidade na
sua face mais contemporanea: as identidades hibridas, proprias dos sujeitos juvenis, e advindas de

suas relacoes com as tecnologias da informacao e comunicacao.

1.1. A sociedade contempordnea e o carater liquido das
identidades

Uma roda gigante gira, sobe e desce, passageiros dessa roda se deparam com um turbilhao de
pensamentos, olhares que se cruzam e se dispersam pela cidade, que agora sob os pés, nao passa de
fragmentos que compdéem um universo coletivo e imaginario daqueles que buscam em suas
subjetividades elementos capazes de estabelecer uma relacao do “eu” com o “todo”, provocando,
assim, o que podemos tratar por identidades hibridas. Nesse contexto, as “identidades hibridas”,
defendidas por Hall (2006), sao formadas e construidas a partir da mescla de informacgoes

possibilitadas pela globalizacao.

O tempo e espaco ja ndo sao empecilhos aos dialogos entre culturas e tradicdes, cultuadas
pelas mais eminentes e distantes sociedades. Essa compressao nasce dos apontamentos e perspectivas
do mundo contemporaneo, onde as identidades nacional, regional e local vivem em declinio. No
entanto, o autor defende a ideia da globalizacao nao como um apagamento de identidades ou culturas
nacionais, mas sim, como deslocamento ou descentramento das mesmas. As sociedades
contemporaneas, onde a fusao entre tradicdes culturais acontece, apresentam mudangas constantes,

provocando discussdes e ao mesmo tempo cooperagoes.

Esse embate de ideologias, sentimentos e enredos sociais, arquitetado pela globalizacao, é
que permite o surgimento de novas culturas. Desse modo, facilita o entendimento desse novo sujeito
e suas relacdoes com as novas identidades, que nao mais pertencem a grupos especificos, e sim a um
processo individual de construcao. O sujeito perde as amarras das normas sociais antes estabelecidas
pelas sociedades de forma cronoldgica. As identidades sao livres, e se permitem fluir. Tornam-se

hibridas. Nesse viés, os pensamentos sao dispares, soltos, sem limites.

A evolucao das relacdes sociais estabeleceu um fio condutor globalizado: “selfs” disparados
quase que em tempo real, instantaneamente interligando individuos dos mais distintos tipos de
identidades. Assim, nos deparamos com um momento de transformacao. Pelas observacées de Hall

(2006), as velhas identidades que durante anos foram balizadoras do mundo social estao em



decadéncia. O individuo por si, naturalmente eclode em sentimentos de mudanca e se transforma

pelas circunstancias sociais impostas pelo mundo contemporaneo.

Ao longo da historia, muitos estudiosos mergulharam em discussdes em torno das identidades.
Conforme Duque (2012), “Heraclito sentenciava a impossibilidade de banhar-se duas vezes no mesmo
rio, Isto é, a radical negacao da conservacao da identidade do rio e do proprio homem consigo mesmo,
tudo estando mergulhado num eterno devir, nada permanece constante” (p.1). Um apontamento para

as mudancas naturais, ou seja, nada é imutavel, o simples encontro de dois objetos leva a mudancas.

Seguindo os apontamentos de Duque (2012), outro filésofo que se debrucou sobre o tema foi
Kant, que discutiu a identidade usando como pano de fundo duas gotas de agua na vidraca, “onde é
possivel abstrair totalmente de qualquer diferenca interna (de qualidade e de quantidade), mas basta
que elas sejam intuidas, simultaneamente em lugares diferentes, para as considerar numericamente
diferentes” (p.2).Para além do tempo e espaco, acentuados do ponto de vista dos fildsofos, existem

os olhares para as relacoes sociais e seus fenomenos.

Segundo Goffman (1985), o ser humano vive em constante mutacao social, ou seja, a todo o
momento ele esta envolvido com os mais variados pUblicos, desde os filhos e esposa na permanéncia
de seu lar, até os colegas de trabalho ou os amigos em um restaurante. E nesse performatico
movimento que acontecem as relagdes sociais, o individuo “singular” utilizando-se das formas de
comunicacao que “pluralizam” a interacao, fato esse que o autor define em linhas gerais como
“influéncia reciproca dos individuos sobre as acdes uns dos outros, quando em presenca fisica
imediata”. (p.23)

Os entendimentos metodologicos das relacdes sociais se apoiam no comportamento humano
em sociedades e suas manifestacdes. Eles envolvem uma narrativa associada ao individuo, que pode
ser ator/autor de sua propria historia e, dentro dessa dramaturgia, pode mudar o texto, modificar o
elenco, ser o herdi ou o bandido, criar seu proprio “eu”, situar-se no conceito de self, se envolver

com outros atores sociais, e assim estabelecer uma relacao entre o mundo e sua vida cotidiana.

Destarte, em tempos de contemporaneidade, parte-se do pressuposto que as transformacoes
do individuo acontecem gradativamente associadas ao seu cotidiano, partilhando, por isso, os valores
de um tempo, com suas marcas e seus movimentos, participando de uma familia e de uma comunidade

de sentido. Comunidade de sentido aqui na perspectiva de Janotti Junior (2010):

Comunidades de Sentido sao agregacoes de individuos que partilham interesses comuns, vivenciam
determinados valores, gostos e afetos, privilegiam determinadas praticas de consumo -manifestam-se
através de processos midiaticos que se utilizam de referéncias globais da cultura atual, obedecendo a
determinadas producdes de sentido em espacos desterritorializados. E a vivéncia desses sentidos,
através do consumo de determinados objetos culturais, que permite a um individuo reconhecer seus
pares, independentemente do territorio em que esses sentidos se manifestam. (Janotti Junior, 2012,

p-2)



Stuart Hall (2006) aponta para o sujeito da contemporaneidade como um ser plural,
heterogéneo, pois nossa realidade advém das relacées sociais. O sujeito singular se perdeu no tempo
e espaco; centrado nessas relagdes surgem os deslocamentos, ou seja, o individuo se torna flutuante
em mares revoltos, oscila frente as novas realidades, de forma muito rapida muda de postura, absorve
influéncias e se automodela continuadamente, por esse prisma um “eu” real, fixo e verdadeiro é

utopico no atual contexto. (p. 3)

Sendo assim, a quebra de paradigmas é uma constante na contemporaneidade, onde os
posicionamentos dos sujeitos extrapolam a razao e a emocao, vivem em torno de uma dinamica que
surge pela queda e o (re) surgimento de novas culturas. Culturas essas que até entdo se esbarravam
nas fronteiras de tempo e espaco, e que hoje perderam seus limites, devido ao fenémeno evolutivo
da informacao e comunicacao, fundamental para o dinamismo e as mudancas das questdes sociais e

humanas. Conforme Hall (2005), novas identidades estao surgindo.

[...] as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o mundo social, estdo em declinio,
fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo moderno, até aqui visto como um sujeito
unificado. A assim chamada “crise de identidade" é vista como parte de um processo mais amplo de
mudanca, que esta deslocando as estruturas e processos centrais das sociedades modernas e abalando
os quadros de referéncia que davam aos individuos uma ancoragem estavel no mundo social. (Hall, 2006,

p.7)

O fenomeno fez cair por terra a velha maxima de que “a historia se repete” e aviva os
processos que direcionam para o rompimento da vida social moderna com as amarras da tradicao. Por
esse viés, a identidade fixa, rigida e unificada é deixada para tras. A palavra chave desse momento
identitario é “hibridismo” que, aliado ao sincretismo, se funde criando novas formas de cultura. Por
isso, as identidades em tempos contemporaneos sao flexiveis, se encaixam e se deslocam num devir

abrupto, causador de traumas ou divergéncias culturais.

A complexidade com a qual se depara o individuo nesse contexto de sujeito fragmentando e
hibrido, é o que remete as divergéncias do “eu” subjetivo em relacao as necessidades objetivas das
identidades culturais. Assim, Hall (2006) adverte que “o proprio processo de identificacdo, através do
qual nos projetamos em nossas identidades culturais, tornou-se mais provisorio, variavel e
problematico.” (p.12). Dessa forma, o autor defende que as transformacdes, deslocacdes e
fragmentacées das identidades culturais na contemporaneidade configuram uma “crise de

identidade”. E reforca:

Estas transformacoes estao também mudando nossas identidades pessoais, abalando a idéia que ternos
de nos proprios como sujeitos integrados. Esta perda de um “sentido de si" estavel é chamada, algumas
vezes, de deslocamento ou descentracao do sujeito. Esse duplo deslocamento—descentracao dos
individuos tanto de seu lugar no mundo social e cultural quanto de si mesmos — constitui uma “crise de
identidade" para o individuo. (Hall, 2006, p.9)

Segundo Bauman (2005), as “novas” relacdoes promovem interferéncias no convivio e na
construcdao do cotidiano do sujeito, entrelacam nas relacdes sociais produzidas pelas inimeras
informacoes originadas pela globalizacao; assim, refletir sobre esse sujeito na era da globalizacao nos
remete a inseguranca, caréncia, dividas e auséncias, pois € do nascedouro que o sujeito (humano)
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deseja pertencer a algum lugar. Neste sentido, o deslocamento imposto pelas varias incertezas do
mundo contemporaneo é o que gera a “crise de identidade” apontada por Hall (2006) ou o “colapso

do sujeito moderno” apontado por Bauman (2005).

No universo contemporaneo, as identidades culturais emergem da pertenca dos individuos as
mais variadas classes (sociais, culturais, politicas, religiosas), bem como do género (masculino,
feminino ou outro) e da faixa etaria. E aqui € pertinente estabelecer a necessidade de adentrarmos
no contexto da formacdo da “identidade juvenil”, e no ambito de suas carateristicas culturais e

sociais.

1.2. As identidades juvenis no contexto contemporaneo

“Morrem as faixas etaria, morre o trabalho, morre
o corpo natural, desmorona a demografia,
multiplicam-se as identidades maveis e ndmades.”
(Canevacci, 2005, p. 29)

Nesse contexto de leveza, auséncia de peso, mobilidade e inconstancia das identidades atuais,
uma nova concepcao de jovem se instaura, prescindindo das barreiras tradicionais socioldgicas ou
biologicas. Em decorréncia disso, o conceito de jovem tornou-se dilatado e plural, uma fronteira
esfacelada para se chegar a condicado adulta. Cada juventude passou a definir-se e reinterpretar a sua

maneira o que é ser jovem, em um movimento de extrema incerteza, imprecisao e instabilidade.

Assim, Canevacci (2005) acentua que “La onde o olhar adulto s6 vé uniformidade, para os
olhares interminaveis do jovem dilatam-se diferencas vitais, pequenas minlcias apaixonantes,
identidades micrologicas”. (p.34) As diferencas existentes entre os conceitos identitarios nos
remetem a percepcao da condicdo dibia das identidades efémeras. Por esse olhar entende-se que
jovens dispoem da capacidade de ver o todo por meio de seus fragmentos, explorando-os de acordo

com suas circunstancias e necessidades.

A condicdo de autotransformar-se é ilimitada na contemporaneidade. As distingdes entre
faixas etarias deixaram de funcionar, e os jovens tornaram-se sujeitos atemporais. O ser “jovem”,
nesse sentido, abandona a natureza das coisas estaticas e imutaveis, dando espaco para o novo sujeito
da contemporaneidade. De facil entendimento com as novas marcas que a sociedade propoe, é leve,
receptivo e predisposto as influéncias que advém dos deslocamentos sociais que fomentam as
identidades. Esse sujeito “jovem” foge dos “velhos” conceitos de outrora, se projeta em busca da
auto definicdo identitaria. Esse jovem é parte de um universo que se desprende dos paradigmas
hierarquicos da condicao social. Durante centenas de anos, prevaleceu a formacao da identidade

juvenil, nos moldes e costumes da tradicao de periodos remotos.

A realidade dessa nova condicao identitaria afirma a necessidade de se colocar disponivel
para as novas relacdes sociais. As identidades juvenis sao, deste modo, desenhadas a partir da

miscigenacdo de diversos contextos do cotidiano do sujeito contemporaneo. O jovem objetivo ou
11



coletivo deixou de existir. Agora, a marca principal da condicao juvenil é a transitividade, que
segundo Canevacci (2005) implica nas transformacées impetradas aos jovens, devido as circunstancias

de cada momento vivenciado por eles.

Essa transitividade advém da pluralidade de informacdes e contelidos que sdo disseminados
pelos novos meios de comunicacdo e que, portanto, acenam para um novo conceito social e

tecnoldgico.

1.3. As identidades no universo virtual

A condicao juvenil, na atualidade, vai se formando com a soma de elementos primordiais,
capazes de sustentar as transformacoes identitarias. Transformacdes essas que acontecem devido ao
grande fluxo de informacdes, em relacdao as quais a juventude contemporanea esta a mercé. Sao
novos olhares, costumes, modos de ser, agir, encarar o mundo numa sociedade mediada pelas novas

tecnologias. A passagem do fisico ao virtual requer um olhar atento ao fenémeno.

Partimos do pressuposto que o conceito iluminista e sociologico de uma identidade dos
sujeitos plenamente identificada, completa, segura e coerente nao passa hoje de fantasia. Stuart Hall

contextualiza assim esse sujeito:

O sujeito do Iluminismo estava baseado numa concepcdo da pessoa humana como um individuo
totalmente centrado, unificado, dotado das capacidades de razao, de consciéncia e de agao, cujo
"centro” consistia num nucleo interior, que pela primeira vez quando o sujeito nascia e com ele se
desenvolvia. [...] A nogao de sujeito sociologico refletia a crescente complexidade do mundo moderno
e a consciéncia de que este nlcleo interior do sujeito nao era auténomo e auto-suficiente, mas era
formado na relacdo com "outras pessoas importantes para ele”, que mediavam para o sujeito os valores,
sentidos e simbolos — a cultura — dos mundos que ele/ela habitava. (Hall, 2006, pp. 10 e 11).
O viés contemporaneo projetou sujeitos fragmentados, marca incontestavel das relagoes
sociais/tecnologicas. Como refere ainda Hall (2006), “a medida que os sistemas de significacao e
representacao cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e

cambiante de identidades possiveis” (p.13)

Com o advento da internet e a chegada dos consumos virtuais, os sujeitos juvenis, “leves” e

acessiveis as novas possibilidades se viram diante de uma imersao conceitual pelos novos paradigmas.

A facilidade de locomocao no espaco e tempo, quebrando barreiras fronteiricas, e encurtando
distancias; a mobilidade desses sujeitos juvenis, sem limites verticais e horizontais na esfera de
estratificacao social; e, ainda, a condicao do viver o start do “agora” em qualquer ponto do planeta
em tempo real, foram elementos primordiais para essa passagem. Segundo Teixeira (2014), assistimos
a uma fusao que permitiu novas linguagens, “narrativas construidas para legitimar o fato e a aventura
de ser jovem na sociedade da comunicacao e da informacdo, mediada pelas tecnologias, que

promovem experiéncias singulares de subjetivacao.” (p.41).
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As identidades juvenis, agora credenciadas pela contemporaneidade, vivem a mutacao que
lhes é peculiar, sugerindo movimentos continuos e sem limites. Para Canevacci (2005) essa juventude
“Transita-se ao longo de uma condicdo variavel e indeterminavel, atravessa-se essa condicao de
acordo com modalidades determinadas pelas individualidades momentaneas do sujeito-jovem.”
(PP.30 e31). Por isso, percebe-se uma potencialidade nas culturas juvenis, elas sao vistas como um
vasto e produtivo campo, propicio a recepcao de novas culturas, informacdes e contetdos fomentados

pelas tecnologias da informacao e comunicacao.

Os jovens, na contemporaneidade, vivem em seu cotidiano uma relacdo cada vez mais sélida
com as midias digitais. Diante dessa perspectiva, é apropriado sintetizar que essas juventudes sao
fruto do universo “cibercultural” (Silva, 2007). Esse sujeito agora ultrapassa a condicao da realidade
fisica, pois o fendmeno é virtual. Em constante mutacao, € camaleodnico, parte de um devir que

inviabiliza qualquer elemento estatico, ineficaz no momento atual das culturas juvenis.

Imersas no universo “cibercultural”, as juventudes se uniram as midias digitais. Isso fez com
que as novas culturas e relacdes sociais, bem como os artefatos tecnoldgicos contemporaneos
(computadores, tablets, smarthphones, entre outros) fossem adentrando ao universo desse ser social.
Segundo Teixeira (2014) “Os jovens, independentemente do estrato social a que pertencem, estao
cada vez mais cercados pela midia, particularmente, a digital.” (p.41). Dessa forma, a autora defende

que,

Essa é responsavel por deslocamentos temporais, espaciais e conceituais. Por isso, nao existe o “agora”

como algo permanente, definitivo e com projecdes no futuro. O “agora” para os sujeitos juvenis nao é

tempo, mas esséncia social em permanente construcao, reconstrucao, significacao e ressignificacao.

(Teixeira, 2014, p.41)

As influéncias que as juventudes atuais recebem pelo forte apelo midiatico sdo representacoes
que afetam constantemente o cotidiano das mesmas, estabelecendo, dessa forma, o elo entre as
culturas sociais e virtuais. O sujeito juvenil, em certa medida, abandona o mundo off-line e se despeja
no mundo on-line, no espaco virtual ou ciberespaco?.E nessa qualidade que o ciberespaco permite
que os sujeitos juvenis se encontrem, se transformem, se projetem e adquiram seus novos conceitos

e subjetividade.

Quanto a subjetividade, o que percebemos é a emergéncia de representacdes construidas a
partir dos valores materiais e simbolicos proprios do contexto no qual os jovens estdo inseridos e
decorrentes dos apelos da midia, por meio de suas linguagens e narrativas com forte poder de
persuasao. A experiéncia dos jovens na contemporaneidade é modulada pela interacdo com os outros
e com o mundo, mediada pela tecnologia. Logo, a cultura é um dado imprescindivel na conformacao

objetiva e subjetiva desses sujeitos. A este respeito, Couto e Silva indicam que,

2 “E 0 novo meio de comunicacao que surge da interconexao mundial de computadores. Novo espaco de
comunicacao, de sociabilidade, de organizacao e de transacao, mas também novo mercado de informacao e do
conhecimento”. (Lévy, 1999, p.32).
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Para esses jovens, a “pratica de ordem” é a interacdao com os seus pares, por intermédio das tecnologias

contemporaneas, que, operando no sistema on-line, permitem, rotineiramente, um novo estar e ser no

mundo e, consequentemente, uma outra relacdo social. Meninos e meninas se comunicam, estudam,
consomem e brincam em ambientes comunicacionais completamente interativos e nada solitarios.

(Couto & Silva, 2008, p.12)

Sao jovens que interagem numa condicao de semelhanca, nao existem limites nem fronteiras,
se conectam virtualmente em um espaco que permite viver e ousar. Neste universo do ciberespaco,
humanos sao avatares estilizados, com a capacidade de potencializar o desenvolvimento das relacées
sociais/virtuais, consequentemente promovendo sentimentos de interesses em comum, tornando-se

reféns dessa nova ordem social da comunidade por eles imaginada.

Acerca das particularidades dessa comunidade, Couto e Silva (2008) afirmam que esse publico
juvenil contemporaneo “participa de jogos virtuais com outras pessoas, conectadas em qualquer parte
do planeta” (p.12). Essas juventudes “internauticas” nao “desgrudam” de suas parafernalias
tecnologicas e, quando desafiadas, estdo sempre atentas com seus tablets, smartphones, laptops.
Fazem downloads, trocam e compartilham conteldos, partilham fotos, se arriscam em comentarios e

discussoes sobre temas da atualidade pelas redes sociais, chats e msn.

Pelas observacdes de Couto e Silva (2008), as juventudes em tempos do ciberespaco vivem a
“cultura da atualidade, que esta intimamente ligada a idéia da interatividade, de interconexao, de

inter-relacao entre homens, informacdes e imagens dos mais variados géneros.” (p.12).

Neste sentido, estamos diante de um novo paradigma de juventude, que se relaciona
intrinsecamente com as tecnologias da informacao e comunicacao por intermédio das midias digitais,

com a naturalidade e ousadia de quem sempre viveu aquela realidade.

Essa € uma nova geracao de juventudes que, diferentes das passadas, comecam a discutir e
exigir seus direitos. A condicao juvenil se liberta do mero espectador: quando essas juventudes nao
se sentem satisfeitas discordam, nao aceitam o dbvio como resposta, sabem aonde querem chegar. O
jovem atual partilha no seu dia a dia a vontade de mudancas e quebras de paradigmas, e esta se
tornando cada vez mais critico. Segundo Bonilla (2005), esses jovens “[...] querem participar, decidir,
questionar, desafiar e discordar. Estdo se tornando cada vez mais criticos. Gostam de desafiar ideias,
pessoas, afirmacoes, de argumentar e debater, aceitam pouca coisa pelo significado dbvio” (pp. 73-
74).

Sao juventudes que moldam suas identidades com dinamismo e leveza, que fogem da
morosidade condicionada a tradicao de tempos remotos. Assim, percebe-se que essas juventudes, em
paralelo com as tecnologias contemporaneas, se colocam como possivel substrato motivador de

mudancas sociais radicais.

Um discurso das narrativas que entremeiam uma transposicao foi justamente a nossa

proposta, ao adentrarmos nesse complexo contexto das identidades. A observacao nos remete ao
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seguinte entendimento: estamos diante de novos sujeitos, novos pensamentos e subjetividades.
Delimitando nosso olhar para as identidades juvenis, percebemos que as mudancas provocadas pela
inquietacdo e fruicao desses jovens atores formam o alicerce de uma geracdo em movimento

continuo.

A relacao das juventudes atuais com as tecnologias da informacao e comunicacao nao se
limita, se inova a cada momento. Dessa forma, me permito algumas indagacoes: que tipo de relacao
esse jovem tem com a cultura virtual ou cibercultura? Como esse jovem se relaciona com as redes

sociais virtuais, em especial o Facebook?

Questionamentos que serdo norteadores filosoficos do nosso préximo capitulo, numa tentativa

de respostas as nossas angustias.
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Capitulo 2. As teias das redes sociais

Tendo em vista que o interesse central dessa pesquisa é compreender as juventudes no
contexto da cibercultura, este capitulo faz uma discussao acerca das relacoes sociais e tecnoldgicas
das juventudes contemporaneas. Esse caminho nos proporcionara subsidios para um melhor

entendimento do contexto tecnoldgico em que essas juventudes estdo inseridas.

2.1. As marcas e as virtualidades

Diariamente, nos deparamos com um bombardeio de informacdées, um amontoado de
mensagens que nos sao enviadas de todos os lados, nao importando a bandeira, o idioma, o credo, as
questoes culturais nem sociais. Presenciamos, entao, a viragem das insélitas e historicas sociedades

do capitalismo industrial para as “sociedades em redes”, como as designa Castells (1999).

Uma nova ordem social, que modifica o cotidiano dos individuos em seus mais diversos
espacos, cria novos habitos e costumes, possibilita as novas relacdes interpessoais e organizacionais.
Nesse contexto, os novos dialogos se entrelacam nas constantes relacbes entre o global e o local, a
homogeneidade e a diversidade, o que sugere desafios conflitantes. Sao pensamentos, valores,
conceitos, cultura, modo de vida, entre outros posicionamentos que divergem devido ao grande

numero de informagdes a que o sujeito da contemporaneidade tem acesso.

No contexto da cibercultura, a condicao do global/local se funde e origina o termo “Glocal”,
que segundo Cazeloto (2007) “é um neologismo usado para indicar a superposicdo de um conceito
global a uma realidade local, a partir de um meio de comunicacao, prioritariamente (mas nao
exclusivamente) operando em tempo real.” (p.77). As tecnologias contemporaneas permitem essa
funcionalidade por intermédio das redes digitais, onde o global e o local de certa forma se juntam e
se separam; num movimento em que, segundo Cazeloto (2007), “o sujeito se vé em um contexto
simultaneamente local (o espaco fisico do acesso, mas também o seu meio cultural) e global (o espaco
mediatico da tela e da rede, convertido em experiéncia subordinativa da realidade).” (p.77). Por esse
viés, o fluxo comunicacional das relacées eminentes do “Glocal” determina as diferencas entre o

proximo e o distante.

No contexto atual, o resultado nao poderia ser diferente: culturas emergem de uma sociedade
sedenta pelas inovacdes, um oceano de informagdes e conteldos disponiveis em modo virtual e em

[{P4

tempo real, possibilitando a “cibercultura”, que, de acordo com Lemos (2013), “é a cultura
contemporanea marcada pelas tecnologias digitais” (p.11). O mundo virtual constituido pela internet
passa a ser um ciberespaco de interacao entre usuarios, possibilitando aos individuos deixarem suas

marcas ao acaso das virtualidades.

Pelo viés académico, dois trabalhos realizados na década de 1990 marcam o inicio dos estudos

em cibercultura: a obra de Pierre Lévy Cibercultura, lancada em 1999 e reeditada em 2000, e o
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trabalho de André Lemos, que no ano de 2002 se torna livro intitulado Cibercultura: tecnologia e vida
social na cultura contempordnea, e que chegou em 2013 a sua sexta edicdo. E é basicamente pela
oOtica desses dois autores, sem desconsiderar as sinalizacdes de outros, que construiremos este
capitulo. Mas, antes de nos adentrarmos no universo da cibercultura, é preciso compreender o que
possibilita a fruicdo da mesma e de suas ferramentas. Nossos olhares se voltam para o espaco que

possibilita esse movimento e envolvimento: o ciberespaco.

2.2. O ciberespaco em tempos ludicos

A palavra ciberespaco foi usada pela primeira vez por William Gibson, em 1984, no romance
de ficcao cientifica Neuromante. No texto, Gibson indica o ciberespaco como “universo de redes
digitais, onde multinacionais travam verdadeiras batalhas, numa tentativa de adentrar a essas

fortalezas e descobrirem as informacgdes secretas umas das outras.” (Lévy, 2000, p. 92).

Na concepcao de Pierre Lévy (2000), o ciberespaco de Gibson designa menos os suportes de
informacao do que os modos originais de criacao, de navegacao no conhecimento e de relacao sociais
por eles propiciados. (p.92). Gibson parte de uma perspectiva pessimista, elencando efeitos negativos
decorrentes do desenvolvimento futuro da tecnologia. O romance de Gibson nao usa o termo Internet.
Mas, apesar dos vislumbres de Gibson, “O termo foi imediatamente retomado pelos usuarios e
criadores de redes digitais. Existe hoje no mundo uma profusao de correntes literarias, musicais,

artisticas, e talvez até de politicas que se dizem parte do ciberespaco.” (Lévy, 2000, p.92).

No entanto, Pierre Lévy (2000) indica que foi nas décadas de 1940 e 1950 que comecaram a
emergir as transformacoes tecnologicas e sociais contemporaneas. Nos Estados Unidos da América e
na Inglaterra surgiram os primeiros computadores, passando por fases experimentais desde seu
aparecimento em berco militar até ao cunho civil. Nos anos de 1960, os computadores ainda eram
“grandes maquinas de calcular” (p.31). Com o advento do microprocessador nos idos de 1970, emerge
um novo horizonte: o crescimento da proposta de producao industrial, presenca em alguns

seguimentos terciarios como “bancos, seguradoras”. (Lévy, 2000, p.31).

Os anos 1980 e 1990 foram, de certa forma, divisores no contexto social/tecnoldgico. André
Lemos (2013) nos remete ao entendimento de que, com a criacao dos computadores pessoais, € 0
aparecimento dos programadores, criando instrumentos que facilitaram a relacdo homem/maquina,
um novo horizonte se vislumbrava. Era a informatica numa fusao acelerada com as telecomunicagdes;
a juncao das mais variadas redes de computadores entremeada a popularizacao da internet. Outro
fator importante nessa crescente escalada tecno-social foram os movimentos sociais e culturais
surgidos nas grandes metropoles e nos campus das universidades americanas, e que rapidamente

ganharam propor¢des mundiais. (Lévy, 2000; Lemos, 2013).

Por esse viés, o ciberespaco é um espaco que permite as novas relacdes sociais virtuais,

reconfigurando e jogando por terra alguns conceitos eminentes das relaces presenciais. As barreiras
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do tempo e espaco, bem como as fronteiras que limitavam a sociedade foram diluidas, propondo
novos ares de sociabilidade, novos territorios, novas identidades e praticas sociais. Na literatura
cientifica, é possivel encontrar muitas definicoes de ciberespaco. Lévy (2000, p.92) o define como
sendo um “espaco de comunicacdo aberto pela interconexao mundial dos computadores e das

memorias dos computadores.” O autor afirma, ainda, que:

Essa definicao inclui o conjunto dos sistemas de comunicacao eletronicos (ai incluidos os conjuntos de
redes hertzianas e telefonicas classicas), na medida em que transmitem informacdes provenientes de
fontes digitais ou destinadas a digitalizacao. Insisto na codificacao digital, pois ela condiciona o carater
plastico, fluido, calculavel com precisdo e tratavel em tempo real, hipertextual, interativo e,
resumindo, virtual da informacao que é, parece-me, a marca distintiva do ciberespaco. Esse novo meio
tem a vocacao de colocar em sinergia e interfacear todos os dispositivos de criacao de informacao, de
gravacao, de comunicacao e de simulacao. A perspectiva da digitalizacao geral das informacodes
provavelmente tornara o ciberespaco o principal canal de comunicacdo e suporte de memoéria da
humanidade a partir do préximo século. (Lévy, 2000, p. 92-93)
Todo esse emaranhado “tecno-social” foi balizador do fenomeno evolutivo de comunicacéo
que é o ciberespaco, legitimado pela sociedade contemporanea que usufrui desse espaco fomentador
de conhecimentos, e de relagcdes sociais, politicas e culturais. Um novo ambiente que se projeta

transformando o modo de ser e a subjetividade do individuo.

2.3. A cibercultura e os seus rastros

A origem da cibercultura remonta aos anos de 1970. O neologismo “cibercultura” foi criado
pela fusdao das palavras cultura e cibernética, ou seja, cultura contemporanea estruturada pelas
tecnologias digitais em rede. No entanto, Lemos (2013) adverte que “A cibercultura, embora a
expressao deva muito a cibernética, nao €, no sentido exato, correlata a esta ciéncia” (p.99). Lemos
(2013) indica ainda que o desenvolvimento da cibercultura é paralelo ao surgimento da telematica,
termo derivado da sintese entre telecomunicacao e informatica, constituindo a telematica um estilo
de convergéncia tecnologica que conectou diferentes midias digitais sobre sistemas de
telecomunicacdes, o que possibilitou que mensagens em diferentes formatos fossem veiculadas no

mesmo suporte, o computador, dessa forma rompendo com o modelo tradicional das midias de massa.

Essa revolucao digital implica, progressivamente, a passagem do massmedia (cujos simbolos sao a TV, o

radio, a imprensa, o cinema) para as formas de individualizacao de producao, difusdo e estoque de

informacao. Aqui a circulacao de informacdes nao obedece a hierarquia da arvore (um todos), e sim a

multiplicidade do rizoma (todos-todos). (Lemos, 2013, p.69).

Neste mesmo periodo, a microinformatica se manifestava com o surgimento do primeiro
microchip, o0 4004. Conforme Lemos (2013), lancado comercialmente pela Intel em 1971. O microchip
marca o inicio do processo de popularizacao dos computadores, sendo o lema da microinformatica:
“computadores para o povo” (computer to the people) (p.99). Lemos (2013) afirma ainda que “Mais
do que uma questao tecnologica, o que vai marcar a cibercultura nao é somente o potencial das novas
tecnologias, mas uma atitude que, no meio dos anos de 1970, influenciada pela contracultura

americana, acena contra o poder tecnocratico”. (Lemos, 2013, p.99).

18



A contracultura apontada por Lemos (2013) era, justamente, uma cultura de oposicao aos
rumos politicos, sociais e culturais da sociedade americana do periodo do pos-guerra. Conforme
Pereira (1992, p.13), comecava a se desenhar uma sociedade tecnocratica sintetizada no modo de
vida americano (American Way of Life). A contracultura tinha como principais caracteristicas: a
discordancia com os principios do capitalismo e a economia de mercado; a aproximacao as praticas
religiosas orientais; a forma despojada e livre de expressao artistica, em que reside, de certa forma,
o embrido do cyberpunk que se manifesta na contemporaneidade em dominios como a moda, a

literatura, o cinema. Pereira (1992, 13-14). Pela otica do autor a contracultura era

[...] um conjunto de manifestacdes culturais novas que floresceram, nao sé nos estados unidos, como
em varios outros paises, especialmente na Europa e, embora com menor intensidade e repercussao, na
América latina. Na verdade, é um termo adequado porque uma das caracteristicas basicas do fenémeno

é o fato de se opor, de diferentes maneiras, a cultura vigente e oficializada pelas principais instituicoes

das sociedades do ocidente. (Pereira, 1992, p.13).

Pierre Lévy (2000) também admite a presenca forte do social frente ao tecnoldgico no
surgimento da cibercultura, quando especifica que a mesma € “o conjunto de técnicas (materiais e
intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que se desenvolvem
juntamente com o crescimento do ciberespaco”. (p.17). Segundo Lemos (2013), “A cibercultura vai
se caracterizar pela formacao de uma sociedade estruturada através de uma conectividade telematica
generalizada” (p.88), que permite a ampliacdo do poder de comunicacdo e também facilita a troca
de informacdes e conteldos. Neste contexto, “o ciberespaco criou um mundo operante, interligado
por icones, portais, sitios e home pages, permitindo colocar o poder de emissao nas maos de uma
cultura jovem, tribal, gregaria, que vai produzir informacao, agregar ruidos e colagens, jogar excesso

ao sistema.” (Lemos, 2013, p.87).

Esse novo modelo, agora informatizado, que tem no ciberespaco o exemplo efetivo, se
constitui numa estrutura de comunicacdo livre, sem amarras. Vive a efervescéncia da nova
racionalidade na informacéo e comunicacao disseminadas de forma transversal e vertical, aleatoria e
associativa. A sociedade contemporanea experimenta novas técnicas, modelos e formas de

comunicar. Em modo de definicdo, Lemos (2003) afirmava, ha mais de uma década, que:

Vivemos ja a cibercultura. Ela ndo é o futuro que vai chegar, mas o nosso presente (home, banking,

cartoes inteligentes, celulares, palms, pages, voto eletronico, imposto de renda via rede, entre outros).

Trata-se assim de escapar, seja de um determinismo técnico, seja de um determinismo social. A

cibercultura representa a cultura contemporanea sendo consequéncia direta da evolucao da cultura

técnica moderna. (Lemos, 2003, p.11)

A informacao mediada pelas novas tecnologias permitiu ao individuo conhecer novas culturas,
trocar experiéncias, migrar e fazer circular sua propria cultura. Esse novo ambiente virtual ou
“ciberespaco” abre janelas para um processo continuo de criacado, producao e disseminacao cultural

e social, transformando os modos de ser dos sujeitos na contemporaneidade.

Nesse processo evolutivo, Lévy (2000, p.127) explica o programa da cibercultura, afirmando

a presenca de trés principios que enfatizam a autonomia do usuario nas acdes de producdo e
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circulacdo de conteldo no universo virtual. O primeiro destes principios € o da interconexdo. Para o
autor, a “cibercultura aponta para uma civilizacao da telepresenca generalizada”. (p.127). O segundo
principio indicado por Lévy (2000) é representado pelas comunidades virtuais, o que de certa forma
prolonga o primeiro, jA que a existéncia dessas comunidades estad intrinsecamente ligada a

interconexao.

As comunidades virtuais sdao construidas a partir de uma comunhao tematica, afinidades de
interesses e conhecimentos em um processo de cooperacao ou de trocas ideoldgicas e simbdlicas pela
internet. O terceiro principio de Lévy (2000) é a inteligéncia coletiva, que trata da forma pela qual o
conteldo e o conhecimento sao produzidos por essas coletividades. Ainda de acordo com o autor,
para a cibercultura a inteligéncia coletiva “seria sua perspectiva espiritual, sua finalidade Gltima.”
(p.131). No entanto, o autor ressalta que para se chegar ao imaginario propositivo coletivo, muitas
sdo as discussoes. Destacando que “A inteligéncia coletiva, enfim, seria o0 modo de realizacdo da
humanidade que a rede digital universal felizmente favorece, sem que saibamos a priori em direcao
a quais resultados tendem as organizacdes que colocam em sinergia seus recursos intelectuais” (Lévy,
2000, p. 132).

0 conteldo produzido pelos usuarios e disseminado pelo ciberespaco é organizado de acordo
com o principio da inteligéncia coletiva, trabalhando cada um a sua maneira, do seu jeito,
contribuindo assim para a realizacdo do todo. Em sintese, o programa da cibercultura estabelece
nessa triade de interconexao, comunidades virtuais e inteligéncia coletiva os aspectos necessarios
para o processo evolutivo comunicacional que, a priori, se encontra inacabado e em constante
mutacdo. Diante dos diversos fendmenos da cibercultura, com as transformacdes tecnologicas
presenciamos a evolugdo dos computadores, dos dispositivos, o surgimento dos artefatos moveis que

se comunicam em rede. Para Lemos:

A era da conexao € a era da mobilidade. A internet sem fio, os objetos sencientes e a telefonia celular

de Gltima geracao trazem novas questdes em relacdo ao espaco publico e espago privado, como a

privatizacdo do espaco publico (onde estamos quando nos conectamos a internet em uma praca ou

quando falamos no celular em meio a multidao das ruas?), a privacidade (cada vez mais deixaremos
rastros dos nossos percursos pelo quotidiano), a relacao social em grupo com as smartmobs, etc. (Lemos,

2004, p.3)

Desta forma, a mobilidade que entremeia os mundos real e virtual é vista por Lemos (2004)
como a principal caracteristica das tecnologias digitais. Nesse envolvimento de corpos e espacos, em
localidades fisicas e virtuais, “a cultura da mobilidade entrelaca questbes tecnoldgicas, sociais,
antropoldgicas” (Lemos, 2009, p.28), e evolui historicamente conforme o periodo socio/tecnoldgico
que esteja compreendido. Dessa forma, a modernidade € um campo fértil ampliando as formas de
mobilidade, tanto fisicas, com os transportes, como virtuais, com os meios de comunicacao de massa.

(Lemos, 2009, pp.29-30).

Lemos (2009) afirma ainda que, no ambito da comunicacdo, a mobilidade é o fator
predominante, ja que comunicar € deslocar, “é fazer mover signos, mensagens, informacoes, sendo

toda midia (dispositivos, ambientes e processos) estratégias para transportar mensagens afetando
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nossa relacdo com o espaco e o tempo.” (p.28). Lemos (2009) defende também que “a questao da
mobilidade é central para a discussdo sobre o espaco urbano [...]. Hoje, a cidade informacional do
século XXI encontra na cultura da mobilidade o seu principio fundamental: a mobilidade das pessoas,

objetos, tecnologias e informacao sem precedentes”. (p. 28).

Ainda sobre o cenario atual da cibercultura, Santaella (2011), pontua que o sujeito da
contemporaneidade tem a capacidade de interagir com seus interlocutores em varios lugares
diferentes ao mesmo tempo. Santaella (2007) sublinha que “o ciberespaco introduziu formas inéditas
de mobilidade” (p. 183), pelo viés tecnolodgico, facilitou a vida dos individuos que, devido aos
multiplos afazeres, podem de certa forma se auto multiplicar e estabelecer mais contatos no ambito

profissional, social e financeiro, entre outros.

Nesta perspectiva, as tecnologias mdveis podem ser definidas como a forma de acessar a
internet e outros recursos computacionais por meio de dispositivos moveis como os celulares,
smartphones, tablets, notebooks. As tecnologias moveis permitem ao usuario acesso a informacoes,
conteldos, entretenimento e servicos como consultas bancarias, tempo, transito, localizacao e tantas
outras utilidades permitidas no universo da cibercultura. Tudo isso com uma ressalva: o fendmeno é

proprio das cidades contemporaneas.

No ir e vir de uma metropole, os movimentos constantes de automodveis e pessoas, seres
animados e inanimados tomam conta da paisagem arquitetonica. O fluxo de informacao existente
perpassa paredes, tijolos e arranha céus. Tudo isso possibilitado pelas tecnologias da informacao e
comunicacao que, de certa forma, mudaram a arquitetura das cidades. Conforme Lemos observava

ja ha alguns anos,

As cidades contemporaneas ja estdao sob o signo do digital e basta olharmos a nossa volta para
constatarmos celulares, palms, televisao por cabo e satélite, internet de banda larga e wireless, cartoes
inteligentes, etc. Vivemos ja na cibercidades, trazendo novas questdes na interseccao entre o lugar e o

fluxo. (Lemos, 2003, p.8)

Se antes os computadores conectados e fixos permitiam acesso as comunidades virtuais a
distancia, mas sem nenhum tipo de relacdo com o lugar, na atualidade as tecnologias moveis
reconfiguram os espacos; com “o Wi-Fi e as tecnologias GSM de telefonia modvel, comunidades
eletronicas se formam dentro de um mesmo espaco urbano, com encontros presenciais.” (Lemos,
2003, p.8). As cidades digitais, virtuais ou cibercidades emergem da sinergia envolvendo varios
interesses (sociais, culturais e financeiros), direcionados para uma cidade que fuja da exclusao. Dessa

forma, a inclusao digital passa a ser fator predominante para essa demanda.

Neste contexto, deve-se levar em conta que a inclusao digital nao é somente “alfabetizar” a
pessoa no manuseio do computador, internet, redes sociais e outras ferramentas da cibercultura. A
inclusao digital significa, a priori, a utilizacao das tecnologias contemporaneas em favor da melhoria
da condicao de vida de uma determinada regido ou comunidade. Lemos (2011) é enfatico ao dizer
“que a inclusao digital ndo é alcancada apenas quando se da computadores ou acesso a internet, mas
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quando o individuo é colocado em um processo mais amplo de exercicio pleno de sua cidadania.”

(p.16). Neste contexto, Lemos (2011) assegura que

[...] discutir inclusdao digital € um assunto espinhoso, que nos obriga a discutir politicas que

compreendam o acesso as novas Tecnologias de Informacdo e Comunicacao (TIC) como elementos de

inclusao social em sentido amplo (economia politica, mercado, habitos sociais, profissoes...). (Lemos,

2001, p. 16)

Nesta mesma linha de raciocinio, Lévy (2000,196) enfatiza que o acesso deve ser de todos,
porém adverte que o todo nao significa equipamentos, conexao técnica e todo aparato fisico que em

pouco tempo perde valor. Para o autor

Devemos antes entender um acesso de todos aos processos de inteligéncia coletiva, quer dizer, ao
ciberespago como sistema aberto de auto cartografia dinamica do real, de expressao das singularidades,
de elaboracdo dos problemas, de confeccao do laco social pela aprendizagem reciproca, e de livre
navegacao nos saberes. (Lévy, 2000, p.196).

A inclusdo digital em um pais como o Brasil € um passo a mais para fugir dos modelos
tradicionais onde os governantes cerceiam informacdes e estancam a vazao de conteldos,
principalmente os oficiais. Diante desse fato, podemos compreender a inclusao digital como a
verdadeira democratizacao da comunicacao, ou seja, o individuo contido no universo da “inteligéncia
coletiva”, recebendo, produzindo e disseminando conteldos, sociais, culturais, econémico-

financeiros, politicos, entre tantos outros.

Pela otica de Lemos (2011), “Esse € o sentido maior da inclusdao de um individuo na sociedade
e nao apenas da inclusao digital. Nesse sentindo, programas de inclusao digital devem pensar a
formacao global do individuo para a inclusao social.” (p.16). Mas, em um pais como o Brasil, marcado
pelas desigualdades sociais, € necessario, e de forma urgente, que as politicas pUblicas pensadas e
implementadas pela administracdo publica, tendo como exemplo o Programa de Inclusdo Digital do
Ministério de Ciéncia e Tecnologia3, possam fomentar os caminhos da sociedade em relacao as
tecnologias da informacao e comunicacdo. Pois, ha de se admitir que as TIC, quando bem utilizadas,
sdo sinonimos de desenvolvimento econdmico, social, cultural, incrementando ainda a pesquisa e a

melhoria educacional da populacdo, como ja acontece em paises mais desenvolvidos.

Para Matos e Santos (2009), alguns comportamentos proprios da sociedade do conhecimento
podem modificar a forma de agir e os costumes de uma sociedade. Por esse viés, as TIC passam a ser
protagonistas na producao e difusdao nao sé de conteldos e informacdes, mas, de produtos e servicos
construidos nesse novo cenario que € o ciberespaco. Uma nova proposta que envolve o mundo
capitalista, com aumento de renda e oportunidades de emprego. Neste contexto, Castells (1999, 50)
afirma a existéncia de um novo capitalismo denominado Informacional. Esse modelo socio-economico,
baseado na sociedade em rede, tem uma relacao direta com o aumento da produtividade nos diversos

setores da atividade economica no final do século XX. O autor defende que os “nos” sustentados pela

3 Programa do MCT criado e lancado no Governo do Presidente Lula que busca implantar centros de inclusao
digital preferencialmente em comunidades carentes.
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superestrutura informacional, associada aos efeitos culturais e politicos promovidos pelas TIC,

resultam nas transformacoes de contelidos em forcas educativas e produtivas. (Castells, 1999,50-51).

Este € um novo momento. A sociedade esta diante do cenario da cibercultura, em que
dispositivos moveis e ubiquos fazem parte das acdes cotidianas, em que os individuos se movimentam,
pesquisam, trabalham, trazem consigo os relacionamentos, as fantasias, as memorias, os desejos
sociais e econdomicos e as suas preferéncias. Neste contexto, as tecnologias contemporaneas da
informacdo e comunicacdo possibilitam aos individuos/sujeitos contidos na narrativa virtual uma

presenca mais ampla e contundente na realidade social.

2.4. Sujeitos juvenis em tempos de cibercultura

Desde a escrita, passando pelo advento de Gutemberg, telégrafo, telefone, radio, televisao
e hoje, a internet, sempre se buscou encurtar o tempo e o espaco nas informacées. As tecnologias
digitais, com as suas novas formas de conexao, permitiram encurtar o espaco/tempo nao so6 das
informacodes, mas de quase todas as relacdes (sociais, culturais, financeiras, salde, educacio...) em

que o individuo esteja envolvido.

Nesse universo de transversalidade da informacao e comunicacao, associado as tecnologias
contemporaneas, percebe-se que estabelecer uma relacdo entre cibercultura, ciberespaco e
identidades juvenis constitui uma tarefa instigante. Do ponto de vista sociolégico, essas relacdes
nascem no enfrentamento de categorias que trazem em suas formacoes instabilidades e incertezas,
pois na contemporaneidade as relacdes entre tecnologia e sociedade perpassam o cotidiano do

individuo em casa, no trabalho, na igreja e na escola.

Segundo Silva (2007, p.36), os jovens contemporaneos buscam em seu cotidiano novas
relacoes, relagcdes essas interligadas com as tecnologias da comunicacao e dependentes delas. As
novas relacdes sociais juvenis advindas da cibercultura propéem um novo modo de vida. Silva (2007)
afirma que “Meninos e meninas se comunicam, estudam, consomem e brincam em ambientes
comunicacionais completamente interativos e nada solitarios.” (p.36). Esta € uma nova forma de se
relacionar, inerente ao mundo em que se vive, absorvendo de forma natural habitos e costumes
divergentes dos de seus pais. Neste contexto, Silva (2007) aponta que os jovens da

contemporaneidade:

Participam de jogos virtuais com outras pessoas, conectadas em qualquer parte do planeta, baixam
filmes e musicas na internet ou nos aparelhos celulares e compartilham com membros de sua tribo,
discutem temas da atualidade em chats, msn, pedem ajuda para a producao de um trabalho escolar,
enfim vivem a cultura da atualidade, que esta intimamente ligada a ideia da interatividade, de
interconexao, de inter-relacdo entre homens, informacdes e imagens dos mais variados géneros. (Silva,
2007, p.36)

Nesses espacos ciberculturais, em que os jovens buscam seus pares para as relacoes de
interatividade permitidas pelo meio, eles também buscam se estabelecer como individuos

independentes. Essa ansia de independéncia é motivada principalmente pela forma de ser, agir e
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observar o mundo dessa nova geracdo: curiosa, autoconfiante, contestataria, entre outras
caracteristicas presentes nas relacoes sociais e tecnologicas das juventudes contemporaneas. Uma
geracao altamente conectada, que transita nos ambientes virtuais, porque os seus membros sao
nativos desses espacos. Como afirma Tapscott (1999), a “geracdo net”4, ao contrario da “geracao
TV”, “[...] tem as ferramentas para desafiar idéias, pessoas, afirmacoes - qualquer coisa. Esses jovens
adoram argumentar e debater, eles sabem comentar instantaneamente qualquer informacao que

encontrem” (p.1).

A imersao na cibercultura permitiu aos jovens da contemporaneidade interagir com as
tecnologias de forma mais espontanea, criando seus caminhos e logicas na construcao de seus
conhecimentos. Consomem diariamente, quase que de forma uniforme, o ciberespaco. Adentram-se
nesse universo e promovem as realidades da vida virtual: criam comunidades, identidades, fazem
amigos e inimigos também; deixam de lado a timidez; alimentam os conflitos; praticam o Bullying,
um mal que ficou mais evidente com a cibercultura; mergulham em novos relacionamentos; forjam
novas experiéncias; inventam e reinventam softwares; enfim, vivem os movimentos mais acelerados,

mais permissivos e mais livres.

Do ponto de vista tecnoldgico, outros dois elementos se destacam no processo evolutivo da
cibercultura: a internet e a web. A internet que, de acordo com Pinho (2003), surge devido as
necessidades de politicas de seguranca das organizacdes militares americanas em periodo de guerra
fria. No entanto, ganhou investimentos e pesquisadores das academias estadunidenses, que abriram

caminhos e a popularizaram no meio cientifico.

Neste contexto, os estudos em busca de uma maior aproximacao da internet com a sociedade
evoluiram, e em 1991 Tim Bernes-Lee apresenta ao mundo a World Wide Web. Criada como modo de
organizacao da informacao e dos arquivos em rede, a Web tornou-se a principal ferramenta para usar
o potencial comunicativo da internet. Para Pinho (2003), esse meio foi enriquecido, o conteldo da

rede ficou mais atraente com a possibilidade de incorporar, além de textos, imagens e sons.

A Web constitui uma rede de paginas interconectadas (websites) que permite uma relacao do
individuo com os conteldos que sdo ofertados no ciberespaco. De certa forma, a Web é a versao
multimidia da Internet, que veio permitir estreitar as relagcdes do sujeito social com o sujeito
tecnologico contemporaneo, que tem ao seu alcance um universo virtual. Nesse meio, grande parte

dos movimentos € possivel pelas ligacoes que se entrelacam nos “nos” das redes sociais digitais.

4 “Chegou a Geracao Net - Net Generation ou, simplesmente, N Gen.” Termo criado por Don Tapscott (1999,

p.1).
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2.5. Redes sociais: conectando sujeitos, construindo outras
subjetividades

A cibercultura e suas ferramentas, operando de forma on-line, permitem aos membros da
sociedade uma interacao constante com seus pares. Partimos desse pressuposto no sentido de
entender as novas relacdes sociais “globalizadas” que, amparadas pelas redes sociais digitais, indicam

uma nova otica marcada por partilhas, trocas, colaboracées e compartilhamentos.

A sociedade, em sua propria origem, possui caracteristicas de rede. Segundo Recuero (2009,
p.17), durante séculos varios cientistas buscavam um entendimento desse fendmeno, mas foi somente
a partir do inicio do século passado que surgiram estudos aprofundados sobre o tema. Para Recuero
(2009), “O estudo da sociedade a partir do conceito de rede representa um dos focos de mudanca que
permeia a ciéncia durante todo o século XX.” (p.17) Do ponto de vista conceitual, redes sociais
designam as relacoes que se estabelecem entre elementos de um determinado sistema social. Recuero

caracteriza a rede social da forma seguinte:

Uma rede social é definida como um conjunto de dois elementos: atores (pessoas, instituicdes ou grupos;

os nos da rede) e suas conexoes (interagoes ou .lagos sociais). [...] Uma rede, assim, é uma metafora

para observar os padroes de conexao de um grupo social, a partir das conexdes estabelecidas entre os
diversos atores. A abordagem de rede tem, assim, seu foco na estrutura social, onde nao é possivel isolar

0s atores sociais e nem suas conexoes. (Recuero, 2010, p. 24)

Neste contexto, a rede é uma estrutura formal ou um sistema de nos interligados, criando
amarras entre os individuos, suscitando as interacdes entre os diversos atores, provocando o que
podemos chamar de lac¢os sociais. Apesar do entendimento de que as redes sociais sempre existiram,
nesta pesquisa elas sdo concebidas nao s6 como forma de organizacao social, mas também como uma

estrutura baseada na rede mundial de computadores, ou simplesmente Internet e suas ferramentas.

Recuero (2009, p.20) indica a importancia de uma comunicacdao mediada pelo computador,
onde os sujeitos e seus interlocutores interagem e podem estabelecer intercambios de ideias,
aliancas, posicoes e posturas que se assemelham, ou ndo. Por esse viés, Castells (2005) indica que as
redes, como ferramenta de difusdo das informacdes e conteldos, “evoluem acrescentando ou
removendo nos de acordo com as mudancas necessarias dos programas que conseguem atingir os

objetivos de performance para a rede” (p.22).

Ainda de acordo com o mesmo autor, vivemos na “sociedade em rede”, constituida por um
turbilhdo de pessoas envolvidas numa mesma teia, legitimando o poder das informacoes
compartilhadas, e espalhadas virtualmente, refletindo e propagando esse novo arquétipo dos sujeitos
da contemporaneidade. Assim, o entendimento de sociedade em rede é o entendimento de uma nova
estrutura social, que se estabelece por meio do conjunto de redes operadas pelas tecnologias de

informacao e comunicacao. (Castells, 2002, p. 36-37).

As redes sociais e seus multiplos atores propiciaram uma mudanca radical dos paradigmas da

comunicacao. Permitiram que todo o envolvimento social, cultural e ideoldgico dos sujeitos imersos
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nessa teia fosse além das relagdes, no sentido de uma aproximacao espaco/temporal e, desse modo,

facilitando a partilha de interesses e objetivos comuns.

Os atores no ciberespaco podem ser compreendidos como os individuos que agem através de seus

fotologs, weblogs e paginas pessoais, bem como através de seus nicknames. Outro modo de representar

um ator é através de um link. Em comentarios de weblogs, por exemplo, muitos individuos colocam
como endereco seu blog, embora assinem com variagées de seu nome ou apelido. Neste caso, o blogueiro

é identificado pelos demais através do link para seu blog. (Recuero, 2009, p.28)

Nesse contexto, os atores do ciberespaco, por intermédio das interacdes e das construcoes de
lacos sociais, se envolvem num cotidiano que nao € so6 seu, mas de uma coletividade. Nesse
envolvimento comunicacional, esses atores constroem, somam e dividem informacdes e conteudos.
Nessa teia, eles tecem subjetividades: as redes sociais digitais sao elementos de transformacao e
(re)configuracao das subjetividades, possibilitando aos atores e seus interlocutores uma nova
representacao do mundo; os contextos sao mais leves, livres e fluem na transversalidade dos universos

culturais, sociais e tecnologicos dos sujeitos imersos nas redes.

Toda essa relacao envolvendo sociedade, virtualizacao, redes sociais e cultura do digital,
conforme Recuero (2009, p.28), se materializa em ambientes virtuais, onde a “interacao” é o
pertencer, o estar contido, o “fazer parte”. E por essa interacao que acontecem os movimentos, as
trocas de conteldos e o fluxo de informacdes. Fluxo esse que Pierre Lévy (1999, p.77) pressupoe ter

relacao com a producao das subjetividades dos atores envolvidos na teia.

As redes sociais, com o amparo das tecnologias da informacao e comunicacao, se adentraram
no mundo virtual, o que permitiu ao individuo se expandir, se hibridizar e se transformar. As redes
sociais digitais e a sinergia de todos seus envolvidos apoderam-se de uma plataforma que oferece
condicoes de quebrar as barreiras, saltar os muros, as fronteiras, as divisdes territoriais. Esse
hibridismo na comunicacdo possibilitou ao usuario o processo de mao dupla de conteldos, ou seja,

além de receber, o mesmo pode difundir contetdos e socializar informagdes.

Linkedin, MySpace, Flickr, YouTube, Twitter, hi5, MSN, Gtalk e Skype sao apenas alguns dos
exemplos dessas redes que incluem, obviamente, um dos elementos balizadores dessa nossa pesquisa,

o Facebook.

2.6. Rede social: Facebook

Na mitologia grega, um rei com o nome de Midas recebeu do deus Baco o dom de transformar
tudo que tocasse em ouro. Trazendo para a nossa realidade, poderia Midas acreditar que transformaria
em “ouro” paginas de um livro com fotos de estudantes de uma universidade? Penso que nem o rei da
mitologia grega nem aqueles garotos em um quarto da residéncia universitaria de Harvard
acreditariam em tal facanha. A importancia dessa nova ferramenta do ciberespaco perpassou na
imaginacao daqueles jovens, que sucumbiram as possibilidades de compartilhamento nao s6 de fotos
ou arquivos de textos, mas também de sons, imagens e videos com quem quer que seja, onde quer

que esteja.
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2.6.1. Thefacebook.com

Uma espécie de brincadeira entre Mark Zuckerberg e trés amigos adolescentes em 2004, hoje
virou negécio, bilhdes de dblares que movimentam acdes que estao no hall das mais cobicadas pelos
“lobos” das bolsas de valores. Uma rede social digital com mais de um bilhao e trezentos milhdes de
“facebookianos”, de acordo com dados do préprio site®. Se o nUmero representasse a populacao de
um pais, seria o segundo maior do mundo, so perderia para a China. Essa quantidade de usuarios é

equivalente a quatro vezes a populacao dos EUA.

Em seus primodrdios, nos idos de 2004, o entdo denominado TheFacebook.com, que em
traducéao literal para o portugués quer dizer “livro de rosto”, tinha como foco criar uma rede de
contatos entre jovens estudantes. Quando da criacao, a rede social era fechada, utilizada para
interconectar os alunos da Universidade de Harvard, no estado norte-americano de Massachusetts.

Pouco tempo depois, foi expandido para outras universidades como Stanford, Columbia e Yale.

Com um misto de tecnologias contemporaneas e uma parcela de curiosidade social, Mark
Zuckerberg e seus colegas de universidade criaram um universo que transcendeu o simples olhar de
uma foto. Os envolvidos nesta teia e suas relacées tinham um certo “qué” de voyeurismo, o prazer
de olhar fotos, observar a vida das outras pessoas e suas performances. Surge uma rede social onde
os frequentadores, principalmente os sujeitos juvenis, se mostram, se expdéem e desejam ver 0s
outros, numa busca constante de entender a subjetividade daqueles observados, mas que também

sao observadores.

[...] realidade fluida e instavel da cultura digital, fronteira dilatada dessa geracao, que suscita ideias
potencializadas pelo modo como esses jovens intensificam sua volatilidade subjetiva na cibercultura,
construindo arquiteturas liquidas, distintas por sua dinamicidade e ampliadora do potencial criativo

desses sujeitos. (Silva, 2013, p. 21)

Estar conectado no Facebook é sinonimo de conhecer pessoas, socializar, conversar,
aproximar-se do contexto social dos sujeitos juvenis universitarios. Sujeitos esses que, ao iniciarem
suas atividades académicas, se deparam com um periodo crucial de suas vidas. Conforme Recuero
(2009), os primeiros contatos de um jovem universitario com o universo académico sdo conflitantes,
ja que, nos Estados Unidos, o momento em que o jovem sai da escola e vai para a universidade “quase
sempre representa uma mudanca de cidade e um espectro novo de relacdes sociais.” (p.171). Neste
contexto, pertencer as redes sociais e em especial ao Facebook é uma espécie de subterfligio para

aqueles jovens.

O Facebook se tornou rotina na vida da sociedade académica. Mezrich (2012, p.101) afirma
que, diferentemente das outras redes sociais, as relacdes com os pares eram mais proximas: o
participante, de certa forma, ja conhecia as pessoas que convidava, ou pelas quais era convidado
para serem amigos, existia um estreitamento, uma proximidade. De acordo com o autor, “eram suas

colegas de classe — ou amigas dos amigos, integrantes de uma “rede” em que vocé poderia entrar ou

> www.facebook.com - Acessado em 20 de janeiro de 2014.
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pedir para entrar, por intermédio de pessoas conhecidas que ja fossem integrantes.” (p.102). Ainda

de acordo com Mezrich (2012)

Vocé nao visitava o site s6 uma vez. Vocé o visitava diariamente. E voltava, de novo e de novo,

acrescentando coisas ao perfil, mudando fotos, seus interesses e, mais importante, atualizando sua lista

de amigos. Ele realmente fez com que boa parte da vida social universitaria migrasse para a internet. E

realmente havia mudado a cena social de Harvard. (Mezrich, 2012, p.102)

O crescimento do site apontava para o surgimento de um fenémeno social, que culminava em
numeros surpreendentes. Segundo Kirkpatrick (2011, p 139), no recomeco do ano letivo de 2005 o
Facebook ja cobria quase todo o mercado universitario, uma média de 85% dos universitarios
americanos tinham a sua conta no Facebook. Dois anos depois do lancamento e com mais de um

milhdo de usuarios, em setembro de 2006 acontece a abertura total do Facebook.

A rede social Facebook comecava uma nova historia. Os fragmentos de formatacao anteriores,
voltados a priori para o universo fechado do campo académico, perpassavam agora o convivio social
das universidades estadunidenses. A ampliacao da area de atuacao da rede em comunidades, passando
da homogeneidade dos muros da academia para uma condicdo heterogénea, permissiva a todos os
conectados, presenciou um rapido desenvolvimento na sociedade global, que aderiu em grande e

rapida escala a rede social digital.

No entanto, é preciso esclarecer, conforme aponta Kardoso (2013), que a “abertura, porém,
nao afastou as classes universitarias mais abastadas pioneiras na rede.” (p.56). O que houve foi uma
fusdo dos distintos segmentos sociais, aumentando o fluxo de usuarios e, consequentemente,
originando uma explosao de informacdes e conteldos. Ainda segundo o autor, esse marco histérico
facebookiano rompeu com as barreiras sociais, educativas, culturais: “O Facebook deixava de ser um
clube de ricos.” (Kardoso, 2013, p.56). A rede social Facebook emergiu para a esfera das grandes

massas, se popularizou.

Um momento historico na era da comunicagao e informacdo contemporanea, a rede social
Facebook ultrapassou os limites de uma mera plataforma de relacionamentos. De acordo com
Kirkpatrick (2011), “A escala do crescimento global do Facebook nos Ultimos anos é dificil de

entender.” (p.266). Ainda de acordo com o autor.

Uma mudanga memoravel na internet foi anunciada em marco de 2009 pela empresa de pesquisa Nielsen
Company. Pela primeira vez, o tempo gasto em redes sociais por usuarios da internet em todo o mundo
tinha ultrapassado o tempo gasto com e-mails. Uma nova forma de comunicacao havia se tornado
predominante. Em 2008, o tempo total gasto em redes sociais cresceu saudaveis 63% em todo o mundo.
O Facebook, no entanto, estava em outro grupo. (Kirkpatrick, 2011, p.266).

Um fenomeno social que mexeu com os alicerces da rede mundial de computadores.
Kirkpatrick (2011) pontua que “as proprias expectativas da empresa continuam sendo superadas”
(P.267), e que o criador do Facebook Mark Zuckerberg acreditava que, “uma vez iniciada a
consolidacao de uma plataforma de comunicacoes, isso pode se acelerar e fazer com que ela se torne

quase um monopolio.” (266). Pela otica do autor, foi justamente esse o caminho seguido por
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Zuckerberg, que pensava na construcao de uma ferramenta “nao para os Estados Unidos, mas para o
mundo.” (266).

Temos aqui uma historia de ascensdao em tempo/espaco com a mesma velocidade a que as
informacdes sao propagadas em tempos virtuais. Em dez anos de Facebook, verificou-se um

crescimento social e econdmico que superou todas as expectativas.

Infografico 1.Timeline historico do Facebook

Nasce o Facebook

E aberto a toda comunidade.
Chega o 'Feed de noticias’, que

junta as atualizagoes dos amigos
do usuario em uma pagina central.

Permite que os usuarios visualizem o

FarmVille e MafiaWars. Ferramenta de bate-papo comega a permitir

conversa em tempo real. Usuarios de iPhone
passam a ter disponivel um aplicativo do
Facebook para acessar a rede social.
Facebook ganha versao em Portugués,
Balgaro, Croata, Sérvio e Vietnamita.
Facebook cria o botao
Curtir, permitindo que os
usuarios “curtam” as
publicacdes uns dos outros.

Mais de 100 milhdes usam o
Facebook em aparelhos moveis.
Facebook langa a funcao Places,
para que usuarios possam fazem

check-in em lugares fisicos

site e publiquem fotos pelos celulares.
Desenvolvedores podem criar aplicativos
integrados a rede social, o que permitiu,
por exemplo, a criagao dos jogos

As agdes do Facebook sao negociadas
na bolsa de valores. Facebook anuncia
a compra do Instagram por US$ 1
bilhao. O aplicativo permite aplicar
filtros as fotos e compartilha-las em
redes sociais

alcanga
bilhdo e 100 milhdes de
usuarios.

—O0—0—0—0—0—0—0—0—0—

Facebook alcanga mais de um
bilhdo e 300 milhdes de
usuarios

O

Fonte: G1.globo.com

Esse sucesso e a situacao do Facebook como a maior rede social digital da atualidade é motivo
de pesquisas oriundas de varias partes do planeta. Porém, ndo se tem uma resposta definitiva quanto
ao fendmeno. Alguns autores dao como argumento, por exemplo, a exceléncia pelo nascimento em
solo americano. Mazzocato (2014) observa nao ser possivel determinar, com exatidao, o que levou o

Facebook a se destacar frente a concorréncia:
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N&o se pode determinar um fator decisivo para seu sucesso, sendo possivel apostar que sua popularidade

se deve a um conjunto de fatores e investimentos criados devido a pesquisa e descoberta de tendéncia

de mercado. Como a ferramenta “Curtir” implementada em fevereiro de 2009, os investimentos em

plataformas para aparelhos moveis, ou a propria Timeline em setembro de 2011, que possibilita novas

formas de visualizacao do perfil dos sujeitos. (Mazzocato, 2014, p.79).

Ainda segundo o autor, outras medidas que podem ter permitido uma sustentacao com o viés
para a perspectiva do mercado foram as “funcionalidades que acompanham os avancos do Google Plus

e a compra do Instagram” (p.80), ocorrida em 2012.

Infografico 2.0s 10 anos do Facebook

Estatisticas do Facehook 2014 mundo/Brasil

lﬁ Namero total de usuarios
o n m do Facebook ativos mensais

680 Crescimento: 14% ao ano
Receita: US$ 6,15 bilhdes

Namero total de
usuarios méveis
do Facebook

70 &5 Nimero total de paginas do Facehook: 54,2 Milhdes

750/ &9 Nimero de perfis falsos no Facebook: 81 Milhdes
b (&) Mensagens enviadas: 3 milhoes/dia

&) Nimero médio de fotos enviadas por dia 205

e
Acessam diariamente cerca de:

59 milhoes

facebook.

Acesso via dispositivo
moével cresceu 55%

68 milhoes de pessoas

Fonte: Consultoria e marketing/Facebook 2014

O Facebook, enquanto plataforma de uma das maiores bases de usuarios do mundo, é uma
rede social de participacdo gratuita, bastando apenas que o usuario faca seu cadastro, crie um perfil
e, por intermédio do login, se adentre ao universo dessa rede, com teias e nds, tecidas por sujeitos
das mais distintas classes. Sao avatares, interlocutores, perfis que as vezes nos surpreendem; pois, é

nessas teias que muitas vezes alguns velhos amigos estao também tecendo seus nos.
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Neste contexto, Teixeira (2014) afirma que “Nessa teia comunicativa emergem milhares de
atores interconectados que constroem, compartilham, tecem subjetividades de modo que contextos
coletivos de interacao sdo estabelecidos.” (p.43). E é justamente nesse entrelacamento que o sujeito
se projeta aberto as partilhas, se coloca como “meio”, recebendo e transmitindo informacodes, tudo

em prol do conhecimento e das construcoes de suas subjetividades.

2.6.2. Esses jovens sujeitos no Facebook

No ir e vir dos movimentos sociais dos sujeitos no Facebook, mentes, corpos e almas se
entrelacam nas mais variadas camadas sociais, culturais e etarias; ramificacbes heterogéneas de
informacdes e conteldos vao se interligando numa perspectiva de pluralizacdo dos conhecimentos.
Nesse contexto, os jovens sujeitos da contemporaneidade passam a ter uma posicao de maior
significancia: se identificam, sdo leves e dinamicos, e conforme Silva (2007), marcados pela

velocidade da cultura digital.

[...] sdo tecndfilos, que se sentem atraidos e assumem de fato as tecnologias pelo desejo de conhecer,
empregar e possuir novas tecnologias; por estarem se desenvolvendo juntos com as TIC desde as duas
Ultimas décadas do século XX e a partir da primeira do século XXI, sentem-se também co-proprietarios
das TIC, pois satisfazem suas necessidades de lazer, comunicacao, aprendizagem com elas. (Silva, 2007,

p.51)

Nesse espaco plural, os jovens sujeitos/atores/autores facebookianos se tornam protagonistas
de seus enredos, suas historias sdo construidas e projetadas a partir de interesses préoprios. Nessa
condicao, os eventos por eles configurados projetam a forma como os mesmos querem ser vistos,
lembrados e até copiados, tudo isso pelas interacoes tornadas possiveis pela rede social. Segundo
Teixeira (2014), “Em nenhum outro momento os sujeitos conhecem e interagem com tantos outros

sujeitos e tém tantos amigos reunidos como no Facebook” (p.51).

Desde seu surgimento, esses jovens sujeitos mergulham no Facebook em busca de aventuras
semeadas em terras férteis. No vasto universo do ciberespaco, esses sujeitos juvenis trocam ideias,
favores, publicam fotos, contetdos, conhecimentos e uma imensiddao de sentidos em busca de suas

subjetividades; eles vivem nele, projetam-se nele.

O Facebook é um lugar de fala desses sujeitos, um territorio onde a liberdade permitida faz
com que expressem seus cotidianos em imagens, em textos, em audios e videos. Numa relacdo de
idas e vindas, as vidas se conectam, se cruzam, em busca do subjetivismo virtual. Teixeira (2014)
pontua que a sociabilidade em rede é passageira, no entanto, intensa, envolvendo sentidos sociais,
tecnologicos, culturais, financeiros. As redes sociais abriram portas, quebraram paradigmas,
fomentaram novos caminhos, fizeram com que os individuos/sujeitos dessas redes se sentissem parte

de uma forma de comunicacdo democratica.

Praticamente desde a sua abertura a generalidade dos cidadaos, o Facebook passou a ser
territorio de personagens ligadas as politicas partidarias. E foi justamente nos EUA, pais onde emergiu
a rede social, que se deram os primeiros movimentos de relacdao entre o Facebook e a politica
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partidaria. Porém, é preciso acentuar que as politicas partidarias sempre recorreram aos meios de

comunicacao para partilhar seus discursos.

Por esse viés, impoe-se refletir sobre o caminhar desses dois elementos de sentimentos
paradoxais, mas de relacdes intrinsecas na contemporaneidade das redes sociais. No proximo capitulo
iremos procurar entender um pouco mais a respeito das relacbes existentes na parceria politica e

tecnologias da informacdo e comunicacao contemporanea contida no universo da cultura juvenil.
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Capitulo 3. Espetacularizacao da politica partidaria
como fen6meno midiatico

Quando utilizamos o termo politica em nosso cotidiano, de um modo geral estamos situando
uma gama de movimentos que envolvem o individuo e seus pares. Entendemos que a politica é um
fendmeno existente no seio da sociedade e se manifesta constantemente em nossas vidas, em nossas
relacdes sociais e culturais. Desde sua criacao, nomeadamente por Aristoteles, os modelos de politicas
foram criados, desenvolvidos e implementados com objetivo de manter a ordem social nas polis®,

sendo esses arranjos um dos mais importantes aspectos no desenvolvimento da civilizacao grega.

Mas, para que essas acOes politicas pudessem ser executadas, era preciso capacitar
tecnicamente os cidadaos. Essa capacitacao se fundamentou no processo estratégico de comunicacao.
E dessa forma cada individuo, sujeito/politico, virou protagonista desse enredo. A comunicacao
verbal, no seio da Grécia antiga, tinha na argumentacao, na retérica, e principalmente no ethos de
cada orador, os principais elementos para legitimar aqueles que poderiam governar a polis, ou seja,
o poder politico ja entdo tinha uma relacdo profunda com a comunicacdo. De acordo com Meyer
(1997), a comunicacao, enquanto poder, se fundamenta na arte de bem falar, de demonstrar
eloquéncia diante dos auditorios para ganhar uma causa, por meio de discursos e técnicas de

persuasao e muitas vezes de manipulacao’.

No devir da comunicacdo, novos meios foram surgindo e sendo utilizados no meio politico: o
livro, o jornal, o telex, o telefone, o radio e a televisao, tecnologias que contribuiram de forma direta
para o desenvolvimento da comunicacao e, consequentemente, para a forma de manifestacao da

politica.

As manifestacoes dos argumentos, pretextos e interesses dos sujeitos/politicos ganhavam
novos aliados, que permitiam alcancar um publico maior e em menos tempo. Dentre esses meios de
comunicacao de massa, o radio e a televisdao continuam, em dias atuais, dando suas contribuicdes a

politica de um modo geral.

Com a evolugao tecnoldgica pujante no século XX, em meados dos anos sessenta, na América,
uma nova forma de comunicacdo € apresentada. Da Arpanet a Internet, a rede mundial de
computadores evolui de seus interesses militares primarios para a popularidade, no fim do século
passado, com o advento World Wide Web. Neste contexto, com a chegada da Internet e as tecnologias

contemporaneas da informacdo e comunicacdo, as fronteiras do tempo/espaco/politica foram

6 “Cidade-estado, organizacao tipica da Grécia antiga.” (Arruda e Piletti, 2005, p. 42)
7 “Persuadir ndo é a mesma coisa que manipular. A grande diferenca reside na intencdo do orador. No caso da
persuasao, o objectivo é apenas provocar a adesao, apelando a factores racionais e emocionais. No caso da
manipulacao, existe uma intencao deliberada de desvalorizar os factores racionais, apelando a uma adesao
emocional. O proprio discurso é baseado em falacias, onde é patente a intencao de confundir o piblico”. (Fontes,
s. d.) Disponivel em: http://afilosofia.no.sapo.pt/11Persuasmanipul.htm
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dissolvidas pela forma de se comunicar com maior rapidez, mobilidade, agilidade e interatividade. A
rede mundial de computadores sai do PC de mesa e ganha as ruas: sdo laptops, tablets, smartphones.
Novos ambientes sao criados, as redes sociais digitais e suas plataformas como o Facebook passam a
fazer parte das estratégias de comunicacdo das comunidades politicas, se transformando em mais

uma ferramenta da retérica politica em tempos virtuais.

3.1. Um olhar para a natureza da politica segundo Aristoteles

Inventado pelos gregos, o termo politica surge principalmente pelo pensamento filosofico de
Aristoteles (384 —322 a.C.) que, acreditava na politica como um bem comum, que pudesse ser
exercitado por todos. Desde seus primeiros movimentos, a politica com um propésito democratico
apontava para a busca de coesao entre os individuos, de evitar conflitos, assegurar seus direitos e

objetivar seus deveres diante da sociedade.

A divisdo social e politica apresentada por Aristoteles em sua obra Politica buscava
possibilitar, em primeiro plano, que os individuos compreendessem o verdadeiro sentido de se
harmonizar, de se bastar a si mesmos, em busca do bem estar, tendo nas relacées humanas e sociais
0 meio para o convivio com a natureza. Neste contexto, Aristoteles (1995) afirma que o homem é o
elemento primordial da natureza, e que a “natureza compele.... a todos os homens a se associarem”

(p.15). Ainda segundo o autor,

[...]se o homem, tendo atingido a sua perfeicdo, é o mais excelente de todos os animais, também ¢é o
pior quando vive isolado, sem leis e sem preconceitos. Terrivel calamidade ¢ a injustica que tem armas
nas maos. As armas que a natureza da ao homem sao a prudéncia e a virtude. Sem virtude ele é o mais

impio e o mais feroz de todos os seres vivos. (Aristoteles, 1995, p.15)

Pela otica aristotélica, apesar de estar incluido na natureza ao lado de todos os outros
elementos que a compdéem, o que diferencia o homem e o coloca a frente, e em condicdo de
perfeicao, é a capacidade de discernimento das coisas e a comunicacao oral, o “dom da palavra”. Por
meio da fala, o sujeito exercita todas as suas habilidades nas relacdes sociais, contesta, critica,
engana; pela fala e pelo poder da fala, o homem se torna um animal superior na esfera da natureza

desenhada por Aristoteles.

Claramente se compreende a razao de ser o homem um animal sociavel em grau mais elevado que as
abelhas e todos outros animais que vivem reunidos. A natureza, dizemos, nada faz em vao. O homem
sO, entre todos os animais tem o dom da palavra; a voz é o sinal da dor e do prazer, e é por isso que ela
foi também concedida a outros animais. Estes chegam a experimentar sensacoes de dor e de prazer, e
a se fazer compreender uns aos outros. A palavra, porém, tem por fim fazer compreender o que é util
ou prejudicial e, em consequéncia, o que é justo ou injusto. O que distingue o homem de um modo
especifico é que ele sabe discernir o bem do mal, o justo do injusto, e assim todos os sentimentos da
mesma ordem cuja comunicacao constitui precisamente a familia do estado. (Aristoteles, 1995, p.14).

0 autor afirma, noutro passo, que o “homem ¢ naturalmente um animal politico, destinado a
viver em sociedade.” (p.14). De facto, desde o nascimento, o homem vive uma relacao social com
seus familiares, amigos, escola, clubes, igreja. Por natureza, o ser humano é dotado de um espirito

de sociabilidade que o permite se relacionar com seus pares, expressar o que pensa; dialogar.
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De acordo com Barbosa (2013), o termo politica “significa tudo o que se refere a cidade e,
consequentemente, o que é urbano, civil e plblico.” (p.11). Ainda segundo o autor, o termo é
“também utilizado para designar obras dedicadas ao estudo da esfera de atividade humana que se

refere as coisas do Estado.” (p.11), ou seja, a politica como ciéncia que estuda a atividade politica.

A compreensao da politica nos ambitos da sociedade nos permite concluir que a politica nao
tem fins perpetuamente estabelecidos, nao é exata e, muito menos, homogénea. Os objetivos finais
da politica sdo mutaveis e ocorrem de acordo com as circunstancias, o tempo, o espaco e os interesses

das classes e seus sujeitos politicos.

3.2. Sujeitos, atores politicos e a teatrocacia em nome do poder

Aristoteles desenhou utopicamente uma sociedade em perfeito estado de harmonia, onde a
natureza e os elementos que a compdem se adequam uns aos outros. Mas, diferente desse contexto
benévolo, arquitetado e sonhado pelo discipulo de Platao, o homem fez da arte da oratéria seu

primeiro instrumento de persuasao em nome do poder.

E preciso esclarecer que, ao referirmos o termo poder, 0 mesmo nao esta centrado no sentido
filosofico da palavra. O poder, neste contexto, esta intrinsecamente ligado ao sujeito politico: “O
poder politico consiste, originariamente, na possibilidade de impor pela forca, aos individuos
membros de um grupo social (da cidade, ou pdlis), a adopcdo de um determinado comportamento”
(Campos, 2007, p. 2).

E segundo Foucault (1982), o poder tem em suas raizes uma relacdo proxima com o saber.
Entende-se, entao, que as acdes em busca do poder tém como pano de fundo, e antes da forca bruta,
o saber, pois, “se o poder so tivesse a funcao de reprimir, se agisse apenas por meio da censura, da
exclusdo, do impedimento, do recalcamento, a maneira de um grande superego, se apenas se
exercesse de um modo negativo, ele seria muito fragil.” (p.84). E, assim, poder, persuasao, bem como

o saber, sdo elementos que no universo politico/social se relacionam, se entendem e se completam.

Tendo suas origens na Grécia antiga, a politica foi muitas vezes discutida em cenarios
pitorescos, como as ruas, as pracas puUblicas, os teatros entre outros. Utilizavam-se técnicas da
retorica para expressar pensamentos e interesses politicos em relacdo ao poder, numa verdadeira
representacao teatral pela busca de convencimento de seus pares. Segundo Balandier (1999), o poder
sempre esteve em cena, os atores/politicos ja encenaram e encenam dramas, romances, comédias,

policiais e tantos outros géneros, sempre na perspectiva de um sé objetivo: o poder.

O poder emana dos impetos teatrais, envolto no turbilhdo social, o qual é reflexo de uma
sociedade onde os jogos de interesses ultrapassam o alcance da ética. Onde a coletividade é deixada
de lado em detrimento dos “egos” inflados dos sujeitos politicos. Onde “o grande actor politico
comanda o real pelo imaginario. Ele pode, alids, manter-se sobre uma ou outra destas cenas, separa-

las, governar ou exibir-se num espetaculo”. (Balandier, 1999, p.21)
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O autor indica que o poder politico, entre outras nuances, se estabelece pela teatrocacia,
uma verdadeira dramaturgia politica, que atua no imaginario social, buscando a subordinacao através
de expressoes ligadas aos mitos, imagens e acontecimentos. Para Balandier (1999), “a teatrocacia
consagra, comemora, difunde as ideias novas e procura adesao através do efeito do espetaculo”

(p.38), tudo em busca de legitimar o poder.

Entretanto, para a existéncia dessa interacdo entre os sujeitos politicos e seus interlocutores,
Goffman (1985) aponta para a necessidade da “expressividade do individuo”, a capacidade do mesmo
para transmitir impressoes, que sao efetuadas por duas atividades significativas, “a expressao que ele
transmite e a expressdo que emite”. Dois tipos diferentes de comunicacdo mas com um Unico

proposito: o de persuadir os seus destinatarios.

Para o autor, a expressao que o ator, sujeito/politico transmite “abrange os simbolos verbais,
ou seus substitutos” (p.12), que ele utiliza para transmitir as informacoes que estao diretamente
ligadas aos simbolos conhecidos por ele e seus interlocutores. Ja a expressao que emite “inclui uma
ampla gama de agdes, que os outros podem considerar sintomaticas do ator, deduzindo-se que a acao
foi levada a efeito por outras razoes diferentes da informacao assim transmitida.” (Goffman, 1985,

p.12). Sao encenacoes, performances, espetaculos mediados pelos interesses estratégicos.

Seguindo a linha de raciocinio cronolégico de Balandier (1999), as sociedades
contemporaneas, através dos aparatos tecnologicos, os quais possibilitam aos sujeitos maior acesso
aos conteldos disponibilizados na rede, estao melhores preparadas para filtrarem as informacdes.
Essas sociedades ouvem o que querem ouvir, e sabem o que ouvir. Dessa forma, os individuos da

contemporaneidade confrontam-se com uma nova realidade.

A trindade que rege agora todas as coisas: informacdo, comunicacao e técnica. O que o poder recebeu
da transcendéncia, do sagrado e da historia é lhe imputado de agora em diante. Ela domina e com ela
aqueles que asseguram o sacerdocio. As linguagens, as simbolizacoes e as imagens, as ritualizagdes e as
dramatizacdes adaptam-se a esta coacdo e atuam sob influéncia. (Balandier, 1999, p.16)

A teatrocacia de Balandier nos remete a um cenario onde a discussao social politica se baseia
no drama, na trama encenada pelos atores sociais, em um profundo emaranhado; personagens da vida
real, que se confundem e se envolvem dramaturgicamente com um sé proposito: alcancar os objetivos
desejados, em suma o poder politico. Que, segundo Barbosa (2013), é “uma forma especifica de
poder, que se distingue do poder que o homem exerce sobre a natureza e de outras formas de poder
que o homem exerce sobre outros homens (poder paterno, poder despético, etc).” (p.11). Neste

contexto, Barbosa afirma ainda que.

0 poder politico, como possui meio especifico de exercicio a forca, é o poder supremo ao qual todos os
demais estdo de algum modo subordinados. Exatamente por isso é o poder a que recorrem todos os
grupos sociais dominantes (a classe dominante), em ultima instancia, para manter o dominio interno,
para se defender dos ataques externos e para impedir a desagregacao do seu proprio grupo e sua
eliminacao. (Barbosa, 2013, p.12)
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O poder politico agenda uma linha exclusivista, ndo permitindo alinhamentos no ambito de
seu dominio. Uma casta é definida, e nela so6 entram os escolhidos pelos interesses do proprio poder.
E fora desse escrutinio, continuamos a mercé das divisdes, ainda mais evidenciadas pelo modelo
capitalista da sociedade ocidental, que define quem detém o poder pela capacidade econdomica e

financeira, e ndo pela capacidade sdcio/intelecto/politica.

3.3. Politica em tempos de tecnologias contemporaneas

Em tempos de ciberespaco, internet, redes sociais digitais e tantos outros elementos que
compdem esse universo virtual e globalizado, a tematica politica/poder perpassa as mais variadas
correntes, que buscam identificar as relacdes existentes entre a comunicacao moldada pelas
tecnologias contemporaneas e a politica. Mas, para situar esse momento vanguardista, é necessario
entender que a definicdo do fendomeno politico atravessou séculos e revolucdes. Neste contexto,

Fidalgo (2013) afirma que.

A historia politica contemporanea, iniciada pelas revolucoes americana e francesa de finais de

setecentos, € constituida no fundo por duas lutas simultaneas: a luta pela democratizacdo universal do

poder, ou seja, pela participacdo de todos na determinacdao da vida colectiva, e a luta pela

autodeterminacao e independéncia dos diferentes povos. (Fidalgo, 2013, p 24)

Na otica do autor, observa-se que os individuos e as instancias sociais desenvolveram lutas na
tentativa de construcao de sociedades com mais igualdade e mais liberdade. Esse enredo, conforme
Fidalgo (2013), propiciou “a formacdo de muitos estados ao longo dos séculos XIX e XX, primeiro na

Europa e na América Latina, e depois na Asia e em Africa.” (p.24).

Por esse prisma, as divisoes territoriais e geopoliticas permitiram novos modelos de culturas
politicas nas sociedades. O autor afirma que as tentativas nao foram em vao; no entanto, “Se, por
um lado, se institui a universalizacdo do poder ao nivel individual, por outro lado, faz-se a
particularizacdo do poder ao nivel dos povos.” (p.24). Os direitos de igualdade social foram
estabelecidos, o estado democratico de direito deu abertura para que os individuos pudessem ter
acesso e aproximacao a beneficios proprios do poder. Porém, esse acesso ficou restrito a uma minoria

social.

Os fendmenos politicos sociais que entremearam os séculos XIX e XX fomentaram discussoes,
criaram elementos e permitiram compreender esta logica ou dinamica do nascimento da politica
contemporanea sinalizada por Fidalgo (2013). Leve-se em conta que ela é criada pelo comum acordo
entre os homens, materializada quando transformada em pratica social, e impulsionada pelos meios

de comunicacao.

Nesse cenario, onde politica e tecnologias contemporaneas caminham juntas, é preciso
provocar no individuo e na sociedade a necessidade de se debater sobre esse novo momento politico.
Estamos diante de uma nova realidade na comunicacdo, uma comunicacao que passou por

significativos processos de transformacao, resultantes da aceleracao dos avancos tecnoldgicos que
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envolvem os aparatos comunicacionais. Juntem-se, a isso, as possibilidades suscitadas pela Internet
e suas ferramentas, como a conexao via wi-fi e a telefonia 3 e 4G - que permitem ao individuo se
conectar a qualquer hora e em qualquer lugar, bem como as redes sociais digitais, uma teia universal
de relacionamentos. Tudo isso permitiu transformacoes e quebra de paradigmas até entdo dominantes

no contexto politico.

Camilo & Silva (2013) levam adiante esse discurso, citando Delarbre (2009), que admite a
existéncia de trés implicacoes de suma importancia da tecnologia contemporanea da informacéo e

comunicacao na politica:

a) Intermedeia o poder politico e os cidadaos, porque as instituicdes passam a estar disponiveis na
rede, aproximando-as dos individuos. E se isso “ndo torna mais legitimo nem mais plausivel o
trabalho que realizam, em todo o caso, o deixa menos opaco (p. 84);

b) Reproduz as relacoes que existem offline ou cria novas. No caso das primeiras, podemos considerar
o contacto dialdgico que ocorre entre as audiéncias e os main stream media, em detrimento do
contacto unilateral que ocorre no modelo de comunicacao tradicional;

c) Permite a difusdo e a apropriacao de conteldos dos e pelos individuos, isto €, ocorre a expansao do
volume de conteldos, que vai eliminar as fronteiras entre publico e privado. Redes sociais e muitos
outros espacos de partilha de texto, videos e fotos preenchem o espaco online de conteldos onde
a subjectividade é uma tendéncia presente. Com isto, “o espaco publico do qual faz parte a Internet
enche-se de temas privados em virtude desse desnudamento emocional - e de repente também
corporal - que praticam os autores de tais diarios abertos” (p. 89). (Camilo e Silva, 2013, p. 137)

Inimeras possibilidades se apresentam, permitindo concluir que “a sequéncia de evolucoes

registada no campo das tecnologias digitais ofereceu a todos os actores politicos - do cidadao aos
dirigentes - um conjunto de ferramentas com que podem construir discursos politicos e proceder ao

seu intercambio.” (Camilo e Silva, 2013, p.139)

As tecnologias contemporaneas da informacao e comunicacao e a politica fazem parte de um
novo espaco publico virtual. Sdo novas oportunidades de construcdo, divulgacado e legitimacdo de
conteldos, disponiveis de forma democratica aos interessados, neste caso, os sujeitos politicos, que
se tornam a cada dia mais globalizados. A realidade desse novo espaco influencia os individuos, e com
eles os costumes, os desejos, comportamentos e acima de tudo, sua forma de aceitar o novo, pois,
paradoxalmente, aceitamos e resistimos ao mesmo tempo aos impulsos para que a

contemporaneidade nos empurra.

Sobre a relacao entre politica e tecnologias da informacao e comunicacdo contemporaneas,
Canavilhas (2009) afirmava que com a internet os politicos encontraram uma nova forma de afinidade
com os eleitores. Via-se nessas ferramentas a possibilidade de estreitar lacos, criar relacdes. O
ciberespaco e seus tentaculos de virtualizacdo conferiram aos sujeitos/politicos uma nova esfera de

atuacao, onde a velocidade e o alcance de conteldos superam todas as expectativas.

Segundo Canavilhas (2009), “Na mais recente campanha norte americana a Internet foi de
novo um elemento importante na manobra de um candidato” (p.02). Barack Obama, nas eleicbes de

2008, utilizou quase todas as aplicacoes online disponiveis naquele periodo.

38



Obama criou espacos nas varias redes sociais (Obama Everywhere) e sé no Facebook chegou aos 320 mil

utilizadores. Para além deste contacto directo com o eleitorado, o candidato arrecadou ainda 28 milhdes

de délares de apoio, o que lhe permitiu manter alguma distancia em relacao aos grupos de pressao.

(Canavilhas, 2009, p.2)

Também segundo Jalali (2013), “Os estudos existentes sobre a campanha presidencial de
Barack Obama em 2008 tendem a ser unanimes sobre este efeito.” (95). As pesquisas demonstraram
que o envolvimento do entao candidato com as redes sociais impulsionou a campanha eleitoral nos
aspectos sociais e econdomicos. Jalali (2013) considera, inclusive, que “Obama provavelmente nao
teria ganhado as presidenciais de 2008 sem o uso eficaz que fez dos novos media” (P.95). Neste
contexto, a classe politica percebeu na internet uma nova forma de alcancar e influenciar um grande
nimero de pessoas e provaveis eleitores, ao mesmo tempo que possibilita, por meio de varias
plataformas, criar uma base de dados sobre os eleitores, o que foi um diferencial na campanha de
Obama em 2008 e reforcada em 2012. (Jalali, 2013, p.95).

A tecnologia, em vertente digital, abriu portas para o novo contexto da informacao
acompanhando a velocidade dos acontecimentos, ou seja, uma informacao quase que instantanea.
Em tempos de relacdes virtuais, Canavilhas (2009), pondera que se situam nas redes sociais digitais
as principais apostas para a comunicacao politica, pois as mesmas oferecem vantagens que podem

superar os meios tradicionais.

As grandes vantagens destas redes sao a escala e a proximidade, dois conceitos muito caros aos politicos.
A aposta nestas ferramentas tem por base a ideia de que o acesso virtual tranquiliza tanto como o acesso
real (Kerbel, 1998), o que em grande escala tende a transformar estas ferramentas num dispositivo mais
poderoso do que os meios tradicionais, pois permitem codificar a mensagem em varios formatos
(multimedialidade), tém uma abrangéncia global (ubiquidade), possibilitam a personalizacao da
informacao, dao ao utilizador a sensacao de que é ele quem controla todo o processo (interactividade)
e escapam ao controlo dos media tradicionais. (Canavilhas, 2009, p.10)

Compartilhando da mesma linha de raciocinio de Canavilhas (2009) e Camilo & Silva (2013),

Nuno Francisco Pontua que:

Agora, vivemos um claro transvase para outros dominios. Falamos de novos horizontes, sem a tradicional

mediacao jornalistica, e que se espraiam pela internet e pelas redes sociais. [...] Neste espaco nao

mediado definiram-se novas fronteiras, abriu-se o espaco para a interactividade, colocou-se a internet

e as redes sociais ao servico da acgao politica. (Francisco, 2013, p.129)

Neste sentido, as colocagbes dos autores citados indicam que esses novos contetdos alinhados
as tecnologias contemporaneas da informacdo e comunicacdo fluem com maior aceitacao,
principalmente pelo publico jovem. Os movimentos amparados pela internet e plataformas como o

Facebook possibilitaram a criacao de novas estratégias e praticas, vislumbrando novos horizontes.

Diante dessas novas possibilidades, a classe politica tem aproveitado cada oportunidade na
tentativa de aproximacao a seus publicos/eleitores. De acordo com Santos & Rodrigues (2013), “O
sucesso das campanhas politicas feitas no ciberespaco pode tirar proveito da forte personalizacao das
mensagens transmitidas, pois a informacao torna-se cada vez mais orientada, tendo em conta o meio

difusor e os varios publicos.” (166). A abertura propiciada pelo ciberespaco, e o desenvolvimento da
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cibercultura, sdo as bases tecnologicas do fendmeno da virtualizacdo e descentralizacdo da

comunicacao politica.

Ainda conforme Santos & Rodrigues (2013), “O aparecimento de ferramentas de carater social
como blogs, wikis, bem como a possibilidade de partilhar perfis pessoais no Facebook, Youtube, etc,
anunciam uma nova forma de comunicacao” (166). Um forma de cunho permissivo, onde os
sujeitos/atores e autores tém liberdade de mexerem no script, de atacar e recuar no tempo exato e

na medida certa.

Vivemos a era da comunicacao, da velocidade, da mobilidade, dos desafios apresentados pelo
novo modo de comunicar e, consequentemente, da quebra de velhos paradigmas das politicas
partidarias. Tendo em conta estas observacdes, o nosso foco se dirige agora para a evolucdo da

politica brasileira.

3.4. A politica brasileira

A historia da politica partidaria deve ser observada a partir da proclamacéo da independéncia
do Brasil, em 1822. Nestes quase dois séculos, alguns pontos marcantes devem ser elucidados para
uma maior compreensao de todo esse enredo, que tem também a presenca da comunicacao,

fortalecendo o movimento de independéncia, de liberdade.

De acordo com Arruda e Piletti (2005), duas frentes separatistas caminhavam juntas no
propodsito de independéncia, porém, divergiam quanto a forma. José Bonifacio defendia uma
monarquia constitucional, acreditando que o Brasil podia continuar ligado a Portugal. Por outro lado,
Goncalves ledo defendia a independéncia imediata e a instauracao da repUblica. Dom Pedro | acatou
ideias de ambas as partes, e o primeiro ato politico do Brasil era proclamado. Arruda e Piletti (2005)
pontuam que o porta voz desse momento “era o jornal Revérbero Constitucional Fluminense,

publicado no Rio de janeiro a partir de setembro de 1821.” (p.263).

Em principio, quando da proclamacéo da independéncia, era preciso organizar o novo Estado,
um pais nascendo para sua liberdade mas que, de certa forma, ainda caminhava sob os olhares de
nossos descobridores. O novo regime a ser aplicado era a monarquia constitucional, a regéncia
soberana com diretrizes da realidade brasileira da época. De acordo com Santos (1989), o Brasil viveu
da independéncia a proclamacao da republica o estado Imperial, que teve em seu contexto fatos

relevantes para a historia politica brasileira, destacando:

Assembleia Constituinte de 1823, homologada em 1824;

Dom Pedro | abdica ao trono em 7 de abril de 1831;

Periodo regencial: regéncia trina, e regéncia una (1831-1840);
Posse de d. Pedro Il aos 15 anos de idade em 1841;

Surgimento dos primeiros partidos: Conservador (1836) e Liberal(1837);

AN N N N RN

Lei Aurea em 1888 abolicdo da escravidao no Brasil.
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Outro ato de relevancia na politica brasileira, a proclamacao da republica, aconteceu com a
oposicao da populacao. Segundo Santos (1989), a juncao dos militares com o partido republicano foi
uma afronta a sociedade, que se viu traida e desprestigiada. A republica foi proclamada sem os olhos
e a vontade do povo. O poder das armas dos militares prevaleceu. Neste contexto, o autor afirma que
“na derrocada instantanea e em grande parte inesperada de 15 de novembro, s6 a organizacao militar
subsistira.” (p.182). Com a mudanca de regime, o pensamento republicano de desenvolvimento e de

um poder modernizador se esvai. Ainda de acordo com o autor,

Nao seriam os republicanos civis que pudessem alterar de qualquer forma aquela situacao de fato.
Faltava-lhes toda autoridade, relegados ao segundo plano, como logo se encontraram, em meio a natural
arrogancia dos soldados amotinados. [...] era sob o olhar sarcastico e quase desprezivel dos oficiais de
ordenanca e dos cabos de servico, que aqueles paisanos atravessavam as ante-salas da ditadura. [...]
isolados da nagao, virtualmente abandonados dentro do circulo de baionetas onde haviam penetrado em
busca de poder. (Santos, 1989, p.182)
Ao contrario do que se pretendia, o periodo de implantacdo da republica nunca foi
transparente e realmente aberto a sociedade; de acordo com Santos (1989), “tudo foi radical e
simplesmente identificado como sendo a propria monarquia, confundido com o trono para ruir e

desaparecer com ele.” (p.183)

Mas estava lancada a republica brasileira, com um ditador militar/republicano que ja
enfrentava a imprensa e seus questionamentos quanto aos seus atos pUblicos. Em um desses atos,
poucos meses apos a diplomacao, o Presidente do Brasil do sonho utépico de independéncia cerceou
a liberdade e suprimiu a imprensa. Os jornais, principais veiculos de expressao e de
representatividade da sociedade calaram-se, os que arriscavam confrontos com o poder politico eram

fechados.

Dois anos depois da proclamacao da replblica foi elaborada a primeira constituicao
plenamente brasileira. Baseada na carta constitucional norte- americana, seguia os principios basicos
da democracia estadunidense, numa tentativa de estabelecer um modelo de constituicao ja
experimentado e aprovado por aquele pais. Por esse viés, o estado foi dividido nos poderes executivo,

legislativo e judiciario, o modelo ainda vigente na nacéo brasileira.

As excepcionalidades da politica brasileira, desde sua criacao, nao diferem muito da situacao
atual. No inicio do século XX as barganhas, os interesses de grupos e a corrupcdo faziam parte, mesmo
que de forma silenciosa, do contexto politico, social e financeiro. O Brasil desse inicio de século
consolidou o poder econdmico e politico dos cafeicultores, principalmente os do estado de Sao Paulo.
Conforme Arruda e Piletti (2005), os Presidentes, maiores autoridades constituidas de um pais
republicano, eram indicados por oligarquias de exportadoras de café, resultado do elo entre os
partidos politicos. De acordo com Arruda e Piletti (2005), os partidos eram regionais. “Nao existia
nenhum de projecdo nacional, todos tinham abrangéncia apenas estadual. O Partido Republicano
Paulista (PRP) era a principal forca politica, mas para governar precisava de alianca de outras
agremiacoes, como o Partido Republicano Mineiro (PRM).” (Arruda e Piletti, 2005, p.320)
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Apesar de a sede do governo federal estar estabelecida no Rio de Janeiro, a pratica politica
da “Republica Velha” era chamada de politica café-com-leite, onde se revezam na presidéncia da
repUblica politicos do eixo Sao Paulo e Minas Gerais (p.320). Ainda de acordo com os autores, neste
periodo, mulheres, negros, indios, religiosos e analfabetos ndo votavam, sendo que somente 6% da

populacao era alfabetizada.

Enquanto o Brasil do inicio do século XX tinha esse infimo percentual de pessoas alfabetizadas,
na América e Europa as transformacoes industriais, econdmicas e sociais aceleravam o processo de
crescimento das nacdes, bem como modificavam a vida da sociedade. Os primeiros elementos das
tecnologias contemporaneas como a fotografia, o cinema e as transmissdoes radiofonicas ja se

relacionavam com os modelos politicos vigentes naqueles paises.

3.4.1. Getulio Vargas, um “ditador” com viés para a comunicacao

A era Vargas encerrou um ciclo que ja durava desde o final do século XIX. A politica do café
com leite teve seu fim com o movimento conhecido como revolucédo de 30, que alcou Getulio Vargas
ao poder. Arruda e Piletti (2005) pontuam que, derrotado nas eleicbes presidenciais, Getllio foi
convencido pelo grupo dos Tenentes a liderar uma revolucao armada contra o entao Presidente do
Brasil, Washington Luiz, que ndo suportando a pressao entregou o poder. Dessa forma, Getllio Vargas
“consolidou-se no poder e dominou a cena politica brasileira durante 24 anos, até seu suicidio em

1954, quando ocupava a chefia do governo pela segunda vez.” (p.358).

Getllio Vargas assume o governo e de imediato comecam as mudancas nos aspectos sociais,
politicos e econdmicos. Extingue os partidos politicos e suspende a constituicao de 1891, entre outras
ementas ditatoriais de Vargas de tal modo que nenhuma eleicdo direta aconteceu naquele periodo,
exceto as eleicGes para a constituinte convocada em 1933 e promulgada um ano depois. Segundo
Arruda e Piletti (2005), em seus trés primeiros mandatos, entre 1930 e 1945, muitas foram as medidas
populistas incrementadas, que se refletem até hoje no cotidiano das pessoas. Conforme os autores,
Getllio criou novos ministérios, como o Ministério do Trabalho, da Indistria, do Comércio, da
Educacdo, da Saude; estendeu o direito de voto as mulheres; legalizou a vida do trabalhador
brasileiro, criando a carteira de trabalho e ainda estabelecendo direitos como a jornada de oitos horas
de trabalho, repouso semanal obrigatorio, férias remuneradas. Em seu governo Getulio criou as duas

maiores empresas brasileiras, a mineradora Vale do Rio Doce e a petrolifera Petrobras (p.358).

A comunicacao na era Vargas foi movimentada por amor e édio. Foi no governo de Getulio
gue a comunicacao comecou a ter uma relacao direta com a politica. Levando em consideracdo que
a censura foi estendida a todos os veiculos de comunicacao neste periodo, Gisela Ortriwano (2002)
afirma que a era Vargas fomentou no radio varios instrumentos para a profissionalizacdo do meio. Foi
de Getullio Vargas a regulamentacdo do servico de radiodifusao e ainda da publicidade radiofonica.

Por interesse de expandir seus ideais politicos, criou o programa de radio exibido em rede nacional
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“A hora do Brasil”, que posteriormente se transformaria na “Voz do Brasil”, exibido até aos dias atuais

diariamente das 19 as 20 horas. (p.71).

Segundo Ortriwano (2002), desde a primeira transmissao radiofénica no Brasil, efetuada no
centenario da independéncia, em 1922, no Rio de Janeiro, o radio tem sido parte integrante da

politica nacional e da vida dos brasileiros. Para a autora, o radio

Ajudou a derrubar a RepUblica Velha, participou da Revolucao de 32, fez extensos noticiosos sobre a

Segunda Guerra Mundial. Desempenhou importante papel no Golpe Militar de 64, participou ativamente

da redemocratizacdo durante a Nova Republica e, pouco depois, fez ecoar pais afora o processo de

impeachment de um presidente da RepUblica. Os politicos sempre souberam reconhecer sua importancia
nas campanhas eleitorais e, na corrida presidencial de 2002, quando o povo depositou suas esperancas
em um novo perfil administrativo, nao foi diferente. (Ortriwano, 2002, pp.68-69)

A relacao entre a politica e os meios de informacdo e comunicacdo contemporaneos em
meados do século XX foi bastante estreita. Dentro de suas limitagcdes, os veiculos de comunicacao se
colocaram como mediadores dos poderes, ora a direita nacional composta por militares e abastados
econdmicos, ora os esquerdistas, formados por minorias e suas influéncias soviéticas, chinesas e

cubanas.

3.4.2. Um novo olhar, uma nova imagem

Com a chegada da televisao nos anos de 1950 ao Brasil, acontece uma grande migracao dos
profissionais do radio para o novo veiculo. Diferente de outros paises, que tiveram no cinema e no
teatro o referencial para a formatacao de um modelo de televisdo, no Brasil a TV foi uma espécie de
radio com imagem. De forma amadora durante mais de uma década, a televisao brasileira adentra o

universo politico em berco militar.

De acordo com Filho (2004), os envolvimentos politicos com a televisdo tém na ditadura
militar brasileira de 1964 a 1985 seu apogeu. Conforme o autor, “Durante aquele periodo a TV se
consolidou como o principal meio de comunicacdo de massa do pais, suplantando o radio e deixando

muito para tras os jornais e as revistas.” (p.41). O autor afirma também que

Em relacao a utilizacao politica dos meios de comunicacdo de massa, pode-se dizer que 1964 completa

o0 processo iniciado em 1930. Se Vargas soube usar com eficiéncia o radio e o cinema para subordinar as

oligarquias regionais ao seu projeto, os generais de 64 vao montar uma sofisticada rede de

telecomunicagdes capaz de servir como um dos principais sustentaculos para sua politica autoritaria e

centralizadora. (Filho, 1988, p.31)

Pela otica do autor, a ditadura militar € um periodo onde “a comunicacéo eletronica passou
a ser pautada pelo novo modelo de desenvolvimento adotado a partir do golpe de Estado de 1° de
abril de 1964.” (p.41) A televisao recebia as benesses do governo, que em troca recebia apoio na
coercao ideologica, sustentada nas “publicidades jornalisticas” das principais TV’s brasileiras.
Pondero, ainda, que a censura nesse periodo excedeu todos os limites da liberdade de expressao,
tanto dos veiculos quanto dos individuos. Radios, jornais e TV’s foram fechados, comunicadores,
autores, atores, musicos, apresentadores entre outros foram exilados, presos e torturados, com

menos sorte tantos outros morreram.
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A filosofia politica dos militares apresentada pelos veiculos de comunicacao era o contraste
da realidade vivida pela sociedade. Filho (2004) aponta que, diariamente, as informacdes davam
conta de um pais ameno, onde o governo implementava politicas publicas voltadas para o bem estar
da comunidade. No entanto, escondia todas as mazelas decorrentes das acoes realizadas pelo poder
politico/ditatorial constituido, fazendo com que a populacédo, a mercé da realidade, vivesse num pais

idealizado pelos militares e legitimado pelos meios de informacao e comunicacao.

0 sonho de liberdade, o grito sem o cale-se, as varias formas de expressao sem as mordacas
acarretaram o fim da ditadura no Brasil. Uma vitoria politica, e principalmente do povo, que foi as

ruas exigindo seu direito de voto e de escolha de seus representantes.

Figura 1: Movimento Diretas Ja - Praga da Sé, Sao Paulo 1982

£ N il S
Fonte: Cedoc: Folha de Sé Plo

As primeiras eleicdes diretas para governadores, em 1982, suscitaram na populacao brasileira
a vontade de votar também para Presidente da RepuUblica. Mais de vinte anos separavam o povo de
uma eleicdo para a escolha da maior autoridade constituida de um pais. Um anseio que tomou corpo,
forma, e foi legitimado pela emenda Constitucional Dante Oliveira8, que segundo Kinzo (2001) “seria
a tentativa do PMDB, em 1984, de mudar as regras das eleicdes presidenciais, propondo uma emenda
constitucional que restabelecesse o voto direto.” (P.6). Ainda segundo o autor, com interesse de
“obter apoio popular para a aprovacao da emenda, os partidos de oposicao partiram para a

mobilizacao da populacao.” (p.6).

& Emenda apresentada pelo deputado federal Dante de Oliveira (PMDB-MT), que previa eleicdo direta para
presidente em 1985. Acessado em 20 de marco de 2015. Disponivel em http://acervo.estadao.com.br/
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Surgiu entao o movimento “Diretas Ja”, que representou o coro de milhdes de vozes civis que,
durante anos, foram servis a ditadura militar; personagens de uma nova histdria, em prol de um novo
Brasil. De acordo com Oliveira e Marinho (2012) “Ap6s um longo periodo de opressao politica, a
sociedade brasileira foi capaz de se reorganizar como sujeito coletivo em condicées de apontar e

promover mudancas” (p.135).

O movimento tomou forca e ganhou as ruas. Durante os dois anos que antecederam o fim da
ditadura, em 1985, varios eventos como shows e comicios reuniam milhares de pessoas em pracas
publicas. O que mais chamava atencao era a forma livre do movimento, que ndo carregava consigo
interesses singulares, era um movimento pluralista. Para Oliveira e Marinho (2012), os atores e
personagens desse enredo eram advindos do povo, o movimento “Diretas Ja” era a unido de esforcos

em prol de um Brasil livre.

Desse modo, ao superar cada vez mais seu carater partidario, a par da presenca de mdltiplas

representacoes civis organizadas - partidos politicos, igreja, sindicatos - a luta invadiu o cotidiano e a

rotina dos cidadaos. Materializou-se em seu mundo privado, promovendo um envolvimento auténomo e

contribuindo para diminuir o grau de controle de liderancas politicas ditas tradicionais. (Oliveira e

Marinho,2012, p.138)

No entanto, apesar de todo o esfor¢o de uma nacéo unida, e todo o clamor civil, notorio pelas
ruas, pracas e avenidas por todo Brasil, a emenda de Dante de Oliveira fracassou. Segundo Lopes
(2007), “o movimento foi derrotado na Camara dos Deputados na madrugada de 25 para 26 de abril”
(p.15). O primeiro Presidente brasileiro pds-ditadura seria escolhido de forma indireta. Mas o
movimento, de certa forma, mudou a forma de pensar de um povo que viveu oprimido, a sombra da
ditadura, por mais de duas décadas. De acordo com Delgado (2007), “A campanha pelas diretas ja,
foi, de fato, o maior movimento civico/popular da historia brasileira. O fervilhar das ruas traduziu
uma forte simbiose entre bandeira politica democratica e aspiragao coletiva por liberdade”. (p.2). O
movimento fez com que o povo brasileiro em geral, se tornasse mais politizado, mais critico; e, acima

de tudo, esse povo ganhou de volta o sonho de esperanca, ha tempos perdido.

Durante esse periodo os meios de comunicacao apoiaram o movimento. Alguns de forma mais
intensa, outros com a timidez peculiar da era ditatorial, e outros que ainda escondiam os fatos, como
no caso emblematico ocorrido com a TV Globo. De acordo com Lopes (2011), no comicio da praca da
Sé, em Sao Paulo, a emissora “[...] teria omitido que o comicio era uma manifestacdo das Diretas,
referindo-se a ele como uma comemoracao dos 430 anos da cidade de Sao Paulo” (p.4). Estes

acontecimentos foram uma constante na ditadura militar brasileira.

Mesmo apos o fim da ditadura, alguns veiculos continuaram usando das artimanhas da
persuasao politica dos tempos ditatoriais. Para Filho (2004), a maior emissora de televisdao do Brasil
e uma das maiores do mundo, a TV Globo, continuou a procurar influenciar a populacao em decisdes
politicas, usando de sua audiéncia, e, muitas vezes, indo na contramao da realidade, para agradar

interesses de alguns grupos politicos.
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A heranca da ditadura chegou até os anos 90 tendo como exemplos a edicdo fraudulenta do debate final
entre os candidatos Collor e Lula, nas eleicdes presidenciais de 1989, ou a divulgacao de pesquisas
desatualizadas para confundir os eleitores as vésperas do primeiro turno das eleicdes para o governo de
Sao Paulo, em 1998. Dados preliminares de pesquisa realizada sobre a cobertura das eleicoes
presidenciais de 2002, realizada pelo Jornal Nacional da Rede Globo, comecam a indicar que a versao
sobre o propalado equilibrio do noticiario, ao longo da campanha, néo se sustenta. (Filho, 2004, p.46)
Fatores deste tipo continuam marcantes no contexto eleitoral politico brasileiro, tendo dado
origem a uma grande discussao sobre os monopoélios da comunicacdo. Segundo o professor Venicio
Lima (2001), no Brasil 90% dos veiculos de comunicacdo pertencem a somente 15 familias. O autor
afirma também que “levantamento feito em 1995 indicava que 31,12% das emissoras de radio e
televisao eram controladas por politicos” (p.107). Outro indice que chama a atencao é que “em alguns
estados da federacdo, metade ou quase metade das emissoras de radio estavam sob controle de
politicos” (p.107). Numeros que demonstram uma relacao antidemocratica da comunicacao brasileira

com a politica.

A este mesmo proposito, Lima (2001) pontua que os meios de comunicacdo contemporaneos
estdo totalmente ligados ao universo politico. E perceptivel que esses meios se transformaram em
mediadores entre candidatos e eleitores. Ainda segundo o autor, esses meios desenvolvem funcoes

que, a priori, eram atribuidas aos partidos, a saber:

a) definir a agenda dos temas relevantes para a discussdo na esfera publica, b) gerar e transmitir
informagdes politicas, c) fiscalizar a acdo das administragdes pUblicas, d) exercer a critica das politicas
publicas, e, finalmente, e) canalizar as demandas da populacdo junto ao governo. (Lima, 2001, p. 191)
Pelo viés do autor, percebe-se que as tecnologias da informacdo e comunicacao
contemporaneas, em conjunto com os meios tradicionais com énfase no campo politico, modificaram
costumes, fizeram e refizeram novos atores sociais, e criaram uma expectativa de redemocratizacao

da comunicacao.

3.4.3. A politica e a internet: uma realidade virtual?

No Brasil, semelhante a muitos outros paises, ainda nao se tem de forma definida a utilizacdo
da internet como ferramenta politica. O que presenciamos, com certa timidez, e de forma pratica
nesta relacdo, é um trabalho de lancar informacdes e conteldos de cunho politico/partidario na
Internet, principalmente nas redes sociais. Temos uma incidéncia muito pequena de pesquisas, livros
e estudos referentes a associacdo de internet e politica, os impactos causados, os efeitos possiveis.
Mas, para que possamos compreender melhor essa relacao, € necessaria uma discussao mais ampla,
observando os varios lados e pensamentos. De acordo com Esteves (2007), “As posicoes mais
convencionais estabelecidas nesse debate definem um antagonismo frontal entre, de um lado, os
apologistas da “sociedade de informacao” e, de outro, os cépticos, com os seus cenarios mais ou

menos catastrofistas sobre o futuro tecnolégico das nossas sociedades.” (p.2).

Neste contexto, Goncalves e Braga (2008) afirmam que “A Politica, como parte integrante do

conjunto de relacdes sociais, também sofre influéncia destas novas tecnologias.” (p.122). Observam
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ainda que, “de certa forma, varios autores tém procurado avaliar os impactos que a web provoca e
pode provocar sobre a democracia contemporanea.” (122). Conforme os autores, a discussao filosofica
do termo resvala até na definicao do conceito de democracia, sendo que “Alguns chegam a tal ponto
que consideram a Internet o meio de uma nova democracia, a chamada “democracia direta
eletronica” (122). Ainda segundo Gongalves e Braga (2008), existem também aqueles que acreditam
na internet como “um grande potencial democratizante, porém nao alcancando de fato a democracia
deliberativa direta nas sociedades contemporaneas, muito menos, tal contribuicdo é signataria de um

aperfeicoamento dos processos politicos” (122).

Sao olhares que divergem, na tentativa de dar uma contribuicao para pensar o crescimento e
o desenvolvimento dessa nova possibilidade de se fazer politica. As tecnologias da informacao e
comunicacao contemporaneas estdo disponiveis em praticamente todos os campos da sociedade.
Agora, mais do que nunca, envolver a internet, o individuo e a politica, é equacionar as possibilidades
de uma democracia mais presente na sociedade, em que as TIC possam fortalecer os lacos entre

politicos e cidadaos e dar mais transparéncia ao processo politico de uma forma geral.

Em tempos de cibercultura, em que as juventudes contemporaneas se se incorporam as redes
sociais digitais, numa incessante busca por novos elementos que possam preencher suas inquietacoes,
€ preciso estudar a forma como se da a politizacao dessas juventudes. Assim, estaremos preparando
campos férteis, para que, em médio prazo possamos dinamizar as relacdes entre as tecnologias da
informacao e comunicacdo contemporanea, os individuos e os politicos. E também, dessa forma,

redemocratizando a politica brasileira.
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Parte Il. Estudo empirico
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Capitulo 4. Metodologia e desenho da investigacao

Neste segundo momento de nossa dissertacdo, a parte pratica da construcdo, explanamos o
percurso realizado com o intuito de chegarmos as respostas ao nosso problema, para o que formulamos
um conjunto de objetivos e hipoteses. Os passos a seguir foram sustentados pela metodologia proposta

e aplicada em nosso estudo.
4.1.Problematizando o tema

Uma nova ordem social e comunicacional, integrando informacao, comunicacao e tecnologia
surgiu, a sociedade para nao perder o fio da histdria adentrou a esse contexto. O mundo se viu diante
de uma nova forma de comunicar e comunicar-se. E essa fusao, o envolvimento dos meios e canais
com os individuos, que, consequentemente se tornou global, universal, foi criando em nos uma

necessidade de entender esses fendomenos.

Neste contexto, nosso tema é a relacdo do ser humano com as novas formas de se comunicar,
permitidas pelas tecnologias da informacdo e comunicacdo contemporaneas. Sendo um tema
bastantes extenso, delimitamos o tema para um questionamento que é muito pertinente na sociedade
atual, que foi entender se a juventude sofre influéncia dos conteudos politicos divulgados nas redes
sociais, no nosso caso o Facebook. Afinal, somos produtos de um meio que vive ha anos a

espetacularizacao dos eventos politicos por intermédio das tecnologias da informacao e comunicacao.

Assim sendo, verificamos a relacdo dos politicos com os eleitores através das redes sociais
digitais na cidade de Palmas, Capital do Estado do Tocantins - Brasil. Neste contexto, o problema a
que se pretendeu responder ao longo da dissertacdo, foi: que impactos os discursos politico-
partidarios disseminados pela rede social Facebook podem causar nos publicos juvenis da capital do

estado do Tocantins-Brasil, no que se refere a tomada de decisdo do voto?
4.2.0bjetivos e hipoteses

Com nossos estudos pretendemos alcancar o seguinte objetivo geral:

e Investigar e discutir que impactos os discursos politico-partidarios disseminados pela rede
social Facebook podem causar nos publicos juvenis da capital do estado do Tocantins-

Brasil, no que se refere a tomada de decisao do voto.

E os seguintes objetivos especificos:

¢ Analisar as narrativas dos posts politico-partidarios compartilhados no Facebook;
e Entender o processo de construcao simboélica da relacao entre o publico juvenil e a politica

no ambiente do Facebook;
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e Apurar se a rede social Facebook contribui para a decisao de voto dos eleitores jovens

usuarios dessa rede.

Esses objetivos possibilitaram a caracterizacao do corpus da pesquisa e os rumos da

dissertacao.

De forma a responder ao problema atras enunciado, foram formuladas duas hipoteses: 1) Os
discursos politico-partidarios disseminados pela rede social Facebook sao avaliados de forma critica
pelos publicos juvenis da capital do estado do Tocantins-Brasil; e, consequentemente, 2) Os discursos
politico-partidarios disseminados pela rede social Facebook ndo determinam a tomada de decisao do

voto por parte dos publicos juvenis da capital do estado do Tocantins-Brasil.

4.3. Metodologia

Entender a natureza das relacoes discursivas no ambiente do Facebook requer uma observacao

minuciosa, ja que, em primeiro plano, o entendimento nos remete a sujeitos de perfis dispares.

0 interesse por esta pesquisa € motivado pelas inquietacoes relacionadas ao universo virtual
e seus sujeitos. A cibercultura e as respetivas relacdes sociais nos remetem a questionamentos do
ser/nao ser, uma fusao de valores e conceitos pré-estabelecidos, que necessitam da abordagem

cientifica.

Neste contexto, objetivar uma pesquisa coloca a necessidade de tracar metas, passo a passo
buscar uma linha de raciocinio, centrada nos métodos e recursos da técnica. Santaella (2001) afirma
que é preciso balizar uma via, um método: “[...] o caminho a ser percorrido” (p.133), em busca de
solucionar o problema apresentado. Assim, construir uma trajetoria de pesquisa significa definir um
percurso, delimitar parametros, estabelecer processos que possam nos conduzir a producdo de novos
conhecimentos, bem como manter uma relacdo proficua com o objeto de estudo, fator que vai

emoldurar os fendmenos estabelecidos.

Como ja referimos atras, nosso problema de pesquisa foi: Que impactos politicos partidarios
os discursos disseminados pela rede social Facebook podem causar nos publicos juvenis da capital do

estado do Tocantins-Brasil, no que se refere a tomada de decisao do voto?

Para responder a esse problema trabalhamos com o grupo social de alunos do Curso de

Comunicacao social do CEULP/ULBRA- Palmas/Brasil com perfil no Facebook.

A escolha dessa rede social como cenario foi pelo interesse deste pesquisador em observar
esse espaco midiatico contemporaneo que permite ao mesmo tempo aos observados, sujeitos/atores,
a troca de informacgdes, a partilha de conhecimentos e conteldos, e ainda a interacdo e a

comunicacao.
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A escolha do grupo social em causa, os académicos do curso de comunicacdo social do
Ceulp/Ulbra de Palmas, se deu pela possibilidade de imersao do pesquisador no universo dos seus
discursos narrativos, ja que eles sao alunos do pesquisador. No primeiro momento de nossa pesquisa

este era o cenario.

Infografico 3. Primeiros olhares sobre os jovens

Académicos de Comunicagao

Social Ceulp/Ulbra

Total matriculados:89

W Total cursando a
L} | disciplina marketing % 2 0 %

B politico: 18

o1 10

Idade Entre 21 e 32 anos

'\IIBIIS observados durante 49 dias
X ’.} 5

Fonte: Dados das observacées diretas no perfil dos sujeitos/
Producao do Autor 2015

O viés pelo estudo qualitativo foi motivado por tratar-se de uma relacdo de constante
movimento evolutivo tanto do objeto de estudo, quanto dos participantes da pesquisa, permitindo
um olhar mais profundo, e consequentemente uma analise solida dos posts e relatos dos pesquisados,
com a finalidade de percepcao dos sentimentos e reacdes expressados pelos sujeitos em seus
discursos. E também porque temos como caracteristicas basicas da pesquisa qualitativa a
interpretacao, o olhar do pesquisador voltado para a subjetividade, a flexibilidade na conducao da

pesquisa, a orientacao para o processo € nao para o resultado, segundo Cassel e Symon (1994), “a
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énfase esta no entendimento e ndo num objetivo pré determinado, como na pesquisa quantitativa”
(p.77).

Por se tratar de um lécus no mundo virtual, utilizamos como método a netnografia, que é a
abertura das portas do tradicional método etnografico para o estudo de comunidades virtuais e da
cibercultura, e “[...] consiste na insercao do pesquisador no ambiente, no dia-a-dia do grupo
investigado” (Vergara, 2005, p. 73). Com essa insercao na realidade em analise, busca-se perceber o
envolvimento dos sujeitos/atores, suas nuances e atitudes no mundo virtual. A netnografia surge no
final dos anos 90, precisamente por necessidade de um viés contemporaneo da etnografia. Conforme
Kozinets (2002), “esta € uma metodologia qualitativa concebida para investigar comportamentos de

consumo de culturas e comunidades presentes na Internet” (p.77).

Este método permitiu ainda uma visdao antropoldgica da comunidade em questdo, pois é
notdrio que, com o mundo virtual, as relagdes sociais sofreram transformacdes, atualmente as pessoas
nao precisam sair de casa; criam coisas na Internet, nos grupos, fazem novos amigos, hamoram

virtualmente (Recuero, 2010).

Desta forma, sistematizando a nossa pesquisa, num primeiro momento fizemos uma
observacao do movimento desses jovens na rede social Facebook, no periodo de 45 dias, de 18 de
agosto a 02 de outubro de 2014.Esse periodo foi escolhido por serem esses os dias que o Tribunal
Superior Eleitoral -TSE reservou para propaganda eleitoral gratuita. Durante os 45 dias o pesquisador
fez uma imersao na rede social Facebook, efetuando o levantamento minucioso no perfil e na timeline
dos sujeitos da amostra em busca de posts que tivessem uma relacdo com o universo da politica
partidaria. Esse momento foi de suma importancia em nossa pesquisa, ja que nos permitiu fazer um
apanhado geral da movimentacao de nossos sujeitos. Dessa forma, realizamos a clipagem de todo o
material referente a producédo da narrativa visual dos sujeitos objetos de nossa pesquisa, e com os
dados produzimos uma tabela de referéncia de posts dos nossos sujeitos, que nos guiou para a

definicao de nossos 5 interlocutores.

No trabalho de coleta de dados, outra técnica foram as entrevistas que realizamos por meio
do bate-papo do Facebook (messenger), pois entendemos que, por se tratar de um tema inteiramente
ligado ao veiculo, seria de certa forma incoeréncia ndo realiza-las desse modo. As entrevistas,
semiestruturadas, tiveram como objetivo principal dar vez e voz aos sujeitos pesquisados. Elas foram
conduzidas através de perguntas centradas nas categorias de pesquisa, e foram sendo exploradas

mediante as respostas dadas pelos interlocutores.

O mais interessante de se trabalhar com esse tipo de entrevistas € a flexibilidade permitida,
conforme a conducao das respostas. Segundo Padua (2000), a entrevista semiestruturada permite que
o “pesquisador organize um conjunto de questdes sobre o tema que esta sendo estudado, mas
permite, e as vezes até incentiva, que o entrevistado fale livremente sobre assuntos que vao surgindo

como desdobramentos do tema principal” (p. 67).
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Outra vantagem da pesquisa baseada em modelos netnograficos foi a facilidade de partilha e
disseminacao pela rede de contatos, a possibilidade de responder no local que o inquirido achar mais

adequado, uma ligacao direta e automatizada com a base de dados, entre outras.

E ainda importante frisar que antes, durante e apos esse periodo de observacéo e coleta de
dados, estivemos realizando, paralelamente, uma ampla revisao bibliografica, buscando em livros,
teses, artigos e textos na internet uma fundamentacao teorica - pois, sem ela, nao teriamos base que
justificasse a nossa linha de raciocinio e proposta de pesquisa. No entanto, € preciso evidenciar que
por se tratar de um fendomeno social recente, ocorrido especialmente nos Ultimos dez anos, as

referéncias bibliograficas sdo algo limitadas, embora ja existam artigos conceituados sobre o tema.
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Capitulo 5. A pesquisa: sujeitos na rede, passos a
observar, caminhos a desvendar

As interacoes sociais dos sujeitos juvenis, na atualidade, na maioria das vezes, estao
relacionadas ao contexto das tecnologias da informacao e comunicacao. Haja vista que esses sujeitos
sdo nativos digitais, nasceram e convivem diariamente com esse movimento tecnofilo. Dessa forma,
as identidades juvenis sao desenhadas a partir das diversas informacodes, fragmentos singulares que

compdem o universo pluralizado e a subjetividade desses individuos.

Dentro do contexto das tecnologias da informacao e comunicacao, atreladas aos sujeitos
juvenis, Couto e Silva (2008) afirmam existir uma relacao que perpassa os limites dos sentidos logicos,

racionais e emocionais desses sujeitos. Para os autores.

Dominando tais tecnologias, essa geracao, por meio da usabilidade e navegabilidade, adquire uma
competéncia de manipulacdo de todo aparato tecnoldgico a que tem acesso. Disso resulta a
vulnerabilidade ao consumo e descarte de objetos, relacionamentos e sentimentos, o que implica novas
perspectivas éticas e morais, que impregnam os jovens urbanos, visuais, auditivos e cinestésicos: no
intercdmbio com as TIC e suas aplicacdes, agem como se estivessem manuseando 0s mesmos programas

e softwares na vida cotidiana. Nao existe diferenciacdo entre os dominios do digital e da realidade

concreta. (Couto e Silva, 2012, p.2).

Uma nova realidade, um viés contemporaneo em que as relagdes sociais/tecnoldgicas no
universo da comunicacao sao temas de discussdes. Entender essas relacoes requer uma tentativa de
aproximacao a subjetividade dessas juventudes. De onde vém? Para onde pensam ir? Quais sao seus
pares, aspiracoes, idolos, valores, entre outros? O jovem na contemporaneidade partilha, divide,
lanca ao universo virtual as suas culpas, angustias, alegrias. Esse jovem também busca compreender

e ser compreendido, pois, esse é seu espaco e, em seu pressuposto, € analogo ao fisico.

Corpos leves, mentes livres, sujeitos juvenis contemporaneos interconectados a todos os
lugares, mas ao mesmo tempo a lugar algum. Juventudes que moldam suas identidades sem apego
aos velhos costumes, a herancas culturais avalizadas pela sociedade. Neste contexto, as tecnologias
da informacao e comunicacao tém papel de fundamental importancia: é pela comunicacao que os
conteldos, base fundamental dessas mudancas, sdo expostos; assim, esses sujeitos juvenis fazem

downloads/uploads, postam, compartilham, interagem, e se entregam ao ciberespaco.

Neste contexto, outro personagem adentra ao enredo: a politica, em nossa pesquisa de cunho
partidario. A politica partidaria, sem preconceitos e pudores, descobre nas TIC espaco para socializar
seus interesses, ideias e ideologias. E bastante comum presenciarmos candidatos, partidos politicos,
orgaos do legislativo como camaras e assembleias, presentes na internet por intermédio de sites,
blogs, redes sociais, e outros. No entanto, existe uma incognita: esta relacdo politico/sociedade e
tecnologias da informacgao e comunicacao pode realmente contribuir nas questdes eleitorais? Neste

contexto, Serra (2015) também questiona.
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Que alteracoes introduzem os media e a mediatizacdo naquilo a que chamamos o processo de

credibilizacao politica, isto é, no processo através do qual um agente politico adquire ou aumenta a sua

credibilidade junto dos cidadaos/eleitores e, por consequéncia, a confianca destes em relacdo a si?

(Serra, 2015, p.139)

Seguindo a o6tica do autor, e ainda pontuando nosso objetivo de pesquisa, que é entender se
essa relacdao pode mudar ou influenciar nas decisdes dos individuos na hora de escolher um candidato

ou mesmo um partido para apoiar, ou votar, precisamos adentrar neste universo.

Neste capitulo, procuramos a aproximacao com o real dos sujeitos juvenis que vivem no
abstrato mundo virtual das redes sociais. O ciberespaco, a juventude e a politica, trés momentos,

uma triade formatada na mais jovem capital do Brasil.

5.1. O cenario deste encontro

As cidades na maioria das vezes nascem e se estruturam a partir de uma significativa duracao
de tempo. Numa ordenacao cronoldgica, elas se formam paulatinamente atreladas aos pioneiros, os
primeiros moradores, e consequentemente suas proles, de geracao em geracao. Um processo historico
em que os atores sociais atribuem relevancia a suas origens, suas raizes e seus enredos baseados em

suas memorias.

Com uma cidade projetada o roteiro é inverso. De acordo com Silva (2015), “algumas cidades,
surgem marcadas por uma auséncia de tempo e de memodria, saidas do lapis de um arquiteto, do
projeto do urbanista, de uma afirmacéao politica, digamos que nascem de um modo artificial.” (p.16).
E, conforme pontua a autora, a capital do Tocantins Palmas € a Ultima capital projetada do século
XX.

Figura 2. Foto noturna de Palmas-Tocantins-Brasil

- A .
Foto: Thennis Pinto
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Palmas teve sua pedra fundamental lancada em 20 de maio de 1989, alguns meses depois da
criacao do Estado do Tocantins, e foi instalada em 1° de janeiro de 1990. Com 25 anos de idade, a
cidade abriga, de acordo com o ultimo censo de 2010, do Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatisticas - IBGE, 228 mil habitantes, com uma projecao de 265 mil habitantes para 2015.

Avenidas largas e arborizadas, o contraste do asfalto e do cimento, com a vegetacao nativa
da regiao norte do pais - assim é Palmas, uma mistura singular de pessoas oriundas de varias regioes,

que pluralizam a miscigenacao da jovem capital. De acordo com Silva (2015).

A cidade totalmente planificada constitui-se no exemplo mais acabado do urbanismo moderno; porém,
no Brasil, esses modelos ndo seguiram a risca os preceitos ditados pela escola modernista internacional.
A simbiose moderno/tradicional, num movimento complexo e contraditério de atualizacao e reiteracao,
colocou-nos de uma maneira distinta no contexto da pos-modernidade. E sobre essas ideias que nos
deteremos, buscando entender comparativamente, tomando especialmente o movimento Brasilia-
Palmas, o imaginario que apresentam. (Silva, 2015, p.15).
Palmas como cenario dessa nossa pesquisa possui alguns contributos positivos, é jovem,
moderna, com uma populacao de quase 60% de jovens entre 14 e 35 anos, segundo dados do IBGE. E
por ser a capital do estado, possui um universo politico pulsante, todas as decisdes politicas sao

definidas na sede do governo estadual, estabelecido em Palmas.

5.1.1 O territorio a desbravar

0 uso das tecnologias digitais, paralelamente amparadas pelas ferramentas da internet, tem
possibilitado um desenvolvimento, e ao mesmo tempo, um avanco na participacao das juventudes na
cibercultura. Investigar o movimento desses sujeitos juvenis nesse universo faz parte das minhas
inquietacdes como pesquisador. O fascinio desses jovens, explorando as possibilidades oferecidas
pelas tecnologias contemporaneas, com destaque para as redes sociais, intensificou o nosso interesse

pela pesquisa.

Neste contexto, no universo das tecnologias da informacao e comunicacdo contemporaneas
nos deparamos com uma gama de elementos que se tornam motivos tematicos de pesquisadores.
Dessa forma, os nossos holofotes se voltaram, especialmente, para o Facebook, uma plataforma
dinamizada ha dez anos, e que ganhou nesse curto periodo de existéncia bilhdes de adeptos em todo

o0 mundo.

A rede social Facebook se tornou o nosso escopo de interesse, devido principalmente as
relacoes que o mesmo tem com os sujeitos juvenis. Segundo pesquisa realizada pela Conecta do
instituto de pesquisas IBOPE e divulgada pelo portal da rede globo G1, dentre os jovens brasileiros de
15 a 32 anos que estao interconectados, 90% frequentam as redes sociais, sendo o Facebook o site de

relacionamentos mais utilizado. Ainda segundo o instituo de pesquisa, “boa parte do acesso as redes
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sociais é feito por meio de aplicativos”. O do Facebook esta presente em 88% dos celulares dos jovens e em
61% dos tablets.’

Sao esses sujeitos, jovens frequentadores do Facebook ou facebookianos, que movimentam e
dao vida a rede social mais popular do planeta. O Facebook, territorio de nossa pesquisa, € uma
espécie de confluéncia onde o virtual e o real caminham a par. Para Mazzocato (2014), as
funcionalidades do Facebook permitem aos individuos “a criacdo de representacdes online cada vez
mais dinamicas e fragmentadas, montadas por pequenas parcelas do cotidiano de cada sujeito.”

(p.79). A autora destaca ainda que

A representacao pessoal no facebook é um processo que envolve toda a participagao do usuario na rede.
A partir do momento em que o sujeito cria sua conta, insere seu nome e adiciona uma foto no perfil ele
ja esta no ponto de origem de uma trajetoria que ira tracar uma narrativa em que sua identidade é
projetada. Porém, isso é apenas o comeco dessa trajetéria, pois cada conteldo compartilhado a rede
de contatos é agregada a esta representacao. (Mazzocato, 2014, p.79)

5.2 - Interlocutores: os sujeitos juvenis da narrativa

A rede social Facebook, durante sua existéncia, alcancou bilhdes de pessoas em todo o mundo.
Ela constitui uma vasta teia digital, que foi sendo tecida pelas acdes realizadas pelos componentes
dessa rede. O fendmeno deu amplitude aos agrupamentos sociais e impulsionou transformacoes

culturais nas mais variadas camadas da sociedade.

Segundo Teixeira (2014) “no Facebook, os assuntos juvenis de interesses comuns ganham uma
proporcao significativa, levando seus usuarios divulgar cada vez mais suas ideias, provocando o
movimento de novos usuarios a fazerem parte da rede, a compartilharem seus desejos, seus Eus.”

(p.83). E sao justamente esses jovens que movem a rede e dao vida a nossa pesquisa.

9 Disponivel em: http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2014/07/jovens-brasileiros-tem-em-media-perfis-em-
7-redes-sociais-diz-estudo.html. Acessado dia 20 de marco de 2014
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Figura 3. Em cena os atores

NAYARA

Fonte: Fotos Facebook/interlocutores/Producao do autor-2015

Os protagonistas

Tendo como territério de pesquisa o Facebook, o desenvolvimento se deu a partir do
acompanhamento de 18 jovens com idade entre 21 e 32 anos, académicos do curso de Comunicacao
Social, do CEULP/ULBRA. O grupo social definido faz parte do universo de 89 alunos do curso no
segundo semestre de 2014, periodo em que a pesquisa foi implementada. O nimero de pesquisados
representa uma amostra de 20% dos académicos. Para a escolha dos 18 perfis selecionados utilizamos
os seguintes critérios: fazer parte da rede social digital Facebook; ser conectado com o universo
virtual e ter proximidade com as tecnologias contemporaneas e ainda estar cursando a disciplina
marketing politico. A escolha desse grupo social esta intrinsecamente ligada ao facto de o pesquisador
ser professor dos referidos alunos. Dessa forma, essa aproximacao fomenta vinculos propositivos para

a construcao e concretizacao de nossa pesquisa.
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Durante 45 dias, no periodo compreendido entre 18 de agosto e 02 de outubro, acompanhamos
diariamente os passos desses jovens na rede social, com o intuito de observarmos as relacdes dos
mesmos com as questdes politicas partidarias. E valido ressaltar que esse espaco de tempo de nossa
pesquisa corresponde ao que o Tribunal Regional Eleitoral - T.R.E libera para os candidatos realizarem
suas campanhas eleitorais. Portanto, um momento oportuno e de alto teor politico, nos meios de

comunicacao convencionais e digitais.

Desta forma, no campo de acao, a compreensao dos envolvimentos dos sujeitos juvenis
contemporaneos na esfera da internet se sustenta, como ja descrito anteriormente neste trabalho,
nas possibilidades antropologicas do universo da cibercultura, um fendmeno proposto e apropriado ao

estudo pela netnografia.

A netnografia como proposta de investigacao na Internet, enriquece as vertentes do enfoque de inovacao

e melhoramento social que promovem os métodos ativos e participativos dentro do espectro do

qualitativo (metodologia e pratica social), integrando-se ao que a Internet tem provocado em nosso

cotidiano, transformacoes importantes nas maneiras como vivemos. (Fragoso, Recuero & Amaral, 2011,

p. 174).

A netnografia representa um novo viés para a cultura empirica das pesquisas e, ainda de
acordo com as autoras, “esse tipo de estudo tem um cunho estruturalista e parte do principio que,
ao estudar as estruturas decorrentes das acdes e interacdes entre os atores sociais € possivel
compreender elementos a respeito desses grupos e, igualmente, generalizacdes a seu respeito.”
(Fragoso, Recuero, Amaral, 2011, p. 115). Neste contexto, os olhares e a atencao deste pesquisador
foram orientados, numa primeira fase, para observar os posts publicados e, nestes, os de cunho

politico. Em seguida, demos vozes, por meio de entrevistas, aos sujeitos da pesquisa.

O mergulho na rede social Facebook, e no universo desses jovens, nos remeteu ao
entendimento de uma nova dinamica das relagoes sociais. Essas apontam para um novo modelo de
socializacdo: “O individualismo em rede constitui um modelo social, ndo uma cole¢ao de individuos
isolados. Os individuos constroem as suas redes, on-line e off-line, sobre a base dos seus interesses,
valores, afinidades e projetos.” (Castells, 2004, p.161). Esses sujeitos em rede se transformam, pois
sao livres, leves, fragmentados e vivem suas verdades. E fazem do individualismo na comunicacao

mediada pelo Facebook o ponto de partida para a forca expressiva que o coletivo em rede detém.

Desta forma, nosso olhar adentrou a timeline dos interlocutores em busca de seus desejos
individuais, mas, que representariam, neste primeiro momento, uma visdo coletiva do imaginario
juvenil que se manifesta nas redes sociais. Nos 45 dias de pesquisa, acompanhamos os passos de nossos

interlocutores. Nesta imersao, obtivemos os seguintes resultados, que nortearam nossas reflexoes.
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Tabela 1. Relacdo dos posts dos interlocutores

Académico Posts publicados Politico Total
Adriano Marinho Ribeiro 25 0 25
Haila carneiro 15 0 15
Anny karoliny Marques 15 0 15
Camila Furtado Neto 50 0 50
Hérica rocha 42 1 43
Ricardo Patrésio 106 0 106
Tamaria Sandoval 145 0 145
Nayara Barbosa 24 0 24
Paulo Cesar carneiro 62 1 63
Walquerley Ribeiro 31 1 32
Lara Barreira 68 0 68
Rafael Felipe 52 3 55
Jessica Vieira 92 0 92
Bruce Ambrdsio Armoni 37 0 37
Isa Fernanda Labre 23 0 23
Leticia Bender 36 0 36
Bia Cruvinel 50 0 50
Saulo Moura 51 1 52
GERAL 918 7 925

Fonte: Timeline interlocutores: Producao do autor

Diante dos nimeros de posts encontrados, com um total bastante representativo (925), uma
situacdo nos chamou atencdo: apesar do numero elevado de posts, apenas 7 (0,8%) estavam
relacionados a politica partidaria. Do total de 18 académicos, somente 5 realizaram os posts, o que

representa 28% dos académicos.

Analisamos, em seguida, os posts politicos partidarias publicados pelos 5 sujeitos juvenis, que

publicaram no periodo da pesquisa, comecando pelos da académica Hérica Rocha.
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Figura 4. Perfil de Hérica Rocha no Facebook
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Fonte: https://www.facebook.com/HericaRocha/Perfil. Organizacao e
ilustracdo do autor - Ano:2015

No perfil da académica Hérica Rocha, observamos durantes os 45 dias de pesquisas um total
de 43 posts, em sua maioria relacionados ao universo académico. Um fato que nos chamou atencao
foi a campanha que a académica lancou em seu perfil, intitulada
#Heritano#TCCdaHerica#CaetanoVeloso, numa tentativa de que seu pedido chegue até ao cantor e
convenca Caetano Veloso a responder algumas perguntas, pois a mesma esta trabalhando em seu
trabalho de conclusao de curso a obra do artista.

Quanto ao tema politica partidaria, a académica durante todo o periodo fez uma Unica

postagem, a qual clipamos e apresentamos a seguir.
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Figura 5. Timeline Hérica Rocha

v Herica Rocha
R R 18 de setembro de 2014 - ¢

Para todos aqueles que ficam no meu pé. pedindo voto, ou questionando
em guem vou votar, vai agui o meu singelo recado para que nao fique
nenhuma duvida.

O MEU VOTO E NULON

Entenderam, ou precisa desenhar?

UM POVO QUE ELEGE
CORRUPTOS,
NAO E VITIMA
E CUMPLICE !

Curtir - Comentar - Compartilhar

¥ Nayara Cardoso, Erika Andrade e outras 5 pessoas curtiram isso.

Nayara Cardoso 0/
18 de setembro de 2014 s 18:39 - Curtir - 1y 1

~ Dalliany E Thiago de Lazari O meu também amiga!
18 de setembro de 2014 as 21:10 - Curtir - 2 1

Escreva um comentario

Fonte: https://www.facebook.com/HericaRocha/timeline. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

O post & composto pela fotografia de um outdoor, cujos dizeres foram manipulados por
intermédio de algum software de edicao. O novo texto colocado faz uma critica dura e direta a
sociedade que, de certa forma, ao votar em corruptos compactua com a corrupcao, o que faz da
sociedade cumplice dos maus politicos. Ja o texto da nossa interlocutora é uma espécie de desabafo,
onde expressa toda indignacao contra a classe politica. E, de forma democratica e livre, a autora
expoe seu voto “nulo”. Percebe-se, neste caso, uma jovem que foge das amarras arcaicas dos velhos

costumes politicos. O post, publicado no dia 18 de setembro de 2014, teve 7 curtidas e 2 comentarios.
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Figura 6. Perfil Paulo Cesar Carneiro no Facebook
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Casado com Maria Tereza Lemes Moreira
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Fonte: https://www.facebook.com/PauloCarneiro/Perfil. Organizacao e ilustracdo do autor -
Ano:2015

O perfil do académico Paulo Carneiro mostra um sujeito centrado, comprometido com suas
relacoes sociais e profissionais. Com 63 posts observados durante nossa pesquisa, percebemos que a
maioria das publicacdes do nosso observado sao de teor intimo, familia, amigos e profissdo, revelando
entdo um sujeito que compartilha de acordo com suas emogdes. No campo politico, o autor postou

apenas uma VezZ.
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Figura 7. Timeline Paulo carneiro

§1 Paulo Carneiro compartilhou a foto de Rodrigo Cangussu Alves

Vi o debate no SBT e cheguei a
seguinte conclusao:

Marina usa Eduardo Campos;
Aécio usa FHC; Dilma usa Lula;
Pastor Everaldo usa Deus;
Luciana Genro usa Karl Marx;
Levi Fidelis usa Rivotril
Eduardo Jorge usa maconha.

Rodrigo Cangussu Alves
TB acho....kkkkk

Curtir - Comentar - Compartilhar

oY 4 pessoas curtiram isso.

Rivian Nara Amaral Branquinho MUITO BOAI ROUBARTILHANDO, OK???
Y 20 de 2014 as 13:46 - Curtir

Fonte: https://www.facebook.com/PauloCarneiro/timeline. Organizacao
e ilustracédo do autor - Ano:2015

0 post que o aluno compartilhou é de cunho irénico, sendo o tema central um debate realizado
com os candidatos a presidéncia da Republica do Brasil, organizado por uma das grandes emissoras
de TV do Pais, o SBT. De forma humoristica, o texto faz alusoes e arranjos dos candidatos comparando-
0s a pessoas, remédios e até drogas. No texto do post verifica-se mais um indicio do descaso e da
descrenca da sociedade brasileira em relacdo aos seus politicos. O post foi compartilhado e publicado

na timeline do nosso interlocutor no dia 19 de setembro e teve 4 curtidas e 1 comentario.
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Figura 8. Perfil Rafael Felipe no Facebook
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Detalhes sobre Rafae Mora em Palmas
- De Sao Paulo

Casado com Sara Santina Oliveski Oliveski

Fonte: https://www.facebook.com/RafaelFelipe/Perfil. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

Rafael Felipe é mais um dos nossos interlocutores, dentre os 28 pesquisados, que fez post
politico. No perfil de Rafael, observamos nesse periodo, um individuo que gosta de compartilhar
momentos de emocao, aventuras, esporte. Percebe-se, ainda, que o mesmo possui uma determinada
quantidade de amigos com preponderancia familiar e laboral. Os indicativos de nossa observacao
remetem a um sujeito de comportamento estavel com todos. Com 55 posts no intervalo de nossa
pesquisa, sendo 52 posts sobre temas diversos e 3 de cunho politico, outro ponto de percepcao é que
Rafael faz muitas postagens em seu perfil por intermédio de outras redes sociais, principalmente o

twitter. Apresentam-se, a seguir, os posts politicos de nosso interlocutor.
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Figura 9. Timeline Rafael Felipe

Rafael Felipe
30 de setembro de 2014 - Twitter - 44

Isso é debate de qualidade? Estao falando sério ou & pegadinha do
Malandro? #DebateTO

Curtir - Comentar - Compartilhar - @rafaelfelipe27 on Twitter
&

&) 2 pessoas curtiram isso.

Renan Macedo Esta dificil para escolher
30 de setembro de 2014 45 23:31 - Curtir - % 1

Fonte: https://www.facebook.com/RafaelFelipe/timeline. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

Neste primeiro post ja podemos confirmar as nossas colocacbes anteriores sobre o nosso
interlocutor e suas relacdes nas redes sociais. A critica do nosso sujeito ao debate dos candidatos ao
governo do estado do Tocantins (#DebateTO) foi um post em seu twitter, compartilhado no Facebook.
E importante ressaltar que os dizeres do post necessitam, a grosso modo, de um conhecimento prévio.
Quando o autor diz “pegadinha do Malandro?”, ele faz alusao a um humorista brasileiro chamado

Sergio Malandro. O post teve 2 curtidas e 1 comentario e foi postado no dia 30 de setembro.

Figura 10. Timeline de Rafael Felipe

Rafael Felipe
30 de setembro de 2014 - Twitter

Estdo sabendo bem de energia esses candidatos heinl Asneiras + asneiras,
baixar 0s impostos nem pensar né? Fracos, muito fracos! #DebateTO

Curtir - Comentar - Compartilnar - @rafaelfelipe27 on Twitter

2 pessoas curtiram isso.

Fonte: https://www.facebook.com/RafaelFelipe/timeline. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

Utilizando-se do mesmo modo de operacao do post anterior (twitter+Facebook), o nosso
interlocutor segue tecendo criticas a postura dos candidatos durante o debate. Conforme as nossas
observagdes, este post vem na sequéncia do post anterior. E obteve 2 curtidas. Diante destes dois
primeiros posts, observamos um sujeito que expde seus pensamentos, € mais uma vez, a falta de

credibilidade dos politicos é acentuada no discurso de nosso interlocutor.
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Figura 11. Timeline de Rafael Felipe

Rafael Felipe
1 de outubro de 2014 - Twitter - 24

Fazia tempo q eu fi assistia propagandas da TV local, por conta do
#debateTO isso esta acontecendo agora, qualidade semelhante do debatel

Curtir - Comentar - Compartilhar - @rafaelfelipe27 on Twitter

@ Escreva um comentario...

Fonte: https://www.facebook.com/RafaelFelipe/timeline. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

Um dia depois dos primeiros posts de Rafael Felipe, ele retorna ao twitter, faz um comentario
sobre os programas de propaganda politica na TV e compartilha no Facebook. O interlocutor segue a

mesma linha de raciocinio, criticando a qualidade dos conteldos apresentados.
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Figura 12. Perfil de Saullo Moura no Facebook
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Fonte:https://www.facebook.com/SaulloMoura/Perfil. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

Saulo Moura mostra-se, em seu perfil, como um sujeito apaixonado pelas artes,
principalmente o cinema. Criativo, ele faz de seus posts uma extensao de seus sentimentos. Durante
as observacdes presenciamos um individuo que compartilha essa sua paixao pelo cinema em varios
posts. E interessante dizer que Saulo ndo tem limites quando o assunto é filme. Bem eclético,
presenciamos um individuo que, ao mesmo tempo que posta um blockbusters, navega por classicos,
aventuras, e desenhos. O nosso interlocutor é o que podemos definir como um sujeito que nao vive
preso a costumes, que vive a cena das tecnologias contemporaneas. Dentre todos os observados,
acredito que Saulo seja o prototipo desse individuo fragmentado que caracteriza a cultura
contemporanea. Nosso interlocutor teve 52 posts, sendo 1 de cunho politico partidario, o qual

descrevemos abaixo.
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Figura 13: Timeline de Saullo Moura
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Fonte: https://www.facebook.com/RafaelFelipe/timeline. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

Nos posts de Saullo que foram observados encontramos apenas 1 com viés politico. O nosso
interlocutor compartilhou um video do perfil/Facebook, “Maceié Ordinario”, onde um jovem faz de
improviso criticas a administracdo pUblica da cidade de Maceio, no estado de Alagoas, regido sudeste
do Brasil. O video postado originalmente teve 13.053 visualizacdées. No post do aluno, em 11 de

setembro, ele teve apenas 1 curtida e nao teve comentarios.
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Figura 14: Perfil de Walquerley Ribeiro no Facebook
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Fonte:https://www.facebook.com/WalquerleyRibeiro/Perfil. Organizacao
e ilustracao do autor- Ano:2015

No Facebook, as intervencdes de Walquerley Ribeiro mostram um sujeito que assume ser
aventureiro. Com um bom nimero de amigos, Walquerley nos passa a impressao de um sujeito que
vive em busca de novidades. Seus posts estao na maioria das vezes relacionados com festas,
brincadeiras, diversao. Mas, apesar de toda essa irreverencia na vida virtual, o nosso interlocutor
evidencia ser uma pessoa simples e de convivio bastante familiar. Walquerley publicou 32 posts

durante os 45 dias de nossa observacao, sendo 31 diversos e 1 politico.
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Figura 15: Timeline de Walquerley Ribeiro

& Walqueriey Ribeiro

http://g1.globo.com/.../policia-apreende-aviao-com-r-500-mil-..

Policia apreende avido com R$ 500 mil e santinhos de
candidato do TO

Quatro pessoas foram detidas em pista de pouso de Piracanjuba, GO. Delegado
investiga se dinheiro seria usado ilegalmente em campanha.

Curtir - Comentar - Compartilhar
Y 4 pessoas curtiram isso.

LA Ver mais 5 comentarios
Marcelo Passos Obrigado, sei que vc € meu fa. Conto com seu voto,
- MARCELO é BAEA e BAEA € MAIS PERTO DE VC. Viw Diones Lima Abreu!
9 de setembro de 2014 as 09:39 - Curtir

ﬂ Diones Lima Abreu kkkkkkkkkkkkkkkkk sim Marcelo Passos meu voto & seu

hahahahahha
19 de setembro de 2014 as 09:40 - Curtir
7’ Marcelo Passos QUERO MEUS 500 MIL DE VOLTANI
¥ 9 de setembro de 2014 as 09:44 - Curtir

Diones Lima Abreu Isso tem cheiro de armagio no ar...
| i 9 de setembro de 2014 as 09:45 - Curtir - % 1

Fonte: https://www.facebook.com/RafaelFelipe/timeline. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

O post politico do nosso interlocutor é, na verdade, o compartilhamento de um link chamando
para uma matéria do portal G1.Globo, um dos sites jornalisticos de maior credibilidade do Brasil. A
matéria em questdo, com a manchete “policia apreende avido com RS 500 mil e santinhos de
candidato”, aconteceu durante a campanha para o governo do estado do Tocantins. A prisao do piloto
e dos envolvidos com o avido ligou o candidato Marcelo Miranda ao escandalo de transferéncia de
dinheiro para caixa 2. No entanto, apesar de todo o escandalo ter sido revelado pela midia, o

candidato foi eleito. O post, publicado em 28 de setembro, teve 4 curtidas e 9 comentarios.

5.3 - Interlocutores: a pesquisa e o que dizem nossos sujeitos

Para que pudéssemos alcancar respostas mais completas acerca de nossos objetivos e
hipoteses, e tendo como base a observacédo dos posts politicos publicados pelos cinco interlocutores

apresentados anteriormente, levamos a cabo uma série de entrevistas semiestruturadas.
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Figura 16: Sujeitos da Pesquisa

Fonte: Fotos/Facebook/interlocutores. Producéo do autor-2015

As entrevistas semiestruturadas foram escolhidas como uma forma de dar voz aos nossos
interlocutores, revelando um pouco mais dos sentidos e dos significados que envolvem esse universo

juvenil.

E importante ressaltar que, apos a definicdo dos cinco interlocutores, tivemos a preocupacao
de coloca-los a par de nossa pesquisa, 0s nossos objetivos, e ainda conseguimos a autorizacdo de
todos'® para que pudéssemos exibi-los em nossa dissertacao. Sendo assim, para que as entrevistas
ocorressem de forma tranquila, tivemos a preocupacao de relacionar um conjunto de questoes ligadas
ao tema central, divididas em trés categorias, apresentadas a seguir. Deve-se ressaltar, que isso

facilitou os nossos dialogos virtuais.

10 As autorizagdes assinadas e reconhecidas constam em anexo.
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Tabela 2. Temas e Abordagens da Pesquisa

QUEM SAO 0S SUJEITOS: IDENTIFICACAO

RELACOES DO INDIVIDUO COM AS REDES SOCIAIS (FACEBOOK)

POSICOES POLITICAS PARTIDARIAS

Fonte: Pesquisa e Producao do autor-2015

A partir da formatacdo das categorias como modelos de orientacao das abordagens com os
interlocutores, o autor adentrou ao universo de nossos sujeitos juvenis. Os 5 individuos foram
contatados, e todas as interacdes acontecerem utilizando-se do chat do Facebook. Para que a
entrevista transcorresse de forma leve e solta, propria do universo juvenil, quando fizemos o convite
aos interlocutores tivemos o cuidado de informar que a conducao da entrevista estava calcada em um
“bate papo”, e assim foi.

5.3.1 - Categorias e suas necessidades.

A primeira categoria relaciona-se com a identificacao de nossos sujeitos. Entende-los passa
pela formacao de suas identidades no Facebook. Pretende-se conhecer quem sao esses interlocutores,

como os mesmos se veem. O sujeito visto por ele mesmo, com seus indicativos e o olhar do EU.

A segunda categoria refere-se a presenca dos mesmos nas redes sociais (Facebook), suas
praticas, seus relacionamentos e as relaces com esse universo em seu cotidiano. Um apontamento

para o registro diario relacionando a sua pessoa em um ambiente online, os sentimentos e as sensacoes
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como atores/autores e observadores de seus proprios posts, e ainda como se processam as

interferéncias nos comentarios, likes e compartilhamento, e se isso os afeta.

A terceira categoria refere-se as interacdes do sujeito juvenil com o universo politico
partidario. Se ele fez ou faz parte deste contexto utilizando de suas redes, se acredita numa pratica
politica eficaz e capaz da persuasao direcionada, mediada pelas tecnologias da informacdo e
comunicacao contemporaneas, se o Facebook, como ferramenta politica, pode ser de fator decisivo
nas decisoes de escolhas de candidatos.

5.3.2 - Os sujeitos da acao se identificam

Figura 17. Hérica por Hérica

Fonte: https://www.facebook.com/HericaRocha/fotos. Organizacéo
e ilustracao do autor - Ano:2015
“Uma pessoa perjgosa que fem cadernos em branco em casa. Inquieta, nunca me conformel com
respostas ébvias, muifo menos com ponftos finais, sempre pretiro as reticéncias e suas possiblidades. Eu preciso
ver mais, saber mais, sentir mais. Sou sonhadora, acredito em dias melhores. Tenho medo do escuro e de gente

que ndo olha nos olhos. Passional, auténtica e cara de pau. Pronfo, ai estd. Eu por mim mesma! kkkkk

Figura 18. Paulo Carneiro por Paulo Carneiro

Fonte: https://www.facebook.com/PauloCarneiro/fotos. Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

“Paulo César Carneiro, é um goiano de 32 anos, filho de um radialista e de uma protessora. Apaixonado

por comunicacdo escolheu o rddio para entrar nesse universo aos 18 anos, do radio migrou para TV e
fez de tudo um pouco nesses canais, tem 2 tilhos é casado e tem uma por¢ao de sonhos, um deles é fer
estabilidade profissional dentro da profissio que escolheu, pratica esporte, ¢ bem humorado e muito
ansioso.”
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Figura 19. Rafael por Rafael

Fonte: https://www.facebook.com/Rafael/fotos. Organizacao
e ilustracdao do autor - Ano:2015

Fonte: https://www.facebook.com/Saullo/fotos.Organizacao
e ilustracao do autor - Ano:2015

“Uma pessoa que por mais inovadora que seja, segue as tradicoes tamiliares. Aquele que ama escutar
uma boa musica 60's e 705, mas que adora as tecnologias contemporaneas. Aquele que, assim como o

cinema, é uma constante variagdo de imagens e leituras da vida.”

Figura 21. Walquerley por Walquerley

Fonte: https://www.facebook.com/Walquerley/fotos. Organizacao
e ilustracdo do autor - Ano:2015

“Tenho 32 anos, sou do signo de Cancer, tenho caracteristicas de curioso e ansioso, gosto de acreditar
em novas ideias. Ndo fenho religido, ndo acredifo e sou descontiado da grande maioria delas.
Atualmente passo por um momento de reflexdo da minha vida, pois grande parte dela passei curtindo
festas e bebidas, no momento atual gosto de bebidas moderadamente e sou um pouco mais caseiro.
Moro com minha mae e meu sobrinho de 17 anos, sou solfeiro e vou ser pai de uma crianga que vai
nascer no proximo més de setempro. Tenho orgulho de fodos as empresas em que ja trabalhei e que

minha dedicacdo ndo ficou a desejar, gosto dos desatios no trabalho, desde que ndo se forne um
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caminho para a depressio. Estou aprendendo a ter calma, paciéncia e saber esperar, mesmo que a

ansiedade seja uma das minhas principais caracteristicas.”

Neste momento de identificacdo dos nossos interlocutores, os mesmos se apresentam, se
definem, nos deixando a par de suas identidades. Destarte, sdo jovens de faixa etaria de 21 a 33 anos,
concluindo o curso de Comunicacao Social. Os mesmos nunca foram filiados a partidos politicos,

portanto, totalmente livres em suas manifestacoes politicas.

5.3.3 - As relagdes: Individuos/redes/Facebook

Figura 22: sujeitos se encontram

Fonte: canaltech.com.br

Sempre abertos ao dialogo, os nossos interlocutores demonstraram muita transparéncia nas
discussdes provocadas pela inquietacdo do pesquisador. Momentos de angustias, de sorrisos e
discussoes, numa plataforma em que a troca de textos sem olhares € quase um ato de profanacédo da
cultura da conversacao de olhos nos olhos a que fomos habituados durante toda vida. No entanto, a
nossa proposta de pesquisa passa justamente pelas relacoes pertinentes a essa distancia fisica dos

individuos, com a proximidade virtual propiciada pelas redes sociais digitais.

Dessa forma, nossas primeiras interpretacdes quando adentramos ao espaco virtual desses
sujeitos alvo de nossa pesquisa, foi que a maioria deles divulga na rede social seu cotidiano, sempre
com o interesse de entreter os amigos, de chamar a atencdo de seus pares para algum fato
interessante. Nossos interlocutores nao se sentem obrigados a realizar publicacoes diariamente,
seguindo um ritmo midiatico pré-determinado, postam por prazer, como indica Hérica Rocha, que
afirma gostar de publicar acontecimentos especiais que remetem as boas lembrancas; segundo Hérica,

“vivo e deixo os outros viverem o seu cotidiano”, no entanto tudo sem exagero, “na medida certa”.

Mesmo sem um pensamento definido sobre as sensacfes que possam causar em seus pares,

para os entrevistados o curtir, compartilhar e comentar agucam o interesse da maioria dos individuos
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envolvidos nas redes, isso faz parte do cotidiano do universo facebookiano. O jovem Paulo Carneiro
acredita que, mesmo involuntariamente, “a intencdo de todo mundo que publica algo em uma rede
social é ser percebido e que comentdrios, compartilhamentos ou curtidas, s@o sinais de aprovacdo de
seu post.” Uma pratica, no cotidiano destes individuos, que os leva a uma inversao de papéis durante
a sua permanéncia nas redes. Como refere Teixeira (2014), “alternando lugares no palco do Facebook,
todos assumem o papel de autor/ator/narrador e, também, produtor” (p. 206). Dessa forma, as acoes
vao mudando costumes, sentidos e o jeito de agir dos individuos, e consequentemente formando novas

representacoes juvenis. Ainda de acordo com Teixeira (2014),

O curtir, comentar e compartilhar as narrativas fotograficas - nas expressdes geniais do cuidado juvenil
- s40 mecanismos de inversao de papéis no processo comunicacional e tecnologias para uma pedagogia
da gentileza, que permitem aos sujeitos interlocutores, na percepcao do Outro, a possibilidade de
aprender mais sobre ele mesmo, uma vez que ele busca no Outro elementos de Si. (Teixeira, 2014,
p.206)

0 académico Saullo também enfatizou suas publicacdes.

“Entdo... Tém posts que s6 espero curtidas, tém posts que s6 espero compartilhem, ou que so
comentem, mas nunca com o objetivo de atingir muita gente. Por mais que meu perfil seja aberto a
todos, eu publico para amigos e ndo para geral. As vezes quero so que as pessoas me digam "Saullo acho
que vc deveria ter feito assim” ou "Cara, € isso mesmo", assim como quando indico uma banda ou mUsica
(Faco isso muito) as pessoas curtam e nao necessariamente apertando o botdo... Gosto que minhas
postagem atinjam as pessoas sem a necessidade que elas me passem o feedback, mesmo sabendo que
talvez elas nem tenham visto minha postagem”.
Por outro lado, o académico Walquerley é o tipo de pessoa que gosta de chamar a atencédo no
Facebook, pois quando publica fica atento aos comentarios, e se as opinides de seus pares se

aproximam das dele.

O espaco e o tempo desses sujeitos contemporaneos em suas relagdes no Facebook sao
mediados por interesses fragmentados, ou seja, ndo se apegam a conceitos basicos do cotidiano social,
sao flutuantes, viajantes num devir incerto, mas que tem como foco as evolucoes e transformacoes

tecnoldgicas e sociais - numa narrativa onde a internet revolucionou o cenario da comunicacéo.

5.3.4 - As relacées: Individuos/politicas partidarias/Facebook

O caminhar pelos campos empiricos de nossa pesquisa foi sem ddvida uma experiéncia
inovadora e desafiante. A todo instante estes sujeitos juvenis nos surpreendiam com suas respostas,
que muitas vezes contradiziam o seu perfil, que antes haviamos observado. A terceira categoria,
sintetizando o terceiro momento de nossa pesquisa, esta intrinsecamente ligada ao escopo de nossa

dissertacao. Nossas interacoes netnograficas nos indicaram repostas que passamos agora a descrever.

Quando o termo politico é colocado em questio, nossos sujeitos, nos surpreenderam com
posicdes bastante politizadas. Um dos mais eloquentes nas relacdes de politica/individuo/Facebook,

0 académico Saullo Moura afirmou o seguinte:
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Figura 23. Print do chat/Facebook/Wagner/Saullo

. ®

Wagner Quintanilha

Legal Saullo, mudando o viés da conversa... vocé acredita que a politica partidaria & lazer?
Ideologia? Interesse financeiro, ou familiar?

Saullo Moura

Acho que & mais interesse financeiro. Hoje no Brasil & dificil vc ver algum filiado seguindo a
ideologia real do partido. Nos EUA dois partidos (democratas e republicanos) parecem seguir
firmemente suas ideologias, ao menos & o que é transmitido via midia. Mas aqui, com tanto caso
de corrupgdo na histéria, é dificil acreditar que quem segue uma politica partidaria € realmente
convicto aos principios ideoldgicos do partido.

0 que chama a atencdo na resposta deste nosso sujeito € que a mesma é baseada nos
fundamentos de um olhar juvenil sobre a esfera politica do Brasil, e suas nuances de descrédito em
relacdo a forma como a politica brasileira é representada. Compartilhando do mesmo pensamento de
Saullo, a nossa interlocutora Hérica pontua que “Gosto da ideia de que fosse ideologia, mas como ndo
sou hipdcrita o suficiente, entendo que o interesse financeiro fale mais alto”. Porém, ela admite que
“sei reconhecer aqueles que tem ideologias politicas na veia, e tenho respeito, mesmo ndo
compartilhando dos mesmos pensamentos”. No mais, outros apontamentos de nossos sujeitos sugerem
a politica como diversao e lazer, interesse familiar, entre outros. Olhares juvenis que, de certa forma,
nao sao exclusivos, pois 0 jovem nao vive isolado da sociedade, ele faz parte de uma sociedade que

compartilha com a juventude essa descrenca na classe politica que é disseminada pelas redes sociais.

Com, isso as redes sociais efetivam um rompimento com o discurso classico de canal de
comunicacao, elas possibilitam “mexer” na informacao e provocar outros olhares e posicoes, mais
auténomas e livres das amarras partidarias. Assim, os politicos ndo os representam mais, eles sao seus

proprios representantes, num movimento de protagonismo social e politico.

As Protagonistas e os protagonistas [...] atuam como reeditores/multiplicadores através de uma pratica
de carater coletivo, de troca de experiéncias, construcdes de conhecimentos e desenvolvimento de
acoes buscando o fortalecimento de uma rede que se organiza em torno de objetivos comuns. A parceria
entre [...] jovens na construcao e disseminacao de saberes, no planejamento e desenvolvimento de
acoes transforma todos em protagonistas, através do reconhecimento e desempenho dos seus papéis
sociais (Rabéllo, 2013, p. 3).

Assim, os sujeitos juvenis, nas redes sociais, se constituem, adquirindo inclusive uma

consciéncia de sujeito agente de mudanca e multiplicador da mesma.
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Outro ponto de bastante discussao com nossos interlocutores foi quanto a utilizacao das redes
sociais, em particular o Facebook, por parte dos politicos e em prol de seus interesses. Um momento
de divergéncia, sendo que a maioria acredita que politicos, partidos e entidades ligadas a politica até
fazem uso de algumas ferramentas, mas sem conhecimento das especificidades que as mesmas podem
oferecer. E o caso do académico Paulo Carneiro, que acredita que “os politicos jd descobriram a
importdncia dessa ferramenta, porém, falta dominio do veiculo, pouco investimento em profissionais

especializados nesse tipo de servico. Mas o crescimento deste mercado é inevitdvel”.

Hérica afirma que um ndmero muito grande de politicos ndo utiliza as redes de forma correta,
acreditando que isso se dé pelo fato de aqueles que estdao a frente das assessorias de imprensa e
comunicacao dos politicos e partidos ndo tém real entendimento da ferramenta. Ainda conforme a
académica, “alguns até desenvolvem acdes para as redes”, mas, ela percebe que falta pericia para

uma grande parte.

Nossa interlocutora ressalta que essa visdao ndo é generalizada, mas, sim “baseada nos
politicos da capital e do estado do Tocantins”. Com uma posicao mais contundente, Saullo Moura
acredita que os politicos nas redes sociais perdem votos, ja que, pela otica do académico, “no lugar
de usar as redes sociais para atingir publicos novos com discursos mais mistos, eles preferem ser
seletivos e perder voto ou gerar polémicas surreais”. Apontamentos de reflexao para o meio politico,
enfatizando a necessidade de profissionalizacdo da area de estratégias politicas para as redes sociais

digitais em seus quadros.

Ja no final de nossas interacées e discussdes acerca de politica/individuos/Facebook, fizemos
aos nossos interlocutores a seguinte pergunta: vocé acredita na mudanca de decisdo de voto, por
meio das ferramentas de comunicacao e informacao como o Facebook? As respostas dos nossos
interlocutores, que descrevemos abaixo ipsis litteris, representam o desfecho da nossa pesquisa

empirica.

Saullo:
“Sim. As elei¢oes de 2014 mostraram isso. As pessoas levam as postagens como verdades absolutas sem

olhar a fonfte, isso é algo tdo perigoso para a credibilidade do voto. Pessoas mudam seus discursos, logo
acho que seus votos também, a cada nova postagem criada por pertis ou paginas modistas do dia... Cara,
isso € muifo preocupante (ao mesmo tempo que sei que ¢ muifo dificil mudar a realidade), pois definem

o futuro do pais nao so durante o mandato, mas toda uma historia de uma sociedade.”

Hérica:
“Sim, as redes sociais tem um grande potencial para disseminacdo dé ideologias, principalmente levando
em consideracdo que uma parte daquelas que utilizam a ferramenta nao tenha a cultura de checar as
fontes, ler corretamente ou completamente antes dé sairem publicando. O que vemos em grande parfe,
é uma quantidade massiva de usudrios que vio na valsa, se deixam levar. Um bom trabalho dé
comunicagdo voltado para essas plataformas pode sim resulfar em mudangas de posicionamentos, ao

ponto dé mudar a decisdo de um voto.”

80



Paulo:
“Acredifo, usada de forma correfa esta é com cerfeza uma das mais poderosas ferramentas de

comunicagao de fodos os tempos. A infernet é o presente e o futuro, fudo que ainda nio estd, estard na

infernef em pouco tempo, quem nao estiver disposto a migrar, deve estar consciente que desaparecerd.”

Rafael:
“Com certeza, como falei anfes, femos uma sociedade extremamente ignorante na questdo politica, as
redes sociais sdo ferramentas com uma grande capacidade de atingir a massa, sendo bem utilizada
consegue ser efetiva na orientacio para a fomada de decisdo na hora de votar.”

Walquerley:

“Acredifo sim, isso porque vejo grande massa de eleifores acreditarem em falsas reportagem de
denuncismo, e nem mesmo se preocupam em investigar se realmente aqueles fatos sao verdadeiros ou

manipulacdo politica. Entdo, acredito em uma virada politica por meio de rede social.”

As respostas destes jovens demonstram a posicao politica de sujeitos que se recusam a votar
em partidos e politicos, porque querem votar em ideias. Essa situacdo caracteriza uma tendéncia
brasileira: a incapacidade dos partidos politicos no acolhimento do jovem contemporaneo, em suas
linguagens, anseios e perspectivas. O que percebemos é que isso se passa justamente com a faixa
etaria dos sujeitos nascidos no periodo do processo de redemocratizacdo do pais e também da
abertura da internet no territério brasileiro. Podemos afirmar, com isso, que ha um novo olhar quanto
as questoes politicas postas. Sao sujeitos que fazem uso de suas conexdes para encontrar mais
informacdes ou outras informacoes no que tange a exploracao dos seus centros de interesse, que
estdo além de eleicdes partidarias, situando-se em causas sociais € morais que podem redefinir as

praticas politicas brasileiras.

Mas mesmo diante dessas possibilidades abertas pelas redes sociais, o comportamento
demonstrado na pesquisa € um indicativo de que os jovens inquiridos ndo enxergam nos candidatos
uma forma de engajamento politico ou preferéncia partidaria. Eles acreditam numa outra
transformacao social, que nao passa pela personificacao do sujeito politico partidario, mas pela causa
defendida. Esse comportamento parece ser uma tendéncia cada vez mais significativa no
comportamento juvenil. Assim, as redes sociais dao possibilidades, de acordo com Castells (2004, p.
165), de “livre expressao em todas as suas formas, [...] fonte aberta, livre divulgacao, transmissao

descentralizada, interacao furtuita, [...]”..

Diante do que observamos, pode-se perceber que as relagdes entre politica partidaria,
individuos e Facebook ja sdao uma realidade no contexto desses sujeitos juvenis, marcados pela
mobilidade dos tempos contemporaneos. Sao sujeitos que se posicionam, tem atitude e, acima de
tudo, questionam os modelos politicos vigentes. Nossos interlocutores estdo a par das mudancas, eles

as entendem e procuram participar. Ha de se considerar, contudo, que nao existe uma unanimidade
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de representacao do grupo; no entanto, todos eles acreditam que as redes sociais/Facebook tem

capacidade de persuasao sobre a sociedade.

Apesar desta conclusdo, € oportuno refletir que essas praticas nao sao univocas. Pois, sendo
o tema totalmente ligado ao ciberespaco, existem inUmeros murmurios produzindo acontecimentos.
Acrescento a isso que este estudo é apenas uma modesta contribuicdo para que possamos juntar os
fragmentos de pesquisa em pesquisa, e assim, de forma articulada, promovermos novos enredos neste

momento pulsante das tecnologias da informacdo e comunicacdo contemporaneas.
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Conclusao

Nesta pesquisa buscou-se analisar as relacoes existentes entre os sujeitos juvenis, as redes
sociais digitais (Facebook) e o universo da politica partidaria. Durante todo o percurso procurei alinhar
as posicoes teoricas e empiricas, na tentativa de encontrar respostas as minhas inquietacdes. Dessa
forma, as leituras abriram novos horizontes. O nosso contexto foi sendo construido sobre o problema
de pesquisa: Que impactos os discursos politicos partidarios disseminados pela rede social Facebook
podem causar nos publicos juvenis da capital do estado do Tocantins-Brasil, no que se refere a tomada

de decisao do voto?

O ponto de partida para nossa discussao foi o entendimento dos individuos e suas identidades,
as identidades juvenis. O desenvolver da sociedade e suas causas, bem como suas relacées com os
avancos tecnologicos, como o surgimento da microinformatica, o desenvolvimento da rede mundial
de computadores, as transformacoes das redes sociais que migraram para o digital e a propria maneira
de se relacionar no universo virtual ou ciberespaco, permitiram que novas identidades fossem sendo
construidas, reinventadas e sustentadas. A fragmentacdo e o hibridismo dos movimentos
contemporaneos permitiram novas maneiras de se expressar, quebrando paradigmas na comunicacao
e implementando novas formas de se comunicar, trocar e difundir conteldos e compartilhar

informacoes.

Acentua-se, ainda, que as mudancas significantes e as transformacdes eminentes das
identidades juvenis estao intrinsecamente ligadas ao olhar do individuo jovem que, diferente do olhar
adulto, que so6 vé uniformidade, é disforme, leve, articulado. Esse olhar juvenil da

contemporaneidade vai muito além das barreiras que cercearam a geracao de seus pais e seus avos.

Entendemos, entdo, que o fendmeno das identidades juvenis na contemporaneidade é uma
realidade que ndo pode ser desligada da presenca das juventudes no contexto sociocultural
ciberespaco, caracterizadas por suas formacoes fragmentadas, hibridas e desterritorializadas. Assim,
podemos afirmar que esse novo sujeito € o resultado das relagbes simbioticas entre cultura
contemporanea e artefatos tecnologicos, uma juncdao que movimentou os Ultimos anos do século
passado e inicio do século XXI, afetando diretamente os processos de construcédo e transformacao das
identidades juvenis. Identidades essas que ganham novos contornos, se remodelam e se definem com
uma nova proposta, o viver uma realidade totalmente dispar aos costumes e conceitos que até a

chegada da internet conduziam suas vidas.

Percebemos com a pesquisa que as marcas da cibercultura sao uma realidade no dia a dia dos
individuos, que desde muito cedo comecam a se relacionar com artefatos tecnoldgicos e, muitas
vezes, tornam-se dependentes deles. Para os sujeitos pesquisados, estas tecnologias sao dispositivos
permanentes e essenciais em seus cotidianos, seja nas escolas, nos shoppings, nas pracas, nos onibus,
nas ruas, em casa, no trabalho, sem desconsiderar suas relacées mais pessoais. Estabelecendo que
esse meu olhar é apenas um insight sobre a multifacetada relacao cultural construida entre os seres
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humanos e os componentes das tecnologias contemporaneas, percebemos que os sujeitos juvenis
pensam os problemas sociais e estdo atentos as questées que envolvem os movimentos politicos;
porém, é preciso sensibilidade para fazer uma leitura de como esses sujeitos se manifestam.
Percebemos, com essa pesquisa, que o discurso comum e facil de que os jovens ndo tém interesse
pela politica ndo se confirma. O que eles ndao tém € a mesma cultura dos jovens das geracoes
anteriores, que faziam do barulho piblico das ruas suas formas de manifestacoes e engajamento

politico, inclusive partidario.

O que percebemos, na contemporaneidade, sao sujeitos que pensam e se manifestam
politicamente, mas com uma veia antipartidaria, principalmente em funcao do contexto social,
econdmico e cultural, permeado pela velocidade, distanciamento e efemeridade das relacées, bem
como e principalmente pelas potencialidades das tecnologias contemporaneas. Os jovens de hoje nao
sdo os das ruas fisicas, mas das ciberruas. Nao sdo os dos cartazes, das faixas, dos muros, mas dos
posts, das curtidas. Nao sao os da personificacao de um sujeito que pode mudar, mas da crenca de

uma consciéncia coletiva quanto a mudancas que podem ocorrer.

Do singularismo do individuo comum, passando pelo sujeito narcisista, indo ao encontro da
pluralizacao dos seguimentos sociais, o Facebook permitiu a democratizacao das relacoes que esses
sujeitos constroem, seja nas esferas religiosas, culturais, econdmicas ou politicas. E, com as
possibilidades cada vez maiores de acesso aos conteldos disponibilizados na rede, estao melhores
preparados para filtrarem as informacoes, ou seja, quanto mais leitura o individuo possui, mais critico

ele se torna.

Neste contexto, os sujeitos de nossa pesquisa sinalizam para uma jovem sociedade, como é a
palmense, que em contato com a cibercultura participa dos movimentos relacionados a politica, ainda
que nao efetivamente, mas se mantem informada quanto as questdes que a envolvem. Percebemos,
em nossos interlocutores, que os mesmos nao fogem das discussoes pertinentes ao seu cotidiano; que
defendem suas preferéncias, suas ideologias. Discutem, discordam e, acima de tudo, sdo portadores
de argumentos capazes de persuadir seus pares. Nao sao alheios as questoes postas nos meios
midiaticos quanto a politica, mas nutrem uma profunda desconfianca nos politicos e nos governos.
Valorizam as formas de acado coletiva, de alguma maneira sinalizando outras formas de participacao
politica. Ouso afirmar que podemos, quem sabe, vivenciar um novo movimento utopico e de ideais de

transformacao caracteristicos das juventudes dos anos de 1960.

No que se refere a esfera politica partidaria, nossa pesquisa nos levou ao entendimento que
esses sujeitos juvenis ndao compactuam com a possibilidade de se divulgar informacdes e conteldos
politicos em seus perfis, ndo existe uma relacao desses jovens com os politicos, eles estao alheios e
de certa forma nao valorizam publicacoes politicas partidarias na rede. Ou seja, os sujeitos juvenis
buscam novas rotas, vivem em suas redes sociais a liberdade peculiar de individuos fragmentados,
que nao se apegam ao juizo do senso comum. No entanto, nosso olhar de pesquisador nos remete
também ao entendimento que, em tempos de redes sociais e da velocidade da informacao na era da
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comunicacao, a plataforma Facebook tem uma relacdo com a politica partidaria; porém, nesta teia,
esses jovens se mantém alheios. Eles percebem a presenca, algumas vezes curtem, poucas vezes
compartilham, e quando exprimem comentarios, sdo criticas, que de certa forma condizem com os
sujeitos juvenis antipartidarios; eles expressam seus pensamentos buscando legitimar as acoes que

caracterizam movimentos sociais coletivos e de interesses coletivos.

Pela nossa 6tica, os sujeitos juvenis entendem que existe uma tentativa por parte dos politicos
em usufruirem da rede social Facebook como plataforma politica, porém, os mesmos ainda nao se
deram conta da necessidade da profissionalizacao, ou seja, de utilizar as redes sociais de forma
correta, com profissionais aptos e conhecedores da ferramenta, e nao como mero repetidor de selos
informativos institucionais e pessoais. Esses sujeitos percebem ainda que as redes sociais sao uma
realidade, é o presente de nossa historia, por isso nossos investigados, mesmo divergindo em varias
situacoes em relacao a presenca e movimento de politicos em redes sociais, em nosso Gltimo coléquio
foram unanimes em afirmar que o Facebook pode sim, mudar pensamentos, escolhas, ou, até mesmo
o voto. Com isso, esses jovens estdo expandindo o conceito de participacéo politica e sinalizando que
os interesses partidarios podem existir se associados com politicas publicas mais voltadas para o
cenario juvenil, tanto no que se refere aos novos territdrios de socializacdo, como as redes sociais

digitais, quanto aos discursos, linguagens e perspectivas.

Apesar de a pesquisa se direcionar ao nosso objetivo, nao houve uma confirmacao plena de
nossas hipoteses. A meu ver, ainda existem muitas interrogacdes, questionamentos e duvidas quanto
as relacdes do sujeito juvenil contemporaneo com o universo politico partidario, e se tratando de um
territorio tao recente quanto o Facebook, sugerir um resultado preciso, seria muita ousadia de minha
parte. E preciso ressaltar que existe uma parcela de pesquisadores em volta desse fendmeno, mas
provas cabais com resultados e contextos exatos, temos um nUmero insignificante quando confrontado
com o tamanho do universo que representam as relacdes nas redes sociais (Facebook) com a politica

partidaria.
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