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Resumo

Ao longo da tultima década, temos vindo a observar o emergir de uma nova forma de
Cultura, que conhecemos como Arte Urbana e que, na Covilha, teve como ponto de
partida e grande impulsionador o WOOL — Festival de Arte Urbana. A relevancia deste
fendmeno para a cidade e para a regidao, impulsionando uma nova forma de turismo e
gerando um modelo que outras localidades tém vindo a replicar, deu o mote a
realizacao desta dissertacao, igualmente inspirada pelo valor destas obras e pelo modo
como, na Covilha, tém conseguido cativar a populacdo e tornar-se fonte de empatia e

orgulho.

Enquanto objeto de Turismo Cultural, a Arte Urbana tem vindo a assumir um
protagonismo crescente, tanto nos grandes centros urbanos como nas pequenas
localidades, nacional e internacionalmente. Uma das suas principais caracteristicas
consiste no modo como os artistas se apropriam de espacos degradados para lhes
devolver, com as suas obras, uma dignidade perdida, capaz de cativar ndo apenas os
habitantes locais, mas também muitos turistas que assumem, hoje e cada vez com
maior frequéncia, os roteiros de Arte Urbana como principal motivacao das suas visitas.
Sendo, no entanto, uma tematica recente e pouco estudada, nomeadamente o
fenémeno covilhanense e as suas respetivas consequéncias para a comunidade, a sua
escolha como objeto de analise e investigacao adquire particular pertinéncia no ambito
de um Mestrado em Estudos de Cultura — pois é precisamente como forma de Cultura
que este estudo se propoe enquadrar a Arte Urbana, procurando compreender o

impacto do Festival WOOL como promotor de Cultura e de Turismo na Cidade Neve.
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Abstract

Throughout the last decade, we have been watching the emergence of a new form of
Culture, which we have come to know as Urban Art. In Covilha, its biggest promoter
has been the Festival of Urban Art WOOL. The relevance of this phenomenon to the
town and to the region, incentivizing a new type of tourism and generating a model
which has already been replicated by other small towns and villages, inspired this
dissertation, also motivated by the value of these works and the way they have been

able to captivate Covilha’s population, becoming a source of empathy and pride.

As an object of Cultural Tourism, Urban Art has been conquering a growing
protagonism, both in big urban centres and in smaller places, nationally and
internationally. One of its main characteristics is the way artists take hold of degraded
areas and, through their work, manage to recover a lost dignity, able to captivate not
only the locals, but also many tourists who, more often than ever, elect Urban Art as the

main motivation of their visits.

Because this is still a recent thematic and has not yet been object of much research,
particularly the case of Covilha’s phenomenon and its consequences to the surrounding
community, choosing it as an object of study acquires a particular relevance within a
Master on Studies of Culture — since it is precisely as a form of Culture that this analysis
intends to frame Urban Art, aiming to understand the impact of WOOL Festival as a

promotor of Culture and Tourism in the City of Snow.
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Urban Art; WOOL Festival; Covilha; Cultural Tourism.
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“Cultura nao é o que entra
pelos olhos e ouvidos,
mas o que modifica o jeito
de olhar e ouvir.”

Edelzia Oliveira

Introducao

A Arte Urbana define um conjunto de praticas artisticas que tém o facto de serem executadas e
expostas na rua como elo comum. Recorrendo a uma ampla diversidade de técnicas e opcoes
estilisticas, estdo disponiveis gratuitamente para beneficio e usufruto da populacao em geral,

gerando assim novos publicos, voluntarios e involuntarios, para a arte.

Algumas das principais caracteristicas da Arte Urbana, que privilegia a criagao de instalacées de
distintas dimensoes (frequentemente em grande escala), incluem a escolha de superficies
(muros, paredes, fachadas de casas ou prédios, entre outras) degradadas, bem como a
exploragdo de temas relacionados com a histoéria e as tradigdes da localidade em que é criada a
obra. Este aspeto potencia uma maior empatia e sentimento de identificacao por parte da
populacao local, permitindo que estas obras sejam, em geral, bem recebidas e interpretadas
como um contributo positivo, ao invés de serem vistas como vandalismo ou apropriacio
indevida. O tipo de obras criadas favorece esta percec¢ao, pois por norma o seu carater figurativo
e representativo recupera a nocdo de um saber fazer que, em geral, a maioria da populacao

associa ainda ao que a arte “deve(ria) ser”.

Na Covilha, o Festival de Arte Urbana WOOL tem vindo a ser responsavel, desde 2011 (data da
sua primeira edicdo), por uma notéria e acentuada alteracdo do centro histérico da cidade.
Atualmente, a zona antiga é uma galeria a céu aberto, exibindo multiplas obras e permitindo a
criacdo de um Roteiro que muitos turistas procuram conscientemente quando vém a (ou passam
pela) localidade. O interesse suscitado por este conjunto de obras — que comeca paulatinamente
a expandir-se para outros espacos da cidade, assumindo cada vez maior protagonismo entre as
caracteristicas visuais atribuidas a Covilhd — comeca, pouco a pouco, a gerar entre as varias
entidades, instituigdes e negdcios locais uma nova consciéncia sobre o seu valor cultural e

potencial turistico, embora ainda de forma pouco expressiva.

Compreender este fenémeno e o seu impacto transformou-se, por isso, na principal motivacao
desta dissertacao, ditando nao sb os parametros da investigacdo proposta, mas também os seus

objetivos.



Objetivos gerais e especificos

Assumindo como ponto de partida o panorama atual da Arte Urbana na Covilha, esta
investigacao tem como objetivos gerais, por um lado, avaliar o impacto que este tipo de arte tem
tido na sua populacio e, por outro lado, apurar de que modo tem influenciado e se tem refletido
no turismo local. Esta analise cruza-se, com naturalidade, com a necessidade de compreender o
Festival de Arte Urbana WOOL, averiguando niao apenas as motivagdes que estiveram na sua

origem, mas também as condi¢bes da sua evolucao e relacdo com a cidade ao longo dos anos.

Os objetivos gerais deste estudo determinam, inevitavelmente, os objetivos especificos que o
motivam, do mesmo modo que estes se revelam fundamentais para viabilizar os primeiros. Do
conjunto de objetivos especificos que a presente investigacio tem em mente perseguir,
destacam-se os seguintes:
— Definir o conceito de Arte e, mais especificamente, de Arte Urbana;
— Definir o conceito de Cultura;
— Compreender de que modo a Cultura e o Turismo podem relacionar-se e
condicionar-se mutuamente;
— Caracterizar o Festival de Arte Urbana WOOL e apurar o nivel do seu impacto na
Covilha, nomeadamente através da realizacao de Inquéritos por Questionario e
de Entrevistas;
— Compreender a importancia deste evento e o seu contributo para a promocao de
um novo tipo de turismo, complementar ao ji existente na cidade e na regido da
Serra da Estrela;
— Apurar o que a presenca da Arte Urbana significa, no presente, para a Covilh3,

bem como o que pode vir a traduzir no futuro.

Questoes e hipoteses de partida
A investigacao proposta foi enquadrada por uma questao de base: a presenca do Festival de
Arte Urbana WOOL na Covilha e das obras entretanto criadas motivou, ao longo dos tltimos 9

anos, alguma alteragio na quantidade e no tipo de turismo tipicamente registados na cidade?

Colocar esta questdo conduz a um conjunto de hipoéteses a explorar, intrinsecamente
relacionadas entre si:
— A Arte Urbana teve impacto, ao longo dos tltimos 9 anos, no niimero e no tipo de
turistas recebidos na cidade da Covilh3;
— A Arte Urbana nao teve impacto, ao longo dos altimos 9 anos, no ntimero e no tipo
de turistas recebidos na cidade da Covilh3;
— Entidades, institui¢oes e comércio locais reconhecem o valor do WOOL e da Arte
Urbana e tém potenciado a sua mais-valia como capital cultural e incentivo ao
turismo na cidade;

— Entidades, institui¢oes e comércio locais reconhecem o valor do WOOL e da Arte



Urbana, mas nao tém realizado esforcos concertados para rentabilizar a sua mais-
valia como capital cultural e incentivo ao turismo na cidade;
— O WOOL e a Arte Urbana nao sio reconhecidos por entidades, instituicbes e

comércio locais como capital cultural e incentivo ao turismo na cidade.

Metodologia

Na perspetiva de autores como Gil (1989) ou Marconi & Lakatos (2003), o método cientifico
pode ser caracterizado como um conjunto de procedimentos sisteméticos, que permitem ao
investigador perseguir e alcancar os objetivos a que se propoe com determinada investigacao.
O que diferencia o conhecimento cientifico dos demais tipos de conhecimento é o facto de ter
como caracteristica fundamental a sua verificabilidade (Gil, 1989), dado testar hipoteses e
procurar factos que possam ser provados e evidenciados. Ainda assim, o conhecimento
cientifico podera sempre ser falivel, pois nenhuma teoria é absoluta ou eternamente irrefutavel
(Marconi & Lakatos, 2003: 80). Também por isso, a adocdo de uma metodologia (ou de um
conjunto de metodologias) tem como horizonte a procura de uma garantia de objetividade e

precisao na anélise da informacao encontrada (Gil, Op. Cit.: 34).

Um dos maiores desafios que se apresenta a um trabalho de pesquisa é descobrir como obter
informacdo de forma empirica, verdadeira, original e pertinente, a fim de responder a uma
questdo de investigacdo e validar ou nao as hipéteses de trabalho avancadas inicialmente, de
modo a poder formular conclusoes e, sempre que possivel, desenvolver novas perspetivas de

investigacao (Haro et al., 2018: 71).

Tendo em consideracao este conjunto de pressupostos, a metodologia escolhida para suportar
esta dissertacdo foi de tipo misto, incluindo, num primeiro momento, uma pesquisa
bibliografica e empirica exploratoria e interpretativa e, num segundo momento, a aplicacao de

Inquéritos por Questionério e a realizacao de um conjunto de Entrevistas Estruturadas.

A revisao bibliografica consiste na realizacdo de uma “sintese (...) referente ao trabalho, aos
dados pertinentes ao tema, dentro de uma sequéncia légica” (Marconi & Lakatos, 2003: 248).
A sua principal vantagem ¢é “permitir ao investigador a cobertura de uma gama de fendmenos
muito mais ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente” (Gil, 1989: 71), tendo
como objetivo principal aprimorar os argumentos apresentados sobre o tema em analise. Na
perspetiva de Martin e Hanington (2012: 112), este trabalho oferece ao autor o beneficio de
poder destilar conhecimentos no ambito do espectro da sua pesquisa, conseguindo assim fazer
convergir informacoes de maneira sintética, de modo a tragar conexdes relevantes entre as
varias referéncias consultadas. Ainda nesta primeira fase, o conjunto de leituras realizadas foi
necessariamente complementado pela observacdo empirica das multiplas obras de Arte

Urbana que se encontram atualmente na cidade da Covilha.



Na etapa seguinte, de base quantitativa, foi aplicado um Inquérito por Questionario on-line,
uma das técnicas mais utilizadas como validacao de uma investigacdo em curso. Neste caso em
concreto, o seu objetivo foi interrogar o maior nimero possivel de habitantes no concelho da
Covilha a fim de recolher dados capazes de ilustrar a sua percecao sobre a requalificacao da
cidade através da Arte Urbana. Paralelamente, foram realizadas Entrevistas Estruturadas a
varios proprietarios de negbcios locais (cafés / pastelarias, restaurantes e hotéis), com o intuito
de compreender se notaram alguma diferenca na quantidade e no tipo de turismo que surgiu
apo6s a criacio das obras de Arte Urbana e, sendo esse o caso, se essa alteracdo se traduziu
também a nivel econémico. A Entrevista Estruturada foi igualmente o método de recolha de
informacdo aplicado aos fundadores e responsaveis pela organizacdo do Festival de Arte
Urbana WOOL e a Vereadora da Cultura da Camara Municipal da Covilha, com o propésito de
averiguar como tem sido possivel organizar e dar continuidade ao Festival (a nivel de
financiamento, critérios de escolha e processo de contratagio dos artistas envolvidos em cada

edicdo, producao e divulgacio do evento, etc.).

Considera-se que, no seu conjunto, a metodologia eleita para concretizar esta dissertacao
conseguira viabilizar a recolha de informacdo necessaria nao apenas para dar resposta a
questdo de investigacao definida como ponto de partida, mas também as hipéteses de trabalho

subsequentemente formuladas.

Estrutura da Dissertacao
Ap6s uma introducgdo nao apenas ao tema, mas também ao modo como esta dissertacao propoe
estruturar a sua pesquisa e andlise, especificando objetivos (o que se deseja fazer) e metodologia

(como se pretende fazé-lo), o trabalho é dividido em trés capitulos.

O Capitulo 1 encontra-se estruturado em trés partes ou subcapitulos, o primeiro dos quais
procura explicitar ndo apenas a nogdo de Arte, mas também o modo como aprendemos a
valorizar aquilo que histérica e culturalmente entendemos como tal. Esta introdugio permite
enquadrar de uma forma mais concreta a presenca da Arte Urbana na cultura contemporanea e
o modo como os distintos pablicos com ela se relacionam. Também por isso, este subcapitulo
inicial reconhece a ambiguidade associada ao conceito de Arte Urbana. Embora em termos
amplos esta nocdo possa abarcar todo o tipo de arte que tenha em comum o facto de ser
concretizada na rua (incluindo por isso a Street Art ou o Graffiti, por exemplo), na realidade
todos estes movimentos t€m origens, historias, técnicas e manifestagoes estéticas que permitem
distingui-los entre si, conferindo ao que entendemos especificamente por Arte Urbana um
espaco proprio. O segundo subcapitulo comeca por procurar clarificar o igualmente esquivo
conceito de Cultura, evoluindo para a exploracao do potencial existente na relacao entre Cultura
e Turismo e para a anilise do que, a nivel de desenvolvimento local, pode considerar-se

sustentavel. Por fim, a terceira e wltima parte é dedicada a caracterizacdo da Covilha,

enfatizando a importancia do seu centro histérico e do patriménio que ali permanece.



O Capitulo 2 centra-se no caso de estudo desta dissertacdo, o Festival de Arte Urbana WOOL,
procurando explicar em que consiste o evento e reconstituir a sua histéria. Deste percurso faz
necessariamente parte o numeroso conjunto de obras que hoje encontramos pela cidade da

Covilha, proporcionando-se por isso informacao sobre as mesmas e sobre os seus criadores.

O terceiro e ltimo Capitulo é dedicado a anélise dos resultados obtidos tanto através da
aplicagdo de Inquéritos por Questiondrio a populacio residente na Covilha, como das
entrevistas realizadas a Pedro Seixo Rodrigues, Lara Seixo Rodrigues e Elisabet Carceller,
fundadores do WOOL; a Dra. Regina Gouveia, Vereadora da Cultura da Camara Municipal da

Covilh3; e a distintos proprietarios de negdcios locais (cafés / pastelarias, restaurantes e hotéis).

A dissertacio termina com a apresentacao dos resultados da investigacao, refletindo sobre os
mesmos a partir de um conjunto de consideragoes finais e propondo algumas possibilidades
futuras de investigacdo que nao s6 ficam em aberto, como poderiam representar um importante

e necessario contributo para a tematica em causa.






Capitulo 1.

Arte, Cultura e Turismo

1.1 Arte Urbana: da compreensao a valorizacao

1.1.1 Como compreendemos, definimos e valorizamos a Arte

Igualmente complexa e esquiva a definicGes estanques, também a palavra arte significou muitas
coisas diferentes em distintos tempos e lugares. Gosto, padrao, canone, traduzem-se por ser
profundamente variaveis, fruto de contextos e convencoes especificos e localizados no tempo e
no espago. Conceitos como beleza, em certa medida instintiva e historicamente associada a arte
pelo senso-comum, sdo exemplos desse perfil arbitrario e convencionado. Qualquer Histéria da
Arte comprova o seu carater metamoérfico, variavel em funcdo da geografia, da época e do
proprio temperamento artistico de cada criador. De acordo com Gombrich (1999), o que
afirmamos em relacao a beleza é igualmente valido em relagdo a expressividade, pois muitos
observadores tendem a preferir aquilo que conseguem compreender e que, em distintos
contextos, se funde com o que mais os (co)move (emotivamente). Este autor chama igualmente a
atencdo para a dinamica de relacGes inerente a qualquer projeto artistico e para as suas
implicacGes concretas na gestio entre expectativas e modos de ver. Quem paga por uma obra de
arte pode ter expectativas e, em funcao delas, exigir resultados especificos, nem sempre sendo,

por isso, permeavel a visao do artista.

O que se pode concluir analisando a sua evolugio ao longo dos tempos, é que a arte é sempre
uma representacdo de cada momento e dimensdao da histéria humana e daquilo que os
caracteriza. Se assumirmos que o conceito de arte é arbitrario, relativo, compreenderemos
melhor o modo como cada obra e/ou movimento foram e sdo condicionados pelo espaco (lugar),
pelo tempo (época) e pelo temperamento individual de cada artista ou pelas caracteristicas de

cada coletivo (Wolfflin, 1979).

Walter Benjamin (1936) € talvez um dos autores melhor sucedidos na anélise que propos sobre a
transformacio da obra e do conceito de arte como consequéncia da Modernidade — ou do que
definiu como era da reprodutibilidade técnica. O seu conhecido ensaio — A Obra de Arte na
Era da sua Reprodutibilidade Técnica — comega com uma significativa citacao de Valery, que
escrevia no inicio do século XX precisamente o seguinte: “Nem a matéria, nem o espacgo, nem o
tempo sdo desde ha vinte anos o que foram até entdo. E de esperar que tio grandes inovacoes
modifiquem toda a técnica das artes, chegando talvez mesmo a modificar a propria nocio de

arte” (Valery apud Benjamin, 1955: 103-104).



Se para a escrita a inven¢do da (im)prensa, por Gutenberg, foi um momento fundamental na
transigdo para o século XVI, para a imagem a era da sua reprodutibilidade técnica nasceu com a
invencao da maquina fotografica, no século XIX. Com a fotografia e a sua rapida evolucao, foi
criada ndo s6 a possibilidade de gerar, através de uma maquina, imagens capazes de reproduzir
a realidade com uma (progressiva) fidelidade e rapidez que nao eram acessiveis a mao humana,
mas também (e em consequéncia) foi conquistada a libertacdo do artista em relacdo a
necessidade e exigéncia de duplicacao do real. A partir deste momento, altera-se nao s6 o modo
de fazer, mas também o modo de pensar a arte. O artista encontra-se, pela primeira vez, em
condicoes de se libertar das restricdes candnicas que vigoram, sobretudo, a partir do
Renascimento / Classicismo, para comecar a explorar a sua propria visdao do mundo, as suas
emocoes, as suas impressoes. Movimentos como o Impressionismo e o Realismo sdo os
primeiros a acusar esta mudanca profunda que a arte comega a sofrer a partir de meados do
século XIX, até a absoluta desintegracio e negacdo dos valores classicos que as Vanguardas do
inicio do século XX viriam a promover. Apesar do recorrente vaticinio da morte da arte, o que
efetivamente “morre” é uma forma especifica de fazer, gerando possibilidades imprevistas e
abrindo caminho a conceptualizag¢do. Subitamente, mais do que saber fazer (na linha do
paradigma que valorizava o talento e a execugdo manual), ha que saber pensar — e a verdadeira
criagdo, a verdadeira obra de arte, passa a ser nao o objeto, mas o conceito que lhe é associado,
como o comprova a famosa Fonte criada por Marcel Duchamp em 1917 a partir de um urinol
comprado numa qualquer fabrica de ceramicas. Nao importa, aqui, quem fez o objeto, mas sim

quem o0 pensou, Como o pensou e como o afirmou enquanto Obra (enquanto criacéo).

Lendo Benjamin, damo-nos conta de que um dos aspetos mais relevantes desta metamorfose
vivida pela arte, tanto ao nivel da producdo como da rececdo, diz respeito a potencial
democratizacao de um universo que, historicamente, se caracterizou pelo seu profundo elitismo.
Quando define a arte como fascista, o autor refere-se precisamente ao facto de o acesso a arte,
nomeadamente a obra de arte original, ter constituido desde sempre um privilégio exclusivo a
uma minoria, a uma elite. Este padrao pode apenas ser quebrado no momento em que uma
maquina gera a possibilidade de criar copias cuja qualidade nao se distingue do original — caso
da fotografia. Com ela, abre-se um universo de acesso a imagem que nunca antes tinha sido
possivel, mas nao sb: instala-se igualmente uma reflexdo sobre a democratizagdo do acesso a
arte e a imagem, que os meios técnicos do século XX viriam potenciar a exaustdo, criando nio
apenas uma cultura e uma sociedade da informacdo, mas também uma cultura e uma sociedade
da imagem — e com elas, claro, uma cultura que interpreta o livre acesso a informacio e a

imagem como um direito.

No entanto, com a banalizagdo da imagem e com a diversificacdo das suas formas de producao,
imp0s-se também, inevitavelmente, a questao do seu valor. Howard Becker (1982) apresentou a
noc¢do de convencao em torno do valor artisticodevido a necessidade de legitimacao da obra de

arte. A criatividade artistica e a aquisi¢do de um determinado estatuto num mercado de valores



estdo diretamente relacionadas com a construcao social deste valor, ou seja, com a legitimacao

no campo artistico e com a coordenagio necessaria para que se opere essa legitimacao.

Se a exclusividade continua a ser um parametro forte na determinagio do valor de uma obra,
também a exposicdo passou a assumir particular protagonismo a esse nivel, no ambito de uma
cultura que tem vindo a definir a visibilidade como condicao de valorizagao de pessoas e objetos.
Ainda que muito distante das atuais caracteristicas de uma sociedade cujo funcionamento
depende, em grande medida, de um conjunto de tecnologias e dispositivos que enfatizam a
dimensao visual da nossa cultura, Walter Benjamin (Idem) chamou igualmente a atencio para a
alteracdo do sistema de valorizacao das imagens que emerge na era da sua reprodutibilidade
técnica, propondo o conceito de Valor de Exposicdo precisamente para definir esta nova logica
segundo a qual ser visto e a quantidade de quem vé superam a qualidade intrinseca da obra ou

da imagem como critério de atribui¢ao de valor.

Se avaliada de acordo com a métrica da exposicio e do acesso, a Arte Urbana beneficiaria hoje
em pleno do impacto causado pelo espirito de democratizacdo que, ao longo do século XX,
atravessaria miultiplos movimentos artisticos. No entanto, a sua existéncia na rua interfere com
l6gicas instituidas de mercado e comercializacido da obra de arte, refletindo-se ainda nao apenas
na sua valorizacdao, mas também no seu reconhecimento como tal. A questdo do valor e do
reconhecimento interliga-se igualmente com a diversificagdo continua de publicos iniciada com
a Arte Contemporanea e que vemos manifestar-se com maior abertura na sua relacdo com a Arte
Urbana, dado os publicos poderem agora ser especializados ou nao especializados e,

inclusivamente, voluntarios ou nao voluntérios.

1.1.2 Arte Urbana: ambiguidade e enquadramento

Podemos considerar como Arte Urbana todas as manifestacoes artisticas realizadas no espaco
publico para, em muitos casos, nele permanecer, permitindo desse modo que qualquer pessoa as
possa apreciar. Segundo Pallamin (2000: 23) “a arte urbana é uma prética social. As suas obras
permitem a apreensdo de relacbes e modos diferentes de apropriacao do espago urbano,
envolvendo os seus propositos estéticos com significados sociais que as rodeiam, os seus modos

de tematizagdo cultural e politica”.

Para Ricardo Campos (2017), a Arte Urbana atua como construgao social dos espacos publicos,
transformando-se numa espécie de via de produgao simbdlica da cidade. Segundo o autor, “os
significados da arte urbana desdobram-se nos multiplos papéis por ela exercidos, cujos valores
sdo tecidos na sua relacdo com o publico, nos seus modos de apropriacao pela coletividade.”

(Campos, 2017: s/p)

Movimento incontestado da Arte Contemporanea, € feita em espacos externos da cidade, sejam

eles paredes, muros, fachadas de prédios, entre varios outros. O facto de estar intrinsecamente



vinculada ao lugar onde é criada impossibilita a sua reprodutibilidade ou deslocagido para
outro local, contrariamente ao que acontece com muitas outras tipologias artisticas,

conferindo-lhe, em certa medida, um carater tnico e irrepetivel.

Apesar da tendéncia errénea para designar indistintamente multiplos movimentos como Arte
Urbana, nomeadamente o Graffiti e a Street Art, estamos a referir-nos a trés tipologias
distintas, com percursos histéricos e manifestacées igualmente muito diversificados — pelo
que, quando ocasionalmente confluem, é sobretudo em resultado de uma escolha ou da
ambiguidade a que se presta a interpretacao dos conceitos. Podemos, eventualmente, aceitar
que Arte Urbana seja o conceito mais amplamente capaz de englobar os restantes, o que nao
significa que, a um nivel mais restrito e concreto, tenha de confluir ou ser confundido com eles.
Ao contrario do Graffiti, por exemplo, a Arte Urbana nao agride nem transgride, por norma, os

limites da propriedade privada, existindo dentro de um universo contratual (Moura, 2018).

“Nos tltimos anos, Graffiti, Arte Urbana e, talvez com menos frequéncia, Street Art
tém vindo a designar, de forma abstrata, todo o conjunto de manifestagdes artisticas
produzidas em espacos publicos, nomeadamente inscricoes murais e outras marcas
criativas deixadas em lugares coletivos, revelando ndo s6 a dificuldade de fazer
sentido de fenémenos tao recentes e prolificos, mas também a inevitavel
complexidade que faz com que tenhamos deles muitas versoes e interpretacgoes,
reforcando a ambiguidade de mltiplos conceitos facilmente misturados e aplicados
de forma equivoca e indistinta (por vezes pelos proprios artistas/autores).” (Moura,

2018: 51)

A confusao existente entre os conceitos emerge do facto de todos eles confluirem no mesmo
espago — a rua, sendo também a rua que define dicotomias como legal/ilegal,

permitido/proibido ou publico/privado que também contribuem para a sua diferenciagao.

1.1.2.1 Graffiti: uma linguagem de rua

O Graffiti sera possivelmente o conceito que mais facilmente se confunde e conflui com o de
Arte Urbana na atualidade, nomeadamente no discurso dos préprios artistas, contribuindo para
a ambiguidade que carateriza estes movimentos artisticos. Ainda assim, a sua origem, o seu

percurso, as suas técnicas e a sua configuracao estética permitem iluminar as suas diferencas.

Segundo Gitahy (1999), Graffiti deriva do italiano graffito, que diria respeito as inscri¢oes ou
desenhos de épocas antigas, toscamente riscados a ponta ou a carvao em rochas, paredes, etc.
Almeida (2008) oferece-nos uma visdo mais ampla, afirmando que originalmente o termo
graffiti englobava todo e qualquer signo desenhado ou gravado na pedra. Originario do grego
grafein e do latim graffiare, teria no mundo antigo a conotac¢ao semantica de inscri¢do iconica e

textual.

10



A palavra Graffiti é adicionada a lingua portuguesa na década de 1980 com o significado
atualizado de escritos e desenhos em muros, tradugao que criou alguma confusao em torno do

seu significado.

A histéria da escrita em paredes e muros é possivelmente tdo antiga como a do proprio ser
humano, tendo respondido a miltiplas motivagoes ao longo dos tempos. No século XX, vemo-
la associada, durante décadas, a uma forma de manifesto politico. J4 na década de 1930,
Brassai! fotografa sistematicamente as paredes de Paris, oferecendo aos seus contemporaneos
imagens que, sendo manifestacoes efémeras, ofereciam uma fonte de possibilidades expressivas
as populagoes das cidades. As suas fotografias foram publicadas na revista surrealista
Minotaure em 1933, mas Brassai daria continuidade ao seu registo urbano por mais vinte

anos.

Os anos 1960 veriam surgir um movimento macico de protestos contra o autoritarismo politico
e o aumento do capitalismo nas sociedades ocidentais. Varios paises europeus e latino-
americanos foram palco de movimentos juvenis fortes, mas foi em Paris que a revolta
estudantil teve maior expressdo. Em Maio de 1968, os estudantes reivindicaram a
reformulacdo dos curriculos e criticaram o autoritarismo politico, protestando amplamente
pelas ruas de Paris. Entre as formas mais contundentes das suas manifestagGes estavam
cartazes, panfletos e graffitis com palavras de protesto contra o Governo. Ainda que breve, este
intenso movimento teve impacto em distintas partes do mundo, gerando nao apenas
manifesta¢cOes, mas uma revolugdo profunda no pensamento, comportamento e expressao
juvenis. Embora ndo tenha sido a origem desse fenémeno, Maio de 1968 legitima a parede
como espaco de expressao e reivindicacao, abrindo caminho ao que, no século XX, viria a

transformar-se assumidamente numa linguagem de rua.

O Graffiti tal como o conhecemos, nomeadamente a vertente que vird mais tarde a adquirir
algum estatuto enquanto movimento artistico, surge na década de 1970, nas periferias dos
grandes centros urbanos americanos, tais como Filadélfia e Nova Iorque. E frequentemente
rotulado de vandalismo, devido a uma histéria de transgressao, mas também de destruicio, de

espacos e/ou equipamentos publicos ou privados.

Com a consolidacido do ativismo social ligado a distintos grupos étnicos, particularmente a
comunidade afro-americana, emergem movimentos de contestaciao e expressdo artistica que
viriam a assumir grande proeminéncia cultural. E o caso do Hip-Hop, ao qual o Graffiti foi
associado desde o seu inicio. Ainda assim, um estudo mais atento constatara que a histéria do
Graffiti se interliga com a de distintos movimentos sociopoliticos e respetivas expressoes
musicais — caso, por exemplo, do Punk, popular também nas décadas de 1970 e 1980. O elo

comum é a assimetria observada entre as condi¢Oes de vida na periferia urbana das grandes

1 Brassai nasceu na Hungria em 1899 e morreu em Franca em 1984. Foi fotdgrafo, escultor, escritor e
cineasta, tendo alcancado reconhecimento internacional ao longo do século XX com o seu trabalho.
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metropoles e os privilégios das suas elites (sejam esses privilégios sentidos em termos
financeiros, de habitacdo, de acesso a melhores cuidados de satde ou a um melhor sistema

educativo, etc.).

Consequentemente, o Graffiti habitou e habita ainda, em muitos casos, a ténue fronteira situada
entre a legalidade e a ilegalidade, fazendo da adrenalina da transgressao e da permanente
superacao um fator de inspiracdo e uma forma de conquistar um certo estatuto entre a

comunidade.

1.1.2.2 A missao social da Arte

Contrariamente ao Graffiti, a Arte Urbana encontra-se reconhecidamente no territério da
legalidade, sendo cada vez mais apoiada por distintos programas promovidos por entidades e
institui¢Ges interessados no que este movimento artistico tem a oferecer em termos de

requalificagio urbana e potencial turistico e cultural.

Embora a Arte Urbana tenda a ser contratada ou comissionada, distanciando-se assim de todas
as criagoes entendidas como invasivas (Moura, 2018), tem em comum com outras artes de rua a
preocupacgdo com a melhoria do espaco escolhido, muitas vezes previamente degradado, de
modo a acrescentar nao apenas valor, mas também a alterar a percecao daqueles que o habitam.
Sera, por isso, compreensivel que a no¢ao de Arte Urbana surja pela primeira vez associada ao
contexto do Planeamento Urbanistico e da Arquitetura, dando corpo ao projeto de uma Arte

Publica com o papel social de melhorar o ambiente do local onde é instalada.

Tera sido na Bélgica que, na segunda metade do século XIX, surgiu pela primeira vez a
expressao Arte Publica, designando um segmento da producao artistica destinado a todos os
cidadaos. Na perspetiva de Abreu (2015: 17), este conjunto de ideias surge ja influenciado pelo
movimento inglés Arts & Craft, acabando por ter grande expressividade em Bruxelas através do
trabalho de artistas como o pintor e arquiteto belga Henry van de Velde ou o arquiteto Charles
Buls que, juntamente com Ildefonso Cerda e Camillo Sitte, foi um dos pioneiros do urbanismo
moderno, atém de um ativo promotor da Arte Urbana (Idem: 19). Os seus objetivos passavam
por transformar as ruas em locais capazes de educar a populacio, atribuindo deste modo a arte

uma missio assumidamente social (Moura, 2018).

Podemos associar o aparecimento de uma arte piblica também aos Estados Unidos da América
onde, entre 1890 e 1920, se assiste ao desenvolvimento do City Beautiful Movement. Liderado
por arquitetos, paisagistas e reformadores vindos da planificagdo urbanistica, este movimento
afirmava que a Arquitetura, o Design e os problemas sociais ndo podem ser compreendidos
separadamente, o que incentiva os profissionais destas areas a manterem-se envolvidos com as

suas respetivas comunidades.
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A popularidade deste movimento é possivelmente justificada devido ao momento histérico em
que ocorre, pois pela primeira vez a populacdo urbana comecava a ultrapassar em nimero a
populacio rural do pais. Este facto gera implicacGes incontornaveis na gestao urbanistica das
cidades, de modo a facilitar o transito de pessoas e veiculos, mas também a contribuir para
melhorar a sua aparéncia (incorporando parques, jardins, centros civicos, etc.). O facto de o
rapido crescimento das cidades contribuir para as transformar em locais congestionados,
poluidos e progressivamente inseguros faz com que o movimento nio tenha dificuldade em

obter apoio financeiro para a sua implementacao.

A missao social é, possivelmente, um dos elos mais evidentes que interliga a histéria da Arte
Urbana as preocupacoes de gestdo urbanistica sentidas ao longo do século XX, a medida que se
vai observando a expansio das cidades, a multiplicacdo sem critério de zonas periféricas e a
consequente e progressiva degradacio dos centros urbanos. E dessa necessidade e vontade de

regeneragdo do espaco que a Arte Urbana emerge na sua dimensio mais concreta.
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1.2 Cultura e Turismo

1.2.1 Em busca de uma definicao de Cultura

Cultura é uma palavra latina com a mesma raiz de cultus (cultivo e culto), do verbo colo, is, ere,
aplicado a dominios tdo diversos como os campos, as letras e a humanidade. Embora este
conceito tenha sido tema central de multiplos estudos ao longo dos dltimos cem anos, a sua
complexidade permanece evidente, nomeadamente quando tentamos defini-lo, devido a sua
enorme amplitude e a diversidade de aplicagoes a que se presta. O ser humano é um ser
cultural mesmo antes de ser social, pois tem a capacidade de atribuir significados aos atos que
pratica. Convergentemente, a cultura é um conceito pluridimensional, ja que se pode referir ao
cultivo da terra, ao desenvolvimento do espirito, a civilizacao, ao desenvolvimento material e
técnico, ao patrimoénio social e ao modo de vida de um povo. Isto é, a cultura, para além de
poder referir-se a objetos concretos como o cinema, as obras de arte, a literatura, entre outros,
pode, numa acepcao mais ampla, ser também considerada tudo o que o ser humano consegue
executar, enquanto manifestacdo do seu engenho e capacidade de transforma¢do do mundo

natural.

Nao é, portanto, dificil de compreender que o conceito de Cultura tenha assumido um natural
protagonismo no ambito das Ciéncias Humanas, convocando a Antropologia de um modo muito
particular. De facto, a partir do século XIX foram varios os antropélogos que procuraram definir
os limites da sua ciéncia por meio da defini¢do de Cultura, chegando a um conjunto bastante
diversificado de defini¢Ges que, ao invés de contribuirem para uma necessaria objetividade, se

prestaram a interpretac6es ambiguas e, por vezes, contraditorias.

Do ponto de vista da sua etimologia, o conceito vem do latim coléo, cultum que significa lavrar a
terra (é preciso ferir a terra, no bom sentido). Cultura pode ser, por isso, a aplicacao de esforgo
num determinado campo, seja no campo do saber ou do louvor. A nivel antropolégico, a Cultura
é vista como o desenvolvimento sustentado de capacidades e habilidades, adquiridas por
repeticdo, treino e aprendizagem. Tem também um significado cognitivo, que consiste no
conjunto de conhecimentos obtidos por experiéncia ou estudo. De um ponto de vista espiritual,
é vista como um investimento do espirito ou da mente num campo epistémico.
Etnologicamente, define-se como o conjunto de tradicOes, costumes e normas sociais
partilhados por determinada sociedade, remetendo para a sua memoria coletiva. Sob uma
perspetiva sociolégica, é um conjunto de preceitos e normas sociais, regras religiosas,
manifestacGes intelectuais e artisticas partilhadas por determinada comunidade, abrangendo,

portanto, as suas crencas, valores e doutrinas.
O conceito de Cultura foi também amplamente tipificado e definido a partir de categorias. Pode

ser definida como histérica, se vista apenas como heranca social; cognitivista, para aqueles que

consideram que nao passa de um complexo de ideias e de habitos; estrutural, para os que a
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interpretam como um conjunto de padrbées e/ou codigos de conduta; e simbdlica, ao

corresponder a representacao do sentido de pertenca de determinada comunidade.

Para Jean-Jacques Rousseau, Cultura seria definida como bondade natural ou solidariedade
espontanea. A essa ideia positiva de cultura, Rousseau opunha a ideia negativa de Civilizagao,
pois esta era pensada como aprisionamento da bondade humana natural, por meio de regras e
convencoes artificiais e exteriores ao ser humano. Por sua vez, para Voltaire e Kant Cultura e
Civilizacdo representavam o processo de aperfeicoamento moral e racional da sociedade. Ja
Hegel definiria a Cultura como o conjunto organizado dos varios modos de vida de uma
sociedade. Segundo este fil6sofo, a Cultura resultaria da forma de ser dos seres humanos,
estando por isso relacionada com o modo como estes vdo compreendendo, representando e
estabelecendo relac6es com os varios elementos que integram a sua existéncia, do trabalho a

religido, passando pela linguagem, as ciéncias, as artes e a politica.

Concluindo, embora o conceito de Cultura seja claramente muito amplo e diversificado, na raiz
de todas as suas defini¢cbes encontramos a peculiar condicdo do ser humano enquanto ente
dotado de uma capacidade tnica para confrontar a realidade através de uma agdo a qual é
atribuido significado. Quer a Cultura seja considerada simples ou complexa, parece equivaler a
um conjunto de competéncias de ordem material, humana ou espiritual, com a ajuda das quais o

ser humano se torna capaz de lidar com os problemas com que se defronta.

1.2.2 A relacao entre Cultura e Turismo

O Turismo resulta do — e promove o — contacto entre pessoas vindas dos mais diversos
territérios, fomentando (em distintos niveis) uma inevitivel interacdo entre visitantes e
visitados. Pode, por isso, gerar partilhas de ideias, experiéncias e praticas sociais, potenciando a
ligacao nao s6 entre culturas, mas ao “outro”, a todos esses outros que tantas vezes estranhamos

apenas porque nos sao desconhecidos.

O turismo cultural tem vindo a conquistar terreno e importancia, sendo visto, desde logo, como
um contributo, direto ou indireto, para a salvaguarda do patriménio e a preservacio da
identidade, da cultura, da tradicao e da heranca de um povo. As cidades sdo parte importante
deste cenario, devido a sua capacidade de apostar abertamente na cultura e nas artes,
encarando-as como meio de regeneracao do espaco urbano e de desenvolvimento econémico
local, o que lhes permite galvanizar comunidades e promover miltiplos niveis de coesao social

em torno da cultura, da sua defesa e do seu consumo.

Segundo Barreto (2006) sao diversas as definicées de turismo que tém surgido ao longo dos
anos em que os elementos mais importantes e transversais sdo o tempo de permanéncia, o
carater nao lucrativo de visita e a procura do prazer por parte do turista por livre e espontanea
vontade. Efetivamente, o turismo compreende as atividades desenvolvidas por pessoas ao longo

de viagens e estadias em locais situados fora do seu enquadramento habitual por um periodo
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consecutivo que nao ultrapasse um ano, para fins recreativos, de negdcios e outros (Organizacio
Mundial do Turismo, 1991). Segundo a OMT, o turismo é um dos principais setores
socioeconbémicos, politicos, culturais e ambientais a nivel mundial, ndo surpreendendo, por isso,
que seja também um dos que mais tem crescido nas tultimas décadas num pais com as

caracteristicas geograficas e climéaticas de Portugal.

Para Barreto (2006), o turismo cultural no sentido mais amplo seria aquele que nao tem como
atracdo principal os recursos naturais. Poderiamos, portanto, inferir desta interpretacio que a
oferta cultural teria como objetivo dar a conhecer os bens materiais e imateriais produzidos pelo

ser humano em distintos tempos e espacos.

Curado (1996) chama a atencdo para a necessidade de impedir que a interpretagdo da nocao de
turismo cultural se veja restringida apenas ao que diga respeito a exploracao e valorizacio da
“pedra”, ou seja, a edificios, sitios e monumentos histéricos, uma vez que esta tipologia de
turismo deve incluir igualmente produtos e servicos, gastronomia, folclore, atracao popular,

artesanato, entre outros.

O turismo cultural implica, em toda a sua amplitude, o acesso a variedade e complexidade de
um patriménio e de um modo de vida de uma comunidade. Nesse sentido, embora as atividades
de lazer e repouso possam integrar os objetivos tanto daqueles que o procuram como daqueles
que o promovem, pode também beneficiar da possibilidade de conhecer / dar a conhecer
tradi¢oes e manifestacoes historicas e religiosas tipicas que tornam determinada regiao ou
territério Ginico em comparacdo com os demais. Consequentemente, quanto mais o turismo
cultural é encarado nao apenas na perspetiva da procura, mas também na perspetiva da oferta,
ou seja, do que pode e de como pode ser oferecido (atraindo, portanto, maior procura), mais
podera estimular os recursos existentes em cada comunidade para contribuir para o

desenvolvimento econémico da regiao em que esta se encontra inserida.

Quando associada ao turismo, a cultura é considerada uma atividade com um impacto crescente
— seja ele local, regional, nacional ou global —, tanto a nivel econémico, como social, ambiental,
ético e politico. Esta caracteristica deve colocar inevitavelmente em discussdo e em perspetiva
ndo apenas a possibilidade de abertura a distintos contextos, experiéncias e paisagens, mas
também a necessidade de equilibrio ambiental, a preocupagdo com a nao apropriacio indevida
de recursos naturais e culturais de distintas comunidades por grandes empresas, corporacoes ou
conglomerados e a consideracao (e consciéncia) permanente de que, para o bem e para o mal, é
de um negbcio que estamos a falar — exigindo, portanto, nao apenas atencio a sua pegada
comunitaria e ecologica, mas também ao modo como sdo geridas as condi¢oes humanas de

trabalho e aquisicao de bens que permitem o seu bom funcionamento.
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1.2.3 Turismo, sustentabilidade e desenvolvimento local

Segundo Barreto (2006), o turismo nao diz respeito somente a quem viaja, a pessoa que o
pratica, mas também a quem recebe. Basicamente, pode ser explicado como uma relacao de
compra e venda, uma troca entre aqueles que consomem e aqueles que criam atracio e prestam
servi¢os. No entanto, Barreto propde igualmente que pensemos o turismo como um rizoma que
cresce e se expande na forma de subsistemas independentes que se relacionam em diferentes

graus de dependéncia.

Em Portugal, o setor do turismo tera que apostar no alargamento da oferta com base na criacao
de novos produtos que permitam a utilizagdo de recursos progressivamente mais variados,
sendo desta expansido que emerge o investimento no turismo cultural. O incremento deste tipo
de turismo nas suas mais variadas vertentes representa a necessidade premente de recorrer a
novas formas de gestdo de oferta turistica, numa clara alusao a utilizacdo do patriménio cultural
enquanto recurso de desenvolvimento, de modo a viabilizar uma oferta diversificada, alusiva a
critérios de valorizagio do patrimoénio histérico e cultural numa perspetiva de desenvolvimento

econdmico sustentavel.

A importancia do setor do turismo para a economia portuguesa é assumidamente estratégica,
devido a sua capacidade de criar riqueza e emprego. A criacao do Plano Estratégico Nacional de
Turismo (PENT), um incentivo do Governo da responsabilidade do Ministério da Economia e da
Inovacao para servir de base a concentragio de agoes definidas para o crescimento sustentado

do Turismo de Portugal, reflete essa estratégia.

Sendo atualmente um dos principais setores da economia portuguesa, caracteriza-se ainda por
uma certa vulnerabilidade (nomeadamente perante a concorréncia internacional), estando
muito dependente do desempenho de trés regioes (Algarve, Lisboa e Madeira) e sendo afetado
por uma elevada sazonalidade e por limitacoes nas ligacOes aéreas, que s6 muito lentamente
podem ir sendo resolvidas. Neste sentido, falta-lhe ainda estrutura para se tornar uma vertente

solida e sustentavel da nossa economia.

Segundo o Turismo de Portugal (2009: 18), turismo sustentavel sera aquele que garante

“

- Rentabilidade e distribuicdo de riqueza, permitindo a participacdo e
sustentabilidade econémica e financeira dos diferentes atores;

- Valorizacdo da heranca cultural, das paisagens e da biodiversidade,
assegurando a sua manutengio para as comunidades e clientes, atuais e futuros;
- Ecoeficiéncia dos produtos turisticos permitindo a reducdo do consumo de
recursos e de emissdes;

- Atratividade laboral, investindo no capital humano, oferecendo oportunidades
de emprego desafiantes para as geracoes atuais e futuras;

- Diversidade cultural, pondo em evidéncia as especificidades locais, criando
experiéncias de valor para os clientes e as comunidades;

- Acessibilidade a todos, independentemente das condicoes fisicas ou
econdmicas”
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Esta perspetiva é reforcada pela de Briassoulis e Straaten (1992), de acordo com a qual o
turismo sustentavel deve privilegiar cinco dimensdes e o equilibrio entre as mesmas:
1. Comunidade local — crescimento econémico cuidadosamente planeado, gerando
empregos satisfatorios sem dominar a economia;
2. Ambiente — capacidade de respeitar o ambiente e a arquitetura local;
3. Processo de tomada de decisao — local, mantendo as tradicbes e valores das
comunidades;
Beneficios — distribuidos;
Turistas — criacdo de experiéncias satisfatorias, com valor para o turista;
6. Fornecedores de produtos / servicos — uso sustentavel dos recursos existentes com uma
perspetiva a longo prazo, aceitando e privilegiando valores ambientais e sociais para

turistas e comunidade local.

O conceito de turismo sustentavel é interessante porque se interliga diretamente com a no¢ao de
desenvolvimento local. Também este deve ser definido considerando a menor escala territorial
possivel, a partir da identidade territorial das populacbes. Nesse sentido, o desenvolvimento
local devera refletir uma perspetiva integradora, procurando valorizar e potenciar os recursos
endogenos através de diversas iniciativas, promovendo o envolvimento e a participagao de todos

os agentes implicados no processo.
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1.3 A Covilha como contexto

1.3.1 A cidade e o seu centro histérico

A Covilha é a principal porta de acesso a Serra da Estrela, terra da industria da 13, berco de
descobridores quinhentistas, hoje cosmopolita cidade universitaria. Situada a sudeste da Serra
da Estrela, a Covilha é um dos principais centros urbanos do interior do pais. A cidade esta
localizada a 18 quilémetros do ponto mais alto de Portugal Continental, conhecido na regido
como Torre (que perfaz os 2 mil metros de altitude) e o seu ntcleo urbano estende-se entre os

450 e 0os 850 metros de altitude.

Esta localizacdo tinica faz da Covilha a “Cidade Montanha de Portugal” que, para além do ar
puro, beleza natural e dos desportos de neve, tem para oferecer a possibilidade de desfrutar de
inumeras atividades ao ar livre, a cavalo, de balao ou helicoptero, em percursos pedestres ou
karting, por exemplo. E, também por isso, uma cidade cheia de vida, animada pelos seus
mercados e feiras e pela vida noturna das discotecas e dos bares espalhados por toda a

localidade.

Apesar de nao ter mar, a Covilha possui uma histéria impar como cidade, ligada a grande
epopeia portuguesa que ha seiscentos anos fez iniciar o processo de globalizagdo. Desde o
Infante D. Henrique, Senhor da Covilha, iniciador das navegacGes portuguesas, a Péro da
Covilha, fundamental na preparacio da viagem de Vasco da Gama a India, passando por Mestre
José Vizinho, primeiro grande cientista e cosmografo portugués, muitos foram os artifices que

aqui iniciaram o processo de viagem e descoberta que levou os portugueses ao mundo.

Com uma tradicdo industrial secular, é caracterizada por uma cultura de trabalho definida por
altos padroes de exigéncia que tém como pedra basilar um Municipio apostado na diversidade e
na qualidade. No entanto, atualmente a cidade da Covilha encontra-se a viver um periodo de
particular estagnacido econémica, deixando muitos dos seus habitantes sem opc¢des vidveis para
garantir o seu sustento e obrigando-os a abandonarem o municipio para trabalharem noutras
localidades. As possibilidades de desenvolvimento que animam ainda a economia local sao a
Universidade da Beira Interior e as oportunidades abertas por uma melhor rentabilizacao do
acervo arquiteténico existente. De facto, a conservacao e utilizacao do rico patriménio histérico
que a cidade oferece criam, hoje, algumas perspetivas de desenvolvimento socioeconémico

ainda por explorar.

Os centros histéricos sdo talvez os testemunhos mais complexos das sociedades que, um dia,
elegeram um lugar para viver, implicando condicionantes de varia ordem, sejam elas
econdmicas, sociais, habitacionais, politicas, culturais ou de respeito muatuo. Sdo como
documentos vivos do patriménio cultural, da organizacio do espaco urbano, dos sistemas e dos

materiais de construcao, dos valores estéticos de referéncia, da cor e da imagem da cidade, das
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relacOes entre vizinhos e dos sistemas de comunicacao. Por tudo isto, compreende-se que, em
geral, as cidades os queiram ver reabilitados, reafirmados, preservados e nunca abandonados.
Regenerar concertadamente um centro histérico possibilita alcancar metas no que concerne a
um espaco publico mais qualificado, com edificios com novas fun¢des culturais ou outras de
interesse para a comunidade local, permitindo atrair um maior ntimero de visitantes e potenciar

os niveis de autoconfianca e autoestima dos cidadaos.

Se, em tempos idos, os centros histéricos eram os locais onde se desenvolviam todas as
vertentes da atividade humana de cada localidade, o dltimo século e, em particular, as tltimas
décadas tornaram-nos alvo de uma progressiva desvalorizacio fisica, econémica e social,
retirando-lhes a maior parte da sua populacao e, consequentemente, a sua funcao e identidade.
Esta desvalorizacao deveu-se a nova forma de pensar o urbanismo da “cidade moderna”, cujas
possibilidades de crescimento levam as autarquias a permitir a concentracdo da maioria do
investimento privado no desenvolvimento urbanistico nas franjas urbanas, onde o espaco nao é
impedimento. Esta situacdo causou a deslocacio da maioria da populacao para as novas
construcoes, atraida por habita¢does de melhor qualidade e mais adaptadas as necessidades da
vida contemporinea. Consequentemente, 3 medida que vemos mover-se a massa humana,
vemos também os principais servicos trasladarem-se para a periferia, de modo a manter a

satisfacado dos seus utentes e clientes.

Perante as novas realidades urbanisticas dos séculos XX e XXI, os centros histéricos e a sua
revitalizacao tornam-se, simultanea e progressivamente, dificuldades e desafios para entidades

municipais e varias outras entidades e organizacoes de cariz cultural e social.

1.3.2 O patrimonio do centro histérico covilhanense

A area intramuralhas, designada como centro histérico, é um patriménio secular de memorias
acumuladas, com diversos contextos historicos e estéticos. No local onde existiu outrora o
castelo da Covilha, surge agora uma paisagem avassaladora. E por entre ruas e ruelas cheias de
histéria e alma que encontramos varias lojas de comércio tradicional, cafés, retrosarias, mas

também locais onde a modernidade se encontra com o passado numa harmonia perfeita.

[
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Figura 1 - Imagem via satélite com a zona histérica da Covilha delimitada a vermelho
(Fonte: Google Maps)
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Pontos turisticos relevantes

Miradouro Portas do Sol
Do Miradouro das Portas do Sol consegue ter-se a no¢do do dominio da paisagem que o castelo
dispunha, a partir do qual se controlavam os principais acessos a cidade e, igualmente, se

deslumbravam os contornos da antiga fronteira com o reino de Castela.

Figura 2 - Fotografia do Miradouro Portas do Sol
(Fonte: Google)

Igreja de Santa Maria do Castelo

A Igreja Matriz da Covilha foi edificada no séc. XIX (1886) no local da antiga Capela de Santa
Maria do Castelo, datada do séc. XVI. E uma Igreja revivalista neobarroca de planta
longitudinal, composta por uma nave, uma capela-mor mais estreita e baixa, uma capela lateral,

um batistério, uma torre sineira e alguns anexos.

No interior, destacam-se os retdbulos de talha dourada neorrococés e neoclassicos, podendo
igualmente ver-se algumas imagens de valor, nomeadamente as de Sdo Francisco de Sales e de
Santa Teresa de Jesus, assim como a Reliquia do Santo Lenho oferecida por D. Luis a Capela de

Santa Cruz.
O revestimento azulejar que cobre completamente a fachada com cenas da vida da Virgem foi

aplicado em 1940. Os conflitos e as rixas locais eram julgados pelos Juizes e Homens-Bons, os

homens do povo mais ricos e respeitados do concelho, no adro da Igreja de Santa Maria.

21



Figura 3 - Igreja de Santa Maria do Castelo
(Fonte: Google)

Muralhas da Cidade da Covilha

Castelo de fundacao romana, com origem provavel num castro lusitano, que sofreu ao longo dos
tempos saques e destruicbes. Da primitiva fortaleza medieval apenas subsistem alguns panos de
muralha, alguns integrados noutras construgoes e nem sempre visiveis, e vestigios de portas e de
torres: Porta do Sol, Porta de Sao Vicente, Arco da Comarca e um torredo octogonal. A pedra do
castelo foi mais tarde utilizada para edificar grandes construgdes como a Real Fabrica dos Panos

e os Pacos do Concelho.

Figura 4 - Muralhas do Castelo da Covilha
(Fonte: Google)
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1.3.3 A atualidade do Centro Historico e a sua utilizacao

Roteiro de Arte Urbana

No que concerne ao ntimero atual de obras de Arte Urbana que podemos encontrar na Covilha,
verificamos que esta cidade possui um assinalavel conjunto de intervencbes espalhadas,
sobretudo (mas nao s6), pela sua zona histérica. Com o intuito de dinamizar areas degradadas
e promover espacos esquecidos, a Rota de Arte Urbana é uma espécie de "museu" ao ar livre que
presta uma homenagem ao passado glorioso da Covilha, enquanto um dos mais importantes

centros de producao de lanificios do Pais.

O WOOL - Festival de Arte Urbana da Covilha foi o primeiro evento deste género a ter lugar no
interior de Portugal. Atualmente, o WOOL tem na Covilha cerca de 27 acbes de artistas
nacionais e internacionais espalhadas pela cidade, proporcionando aos seus visitantes uma

forma diferente de ficar a conhecer a zona historica local.
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Figura 5 - Roteiro de Arte Urbana
(Fonte: http://www.cm-covilha.pt/db/documentos/802.1.1526901151.pdf )

Rota Arte Nova

Sendo a Covilha um dos principais polos industriais do Pais, possuiu desde sempre uma
burguesia que com facilidade aderia aos novos gostos vindos do exterior. Sera por isso de
admitir que muitas casas possuissem objetos e mobilidrio de Arte Nova. De resto, muitas

marcenarias locais fabricaram, durante mais de meio século, méveis com apontamentos de Arte
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Nova, como louceiros e cémodas que, ainda que ecléticos na forma, mostram através dos
grandes girassois e folhagens talhadas, sobretudo nos angulos de portas e gavetas, a influéncia

deste novo estilo.

Ja no que diz respeito as construcoes, a semelhanca do que acontecia pelo resto do Pais, as
manifestac6es de Arte Nova resumem-se a apontamentos que se encontram nas molduras dos
vaos, estes quase sempre ovalados, formando biforas ou triforas, bem como nas decoracGes
azulejares, nas grades em ferro das varandas, nos portdes e nas bandeiras. Edificios como
o Palacete Jardim, o Club Unido, o Colégio Moderno,a Agéncia do Banco Comercial
Portugués na Covilhda ou a Empresa Transformadora de Lasrepresentama Arte Nova
e surgem espalhados pela cidade, representando breves apontamentos que nao devem ser

descurados.

Sera no Colégio das Freiras, na Rua Marqués d’Avila e Bolama que se encontram os mais
antigos apontamentos que remetem para uma nova estética. Mesmo nfo podendo ainda ser
afirmado como Arte Nova, estes apontamentos marcaram uma conce¢io decorativa distinta,
expressa na sinuosidade da linha curva, formando motivos geometrizados nas bandeiras das
portas-janelas que abrem para os balcoes e no uso dos elementos ceramicos que formam a
original platibanda. Também a grandiosidade dos dois vaos de volta plena destinados a
valorizar, pela iluminacdo, determinadas dependéncias vém marcar mais uma rutura com o
passado. Saliente-se que este edificio tera sido mandado construir, ainda em finais do séc. XIX

ou primeiros anos do século seguinte, pelo Comendador Campos Melo.

O higienismo marcou uma época, privilegiando materiais e solucbes arquiteténicas que
possibilitassem uma maior salubridade, facilitassem a limpeza e permitissem maior
durabilidade. O uso de materiais como o azulejo, 0 mosaico ceramico e o ladrilho tornou-se cada
vez mais frequente. A estes acrescentava-se o vidro, de preferéncia colorido ou martelado,
possibilitando a entrada de luz e a criagdo de ambientes. As marquises permitiam, de forma
diferente, a utilizagdo de um espaco exterior que se tornava intimo. As marcas desta mudanca da
arquitetura estdo bem disseminadas pela cidade e, neste sentido, pode afirmar-se que se um
primeiro Modernismo designado de Arte Nova nao teve grande expressao na cidade no que toca

a decoracao, contudo foi implementado no que respeita aos elementos estruturais.
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Figura 6 - Rota Arte Nova
(Fonte: http://www.cm-covilha.pt/db/documentos/899.1.1503503929.pdf)

Rota das Judiarias

Desde o final do império romano existiam, naquele que viria a ser o territério portugués,
comunidades judaicas, em bairros judeus, no interior das povoacoes — as chamadas judiarias. A
comunidade judaica da Covilha foi, desde o século XII até inicios do século XX, a maior e mais
importante da Regido da Serra da Estrela e uma das mais fortes de Portugal. Dedicava-se
fundamentalmente ao comércio e ao artesanato, mas também as atividades agricolas, tendo sido

estes os maiores impulsionadores da indistria dos lanificios.

Na cidade existiam, no final do século XV, pelo menos dois niicleos hebraicos. Um
intramuralhas, junto as Portas do Sol, e o segundo na parte exterior das mesmas, confinando
com elas proximo das portas da vila, envolvendo a area que abarca a Rua do Ginésio e a Rua das
Flores. Esta tltima caracteriza-se pela existéncia de vias estreitas, sem ordenamento e com
espagos publicos exiguos. Os imoveis sdo estreitos tanto na fachada como em altura, ao sabor de
gostos pessoais e com acrescentos apendiculares. Apresentam, na generalidade, fachadas com
caracteristicas arquiteténicas judaicas, como uma porta grande e uma porta pequena, janelas
desenquadradas, portas chanfradas ou ombreiras. Neste wltimo nucleo, atribuido
tradicionalmente a comunidade judaica, salientam-se trés habitacoes com janelas manuelinas,
decoradas com motivos nauticos, duas na Rua das Flores e uma na Rua do Ginasio Clube. Uma
das Janelas Manuelinas desse periodo foi restaurada e recuperada pela Autarquia, encontrando-

se agora na parte de tras da Camara Municipal da Covilha.
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Para além das areas habitacionais, ressaltam-se os estabelecimentos fabris, fundados por
empresarios cristaos novos, salientando-se, entre eles, a Real Fabrica dos Panos, a Fabrica

Campos Melo e a Fabrica Velha.

Figura 7 - Janelas do estilo manuelino presentes nas ruas da Covilha
(Rua das Flores e Rua do Ginésio Clube, respetivamente)
(Fonte: Google)

Rota Caminhos de Santiago

O percurso do secular “Caminho de Santiago no Concelho da Covilha” trata-se de um itinerario
de dificuldade média que se alonga por cerca de 13 quilémetros, desde o Ferro (Pedra do Adufe)
até Peraboa (Capela do Divino Espirito Santo), onde se respira natureza, histéria e
hospitalidade. Esta rota era essencialmente utilizada pelos peregrinos vindos do sul de Portugal
e de Espanha, que depois seguiam para a Guarda, Trancoso e Lamego, seguindo dai para

Santiago de Compostela.

Figura 8 - Caminhos de Santiago
(Fonte: http://www.cm-covilha.pt/?cix=899&tab=793&curr=862&lang=1)
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Programa “Descobrir a Covilha”
O Programa “Descobrir a Covilha” é uma iniciativa da Camara Municipal da Covilha e permite a
realizacdo de visitas guiadas, gratuitas, pelas zonas histéricas da cidade para grupos com mais
de 10 pessoas. Estas visitas devem ser marcadas com 48 horas de antecedéncia e sdo
organizadas de acordo com os interesses de cada grupo, podendo resultar, entre outros, nos
seguintes itinerarios:

- Covilha Medieval;

- Rota das Igrejas;

- Percurso genérico do Centro Histoérico;

- Rota azul e branca (azulejos);

- Em busca dos simbolos perdidos.

Festival da Cherovia

A Cherovia, quase desconhecida das geracOes mais novas, passou a ex-libris da cidade e
concelho da Covilha. Hoje em dia, é protagonista de um festival que ja conta com dez anos de
existéncia, realizando-se no centro histérico desde h4 quatro anos. Todos os anos a organizacao
leva a cabo um intenso, proficuo e arduo trabalho, procurando inovar num festival onde a
gastronomia é o principal ponto de atragdo. Esta é uma festa que tem como objetivo maior dar a
conhecer e impulsionar a cherovia enquanto produto gastronémico de exceléncia, sendo
organizada a partir de uma parceria entre a Banda da Covilha, a Associagdo Desertuna e a
Camara Municipal da Covilha. Conta ainda com o apoio da Covilha Eventos e da Associacao
Académica da Universidade da Beira Interior (AAUBI).

Figura 9 - Fotografia captada no Festival da Cherovia (2017)
(Fonte: Google)
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Capitulo 2.
O WOOL como objeto de estudo

2.1 Historia e caracterizacao do WOOL

A Covilha é rapidamente associada a Serra da Estrela, sendo por isso conhecida por muitos
como Cidade Neve, mas também o seu passado intimamente ligado a induastria dos lanificios é
um elemento forte que a distingue na memoria coletiva até aos dias de hoje. Inspirado nessas
duas caracteristicas histéricas, profundamente refletidas na identidade local, o Festival WOOL
nasceu tendo como principal filosofia ndo s6 prestar homenagem ao passado da cidade, mas

também procurar afirma-la como referéncia para a Arte Urbana portuguesa.

Ambicioso por defini¢do, este projeto foi fundado e organizado por trés pessoas: os irmaos
Pedro Seixo Rodrigues e Lara Seixo Rodrigues, naturais da Covilha e arquitetos de formacao,
aos quais se juntou a catala Elisabet Carceller, natural de Barcelona, casada do Pedro,
historiadora de arte e museb6grafa. A sua principal motivacao para a criagdo conjunta do WOOL
foi aliar duas paixoes: a Arte Urbana e a cidade da Covilha, o que nao os impediu de prosseguir
independentemente com os seus projetos prévios ou de abracar novos desafios — caso da loja e

espaco de co-work A Tentadora, também localizado no centro histérico da Covilha.

O projeto comeca a ser pensado no final de 2010, momento em que a Arte Urbana estava a
conquistar um novo patamar no panorama artistico mundial. Em Portugal via-se tipicamente
florescer nos grandes centros urbanos do litoral, particularmente Lisboa, onde viviam os trés
nesse momento. Elisabet Carceller refere na entrevista que lhe foi realizada no ambito desta
dissertacao que a configuracao do centro histérico covilhanense foi um dos motivos que os fez
acreditar no potencial desta cidade para acolher Arte Urbana, dado proporcionar miultiplas
oportunidades adequadas a este tipo de manifestacao artistica e poder facilmente transformar-
se num roteiro a percorrer a pé por qualquer visitante. A escolha do centro histérico teria
igualmente como objetivo revitalizar um espaco algo esquecido, trazendo novas pessoas e

fortalecendo o sentimento de pertenca daqueles que nele vivem.

Estruturar um bom projeto, apresentar a sua candidatura e conseguir o apoio da Dire¢ao Geral
das Artes (DGArtes) viria a ser fundamental para ter financiamento para a primeira edicao, que
decorre em 2011. No ano de 2019 organizaram a sua 62 edigao oficial. Um dos motivos que tem
limitado a existéncia de uma periodicidade anual, como pretendido inicialmente, deve-se ao
facto de dependerem de um financiamento que nao é facil de conseguir. No entanto, desde 2017
0 WOOL tem como apoio principal a Camara Municipal da Covilh3, contando ainda com um
conjunto de patrocinadores privados (caso, desde a primeira edi¢do, das Tintas CIN, mas

também, mais recentemente, do Hotel PuralLd e dos restaurantes O Serrano, Taberna A
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Laranjinha e Casa das Muralhas, entre outros), o que tem vindo a torna-lo possivel.

O nome escolhido para o Festival é um jogo de palavras entre WOOL (“12” em inglés) e o seu
(quase) homo6fono WALL (“parede”, também em inglés). Com a escolha deste nome, os seus
fundadores pretendem homenagear e valorizar o passado da Covilha (a antiga “Manchester
Portuguesa”), tao intimamente ligado a transformacao desta matéria-prima que € a 1a nas suas
inimeras fabricas de lanificios. Em simultaneo, fazem uma referéncia dissimulada as paredes
(walls) que se assumem como suporte primordial de qualquer intervencdo de Arte Urbana.
Segundo Elisabet Carceller, todas as intervengdes sido site-specific, ou seja, pensadas e

inspiradas na Covilha.

A curadoria ou escolha dos artistas que integram cada edicdo, bem como a definicdo da
programacao paralela, a producao, a logistica e a divulgagio é sempre um trabalho a trés. Tem
sido importante integrar as intervencgdes artisticas num contexto mais amplo de atividades, tais
como oficinas, palestras ou roteiros, por exemplo, cujo objetivo é promover o contacto direto

entre o publico e o(s) artista(s).

As consequéncias das intervengGes de Arte Urbana na Covilhd tém vindo a ser estudadas e
provadas, nomeadamente ao nivel da requalificacao do espaco puablico e do seu impacto positivo
na comunidade local. O facto de as intervencbes pertencerem ao espaco publico desperta
naturalmente o interesse das pessoas, dando-lhes a oportunidade de apreciar o processo criativo
dos artistas ao vivo, quando normalmente (nos museus e galerias) apenas existe a possibilidade
de ver o resultado final. Nao é, por isso, em vao que a Arte Urbana surge tao associada a ideia de
democratizacao da cultura, devido ao seu potencial natural para aproximar a arte de pessoas

que, por diversos motivos, nao tém por habito visitar espacos culturais.

Na Covilha, o centro histérico sofreu diversas transformacoes desde o inicio do WOOL.
Comecou a ser falado e valorizado, abriram novos espacos comerciais e de restauragdo com
conceitos diferenciadores, e foi alvo de intervencoes de requalificacao de edificios por parte de
privados. Um dos principais objetivos do Festival tem sido homenagear o passado lano-fabril da
regido, bem como restaurar e dar uma nova vida a velhos edificios. O processo envolvido na
criacdo de cada obra revela todo o empenho investido tanto pela organizacdo, como pelo(s)
artista(s), em respeitar o meio envolvente e articular as imagens propostas com a identidade
local e regional. Este respeito permite que os habitantes da cidade se sintam representados pelas
obras, a0 mesmo tempo que sentem que o seu espaco € cuidado, dignificado e alvo de um novo

tipo de interesse que até entdo desconheciam, mas que passam a acolher sem reservas.

A Covilha tornou-se ja um destino de elei¢ao para os apreciadores de Arte Urbana, o que a inclui
num nicho turistico em expansao. De facto, o apreco transversal e crescente pela Arte Urbana
tem levado grandes cidades como Londres, Berlim, Nova Iorque e, em Portugal, Lisboa a

apostar institucionalmente nesta vertente artistica, cientes da existéncia, a nivel global, de um
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target turistico predisposto a viajar especificamente em funcdo deste objeto de interesse.
Existem também, no entanto, exemplos de cidades de menor dimensao, tais como Bristol,
Grottaglie ou Stavanger, que tém vindo a tornar-se um “must go” para este grupo especifico de
turistas. Com o0 WOOL, a Covilha tera sido posicionada (segundo os organizadores do Festival)
entre os 20 primeiros destinos europeus a esta escala, tornando as visitas as instalacées uma
constante durante todo o ano e ndo apenas no decorrer do Festival. Tornou-se, por isso, habitual
ver moradores a dar indicagbes aos turistas, explicando-lhes orgulhosamente algumas das

instalacoes.

Os moradores do centro histérico da Covilha tornaram-se um publico involuntario para a Arte
Urbana da sua cidade, convivendo diariamente com as obras que, ano apds ano, tém visto surgir
nas ruas que habitam. Por outro lado, existe um puablico mais diverso e ativo de jovens e adultos
que ja tem interesse neste tipo de arte e cultura previamente ao Festival. Este ptblico fiel tem
vindo a aumentar de edicdo para edigdo. Sao pessoas que visitam diariamente as intervencoes e
que participam em todas as atividades programadas durante o evento (principalmente visitas
guiadas, palestras, projecado de filmes e exposi¢oes), contribuindo para a sua divulgacio nas
respetivas redes sociais com publicacoes diarias que vao mostrando a evolucao dos trabalhos e
transformando-se, assim, em embaixadores do Festival, permitindo envolver uma comunidade

mais alargada e sem fronteiras.
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2.2 Os artistas e as suas obras

ARM Collective / PT (2011)
Este foi o primeiro projeto do WOOL e é da autoria de ARM Collective: RAM (aka Miguel
Caeiro, de Sintra) e MAR (Goncalo Ribeiro, do Seixal). Os murais que estes artistas portugueses

realizaram encontram-se junto a igreja de Santa Maria e nele utilizaram técnicas de freestyle
graffiti.

Figura 10 - Mural de ARM Collective
(Fonte: Google)

VHILS (aka Alexandre Farto) / PT (2011)
VHILS utiliza um método criativo muito especifico para esculpir na parede, criando imagens
que se podem observar com total clareza a distancia. Infelizmente, hoje em dia esta obra ja esta

muito degradada, mesmo irreconhecivel.

Figura 11 - Rosto humano
(Fonte: Google)
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BTOY (aka Andrea Michaelsson) / ES (2011)
Esta artista espanhola, de Barcelona, inspira-se em fotografias antigas, contando ja com uma
vasta criacdo na cidade da Covilha. A mais conhecida é o retrato do pastor no Largo da Nossa

Senhora do Rosario.

Figura 12 - Retrato do pastor
(Fonte: Google)

Inside Out Project / FR (2011)

Este projeto consistiu na criagdo de quarenta e quatro cartazes de quarenta e quatro pessoas
que, de alguma forma, tiveram contacto com a indistria dos lanificios da Covilha. O Inside Out
Project tem como objetivo dar a conhecer a histoéria de vida de pessoas que estiveram ligadas aos
lanificios na cidade e na regiao. O Woolfest quis colecionar algumas memorias do passado
recente da cidade, que parece ter sido um pouco esquecido, valorizando-o através desta

intervencao.

Figura 13 - Homenagem aos ex-trabalhadores dos lanificios
(Fonte: Google)
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KRAM / ES (2012)
O artista espanhol KRAM inspirou-se numa lenda da Covilha sobre um temivel monstro que
aterrorizava a populacao quando o dia dava lugar a noite. Esta obra estid disponivel junto a

Igreja de Santa Maria.

Figura 14 - Obra de KRAM sobre o temivel monstro da Covilha
(Fonte: Google)

Add Fuel / PT (2014)
Add Fuel é o grande artista da reinterpretacdo dos azulejos de Portugal. Criou um mural na
parte de tras do edificio do Municipio da Covilha, a que deu o nome de “Oddments”. Esta obra

representa os padroes que eram utilizados na producao dos tecidos locais.

Figura 15 - “Oddments”
(Fonte: Google)
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Bordalo IT / PT (2014)

Bordalo II foi considerado dos melhores artistas urbanos do mundo pela Street Art News. Faz do
lixo uma obra de arte e é essa a sua imagem de marca. Marca essa que deixou também na
Covilha, com a elaboragdo da obra intitulada “Olhos de Coruja”, que tem uma localizacao
estratégica no centro histoérico da Covilha, numa zona que, na altura, estava particularmente
esquecida. A coruja é o simbolo da sabedoria e tem como objetivo lutar contra a desertificacao,

valorizando os recursos humanos.

Figura 16 - Olhos de coruja
(Fonte: Google)

Mr. Dheo / PT (2014)
Mr. Dheo é um artista portugués e autodidata que comecou a sua carreira com apenas quinze
anos, sendo que o seu verdadeiro palco é a rua. Na Covilha fez o retrato de uma jovem bordando

uma solucfo para a grave crise econdémica que se atravessava naquela época (2011).
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Figura 17 - Portugal pelas costuras
(Fonte: Google)
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Tamara Alves / PT (2014)
Tamara Alves é uma artista portuguesa e realizou a obra “Orfdo Selvagem”, que retrata uma
mulher a bordar o seu proéprio vestido em renda de bilros. Com esta obra, a artista pretende

também homenagear esta arte que estd em declinio.

Figura 18 - Orfio Selvagem
(Fonte: Google)

+MaisMenos+ / PT (2014)

+MaisMenosz+ é o pseudénimo do portugués Miguel Janeiro, autor de inimeras intervencoes ao
ar livre na Covilha, com mensagens que referenciam a atualidade nacional. O artista usa as mais
diversas formas, suportes e linguagens para estimular o pensamento critico do puablico, por
vezes de uma forma mais observadora, outras vezes mais provocadora. Combina diferentes

acOes de street art, graffiti, performance, objetos artisticos, etc.
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Figura 19 - Conjunto de fotografias das obras realizadas por tMaisMenos+
(Fonte: Google)

Panténio / PT (2015)

Panténio assistiu a uma curta-metragem sobre a decadéncia da industria téxtil na Covilha,
sentindo-se entao atraido pela possibilidade de deixar a sua marca na cidade. Uma vez que é
inspirado pelo cinema e pelo som dos andorinhdes (aves tipicas desta localidade), desenhou um
mural na mitica Rua Direita, criando um dos paineis mais emblematicos que o Roteiro de Arte

Urbana inclui até hoje.

Figura 20 - Andorinhoes da Covilha
(Fonte: Google)
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Samina / PT (2015)

Samina quis homenagear um homem que é também um verdadeiro simbolo da cidade e da sua
histéria, o senhor Viseu. Quando se realizou a obra, o Sr. Viseu nao tinha conhecimento da
homenagem que lhe estavam a fazer na rua onde vive. Ao aperceber-se de que era ele que estava

ali retratado, ficou encantado com a instalacao.

Figura 21 - Sr. Viseu
(Fonte: Google)

Gijs Vanhee / BE (2016)
Este artista belga prestou homenagem a um grande escritor e poeta covilhanense, Ernesto Melo
e Castro. Retratou um pastor da Serra da Estrela, em azulejo, junto a igreja de Santa Maria, com

o objetivo de relembrar os pastores e a sua tradigao.

Figura 22 - O pastor de Gijs Vanhee
(Fonte: Google)
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Regg Salgado / PT (2017)
Regg Salgado é um artista portugués e, na Covilha, criou o mural denominado “Fio Condutor”
no miradouro das Portas do Sol. Esta obra de arte foi elaborada durante um encontro nacional

de estudantes de Design Industrial da Universidade da Beira Interior.

Figura 23 - Fio Condutor
(Fonte: Google)

Bosoletti / AR (2017)

Bosoletti é argentino e tem um estilo muito classico, com uma expressao artistica comprometida
com a realidade. As suas obras baseiam-se em tons terra que dominam a sombra e a luz.

Na Covilha, Bosoletti criou uma obra em 2017 que é um elogio a beleza da mulher. E uma obra
bastante dicotémica, pois pode ser vista a positivo e fotografada a negativo. A mensagem que
pretende passar é que, perante a observacao sempre muito negativa que temos perante a nossa
sociedade, o artista quer que olhemos um pouco mais além, com mais atencdo, sendo esta a

unica forma de percecionar o positivo e a beleza que nele existe.
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Figura 24 - “Arrebatamento”, situado na Rua dos Bombeiros
(junto a Residencial Panorama)
(Fonte: Google)

Doa Ao / ES (2017)

A artista espanhola Doa Oa inspirou-se nas plantas utilizadas tradicionalmente para pintar os
tecidos da Real Fabrica dos Panos da Covilha. A obra enquadra-se na temaética do trabalho,
ligando-se simultaneamente a floresta e a natureza. No rodapé da obra esta o nome da planta
ilustrada, pois traz uma nova forma de consciencializacdo para as diferentes espécies e para a

sua utilidade.

Figura 25 - “Indigofera tictonia mais rubia tinctorium”, localizado no Largo da Sr2 do Rosério
(Fonte: Google)
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HalfStudio / PT (2017)

Os HalfStudio sdo portugueses e tém ficado conhecidos pelas mensagens que deixam pelas
cidades por onde passam. Sao especialistas em lettering e, na Covilha, elaboraram um mural
colorido com frases alusivas ao fado “Covilha, Cidade Neve”, da iconica Améalia Rodrigues. Este

fado é sobre a cidade da Covilha, as suas tradicGes e costumes.

Figura 26 - “Cidade Flor” + “Em ti mora o meu amor” + “Amor”,
junto as Escadinhas do Castelo (Centro de diagnostico)
(Fonte: Google)

Third / PT (2017)
Third representa estruturas tridimensionais e bidnicas, com um cunho realista. Na Covilha
apaixonou-se pelos teares e maquinas ligadas aos lanificios. A obra que deixou é uma

homenagem a todas essas maquinas que alimentavam a induastria téxtil da cidade.

Figura 27 — Coracao
(Fonte: Google)
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Pastel / AR (2018)
Para o artista, o seu trabalho de rua é como uma acupuntura urbana, pois as cidades estao
cheias de “ndo-lugares” devido ao seu planeamento irregular e nao inclusivo. Trabalha com

elementos simbolicos, tais como setas e a flora presente no sitio onde se encontra.

Figura 28 - Obra de Pastel
(Fonte: Google)

Roc Blackblock / ES (2018)

Roc Blackblock é um artista espanhol que comecou a graffitar em 1999. Desde ai, deu inicio ao
desenvolvimento da sua técnica, utilizando o stencil, com o qual trabalha em exclusividade. E
também um membro ativo de movimentos sociais que utilizam a Arte Urbana como forma de
participacao e divulgacdo de mensagens sobre a globalizagdo, a politica, o racismo e outros
temas relacionados com a péatria. Na Covilha, concebeu uma peca de homenagem aos bombeiros
em memoria dos tragicos incéndios de Pedrégao Grande. Concebeu uma obra tdo realista que a

fotografia quase ganhou vida.
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Figura 29 - Obra em homenagem ao trabalho dos bombeiros nos incéndios de Pedrogao Grande em 2017
(Fonte: Google)

Aheneah / PT (2018)

Aheneah ou Ana Martins tem apenas 23 anos, é natural de Vila Franca de Xira e o seu tltimo
trabalho baseia-se na nostalgia tipica os portugueses. Todas as obras que faz tém uma histéria
ligada a infancia, sendo baseadas no ponto cruz, devido a influéncia da mae e das avoés, que toda
a vida tricotaram e costuraram. Na Covilha, quis homenagear a bisavé Narcisa, que nao sb
tricotou o seu primeiro casaco rosa, como também a ensinou a tricotar a primeira pecga. A obra

pode ser vista na Casa dos Magistrados.

Figura 30 - Matriz
(Fonte:https://nit.pt/out-of-town/back-in-town/a-portuguesa-
que-transformou-um-mural-da-sua-infancia-em-arte-de-tricot)
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Frederico Draw / PT (2018)

Frederico Draw utiliza as latas de spray como se fossem lapis, criando retratos de personagens
desconhecidas. O que o caracteriza é o olhar de cada obra, pois dA um grande destaque aos
olhos. E membro do coletivo RUA (2011) e diretor artistico da PUTRICA (Propostas Urbanas
Temporarias de Reabilitacoes e Intervencdo Cultural e Artistica), um projeto que tem a Arte
Urbana como recurso para reabilitar os espacos urbanos, tornando-os sitios com valor cultural e

artistico.

Figura 31 - Homenagem a Ernesto Melo e Castro (escritor e poeta covilhanense)
(Fonte: Google)

Sebas Velasco / ES (2019)
Sebastian Velasco é um artista espanhol que tem obras espalhadas por varias cidades europeias.
Desenha desde crianca, comecando a fazer graffiti na sua cidade em 2004. As suas “telas” sao

principalmente as paredes e as mesas, usando materiais como 6leo, acrilico, spray e lapis.

Figura 32 - Hoy es el futuro
(Fonte: Google)
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Douglas Pereira BSF / BR (2019)

E um artista plastico contemporaneo e ilustrador que vive em Goiania (Brasil), de onde é
natural. Faz parte dos Bicicleta Sem Freio, cuja linguagem visual se caracteriza por cores
vibrantes, forma e figuracdo que resultam em composicoes complexas nas quais se fundem

personagens e elementos organicos como fauna e flora endémica dos lugares que exploram.

Figura 33 - O Observatorio
(Fonte: Google)

Kruella d’Enfer / PT (2019)

Angela Ferreira nasceu em 1988 na zona de Viseu, é artista visual e ilustradora. Seja em
fachadas de edificios, no papel ou na tela, através de pinceis, marcadores ou spray, Kruella
d’Enfer d4 asas a sua imaginacdo e transporta para diversos cenérios a riqueza do seu
imaginario, bem como as personagens e as ideias que nele habitam, partilhando as suas
histérias com o pablico. Nos seus trabalhos é visivel a paixao pelo universo fantastico, por mitos
e lendas ancestrais, historias que ganham vida e movimento pelo uso de cores contrastantes e

formas geométricas.

Figura 34 - Vista para a Serra
(Fonte: Google)
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Mario Belém / PT (2019)

Natural de Carcavelos, Mario Belém tem 41 anos e foi o autor da intervenc¢io na Escadaria da
Fonte das Trés Bicas, junto ao jardim ptblico. Foi um desafio para o artista, pois o tema base era
a dgua e, como tinha a fonte pelo meio, teve que dar asas a imaginac¢ao, optando por se inspirar

nos sonhos.

Figura 35 - Fonte das trés bicas
(Fonte: Google)
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2.3 A outra face do WOOL

O Festival WOOL nao se centra apenas na realizacao de pinturas nas paredes e murais. Como
previamente referido, é sempre acompanhado de uma programacao paralela, cujas atividades
incluem concertos, palestras, exposicoes, workshops de Arte Urbana, entre outras, com o

objetivo de promover o contacto entre a populacao da cidade, os visitantes em geral e os artistas.

2011

A primeira edicdo do WOOL contou com a participacdo dos Arm Collective (Portugal), Vhils
(Portugal) e Btoy (Espanha). Além das suas ji miticas intervencbes em espaco publico, os
artistas também se envolveram num conjunto de atividades paralelas, entre as quais workshops

e conversas com os cidadaos.

Figura 36 - Obras de pequena escala de Btoy
(Fonte: https://mistakermaker.org/wool-2011)

2014

Em 2014, 0 WOOL convidou os portugueses Add Fuel, Bordalo II, Mr. Dheo, Tamara Alves e
+MaisMenos+ para intervirem no centro histérico da Covilha. Esta edigdo diversificou o
conjunto de atividades paralelas, propondo visitas guiadas com apresentacdo de filmes e
conversas nio s6 com os artistas, mas também sobre temas relacionados com a Arte Urbana. Foi

ainda desenvolvida uma atividade de acao participativa num bairro de habitacao social.

Por outro lado, esta edicdo deu inicio a uma iniciativa com uma extensao mais prolongada, a
qual chamaram WOOL on Residence, no ambito da qual convidavam os artistas que
participavam no Festival a desenvolver pecas em pequena escala para, posteriormente, virem a
ser expostas durante o evento. Esta exposicdo circulou de forma itinerante pelo pais,

permanecendo mais tempo em Lagos, Lisboa e Porto.
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Figura 37 - Obras de pequena escala de +MaisMenos+
(Fonte: https://mistakermaker.org/wool-2014)

2017

Para além da criacao de dois murais pelos artistas Samina e Tamara Alves, a edicdo de 2017 do
WOOL voltou a incluir visitas guiadas e conversas com os artistas. O seu programa integrou
igualmente a exibi¢do dos documentéarios Sky’s the Limit, de Jérome Thomas, e Pér a minha
muisica no ouvido, de André Santos, bem como a exposicio Wool Meets Roubaix, resultante da
parceria entre 0 WOOL e o espaco criativo Le Non Lieu, situado em Franca. O evento terminaria
com a realizacdo do projeto LATA 65, que contou com a ajuda de geracOes mais idosas para

pintarem uma parede.

Figura 38 - Projeto LATA 65
(Fonte: https://mistakermaker.org/wool-2017)
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2018

A identidade local e tudo o que possa fazer de um lugar algo tnico foi novamente o mote com
que os organizadores do WOOL desafiaram os quatro artistas convidados para a edigdo de 2018
a intervir no centro histérico: Pastel (Argentina), Roc Blackblock (Espanha), Aheneah (Portugal)
e Draw (Portugal). Paralelamente, organizaram um workshop de ilustracao levado a cabo por
André da Loba na Escola Secundaria Campos Melo, uma exposicao e dois concertos, com Filho

da Mae e Senhor Vulcdo.

Figura 39 - Workshop de ilustracao na Escola Secundaria Campos Melo
(Fonte: https://mistakermaker.org/wool-2018)

2019
A 62 edicao oficial do WOOL trouxe a Covilha os artistas Sebas Velasco, Douglas Pereira, Kruella
d’Enfer e Mario Belém. Paralelamente, organizou o workshop de colagem criativa “Covilha
Recortada”, orientado por Margarida Girdo, e a exposicido comunitiria de fotografia
“Intemporal — Olhares sobre o WOOL”, bem como a exibicao de um documentario sobre Arte e

Ativismo.

Figura 40 - Colagem criativa com Margarida Girdo numa escola
(Fonte: https://mistakermaker.org/wool-2019)
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Capitulo 3.

Analise de dados e resultados

3.1 Analise dos dados recolhidos mediante a aplicacao

de Inquérito por Questionario

O Inquérito por Questiondrio elaborado teve como objetivo auscultar a populacdo
covilhanense em relacao a presenca da Arte Urbana na cidade. Encontra-se estruturado em
trés partes: a primeira procura determinar o perfil dos inquiridos; a segunda pretende dar
conta do conhecimento dos mesmos sobre Arte Urbana; e a terceira procura obter informacao
sobre a sua percecdo relativamente ao Festival WOOL e ao modo como este possa ou nio ter

impacto a nivel cultural ou como novo tipo de atracao turistica.

A amostra do Inquérito por Questionario foi constituida por 218 pessoas. Do total de
respondentes, 78,9% identificaram-se como sendo do sexo feminino e 21,1% como sendo do

sexo masculino.

@® Feminino
@ Masculino

Grafico 41 - Distribuic¢ao dos inquiridos por género
(Fonte: Elaboracao prépria)

No que diz respeito a primeira parte do inquérito, a faixa etaria situada entre os 25 e os 35
anos registou 37,2% das respostas obtidas; entre os 36 e 0s 45 anos, 22,5%; entre os 17 € 0s 24
anos, 18,8%; entre os 46 e 0s 55, 16,5%; entre os 56 e 0s 65 anos, 5%; e abaixo dos 16 anos ou

acima dos 66 nao foram obtidas respostas por nenhum dos inquiridos.
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Grafico 42 - Distribuicao dos inquiridos por faixa etaria
(Fonte: Elaboragao propria)

Quanto a distribuicao dos inquiridos por zona de residéncia, 61,5% respondeu viver na

Covilha e os restantes 38,5% confirmaram pertencer ao — e habitar no — concelho.

® Sim
® Nio

Grafico 43 - Distribuicao dos inquiridos por zonas de residéncia
(Fonte: Elaboragao propria)

Passando a segunda parte do inquérito, 96,3% dos inquiridos afirma saber o que é a Arte

Urbana, enquanto 3,7% admitem nao saber o que é.

® Sim
® Nao

Grafico 44 - Sabe o que é a arte urbana?
(Fonte: Elaboragao propria)

Ao ser-lhes perguntado se a Arte Urbana tem impacto na cidade da Covilha, 95,9% dos

inquiridos considera que sim e 4,1% responderam que nao.
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® Nio

Grafico 45 — A Arte Urbana tem impacto na cidade da Covilha?
(Fonte: Elaboracao prépria)

Caso a opcdo escolhida fosse sim, os inquiridos podiam ser mais especificos nas suas
consideracbes em resposta aberta. Das 191 obtidas, podem destacar-se as seguintes como

representativas das indicagoes e dos comentarios gerais:

— “Impacto turistico e embelezamento de algumas ruas”;

— “Requalificacio das fachadas dos edificios intervencionados e criagdo de interesse
artistico sobre os mesmos”;

— “Reaproveitamento de materiais e utilizacio de espagos puablicos degradados”;

— “Forma de "pOr" as pessoas a passear pelas ruas da Covilha e conhecer os seus
recantos, o que de outro modo nao aconteceria”;

— “Tornar a cidade mais bonita e quebrar os padrées do interior chato das casinhas de
pedra e das pessoas sem acesso a cultura. Coloca a Covilha no mapa das cidades
cool para visitar”;

— “Embelezamento de fachadas de prédios muitas vezes devolutos. Também é benéfico
pelo facto de muitas vezes este tipo de obras terem por inspiracdo temas
relacionados com a cultura da cidade, promovendo assim a tradi¢do e a histéria

locais.”

Quanto a possibilidade de o centro da cidade se ter visto alterado em termos populacionais a
partir de 2011, com a criacao progressiva das instalagdes de Arte Urbana, 9,2% dos inquiridos
nao deteta alteracoes, 43,3% considera que estas sao observaveis e 47,5% parece nao ter uma

percecao clara sobre as mesmas, tendo respondido “Talvez”.
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Grafico 46 - A populacao do centro da cidade alterou-se ap6s
a introducdo progressiva das obras de Arte Urbana a partir de 2011?
(Fonte: Elaboragao propria)

Avancando para a terceira parte do Inquérito, que tem por objeto o Festival de Arte Urbana

WOOL, 70,2% dos inquiridos responde que conhece o evento, mas 29,8% revela que nao.

® Sim
® Nao

Grafico 47 - Conhece o Festival de Arte Urbana WOOL?
(Fonte: Elaboragao propria)

O roteiro de Arte Urbana da Covilha é uma experiéncia que 47,5% dos inquiridos ji teve, mas

que 52,5% nao realizou.

® Sim
@® Nao

Grafico 48 - Alguma vez fez o roteiro de Arte Urbana da Covilha?
(Fonte: Elaboragao propria)
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Questionados sobre a sua opiniao relativamente ao facto de a realizagdo deste Festival ter ou

nao sido uma boa aposta para a cidade, 97,6% dos inquiridos manifestaram o seu acordo com

a premissa enunciada e 2,4% responderam que néo.

® Sim
® Nao

Grafico 49 - Considera que a realizagdo deste Festival foi uma boa aposta?
(Fonte: Elaboracao propria)

A questao seguinte obteve muito menos consenso. Perante o desafio de pensarem se a Covilha
estd ou nao bem desenvolvida a nivel cultural, 58,3% dos inquiridos responderam que nio,

mas 41,7% consideram que sim.

@® Sim
® Nio

Grafico 50 - A Covilhi estd bem desenvolvida a nivel cultural?
(Fonte: Elaboracao prépria)

Tanto aqueles que escolheram “Sim” como aqueles que escolheram “Nao” tinham depois, em
resposta aberta, a possibilidade de justificar a sua opcao.

Selecionam-se em seguida alguns exemplos representativos dos casos em que a resposta foi
afirmativa:

— “Tem varios museus, pontos de interesse, para além da Serra da Estrela”;
— “Tem-se demonstrado abertura para a cultura, apostando-se na inovacao e na
criacao deste novo conceito de arte;”

— “Observamos um maior fluxo de gente”;
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— “Existe mais divulgacdo do que estd a acontecer e hi cada vez mais eventos
diferentes e alusivos a varios temas”;

— “A cidade da Covilhi esta bem desenvolvida a nivel cultural pois as apostas na Arte
Urbana nesta cidade estao a ajudar na sua visibilidade e evolugéo, tal como ajudam no

conhecimento da cultura e do patriménio da mesma”.

Selecionam-se igualmente alguns exemplos representativos dos casos em que a resposta foi

negativa:

“Contam-se pelos dedos de uma mao os eventos realmente diferenciados e
distanciados dos chamados eventos pontuais, dando como exemplo a capacidade da
cidade do Fundao de todos os terceiros domingos de cada més conseguir trazer ao
Auditério da Moagem artistas de renome nacional na drea musical, entre outros.”;

— “Falta uma agenda cultural”;

“Embora haja uma tentativa de desenvolvimento para o centro da cidade, o
crescimento continua a acontecer na zona nova e a populacio continua a fugir do centro.
Falta também divulgacio de eventos culturais por parte da Camara.”;

— “Nao temos eventos alusivos a arte. E quando h4, as pessoas nao aderem por ‘serem
uma seca’...”;

— “Nao ha sequer oferta cultural e a pouca que existe é criada por entidades
independentes e muitas vezes sem o apoio da CMC. Quando a CMC faz algo,
normalmente é em periodos festivos e nunca ha um foco estratégico de atragido de
pessoas externas a cidade”;

— “Faltam mais iniciativas culturais, com maior diversidade e mais acessiveis (gratuitas
ou mais baratas, para incentivar a populacdo a aderir, pois a cultura é tao ou mais
importante do que o desporto e ndo temos iniciativas para que esta faga parte do dia a

dia das pessoas).”

Por fim, 82,6% dos inquiridos considera que, atualmente, ha mais gente a passear pelo centro

da cidade; para 17,4%, esta afirmacdo nao corresponde a realidade observada.

® Sim
® Nao

Grafico 51 - Ha mais gente a passear atualmente pelo centro da cidade?
(Fonte: Elaboracao propria)
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A analise das respostas obtidas revela-nos que, em geral, a populagdo da Covilha sabe o que é a
Arte Urbana e reconhece o impacto que esta tem tido e/ou pode ter ndo apenas na revitalizaciao
do centro histérico da cidade, mas também na proépria regido. Ainda assim, embora convictos de
que o Festival de Arte Urbana WOOL é uma mais-valia, mais de metade dos inquiridos nao
realizou ainda o roteiro de Arte Urbana, o que pode significar que muitos eles ndo conhecem

todas as intervencdes artisticas da cidade onde moram.

Apesar do apoio que a Camara Municipal da Covilha tem dado ao evento nos dltimos anos, o
investimento na sua divulgacao e na exploracao do seu potencial turistico e cultural parece ser
ainda insuficiente. Para mais de metade dos inquiridos, o desenvolvimento cultural da cidade

parece deixar ainda muito a desejar

57



3.2 Analise das Entrevistas realizadas a representantes

do comércio local

O comércio local seria, a partida, um fator incontornivel para um entendimento mais
compreensivo do possivel impacto que o Festival de Arte Urbana WOOL possa ou ndo estar a ter
na Covilha desde o seu nascimento, em 2011. Sao estabelecimentos como cafés, restaurantes ou
hotéis que, em grande medida, podem devolver-nos o retrato necesséario do tipo de turismo de
determinada localidade, identificando as suas oscilacbes sazonais, a proveniéncia geografica dos
visitantes que recebem, os objetivos que determinam essa visita e, em geral, 0 modo como a
dindmica entre oferta e procura pode ou nao ser expressiva em relacdo a determinada aposta

turistica.

As entrevistas estruturadas realizadas no dia 2 de fevereiro de 2020 tiveram como publico alvo
proprietarios e funcionarios dos restaurantes, cafés e hotéis do centro da cidade da Covilh3,
sendo eles: o restaurante O Serrano, o restaurante Namasté, o restaurante Alkimya, o
restaurante Taberna A Laranjinha, o café / restaurante Montiel, o Ananda Café, o café Centro
Civico, o café Estrela Nevada, o café Sabores da Mica, a pastelaria LeityMell Jardim, o
@Tapas&WineBar, o Bairro Alto Bar, a loja de comércio Sabores de Seia, o Hotel Solneve, o

Sport Hotel (Jardim) e a pensao Residencial.

A entrevista consistia apenas em quatro perguntas, comecando por questionar se a
implementacao do Festival de Arte Urbana WOOL causou algum impacto no seu negbcio. A
grande maioria dos entrevistados respondeu que nao, acreditando que os turistas se deslocam a
cidade como parte do percurso para a Serra da Estrela, aproveitando para provar a gastronomia
local, com particular énfase no queijo da serra e no presunto. A falta de divulgacao antecipada
do evento e dos artistas que estarao presentes em cada edicao é apontada como problema, dado

acontecer quando as obras ja estao a ser realizadas ou ja se encontram finalizadas.

A segunda questao interligava-se com a primeira, procurando apurar a origem geografica dos
novos clientes, caso tivesse sido considerado que estes existissem. Todos os entrevistados
referiram que a maioria dos visitantes que recebem sdo portugueses, destacando os espanhois e
os brasileiros ao referir turistas de outras nacionalidades. Ainda assim, na maioria dos casos néo

associam a sua vinda a Arte Urbana.

Apbs as respostas obtidas nas duas primeiras questoes, era ja previsivel que a maior parte dos
entrevistados nao considerasse que a Arte Urbana tenha tido influéncia na procura do seu
estabelecimento pelos turistas. Na sua perspetiva, tal como referido anteriormente, estes vém

para conhecer a Serra da Estrela. Ao passear pela cidade, muitos “descobrem” a Arte Urbana,
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mas nao notam ainda que venham a Covilha de propoésito para conhecer estas intervencoes

artisticas.

A dltima pergunta procurava apurar a sua opinido sobre a ligacio existente entre a Arte Urbana
e os espacos onde as suas obras sdo, por norma, instaladas. Os entrevistados consideraram
unanimemente que esta ligacdo é positiva, dado permitir intervir em espacos que se
encontravam deteriorados, recuperando-os e dando-lhes uma nova vida que, muitas vezes, se
reflete na autoestima e no sentimento de pertenca e orgulho que a populacao envelhecida do

centro histérico tem vindo a recuperar relativamente ao lugar onde vive.
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3.3 Analise das Entrevistas realizadas aos fundadores
do WOOL e a Vereadora da Cultura da CMC

3.3.1 Entrevista aos fundadores / organizadores do Festival WOOL

Realizada no dia 18 de fevereiro de 2020, a entrevista estruturada realizada aos fundadores e
organizadores do WOOL - Festival de Arte Urbana da Covilhd foi respondida por Elisabet
Carceller em representacao dos demais: os irmaos Pedro Seixo Rodrigues, seu marido, e Lara
Seixo Rodrigues. O projeto foi criado e tem sido mantido pelos trés desde a sua primeira edicao,
em 2011, nao tendo sido possivel realizi-lo todos os anos por falta de financiamento, problema
que parece ter sido solucionado em 2017, com o apoio da Camara Municipal da Covilha, a que se

junta um conjunto de patrocinios privados.

Jogando com as palavras inglesas wool (12) e wall (parede), o conceito do Festival pretende
homenagear o passado fabril da Covilha, profundamente ligado a heranca e a cultura da
indastria de lanificios. O facto de Lara e Pedro serem covilhanenses contribuiu para a escolha
desta cidade como palco do projeto que elaboraram e para o modo como o pensaram, pensando
no potencial do centro histérico da Covilha nao s6 para acolher um tipo de arte que, por volta de
2010, ja tinha conquistado um novo patamar no panorama artistico mundial, mas também pela
possibilidade que este espaco (na altura bastante esquecido e degradado) oferecia para a criacio

de um roteiro que os visitantes poderiam facilmente percorrer a pé.

Toda a curadoria do WOOL ¢ feita pelos trés organizadores, da escolha dos artistas a definicao
dos sitios a ser intervencionados, passando pela producao, estruturacao do programa principal e
paralelo de cada edicdo, divulgacdo, etc. As tematicas das obras privilegiam aspetos que se
articulam com distintas vertentes e dimensoes da identidade local e regional, embora noutros

casos seja dada liberdade aos artistas para criarem o que querem.

O facto de as intervengoes acontecerem no espacgo publico desperta inevitavelmente o interesse
de quem passa, dando a qualquer pessoa a oportunidade de apreciar o processo criativo dos
artistas 2 medida que o mesmo evolui até ao resultado final. E também neste sentido que a Arte
Urbana aproxima a arte das pessoas, nomeadamente daquelas que, muitas vezes, nao tém por

hébito visitar espacos culturais ou relacionar-se com qualquer contetido que lhes diga respeito.

E tdo curioso quanto compreensivel que a perspetiva da organizacio do evento seja bastante
distinta da que vemos expressa nas respostas dadas pelos representantes do comércio local.
Para Elisabet Carceller, 0o WOOL tem sido um incentivo progressivo ao desenvolvimento da
economia local, desde logo devido a transformagido que operou no centro histérico da cidade,
atraindo para o mesmo, em consequéncia, novos espagos comerciais e de restauracdo com

conceitos diferenciadores. Na sua opinido, atualmente é impossivel dissociar a Covilha da Arte
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Urbana e, portanto, do WOOL. As visitas as intervenc¢bes sdo uma constante durante todo o ano,
inserindo a cidade num conjunto de destinos de eleicao para apreciadores de Arte Urbana, um
nicho turistico em expansao a medida que cada vez mais cidades de distintas escalas vao

apostando neste tipo de arte para dinamizar nao s6 o seu espago, mas também a sua economia.

O publico especializado que persegue este tipo de turismo chega de diferentes partes do mundo
e ndo estabiliza numa faixa etaria fixa ou previsivel. Sdo pessoas que cresceram com a arte
incutida na prépria educagio e, enquanto apreciadores, sdo presentes e ativos, visitando varias
vezes as mesmas obras. A divulgacao que vai sendo feita nas redes sociais pode estar a
contribuir para que estes publicos voluntarios de Arte Urbana continuem a aumentar na
Covilha.

3.3.2 Entrevista a Vereadora da Cultura da CMC

A entrevista realizada no dia 14 de fevereiro de 2020 a Dra. Regina Gouveia, Vereadora da
Cultura da Camara Municipal da Covilha (CMC), teve como objetivo tentar perceber de que
modo esta entidade tem vindo a avaliar a presenca da Arte Urbana na cidade e a articular

estrategicamente o seu potencial cultural e turistico com o desenvolvimento econémico local.

A Vereadora da Cultura comeca por insistir na ideia de que, mesmo antes do inicio do Festival
de Arte Urbana, a area mais intervencionada da cidade era ja o centro histérico, devido a sua
progressiva degradacdo. Nesse sentido, o Municipio procura vir promovendo, até hoje, o que
considera “o reencontro dos covilhanenses com o coracao da cidade”, através de um conjunto
alargado de obras e iniciativas — entre as quais reconhece que 0 WOOL tem desempenhado um

papel fundamental.

Na perspetiva de Regina Gouveia, depois da execucdo de cada obra de arte o retorno é
principalmente cultural e turistico, pois cada obra realizada aumenta o acervo de Arte Urbana
na localidade, enriquecendo todo o patriménio cultural e dando cor e vida as ruas. A Arte
Urbana é das poucas que é capaz de transformar qualquer espaco num museu ao ar livre,

podendo atrair turistas de todo o mundo como qualquer outro museu.

Questionada sobre a ligacdo entre a Arte Urbana e a recuperaciao de espacos degradados na
Covilha, a Vereadora da Cultura respondeu que esta tem sido um dos pilares da recuperagdo em
curso do centro histérico, aliando-se a outras intervencbes que estdo igualmente a decorrer,
como € o caso das obras no Teatro Municipal e no Museu da Cidade. Sendo um facto que muitos
edificios degradados ja foram recuperados no ambito do WOOL, Regina Gouveia assume que ha
cada vez mais investimento por parte da Cimara para a restauracao, através da Arte Urbana, de
novos espacos ainda por recuperar. Relativamente ao critério de escolha para a intervencio
artistica, o Municipio apenas exige respeito pelos objetivos estabelecidos: homenagear o

passado glorioso dos lanificios da Covilha e as figuras marcantes da sua histéria. A partir dai, o
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WOOL tem total liberdade na definicdo dos critérios artisticos ou de quaisquer outros

associados a criacdo das obras de arte.

Para a Vereadora da Cultura, a realizacdo do Festival e o legado deixado pelo mesmo tém
contribuido inegavelmente para a dinamizagdo do turismo local. Ainda assim, refere que a
Covilha e o seu centro histérico tém muitos outros motivos de interesse, que justificam

igualmente o seu elevado niimero de visitantes.
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Conclusao

Resultados da Investigacao

A realizagdo desta investigacdo permitiu constatar que, embora a populagdo covilhanense
aprecie o espdlio de Arte Urbana que, desde 2011, tem vindo a redefinir muitos dos espacos da
cidade, em particular do seu centro histérico, ainda assim a maioria dos turistas e visitantes que
vém a Covilha ou passam por ela a caminho da Serra da Estrela nao tém como objetivo conhecer
estas obras de arte. De facto, embora exista e tenha expressao a nivel mundial, esse é ainda um
segmento turistico de nicho — de que a Covilha vai ja beneficiando pouco a pouco, mas nao o
suficiente para fazer da Arte Urbana uma referéncia incontornavel do turismo cultural da cidade

e da regido.

Uma forma de contornar o que, de momento, pode ser visto ainda como uma desvantagem seria
definir um plano estratégico que permitisse associar diretamente a cultura ao turismo e,
consequentemente, ao desenvolvimento econémico local e regional. Algo tao simples como
complementar os objetivos dos visitantes, aliando a experiéncia turistica proporcionada pelo
roteiro de Arte Urbana a estadia num dos hotéis da Serra da Estrela e a especificidade da sua
respetiva oferta, por exemplo, aciona um conjunto de fatores (a viagem, a alimentacio, a
descoberta de tudo o que, nessa visita, se revela,...) que, no seu todo, promove inevitavelmente

mais do que a soma isolada de duas partes.

Sabemos que, atualmente, as cidades enfrentam diversos desafios em termos de gestao
urbanistica e criacdo de equilibrio entre a construcao do novo e a manutencio do existente. Um
pouco por toda a parte, nacional e internacionalmente, o bom acolhimento da Arte Urbana por
parte nao apenas dos habitantes de determinada localidade, mas também das suas varias
instituicOes locais, reflete o facto de, tal como a Arte Publica, a sua preocupacao ser regenerar o
espaco em que é instalada. Apesar da sua natureza efémera, proliferam programas de incentivo
municipal a criacao de Arte Urbana, nomeadamente na Covilha, tendo como objetivo beneficiar
com esta parceria, dado o resultado ser a requalificacio de multiplos espacgos, a melhoria
estética do ambiente urbano e, consequentemente, uma melhor qualidade de vida para a

comunidade.

No entanto, no caso concreto da Covilha, o modo como esta realidade se interliga com a
experiéncia turistica é ainda pobre ou pouco evidente, tanto para a maioria dos representantes
do seu comércio local no centro da cidade, como ao nivel do proprio roteiro de Arte Urbana ja
existente e das visitas organizadas no ambito do mesmo. Essa desconexdo com a experiéncia
turistica pode ser exemplificada tanto pela auséncia de placas informativas com informacao
sobre cada uma das instalacoes, como pela inexisténcia, na cidade, de sinalizacdo que remeta

para a localizacdo das distintas obras — o que, apesar do reconhecimento institucional e
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comunitario da sua relevancia e do atual investimento na continuidade do Festival de Arte
Urbana WOOL, parece refletir muito mais a consciéncia do seu carater efémero do que da

necessidade de as preservar.

Consideracoes Finais

O turismo cultural remete-nos para um tipo de experiéncia capaz de envolver distintos e
significativos elementos do patrimoénio histérico e cultural, valorizando e promovendo bens
culturais materiais e imateriais. E possivel inserir o nicho do turismo de Arte Urbana no ambito
maior do que se considera turismo cultural, sendo favorecido pelo facto de promover uma

experiéncia acessivel a qualquer um de forma gratuita.

A presente investigacio teve como finalidade analisar o impacto da Arte Urbana, criada no
ambito do Festival WOOL, na cidade da Covilha e, mais especificamente, no tipo de turismo que
esta passou a receber ao longo dos tltimos 9 anos, procurando obter esta informacao através da
aplicacao de Inquéritos por Questionario a populacgao residente e da realizacao de Entrevistas
aos fundadores / organizadores do Festival e a Vereadora da Cultura da Camara Municipal da
Covilha (CMC). E, no fundo, uma dissertacdo que, partindo do pressuposto prévio de que a Arte
Urbana poderia ter-se transformado, ao longo da dltima década, num vinculo natural entre
cultura e turismo na cidade da Covilha, procurou informacdo que pudesse comprovar ou

descartar essa hipotese.

Verifica-se que, apesar de 0 WOOL e as instalacoes de Arte Urbana serem bem acolhidos pela
populacido em geral e terem passado a beneficiar, a partir de 2017, do apoio continuo da CMC —
o que garante, juntamente com outros patrocinios, nao sb a sua continuidade, mas também uma
periodicidade anual que, sem financiamento, nao podia ser assegurada anteriormente —, falta
ainda um verdadeiro “despertar” da cidade, das suas varias instituicoes e do seu comércio para o

potencial deste universo em termos de desenvolvimento econémico.

Se, no centro histérico, a Arte Urbana tem ja atraido algum investimento na criacdo de um tipo
de comércio com caracteristicas diferenciadas, a maioria dos proprietirios de hotéis,
restaurantes e cafés da zona central nao parece dar-se conta dos possiveis beneficios que
poderiam ser retirados da sua relagdo com a Arte Urbana — mesmo que a um nivel tdo simples
como articulando-se com a CMC numa divulgacdo estruturada de experiéncias associadas a

mesma.

Conclui-se, apesar de tudo, que o potencial turistico da Arte Urbana na Covilha continuara a
crescer. A integracao da cidade no plano estratégico da candidatura regional da Guarda a Capital
Europeia da Cultura em 2027 é, por exemplo, um dos fatores que certamente contribuira nao
apenas para dinamizar a cidade, mas para estimular as suas institui¢oes a aproveitar o capital
cultural local como fonte de inspiracdo para novas iniciativas. A Arte Urbana sera certamente

um dos epicentros culturais das dindmicas coletivas pensadas para a Covilha.
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Possibilidades Futuras

O estudo desta tematica tornou bastante evidente a ambiguidade do termo Arte Urbana e a
facilidade com que é confundida com Graffiti ou Street Art. Podendo, a um nivel lato, abranger
todas as artes de rua, e a um nivel mais especifico apropriar-se, numa ou noutra obra, das
caracteristicas técnicas e estéticas de algum dos restantes movimentos, a Arte Urbana define,

ainda assim, uma prética artistica concreta e diferenciada.

Um dos fatores que pode eventualmente contribuir para a perpetuacio desta ambiguidade é o
facto de, ao contrario do que acontece com o Graffiti, a Street Art e a Arte Pablica, por exemplo,
existir ainda hoje pouca bibliografia especificamente dedicada a Arte Urbana e capaz de definir e
diferenciar claramente todos estes movimentos artisticos. Nesse sentido, uma possibilidade
futura de investigacao seria, sem davida, contribuir para esta diferenciacao, consolidando a Arte

Urbana como objeto de estudo também a nivel académico.
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Entrevista aos fundadores / organizadores do WOOL

Respondida por Elisabet Carceller (em representacio dos organizadores)

18 de fevereiro de 2020

O que motivou a criacao do Festival WOOL?

O WOOL é um projecto fundado e organizado por trés pessoas (Pedro Seixo Rodrigues, Lara
Seixo Rodrigues e Elisabet Carceller). O Pedro e a Lara sdo da Covilha. Na altura viviamos todos
em Lisboa. A motivac¢ao principal que nos uniu na criacio do WOOL foi aliar duas paixoes: a
Arte Urbana e a cidade da Covilha. O Pedro e a Lara sao arquitectos de formacao. Eu (Elisabet)
sou historiadora de arte e musebgrafa. Cada um continuou com os seus projectos prévios e
outros novos que foram surgindo, de maneira independente. Mas continuamos a trabalhar em

conjunto no WOOL.

Ha quanto tempo existe o projeto?

A primeira edicao foi em 2011 e a edi¢do de 2019 foi a 62 oficial. Tudo teve inicio em finais de
2010, quando comec¢dmos a pensar neste projeto. A Arte Urbana estava a conquistar um novo
patamar no panorama artistico mundial. Em Portugal, apenas existiam atividades no litoral,
principalmente em Lisboa. N6s acreditdvamos nas potencialidades da Covilha para acolher Arte
Urbana, muito devido a configuracao do seu centro histérico, que proporcionava “telas”
adequadas a este tipo de manifestagio artistica. Entretanto, surgiram os apoios pontuais da
DGArtes, apresentimos uma candidatura, com o projeto todo bem estruturado, e conseguimos
financiamento para a primeira edigao.

Nao conseguimos ter uma edi¢do anual, como pretendiamos, porque sempre dependemos de
financiamento e nao foi facil consegui-lo. Desde 2017, 0o WOOL tem como financiador principal

a Camara Municipal da Covilha e diversos patrocinadores privados que o tornam possivel.

Porqué na Covilha?

Como referimos, a Covilha é a cidade de dois dos fundadores, viamos potencialidades na
possibilidade de criar um festival no centro historico que se transformasse num roteiro de Arte
Urbana que pudesse ser percorrido facilmente a pé pelos visitantes. O centro historico estava
algo esquecido e foi uma maneira de trazer novas pessoas, de revitalizar alguns dos seus
recantos e de fortalecer o sentimento de pertenca de quem ca vive.

Ja agora, o nome escolhido para o Festival é um jogo de palavras entre WOOL (“1a” em inglés) e
o seu (quase) homo6fono WALL (“parede” em inglés). Com a escolha do nome WOOL,
pretendemos homenagear e valorizar o passado da Covilha (a antiga “Manchester Portuguesa”),
tdo intimamente ligado a transformagido desta matéria-prima que é a 13, nas suas intimeras
fabricas de lanificios. Em simultaneo, fazemos uma referéncia dissimulada as paredes (walls),
que se assumem como suporte primordial para intervencoes de arte urbana.

Todas as intervencoes que os artistas fazem sao site-specific, ou seja, sdo pensadas e inspiradas

na Covilha.
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Como escolhem o artista, o espaco e a obra a ser realizada?

Os trés realizamos a curadoria, que passa pela escolha dos artistas e a definicdo da programacao
paralela. Também tratamos de toda a producao, logistica e divulgacao. A escolha do artista e da
parede onde vai intervir estdo muito ligadas. Nem todas as paredes servem a todos os artistas,
depende da estética de cada um. O espaco também marca, por vezes, a tematica. O exemplo
mais evidente foi a intervencao do Roc Blackblock na torre dos bombeiros voluntarios. Para este
mural a temaética estava acordada desde o inicio, pois pretendiamos prestar uma homenagem

aos bombeiros. Noutros, os artistas tem liberdade de escolher o tema.

Quais os apoios que tém?

Como referimos, desde 2017 o WOOL tem como financiador principal a Camara Municipal da
Covilha. Desde a primeira edigdo temos o patrocinio das Tintas CIN. E fomos angariando novos
patrocinadores a medida que o Festival ganhava dimensdo. Por exemplo, o Hotel Pura Ld ou os
restaurantes O Serrano, Taberna Laranjinha e Casa das Muralhas, entre outros, tem-nos

apoiado nas dltimas edi¢oes. Sem todos os apoios que temos seria impossivel realizar o Festival.

De que modo a Arte Urbana se tem interligado com a recuperacio de varios
espacos da cidade que se encontravam deteriorados?

As intervencgoes de Arte Urbana tém consequéncias, que ja foram estudadas e provadas, na
requalificagio do espaco publico, e mais profundamente, impactos positivos na vida da
comunidade local. O facto de as intervengoes serem no espaco publico desperta imediatamente
o interesse das pessoas, dando-lhes a oportunidade de apreciar o processo criativo dos artistas
ao vivo, quando normalmente (nos museus e galerias) apenas existe a possibilidade de ver o
resultado final. Quando se fala de Arte Urbana fala-se de democratiza¢do da cultura, por
aproximar a arte de pessoas que, por diversos motivos, ndo costumam visitar espagos culturais.
Na Covilha, o centro histérico sofreu diversas transformacoes desde o inicio do WOOL.
Comecou a ser falado e valorizado, abriram novos espacos comerciais e de restauragdo com
conceitos diferenciadores, foi alvo de intervencoes de requalificacdo de edificios por parte de
privados. Penso que os murais do WOOL ajudaram, em parte, a potenciar este tipo de alteracées

positivas.

Qual o critério de escolha, quer por parte do Municipio, quer por parte do WOOL,
para a intervencao artistica? De que modo sido pensadas essas intervencoes?
A curadoria depende apenas da equipa responsavel pelo WOOL. A Camara Municipal da-nos

liberdade de escolha dos artistas e temaéticas.

De que forma o WOOL dinamiza e promove a cultura e o turismo na Covilha? O
Festival WOOL e o projeto “A Tentadora” atrairam turistas para a cidade e para a
sua empresa?

Penso que podemos afirmar que a Covilha é ja4 um destino de eleicao para os apreciadores de

Arte Urbana, um nicho turistico em expansao. A aceitacao e o gosto pela Arte Urbana sao cada
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vez mais transversais. Grandes cidades como Londres, Berlim ou Nova York tém apostado,
institucionalmente, nesta vertente, cientes da existéncia de um target turistico, a nivel global,
que (per)segue esta arte. Lisboa é a cidade nacional que mais tem vindo a trabalhar nesta linha.
Mas também existem exemplos de cidades mais pequenas (Bristol, Grottaglie ou Stavanger) que
sdo um “must go” para este grupo especifico de turistas. Pensamos que a Covilha esta
posicionada entre as 20 primeiras ao nivel europeu. As visitas as intervencbes sao uma
constante durante todo o ano, ndo apenas no momento do Festival, o que contribui para
melhorar aspectos econdmicos e sociais. Também ¢é habitual ver moradores a dar indicacoes aos
turistas e a explicarem-lhes, orgulhosamente, as pecas. Actualmente, é dificil dissociar a Covilha
das intervengoes artisticas que o WOOL tem trazido. Integram o roteiro turistico da cidade e

aparecem em destaque na divulgacgio que é feita de mesma.

Considera que o WOOL é uma mais valia para a cidade da Covilha? Quais foram os
principais objetivos para a implementacao do projeto na Covilha?

Desde uma perspetiva de cidadania, vejo a Arte Urbana como uma ferramenta para a
valorizacdo do espaco publico, para a democratizacao do acesso a arte e a cultura e para a
promocao do convivio entre moradores e, consequentemente, para a melhoria da coesao social.
Estes foram os principais objetivos, juntamente com a vontade de criar um roteiro que
permitisse visitar as intervencbes com deslocacées curtas a pé. Numa hora consegue-se

percorrer todo o roteiro.

O Festival teve uma boa recetividade por parte dos moradores da cidade?

Temos tido muita boa aceitacio por parte dos moradores do centro histérico, que é o local onde
se realizam a maior parte das intervencoes. Este grupo, que, a partida, poderia parecer que nao
tem interesse neste tipo de eventos, pois é formado maioritariamente por uma populacao idosa,
tem recebido e aceite excelentemente as intervencées, convivido e aprendido com os artistas.

Isto é muito gratificante pois este projecto ndo fazia sentido se eles ndo o valorizassem e

apreciassem.

Qual a faixa etaria que procura mais este tipo de arte?

Temos diferentes publicos, aos quais o projecto chega de diferentes maneiras. Por um lado, os
moradores do centro histérico, como ja referimos, que sdo os que convivem diariamente com os
murais do WOOL. Por outro lado, existe um ptblico mais diverso de jovens e adultos que ja tem
interesse na arte e na cultura previamente ao Festival. Estes sdo muito ativos, visitam
diariamente as intervencOes e participam ativamente em todas as atividades programadas
durante o Festival (principalmente visitas guiadas, palestras, projecio de filmes e exposicdes). E
de destacar que este publico fiel tem vindo a aumentar de edigdo para edicdo. Finalmente, a
divulgacdo que fazemos nas redes sociais (com publicacbes diirias que vao mostrando a
evolucao dos trabalhos) tém sido também uma maneira de envolver uma comunidade mais

alargada, sem fronteiras.

Muito obrigada pelo seu contributo! @
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Entrevista a Dra. Regina Gouveia,

Vereadora da Cultura da Camara Municipal da Covilha

14 de fevereiro de 2020

Como observa o impacto da intervencéio do Festival WOOL na Covilha?

A area de intervencio do Festival WOOL foi e € o centro histérico da Covilha. Esta zona estava
algo esquecida e degradada. Por isso, este executivo municipal tem promovido o reencontro dos
covilhaneses com o coracdo da cidade através de um conjunto alargado de obras e iniciativas,

nas quais 0 WOOL tem um papel fundamental.

Qual o retorno para a cidade depois de cada obra realizada?

O retorno ¢ principalmente cultural e turistico. Cada nova obra aumenta o acervo de arte urbana
da cidade e enriquece o patrimoénio cultural, dando cor e vida as nossas ruas. Este conjunto de
obras de Arte Urbana transforma o centro da Covilha num verdadeiro museu ao ar livre que

atrai turistas de todo o mundo.

De que modo a Arte Urbana se tem interligado com a recuperacio de varios
espacos da cidade que se encontravam deteriorados?

A Arte Urbana tem sido um dos pilares da recuperacao em curso do centro histérico da Covilha.
Alia-se a intervencoes como as que estdo a decorrer atualmente, das quais se destacam as obras

de renovacgio do Teatro Municipal ou as do Museu da cidade.

Qual o critério de escolha, quer por parte do Municipio quer por parte do WOOL,
para a intervencao artistica? De que modo sido pensadas essas intervencoes?

O Municipio apenas exige respeito pelos objetivos estabelecidos: homenagear o passado glorioso
dos lanificios da Covilha e as figuras marcantes da nossa histéria. A partir daqui, é dada total
liberdade a organizacdo do festival na definicdo dos critérios artisticos ou quaisquer outros

associados as obras de arte.

Quais as zonas/espacos na cidade que necessitavam claramente de ser
renovadas/recuperadas?

Ja muito foi feito pela recuperacao de edificios no centro histérico, nos dltimos anos. Essa
recuperacio vai continuar. H4 cada vez mais investimento realizado nesta area urbana. A
Camara tem em curso diversas obras nesta zona (centro de inovacao cultural, centro de inovacao

social, centro de apoio ao empreendedorismo).

Considera que houve um grande niimero de aberturas de novos estabelecimentos
hoteleiros, restauracio ou comércio? E/ou melhoria de infraestruturas, servicos
ou equipamentos?

Ja referi algumas das infraestruturas que estao agora em construcao. O centro da cidade esta a
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recuperar relevancia e atratividade, o que se comprova pelo crescente sucesso dos
estabelecimentos comerciais e de restauracao ali localizados. Queremos que abram muitos mais

que contribuam para uma oferta com cada vez maior qualidade e dinamismo.

Nota que existem mais turistas devido a realizaciao deste Festival?

O Festival WOOL e o conjunto de obras de Arte Urbana de que dotou a Covilha constituem-se
como um dos principais motivos de atragio turistica. Temos muitos outros motivos de interesse
e, por isso, um ntmero cada vez maior de visitantes. O WOOL e a Arte Urbana que embeleza as
fachadas dos edificios da Covilha sdo conhecidos em todo o mundo e cada vez mais turistas os

querem vir conhecer ao vivo, felizmente.

Muito obrigada pelo seu contributo! @
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Entrevistas a representantes do comércio local

Restaurantes, Cafés / Pastelarias e Hotéis

2 de Fevereiro de 2020

Taberna A Laranjinha

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

De certa forma sim, embora consideremos que algumas coisas deveriam ainda ser mais
trabalhadas, pois a maior parte das pessoas que visitam estes espacos vém para conhecer a

cidade, sobretudo a Serra da Estrela.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

A maior parte sdo portugueses, espanhois e brasileiros. Mas também ha alguns ingleses.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Nao teve uma influéncia significativa, mas notamos que esta a aumentar o nimero de visitantes.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?

E bastante positiva porque d4 vida aos lugares mortos, os vizinhos daqui que sdo pessoas mais
idosas estdo muito contentes com este tipo de arte e nota-se que tém orgulho quando vem ca

alguem de fora, tentam explicar o que significa cada obra.

Sport Hotel (Jardim)

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?
Felizmente a populac¢ao tem vindo a crescer. Nao considero que isso esteja diretamente ligado a

existéncia do Festival, as pessoas vém para conhecer a cidade e a Serra da Estrela também.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

A maioria dos turistas sdo de nacionalidade portuguesa, sendo que ha também muitos

brasileiros e espanhois.
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De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Como referi, nao consigo dizer que vém pela Arte Urbana, mas o feedback que tenho é que
depois de conhecerem a cidade dizem que gostam das obras e agora com estas aqui junto ao

hotel, parecendo que nao dao outro ar ao edificio.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
E uma ligaciio bastante positiva, pois veio trazer uma nova imagem aos edificios que se estavam

a degradar. E parecendo que nao a cidade também acaba por ser falada devido a arte.

Restaurante Alkimya

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?
Diretamente é dificil responder, mas talvez haja mais gente no estabelecimento. Nao sei se é

necessariamente por causa do festival de Arte Urbana.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

80% dos turistas sdo brasileiros e espanhois. Os outros 20% sdo portugueses.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Recentemente, acho que nao influenciou.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?

Acho que é positiva.

Ananda Café

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Acho que nio.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos

clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
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outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

Os meus clientes sdo na maioria brasileiros, portugueses, espanhois e norte da Europa.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

N3o noto diferenca.
Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam

deteriorados?

E muito positiva. E das poucas coisas culturais aqui na cidade.

Restaurante Montiel

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

N3ao propriamente.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

Estrangeiros, sobretudo espanhois.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

N3o sei.
Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam

deteriorados?

H4 uma grande diferenca, uma “lavagem de cara”.

Estrela Nevada

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Nao sei o que é isso, mas noés temos clientes e turistas.
(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos

clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de

outras nacionalidades? (Se sim, quais?)
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60% Covilha, o resto sdo turistas mas a maior parte sao portugueses e brasileiros.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Os clientes nao sabem o que isso é.
Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam

deteriorados?

N3o sou de c4, nao conheco os sitios e tenho o estabelecimento ha pouco tempo.

Sabores de Seia

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?
E algo a que ndo consigo responder, creio que vém apenas quando ha o Festival WOOL. E depois

nao vém de propoésito para isso, acabam por vir visitar outras coisas.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

A maior parte s3o portugueses.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?
Com arte ou sem arte entram. A Arte Urbana pode ndo nos ajudar, mas também nao nos

desajuda.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?

Esconde as misérias.

Hotel Solneve

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Nao. Tem que haver mais divulgacado, quais os pintores que vém, onde vao fazer, etc. e nao sé

depois de a obra estar feita é que divulgam.
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(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

(Nao aplicavel)

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Em nada. VEém sobretudo por causa da Serra da Estrela, presunto e queijo. E acabam por ver a
Arte Urbana, mas nao creio que venham para aqui por causa disso. Associavam a Arte Urbana

ao graffiti e ao vandalismo.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
E positiva, é higiénica, pois tornam os espacos mais limpos e bonitos. Até o servico da Camara

vem e limpa as bermas das casas / obras.

LeityMell do Jardim

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Sim, impulsiona a que as pessoas venham comer e beber, e acabam por ver as obras.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

Espanhois.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

(Ndo respondeu)

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
D4 mais beleza ao meio envolvente. E mais agradavel ver a Covilhd com obras do que paredes

estragadas.
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Sabores da Mica

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Em termos de visitar sim, mas no estabelecimento nao.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

Quem vem, vem para conhecer a Serra e nao necessariamente a Arte Urbana.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Em nada.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
No centro urbano deu mais vida, apesar de estar espalhado por outras zonas, mas no centro é

que se nota mais a diferenca.

Bairro Alto Bar

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Nobs estamos aqui ha pouco tempo, porém véem-se alguns turistas por aqui.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

Brasileiros, espanhois.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Como disse, existimos ha pouco tempo, ndo sei como isto funcionava antes do woolfest.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
E muito positiva, pois no Brasil ji existe muito este tipo de arte e as pessoas valorizam, pois

acaba por trazer alegria tanto a quem visita como a quem mora no local das obras de arte.
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@Tapas&WineBar

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

A Arte Urbana fez de certa forma aumentar o volume de pessoas aqui nesta zona, sim.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

A maior parte sao portugueses, mas também h& muitos brasileiros. Nao sei se v€m para ver este
tipo de arte ou se sao alunos da UBI.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

Nota-se mais movimento.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
E muito importante haver esta ligacio, pois assim traz gente & cidade, promovendo o turismo e,

consequentemente, a economia local.

Restaurante Namasté

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?
Nao.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

(Ndo respondeu)

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

(Ndo respondeu)
Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam

deteriorados?

E positiva, embora devesse haver mais divulgacio para atrair turistas.
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Café Centro Civico

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Pouco.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

A maioria dos clientes sao portugueses.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?

N3o se nota grande diferenca.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?

E positiva, é sempre algo mais que acrescenta a cidade, embora n3o atraia muitos clientes.

Residencial (Jardim Pablico)

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Nota-se mais na altura do festival do que depois durante o resto do tempo.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

Essencialmente portugueses, brasileiros e espanhois. Mas também depende do artista, se for

brasileiro vém mais brasileiros, se for espanhol h4 mais turistas espanhéis.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?
Aumenta quando hi o festival e também muitos usufruem da residencial para conhecer a Serra

da Estrela.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
E positiva, pois aproveitam paredes degradadas para fazerem algo mais bonito, o que acaba por

atrair mais gente ao centro da cidade.
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O Serrano

A Arte Urbana e o Festival WOOL tiveram impacto no namero de clientes que
costumam receber?

Sim, nota-se algum crescimento.

(Se tiver havido um aumento de clientes) Tém conhecimento da proveniéncia dos
clientes - ou seja, siao oriundos de que zonas do Pais? Tém igualmente clientes de
outras nacionalidades? (Se sim, quais?)

Sao essencialmente portugueses, mas também ha muitos espanhdis.

De que forma é que a Arte Urbana influenciou a procura turistica do seu
estabelecimento?
Aproveitam para conhecer a Arte e também a Serra da Estrela. Comerem um queijinho e

presunto, tao tipicos da nossa zona.

Como vé a ligacao existente entre a Arte Urbana e os espacos que se encontravam
deteriorados?
E positiva, nés também somos patrocinadores do WOOL e acreditamos que é uma boa aposta

para a Covilha, sobretudo para dinamizar e trazer gente para o centro da cidade.
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