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Resumo

A radio ja foi uma fabrica de ilusdes capaz de criar horas de magia apenas com a
voz, 0 som e o siléncio. A forte concorréncia da televisaio mudou o panorama mediatico,
e a radio acabou por perder o lugar de destaque nas preferéncias do publico. A queda
das audiéncias radiofénicas comecgou no inicio dos anos 70 e estendeu-se a todos 0s
escaldes etarios.

Para responder a concorréncia da televisao, a radio recorreu a duas armas: as
inovacdes tecnoldgicas e os contetdos. No primeiro caso, para além do aparecimento do
FM e do digital (DAB), a inovagdo que mais expectativas tem gerado entre as empresas
radiofdnicas € a Internet. A radio, que hoje é sobretudo ouvida no automovel, tem na
Internet um suporte que Ihe permite reconquistar as audiéncias em casa porque esta a
alterar os padrdes de consumo deste meio. No que toca aos conteudos, as alteracdes nas
grelhas de programas procuram responder as necessidades de uma audiéncia mais
exigente. A segmentacdo dos publicos, materializada em programas mais especificos ou
em radios tematicas, procurou responder a concorréncia de uma televisdo também ela
cada vez mais tematica. Juntamente com este processo de segmentacdo, que se verifica
sobretudo nos horarios nocturnos, assistiu-se a introdugdo de espacos tematicos de curta
duracdo nos programas de formato mais aberto caracteristicos das manhds e das tardes.
Apesar de todas estas alteracdes, alguns publicos ficaram de fora, sendo que as criancas
sdo um dos publicos excluidos.

A falta de programas infantis nas actuais grelhas implicou que este estudo
tomasse a televisdo como exemplo por esta ter conseguido sempre adaptar-se aos gostos
do publico infantil, sendo por isso encarada como um modelo a seguir pela radio.

Apds o estudo da programacdo infantil na televisdo, procedeu-se a analise
qualitativa de alguns dos programas infantis radiofénicos, procurando verificar o tipo de
contetdos utilizados. Com base nesta anélise, e usando como referéncia a televisdo,
foram ainda realizadas entrevistas a profissionais com o objectivo de perceber as razdes
que estdo na origem da falta de programas infantis nas radios portuguesas. A andlise de
todos os dados obtidos conduziu a investigacdo para uma proposta de programacgéo
radiofénica infantil que considera as necessidades, gostos e desejos do publico-alvo, e

utiliza a Internet como complemento a emisséo hertziana.

Palavras-chave: radio, televisao, crianca, programacéo infantil, Internet.



Abstract

In the past radio was like a factory of illusions able to create hours of magic only
with the voice, the sound and the silence. The strong competition of the television
changed the view media, and the radio lost his distinction place in public preferences.
The radio audiences fall in the beginning of the *70s and spread it self to all age levels.

As an answer to television competition, radio used two precious tools: the
technological innovations and the contents. In the first case, besides the appearance of
the FM and digital (DAB), the innovation that has been producing more expectations
between the enterprises of radio is the Internet. The radio, which today is especially
heard in the car, has in the Internet a support that allows it to recapture the audiences at
home due to the changes in consumption standards in this area. What concerns the
contents, the changes in programs schedules try to answer the needs of most demanding
audience. The public segmentation, achieved in more specific programs or in thematic
radios, tried to answer to a television’s competition as well as more and more thematic
it has been. Together joining this segmentation process, which happens especially in the
evening, were presented with the introduction of small thematic editions in the main
open format programs of mornings and afternoons. Besides of all this changes, some
public were left out, mainly the little ones — the children.

The lack of children’s programs in the current schedules make this study goes in
the direction of the TV as an example since this one had always managed to adapted it
self to the needs of a childlike public, so it can be considered as a model for the future
of the radio.

After the study of the children’s programming in the television, one proceeded to
the qualitative analysis of some of the children’s programs in the radio, trying to check
the type of used contents. On basis of this analysis, and using the television as
reference, there were used interviews to professionals in this area in which the objective
was to find out the reasons that are in the basis of the lack of children’s programs in the
Portuguese radios. The analysis of all the obtained data drove the investigation for a
proposal of a children radio programming that take in consideration the needs tastes and
wishes of this specific public using the Internet as a complement to the Hertzian

emission.

Keyword: radio, television, children, children’s programming, Internet.
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Introducéo

A crescente importancia dos media no ecossistema social reflecte uma sociedade
onde a presenca dos meios de comunicacdo esta cada vez mais embrenhada e em
crescimento. O ritmo e as caracteristicas da vida moderna da sociedade, o trabalho
profissional fora de casa, a emancipacdo da mulher em casa e no trabalho, 0os meios
sociais urbanizados sem infra-estruturas adequadas as criancgas, a inexisténcia de uma
oferta de espacos e actividades que sejam uma real alternativa no dia-a-dia das criancas,
potenciam o envolvimento e desenvolvimento da relagdo crianga-media, contribuindo
para uma mais acentuada participacdo dos meios de comunicacdo nas tarefas
quotidianas das criancas, na formacdo de consciéncias, ideologias e transmissdo de
valores.

A rédio, meio em andlise neste estudo, ndo permaneceu alheia as alteragdes
tecnoldgicas e sociais e estd enredada num processo de mudanca que se regista desde o
aparecimento da televisdo e que se acentuou com o esquema negocial irreversivel em
que fazer radio se tornou, assim como com o surgimento das multiplataformas digitais
que vieram alterar o curso linear das emissdes.

O publico infantil, pablico-alvo neste estudo, estd muitas vezes entregue a si
mesmo, sem nada para fazer e, portanto, vé-se obrigado a “brincar” com os diferentes
media. O surgimento de novas tecnologias, como a Internet, transformou a forma de
aprender e de conhecer das criangas a par de se tornar uma ocupagéo dos tempos livres.
A televisdo, por sua vez, é 0 meio de comunica¢do ao qual as criangas despendem mais
tempo, durante os dias, por encontrarem neste meio as historias, a estimulacdo da
fantasia e da imaginacdo, 0s acontecimentos, as pessoas e lugares que se ndo fosse
através deste meio dificilmente teriam acesso de outra forma. A televisdo é, para
algumas das criancas, o passaporte para um outro mundo, o da fantasia onde é possivel
viajar no tempo e no espaco.

O panorama da programacao infantil na radio é inexistente. O primeiro meio de
comunicacdo que tinha tido a capacidade, antes apenas se regista 0 mesmo com 0s
livros de historia que ndo podem ser considerados meios de comunicagdo, para
estimular a imaginacdo dos mais novos por meio das historias, nos seus primeiros anos,
abandonou essa vontade de acompanhar o publico infantil na sua infancia. Deste cenario

decorrem duas perguntas de investigacdo: Como se estruturaram os programas infantis
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produzidos nas radios portuguesas e que contetdos sdo mais usados?, Porque razéo os
programas infantis desapareceram das grelhas das radios portuguesas?.

Por um lado pretendemos criar uma historia da programacao infantil radiofénica
ao mesmo tempo que analisamos alguns dos programas, enquanto que na segunda parte
pretendemos apurar as razfes que sustentam a auséncia de programacdo infantil neste
meio.

A resposta as questbes de investigacdo obriga, desde logo, a uma
contextualizacdo da tematica, a uma reflexdo e analise da teoria que existe sobre 0 tema
e que relaciona as variaveis principais deste estudo: as criancas, 0s media e a educacao,
e que iremos abordar na primeira parte deste estudo, dividindo por trés capitulos.

No capitulo 1 centramo-nos na importancia que 0s meios de comunicacdo
assumem na vida das criangas, demonstrando, para tal, a relacdo que estas mantém com
os media. Uma investigacdo que tem como publico central os mais novos torna-se
relevante fazer um estudo das caracteristicas da audiéncia infantil.

No capitulo 2 pretendemos abordar de forma profunda o meio central deste
estudo, a radio. Neste sentido, optamos por contextualizar a relacdo que existe entre a
radio e o ouvinte sem esquecer as caracteristicas que fazem deste meio uma
potencialidade nos dias de hoje.

No capitulo 3 abordamos a temética central deste estudo, a programacéao. Nesta
tematica torna-se relevante a introducdo de um novo meio de comunicacao, a televisao,
uma vez que, e como ja explicAmos anteriormente, sera um termo de comparacgdo para a
raddio. Ponderando este facto iremos analisar, inicialmente, de forma geral as principais
alteracbes que se procederam na programacdo destes dois meios, centrando-nos
posteriormente na evolucdo da programacao educativa destes mesmos.

No capitulo 4, que corresponde a segunda parte, identificAmos as perguntas que
norteardo a investigacdo, as razdes que justificam a escolha das opces metodoldgicas e
da delimitacdo do corpus de analise.

No capitulo 5 apresentamos a recolha de dados, bem como a sua analise e
discussdo. A analise qualitativa e as entrevistas permitem obter resultados
complementares entre si.

Os resultados, as limitagbes com que nos deparamos ao longo do estudo e as
propostas para investigacOes futuras serdo apresentados no ultimo capitulo da

dissertacdo.
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Com este trabalho pretendemos dar um contributo para a historia da radio em
Portugal, nomeadamente no que respeita a programacao infantil. Para além disso, as
propostas efectuadas no final do trabalho procuram ainda identificar conteudos
multimédia dirigidos as criancas que explorem a convergéncia entre a radio e a Internet

e possam envolver os pais e a comunidade escolar.

13



PARTE |

CRIANCAS, MEDIA E EDUCACAO
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Capitulo 1

Os mass media e as sociedades modernas
Os media ganharam um papel central na sociedade contemporanea transmitindo
valores e reformulando normas sociais (Merton e Lazarsfed, 2000, in Lopes (S/D). Os
cidaddos formam as suas opinides e modelam as suas atitudes em fungdo das mensagens
mediaticas, sendo cada vez mais habitual ouvir-se o argumento de que algo é verdadeiro
porque foi dito na televisdo. Esta accdo € particularmente sentida pelas criangas que,
para além da sua fragilidade, sdo também um dos grupos etarios que passa um maior

ndamero de horas em frente a televisao.

1.1.0 papel dos media na vida das criangas

Os media tém vindo a assumir um papel preponderante no processo de
transmissdo de saber. A familia e a escola estdo a ser substituidas pelos meios de
comunicagdo, com particular destaque para a televiséo, a Internet e até o telemdvel.

No passado, 0 processo educativo era maioritariamente colectivo, ou seja,
partilhado em salas de aula na escola, nos recreios ou a assistir a programas televisivos
colectivamente. Porém, este cenario estd a alterar-se rapidamente, com 0 processo
educativo a mudar para um percurso individual que, nos dias de hoje, tende e integrar
uma componente progressiva de auto-aprendizagem e “em que 0s destinatarios terdo
meios de acesso a informacdo educacional relevante sob varias formas e suportes de
mediatizacdo, o qual utilizardo de forma discricionario, se bem que desejavelmente
orientado” (Trindade, 1994, pp. 235-236).

Carrilho (2008) entende a televisdo como principal fonte de alteracdo de
comportamentos que afecta o mundo familiar, as metas pessoais, culturais e
socioecondmicas. Ainda neste sentido, Ferrés (1996) acrescenta que a televisdo tem tido
a capacidade de substituir de alguma maneira a fungcdo materna, uma vez que, ocupa o
lugar central no lar, € um ponto de referéncia obrigatério na organizacdo da vida
familiar e esta disponivel 24 horas por dia para fazer companhia. A estas vantagens
acrescenta-se ainda a possibilidade de alimentar o imaginario infantil com toda a
espécie de sonhos, contos e fantasias. A televisdo apresenta-se aos mais Novos como

“una madre blanda, nunca exige nada a cambio” (Ferrés, 1996, p. 13).
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A instituicdo familiar tem sido abalada por varios motivos, nomeadamente as
novas conjunturas econémico-sociais e culturais. Pinto (2002) identifica diferentes tipos
de factores que alteraram o estilo de vida das familias portuguesas. Nos factores
culturais salienta os movimentos feministas, maior aceitacdo da separacéo e do divorcio.
Nos factores economicos e politicos, o autor identifica a profissionalizacdo e a
implementacdo de politicas familiares, bem como os programas de salde materno-
infantil. Por ultimo, Pinto (2002) destaca ainda factores tecnoldgicos, como 0s
transportes e 0s electrodomésticos. As principais alteracdes que advém destes factores
fazem sentir-se sobretudo na forte diminuicdo da taxa de natalidade, na acentuada
diminuicdo do namero de filhos e no crescimento significativo do nimero de divorcios
(Pinto, 2002).

A individualizacdo das criancas no acesso aos meios de comunicacdo pode
acarretar “o risco de resvalar, de correr ao lado da vida e do mundo real das criangas”
(Pinto, 1994, p. 237). Mander (1999) alerta para a importancia de um contacto fisico
entre as criangas no sentido de poderem desenvolver mais autoconfianca e ainda uma
maior facilidade de relacionamento e convivio com o0s colegas. Este autor acrescenta
ainda que um contacto fisico entre os mais novos é passivel de produzir efeitos
positivos na salde em geral bem como no seu desenvolvimento mental, uma vez que
devemos considerar que “nada pode substituir a qualidade das relagdes directas que
mediatizam os contetdos dos média mediatizados, e que, permitem, de certa maneira
diluir, amortecer, filtrar e atribuir significado as mensagens recebidas, através do
didlogo, da conversa e do tempo que nisso se investe” (Pinto, 1994, p. 238).

Em qualquer um dos meios, mas principalmente na televisdo, por ter uma
presenca mais significativa na vida dos mais novos, é crucial considerar 0s contextos
sociais nos quais os programas educativos tém lugar. Este meio revela-se o principal
estimulo intelectual para as faixas etarias mais baixas e a explicacdo para alguns
comportamentos, “a televisao limitou-se a fazer coexistir, no mesmo ecrd, em diferentes
dosagens e propor¢des a cultura de massas (Mesquita, 2004, p. 153). O estudo de
Charvat (2009) comprova que ver programas de televisdo violentos torna as criangas
violentas. Pinto (1994) ndo encara a variavel televisdo como a explicagcdo ultima de
alguns comportamentos, acreditando que ndo ha uma relagéo directa entre o consumo de
programas de televisdo violentos e 0 comportamento violento das criangas. De acordo
com o autor, ndo € apenas 0 meio de comunicacdo que influéncia o comportamento da

crianga, mas sim o contexto socioecondmico. Uma crianga que viva num meio social
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em que existe um maior contacto com a violéncia recorre aos actos fisicos para resolver
0s seus problemas. Também Brederode Santos (in Pereira, 1997) defende que as
mesmas cenas de violéncia transmitidas pela televiséo ndo se repercutem de igual forma
em todas as criancas e que a sua explicacdo se prende com um conjunto de critérios que
devem ser considerados ao estudar a variavel da televiséo

Viver em sociedade exige que o0 Homem consiga adaptar-se e mover-se numa
complexa e vasta rede de relagdes sociais desde a mais tenra idade. A transmissao
cultural que é feita entre geracdes envolve todo um conjunto de valores, normas,
costumes, atribuicdes de papéis, ensino da linguagem, habilidades e conteddos
escolares, assim como “tudo aquilo que cada grupo social foi acumulando ao longo da
historia e que € realizado atraves de determinados agentes sociais, que sdo encarregados
de satisfazer as necessidades da crianga e incorporé-la no grupo social” (Borsa, 2007, p.
2).

A socializagdo primaria, que sempre decorreu no seio familiar e na escola, esta a
transferir-se, gradualmente, para os meios de comunicagdo social: “Through their
socialization function, the mass media teach and reinforce societal values. Children,
because they have had few life experiences, are the main target for socializing
messages.” (Perse, 2001, p. 164). Esta nova situacdo de socializagdo pode revelar-se
benéfica ou catastrofica consoante a escolha que as criancas facam para 0s seus
modelos, pois ndo podemos esquecer que é nas faixas etarias mais jovens que se adquire
0 uso de uma linguagem correcta, 0 respeito perante 0s outros e o cumprimento de
determinadas regras sociais basicas (Borsa, 2007). Neste sentido, e considerando a
possibilidade de os pais participarem na escolha dos programas e contedos com 0s
filhos, os media podem revelar-se uma mais-valia no processo de socializa¢do. As
criancas ndo tém plena capacidade de produzir esquemas mentais que permitam
categorizar 0s eventos que preenchem a sua vida e dar um significado totalmente
correcto aos acontecimentos. Assim, perante um mundo em constante mudanca, é
necessario que os pais participem na verbalizacdo das experiéncias diarias dos filhos:
“children need schemas that give them knowledge about the formats of television
programs, knowledge about the kinds of stories told, and knowledge about the way that
the real world works” (Perse, 2001, pp. 155-156).

Os progressos tecnologicos facilitaram o acesso a informacdo. Os beneficios
traduzem-se na grande partilha de conhecimento e na difuséo de ideias e valores que

permitiram uma democratizacdo da cultura (Carvalho, 1994). A sociedade mediatica em
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que vivemos sofre uma forte influéncia dos media porque os media “servem uma
informacdo confeccionada, opinides formadas e a distrac¢do de que o publico se tornou
dependente” (Carvalho, 1994, p.29).

A comunicacdo social ndo tem como fim substituir o lugar da familia, contudo
0s meios de comunicacdo, particularmente a televisao, sdo encarados por muitos pais
como “babysitters” que estdo disponiveis 24 horas por dia, sete dias por semana. Sendo
esta uma situacdo cada vez mais recorrente, cabe também aos directores de
programacdo seleccionarem de forma cuidadosa aquilo que transmitem durante o
periodo de tempo em que a televisdo exerce esta funcdo (Tomé, 1994), o periodo de
tempo em que as familias e particularmente as criangas assistem a programas.

O estatuto que a televisdo ganhou ndo pode ser ignorado por pais e professores.
Caminhando no mesmo sentido da escola, a televisdo consegue simultaneamente
informar, transmitir conhecimento, interpretar 0 momento ou o acontecimento e ainda
abordar de uma forma geral a socializacdo-aculturacdo dos cidaddos (Barros, 1994).
Para se perceber o fendmeno da socializagdo-aculturacdo é fundamental abordar o
conceito de cultura. Para efeitos do nosso trabalho, e considerando as perguntas em
estudo, restringimo-nos a definicdo do conceito de cultura apresentada por Giddens
(1996) que a define como um conjunto de valores de um determinado grupo de pessoas
aplicaveis tanto as normas como aos bens materiais que criam ou adquirem. Acrescenta
ainda o mesmo autor que o conceito de cultura deve ser pensado para |4 das
representacdes mais elevadas do espirito, como a pintura, a musica, ou a literatura,
considerando-se ainda dentro deste conceito os modos de vida dos membros de uma
sociedade, incluindo a forma como se vestem, os costumes familiares, as formas de
trabalho e as leis. O conceito de cultura exige que seja entendido como um processo
dindmico e aberto em que os habitos e valores sdo sistematicamente ressignificados
(Giddens, 1996). Considerando as altera¢cdes nas sociedades e nos individuos, devemos
também equacionar o fendmeno de aculturacdo, conceito que deve ser entendido como
um processo pelo qual duas ou mais culturas diferentes podem originar mudancas
significativas numa delas ou em ambas ap6s terem entrado em contacto continuo entre
si (Giddens, 1996).

No caso particular das criancgas, este fendmeno de aculturagdo, entendido como
uma possibilidade de encontro entre culturas, pode traduzir-se num beneficio
significativo uma vez que permite aos mais pequenos ter uma maior consciencializagéo

da diversidade cultural que existe (Araujo, 2008). Desde muito cedo, as criangas
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convivem em espacos multiculturais, com colegas de turma e de escola oriundos de
outras partes do mundo e com caracteristicas fisicas e sociais distintas das suas. A
crianga vé-se obrigada a participar na adaptacdo social as outras culturas para ter um
processo escolar dentro da normalidade (Aradjo, 2008). Por este motivo os media tém
um papel fundamental na apresentacdo dos marcos especificos de cada cultura, o que

pode ser feito através de uma programacao especifica para este fim e para este publico.

1.2. Os novos media e as criangas

De acordo com um estudo do Obercom (2009), a geracéo dos anos 90, chamada
geracdo electronica, vive no seu quarto, espaco onde socializa através das redes sociais.
As novas geragdes caracterizam-se por crescer num ambiente em que uma pandplia de
tecnologias esta facilmente acessivel, passando parte significativa do seu tempo a
utilizar computadores, videojogos, telemodveis e todos os novos “brinquedos” da era
digital (Prensky, 2001). Os digital natives, criangas e jovens que nasceram ja na era
digital, caracterizam-se por falarem numa linguagem especifica, formada com base nas
tecnologias digitais. Embora as geraces anteriores tenham nascido numa época onde o
digital ndo era dominante, o que se tem vindo a verificar € que a certa altura da vida
foram obrigados a adopta-lo e a aprender. A necessidade de inclusdo e o fascinio
revelam-se aspectos decisivos para os digital immigrants na inclusdo de novas
tecnologias (Prensky, 2001).

O estudo da Obercom (2009) revela que cerca de metade dos inquiridos (46,9%)
tem um computador em casa, ainda que a faixa etaria mais jovem (entre os 8 e 0s 12
anos) seja aquela onde ainda né@o existe um computador por casa. No entanto, 0 mesmo
estudo, mostra que a situacdo tende a alterar-se a curto-médio prazo tendo em
consideracdo as medidas governamentais no plano tecnoldgico.

No grupo das criancas e adolescentes, 48,2% tem o computador no seu quarto,
“o que reflecte que uma realidade em que cada vez mais jovens tém varios dispositivos
mediaticos no seu reduto pessoal” (Obercom, 2009. p.219). A utilizacdo da Internet é
maioritariamente individual (55,9%), e nas raras vezes em que esta situacdo nao se
verifica, os mais novos preferem a companhia do/a amigo/a (19,6%), do grupo de

amigos/as (11,9%) ou da companhia dos irmdos e irmas (11,9%). No que concerne a
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presenca do adulto no periodo de tempo que 0s mais pequenos estdo em rede, 0 nUmero
cai bastante, traduzindo-se em pouco mais de 5% dos casos.

As redes sociais, como o Hi5, Facebook ou o Twitter, estdo a tornar-se centrais
na vida social dos mais novos e, em muitos casos, a substituir o lugar da familia durante
o periodo de permanéncia em casa. Esta conclusdo permite acrescentar que a utilizacdo
dos media est4 a tornar-se cada vez mais individualizada e personalizada pelos mais
pequenos.

Relativamente aos conteldos que as criangas mais procuram na Internet, os
jogos (57,9%) e a musica (56,4%) lideram, seguidos dos videos (41%), as informacdes
desportivas (27,2%) e os conteidos educativos (26%). Em termos de género, 0s rapazes
dao preferéncia ao desporto, jogos, videos e informatica, enquanto as raparigas preferem
os contetdos culturais, educativos e relacionados com a musica. A emergéncia da
Internet afecta o tempo dedicado a outros meios. O estudo da Obercom revela que o
grupo das criangas e jovens consome menos televisdo, existindo ‘“uma menor
capacidade de reunir a familia em torno de um s6 programa familiar e a sua oferta
diversificou-se, acompanhando a fragmentacdo de interesses e a individualizacdo na
relacdo com os media” (2009, p. 236).

Com a Internet a ganhar o lugar central na preferéncia dos jovens, os media
tradicionais procuram usa-la como suporte para os seus contetdos, o que nos conduz
para uma pergunta de investigacdo: pode a Internet ajudar a radio a recuperar um lugar

de destaque nas preferéncias dos nativos digitais?

1.3. — Caracteristicas da audiéncia infantil

A ambiguidade que rodeia o conceito de infancia ndo permite uma definicéo
clara e objectiva do mesmo. Para efeitos deste trabalho recorremos a Tavares et al.
(2007) que divide a infancia em trés periodos: os dois primeiros anos de vida, o periodo
pré-escolar (dois aos cinco anos) e o periodo escolar (dos cinco aos dez anos). Dentro
destes trés periodos, centramos 0 nosso estudo nos programas destinado ao terceiro
periodo.

Na pré-escola, a crianga adquire um conjunto de competéncias que lhe permitem
interpretar com maior facilidade a informacéo que a rodeia, alterando ainda a sua forma
de pensar e de actuar. As principais alteracdes, entendidas como aquelas que se revelam

mais significativas na vida das criangas, prendem-se com o desenvolvimento do
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pensamento agora mais apto para 0 pensamento magico, imaginativo e metaforico
expressado através das brincadeiras do faz-de-conta. Esta é a fase em que as criancas
tém a capacidade de se transportar para um mundo magico, repleto de possibilidades e
escassos impossiveis (Tavares et al., p.2007). A par do desenvolvimento cognitivo
existe, regra geral, um desenvolvimento da linguagem que € também um marco no
periodo pré-escolar. E nesta fase que os mais novos aprendem as primeiras regras e
normas sociais.

A transicdo para o terceiro estadio de desenvolvimento, aquele onde se enquadra
0 nosso publico-alvo, nédo € linear e ndo ocorre repentinamente. Para poder avancar para
0 patamar seguinte, a crianca ja realizou um conjunto de tarefas que permitem a
aquisicdo e retencdo de respostas relacionadas consigo mesma, com 0 meio e com 0
contexto onde se insere.

O nosso publico-alvo estd neste periodo escolar, pois € quando existe a
oportunidade e o tempo para a manipulacdo de objectos e materiais que permitam
produzir saber. As principais alteracdes centram-se ao nivel do desenvolvimento
cognitivo, uma vez que as principais alteracGes fisicas ocorreram no periodo anterior.
Sem quaisquer problemas de maior relacionados com o desenvolvimento fisico, que
pudessem gerir um elevado grau de ansiedade, a crianga realiza um conjunto de
aprendizagens rapidas e de um pensamento ndo excessivamente abstracto. As
aprendizagens de conteudos sdo normalmente realizadas com entusiasmo e curiosidade,
um factor que se pode traduzir numa oportunidade para os produtores de programas
infanto-educativos, pois as criangas procuram novos conhecimentos sobre 0 mundo.

Neste estadio, a crianca adquire o sentido do jogo do pensamento, ou seja,
entende o pensamento e a aprendizagem como um verdadeiro desafio intelectual. Piaget
(1977) ja tinha orientado a sua teoria no mesmo sentido, demonstrando que, com apenas
seis anos, a crianga ja tem a capacidade de produzir ac¢des ndo estritamente intelectuais
passiveis de combinar variadas formas que podem ser invertidas, logo, reversiveis. No
estadio das operacdes concretas (Piaget, 1977), 0s mais novos comecam a desenvolver
a capacidade de avaliar e estabelecer as relagdes causa-efeito, sobretudo nos casos em
que as modificagdes do objecto acontecem na sua presenca. No patamar social destaca-
se a convivéncia frequente com os grupos de pares, os professores e outros adultos.

Nesta nova fase da vida da crianga, agora com mais oportunidades, mais
estimulos, o contexto social em que a crianca esta inserida €, na maioria dos casos,

perfeito: “os pais sdo os seus herdis, os professores justos e os amigos leais” (Tavares,
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2007, p.58). O mundo social da crianca expande-se e 0 desenvolvimento das amizades
também. As relagcBes com outros meninos possibilitam a crianga aprender um conjunto
de conceitos sociais e estratégias de interac¢do social.

A par do desenvolvimento do mundo exterior, as criancas vdo descobrindo o
mundo da televisdo, da Internet, do telemovel e das consolas de jogos. O impacto que 0s
meios de comunicagdo podem ter no dia-a-dia da crianca tem de ser considerado
mediante um conjunto de variaveis que podem influenciar a percep¢do e a compreensao
de mensagens. O meio social e a cultura onde a crianga se enquadra influéncia os seus
valores e consequentemente a compreensdo e 0 impacto que a mensagem pode ter, uma
vez que a mesma informacgdo pode ser compreendida de forma diferente por culturas
distintas. O estilo de vida das familias tem vindo a mudar consideravelmente: o aumento
do nimero de familias em que ambos os pais trabalham e a migracéo para as cidades,
com todas as suas consequéncias, faz com que as familias passem cada vez menos
tempo juntas. Para colmatar esta situagé@o, as criangas procuram companhia nos meios
de comunicacéo social e € neste contexto de variaveis que os media assumem um papel
preponderante no processo educativo das criancas. A televisdo surge como uma solucao
pois “a TV esta sempre disponivel, durante o dia a qualquer hora e alimenta o
imaginario infantil” (Carrilho, 2008, p. 75). Porém, nas grelhas das televisdes
portuguesas ndo abundam programas educativos pensados e produzidos para 0s mais
pequenos e a alternativa € o visionamento de programas nao pedagogicos. Existem
canais estritamente destinados ao publico infantil, no entanto, estdo apenas disponiveis
no cabo 0 que condiciona o acesso a alguns estratos sociais. Embora a televisdo possa
proporcionar oportunidades de inovacdo, de troca de opinides, ampliar conhecimentos,
diversificar e enriquecer aprendizagens das criancas, existe a necessidade de criar

espacos televisivos educativos destinados as criangas em periodo escolar.
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Capitulo 2

Radio: as potencialidades esquecidas

O ecossistema mediatico mudou. As vantagens da radio, que outrora eram
evidentes, sdo hoje insuficientes para cativarem grandes audiéncias. A emisséo assente
no som e a fugacidade dos conteidos parecem ser incapazes de atrair o publico na era
da imagem. Apesar disso, Meditsch & Ribeiro (2008) considera que a radio permanece
como um dos meios com maior alcance, ainda que apenas como companhia para a
realizacdo de outras tarefas, e apresenta um enorme potencial educativo em populagcdes
analfabetas e isoladas. Estas duas vantagens assumem particular importancia em
determinados contextos socioecondmicos e podem ser aproveitadas para que a radio

recupere um lugar central num ecossistema em mudanca.

2.1. A radio e os ouvintes

A radio desempenhou sempre um papel importante no entretenimento da
populacdo mas, também, na sua formacdo e educacdo. As caracteristicas técnicas
permitem-lhe desempenhar estas funcdes de forma agradavel ao ouvido, espontanea e
dando a possibilidade ao ouvinte de, a0 mesmo tempo que aprende, poder participar e
relaxar (Ortriwano, 2008).

O potencial educativo da radio ndo passou despercebido a Brecht que o
considerou importante para um servi¢co com finalidades pedagdgicas. Embora devamos
ter em conta os anos que nos separam da Teoria da Radio de Brecht (finais dos anos 20)
concordamos com muitas das propostas e criticas apresentadas por este autor a forma
como era utilizada a radio. Assim, o exercicio da radiofonia subentenderia que o meio é
utilizado como um veiculo com caracteristicas importantes o que lhe permite um
enriquecimento das culturas e possibilita a aquisi¢cdo de competéncias e compreensao de

todo o envolvente social (Portela, 2006).

E preciso transformar o radio, converté-lo de aparelho de distribuicio em aparelho de
comunicacdo. O radio seria 0 mais fabuloso meio de comunicagéo imaginavel na vida
publica, um fantéstico sistema de canalizacéo. Isto é, seria se ndo somente fosse capaz
de emitir, como também de receber; portanto, se conseguisse ndo apenas se fazer
escutar pelo ouvinte, mas também po6r-se em comunicagdo com ele. (Brecht, in
Bassets, 1981, pp.56-57).
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Segundo Brecht, o tipo de comunicacdo que a radio deve adoptar é aquele que
permite informar sem se prender no sentido mais restrito da palavra. Informar e formar
deve ser feito em consciéncia com pluralidade, ética e de forma a proporcionar o debate
do contrério, pois so desta forma é possivel produzir informacéao de interesse no publico
(Zuculoto, 2005). Com esta alteracdo, os ouvintes poderiam encontrar alguém que tem
algo para lhes dizer, tal como destacou Brecht na sua célebre afirmagdo “um homem
que tem algo a dizer e ndo encontra ouvintes, esta em ma situacdo. Mas estdo em pior
situacdo ainda os ouvintes que ndo encontram quem tenha algo para lhes dizer” (Brecht
in Bassets, 1981, p.50).

A capacidade de proporcionar ao publico um espaco de debate altera a forma
como inicialmente foi pensada a comunicagdo em radio. A comunicacdo unidireccional
com que a radio se iniciou deu lugar a uma comunicacdo em que 0 ouvinte ndo é mais
um mero receptor de informacdo, mas sim um agente activo que intervém e tem a
possibilidade de aceder aquilo que quer que seja transmitido na radio (Zuculoto, 2005).

Também Kaplin (2008) desenvolveu trabalhos no sentido de perceber qual a
melhor forma de estabelecer a relagdo com os ouvintes. Para o autor, a possibilidade de
utilizar os media para falar, expor ideias e dar opinides € mais importante do que
apenas escutar. A radio ¢ vista como “um instrumento de educacdo e cultura populares
e como um promotor de auténtico desenvolvimento” (Kaplin, 2008, p.81).

Na comparacdo com a televisdo e o cinema, a radio surge em aparente
desvantagem uma vez que se limita a emitir sons, apresentando por isso quatro grandes
limitacdes. Ao ser unissensorial existe apenas a estimulacdo de um Unico sentido, a
audicdo que por si s6 é limitada. Perante a radio, um meio cego (Ortiz & Marchamalo,
1997), o ouvinte “deve assumir uma voluntaria cegueira” (Kaplin, 2008, p.83), uma vez
que a partida depende apenas dos sons. As principais consequéncias da
unissensorialidade da radio prendem-se com o risco de cansago, pois “ao centrar-se num
sO sentido e contar com uma Unica fonte de estimulo (0 som), a emissdo radiofénica
pode provocar monotonia” (Kaplin, 2008, p.84). Se a emissdo ndo for interessante e
néo captar rapidamente a sua atencédo, o ouvinte pode facilmente distrair-se ou deixar de
escutar (...)” (Kaplan, 2008, p.84). No entanto, o mesmo autor lembra que a radio é
maioritariamente sugestiva, “langamos a mensagem ao ar e a imagina¢ao do radiouvinte

passa a voar” (Kaplan, 2008, p.87). Podemos estar de facto privados de imagens visuais
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mas temos a disposicdo uma vasta gama de imagens auditivas, que ndo sdo so
constituidas por palavras mas também por musica, sons e siléncios.

A segunda limitacdo apontada por Kaplun a radio, a auséncia do interlocutor,
ndo é exclusiva deste meio. Nos media, o interlocutor esta do outro lado do receptor ndo
podendo intervir caso o ouvinte ndo perceba a informacéo e nem tendo a possibilidade
de observar a reaccdo dos mesmos. Kaplun (2008) reconhece que nas emissdes
radiofonicas os ouvintes ndo podem fazer qualquer pergunta, pedir que se repita uma
frase, ou controlar a velocidade de exposicdo do contetdo. Esta limitagdo deve ser
considerada lembrando que a unidireccionalidade da mensagem ¢é partilhada por todos
0s meios de comunicacdo tradicionais. Para combater esta limitacdo Kaplin (2008)
identificou a possibilidade de realizar uma comunicacdo afectiva, entendida como a
comunicacdo que nos chega pelos ouvidos, aquela que estd mais ligada as vivéncias
afectivas do Homem. Kaplun (2008, p.88) entende que “a auténtica comunicagdo
radiofonica deve ter uma componente afectiva para além do conceitual: deve mobilizar
ndo somente a area pensante do ouvinte como também a sua area emocional (...)".

A terceira limitacdo da radio enunciada por Kaplan (2008) é relativa a
fugacidade dos conteudos. Contrariamente ao que acontece na imprensa escrita, em que
é possivel reler, na radio o ouvinte ndo tem a possibilidade de voltar atras para ouvir um
conteddo ou uma mensagem que perdeu. O imediatismo do meio ndo permite uma
segunda oportunidade e o que acontece é que o ouvinte que perdeu a mensagem desliga-
se da radio por ndo ter a possibilidade de a ouvir novamente. Esta caracteristica impde
que se crie na radio uma linguagem mais redundante. Esta exigéncia tem duas
consequéncias: por um lado, eleva o risco de monotonia, pois a mesma mensagem €
repetida varias vezes; por outro lado, limita a informacdo pois cada emissdo deve ser
limitada no numero de conceitos Kaplin (2008, pp.85-86). A forma de combater ou
minimizar esta situacdo é recorrer a empatia que o locutor deve conseguir criar e
desenvolver com os ouvintes. Kaplin (2008) definiu a empatia como a capacidade de
saber estar em linha com o ouvinte, de nos colocarmos na mesma onda de pensamento.
Ao desenvolver esta capacidade, o profissional da radio esta a dirigir o programa para
0s ouvintes. Ainda que o ouvinte esteja ausente fisicamente, pois ndo estd no mesmo
espaco que o locutor, um programa radiofonico deve considerar sempre 0 ouvinte ao
longo de toda a emissdo. SO por meio da comunicacdo empatica € possivel que o

ouvinte ndo se sinta excluido da emissdo. (Kaplan, 2008).
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A limitacdo do publico condicionado € o quarto problema da radio que tem
maior repercussdo no processo educativo identificado por Kaplin, assente no
pressuposto de que o ouvinte de radio estd habituado a ouvir rddio em vez de a escutar
com atencdo e concentracdo suficiente para reter a mensagem radiofonica. O facto de
existir uma emissdo radiofénica disponivel a qualquer hora do dia e com um sistema
que permite mudar facilmente de estacdo transmite uma despreocupacdo que se pode
traduzir em perdas de atencdo. Portanto, a mensagem e a selec¢do dos contetidos devem
ser feitos tendo em conta a receptividade e capacidade de compreensdo do ouvinte. A
capacidade de criar uma ligacdo de empatia que se revela fundamental porque é capaz
de se inserir no mundo do ouvinte, nas suas vivéncias e aspiracdes, o que levara os
ouvintes a ter uma ligacao e relacdo com a emissdo, uma relacdo positiva com a radio

como a descreveu Kaplan (2008).

2.2. Caracteristicas da Radio

A radio oferece um mundo repleto de palavras e sons que possibilitam aos
ouvintes a criagdo de mundos alicercados em imagens mentais criadas no decurso da
emissdo. Para Kischinhevsky (2009), a rddio mantém a sua caracteristica essencial e
original: a capacidade de construir discursos com o0 uso exclusivo dos sons, o que
estimula a0 mesmo tempo que permite desenvolver a capacidade imaginativa do
ouvinte. Os elementos basicos deste meio — 0s sons, a masica, as palavras e os siléncios
- tém um papel central e activo nas emissoes.

Os produtos radiofénicos, entendidos como a possibilidade de conjugar estes
elementos e a realidade num mesmo espaco permitindo associacdes representativas e
complexas entre o processo de construcdo do real e do emotivo, séo uma mais-valia do
meio. Segundo Faus Belau (1981), as pecas de radio estimulam algumas accdes
psicolégicas possibilitando fazer recordacdes e facilitando o processo de aprendizagem.
Segundo 0 mesmo autor é ainda importante que consideremos o papel da percepc¢édo que
esta sempre associada a uma imagem sonora, para desta forma ter um maior e mais facil
conhecimento da realidade. Ao apresentarmos este cenario pretendemos mostrar que a
radio ndo & um mero difusor de ideias, mas sim um veiculo complexo que partilha
ideias e realidades no palco das situagdes e dos acontecimentos (Faus Belau, 1981).

As vantagens da radio decorrem de um conjunto de doze caracteristicas

identificadas por varios autores: acumulacdo (Meneses (2003), universalidade (Portela,
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2006), imediatismo (Ortriwano, 1998), instantaneidade (Ortriwano, 1998; Portela,
2006), espontaneidade (Meditsch, 1997), assimilacdo (Ortriwano, 1998), linguagem
(Ortiz & Marchamalo, 1997), simultaneidade (Meditsch, 1997), mobilidade (Ortriwano,
1998), sensoraliedade (Ortriwano, 1998), intimismo (Ortriwano, 1998) e
individualizacdo (Ortriwano, 1998) sdo as caracteristicas que seguidamente analisamos
detalhadamente.

Para Meneses (2003), a caracteristica mais importante e distintiva da radio é a
acumulacdo, entendida como a possibilidade de acumular o consumo de radio com
outras actividades. Ao escutarmos a radio recebemos informacdes de todos os niveis e
podemos desenvolver outras tarefas, como cozinhar, conduzir, trabalhar, praticar
desporto, fazendo da radio o pano de fundo enquanto executam as tarefas do dia-a-dia
(Velho, S/D). A possibilidade de ouvir radio a qualquer hora do dia permite que este
meio tenha um elevado impacto social e uma grande capacidade de intervencéo junto
dos ouvintes.

O percurso evolutivo da radio ndo pode ser dissociado do eterno desejo de
universalidade materializado na possibilidade de escutar a emissdo em directo, com boa
qualidade sonora e sem interferéncias electromagnéticas da mais pequena e pobre
emissora de qualquer parte do mundo (Portela, 2006). Ponderando a realidade actual
Castells (2003) remete para uma “liberdade econémica” a oportunidade de ouvir uma
emissdo em qualquer parte do mundo e a criacdo de uma estacdo radiofénica sem a
necessidade de obtencdo de um alvara. Considerando todo o potencial de universalidade
da radio, Portela (2006) descreve-o como limitado se ponderarmos a hip6tese de ainda
ndo existir uma acessibilidade a Internet para todos. Do ponto de vista da recepcgdo
Portela (2006) identificou alguns problemas que restringem a caracteristica da
universalidade por existirem condicionantes técnicas, como a capacidade do servidor
com o numero de utilizadores em simultaneo e pela diminuicéo da portabilidade.

Nos anos 60, o desenvolvimento tecnoldgico que permitiu a miniaturizacdo dos
receptores possibilitou o nascimento de uma nova caracteristica do meio: a mobilidade
(Ortriwano, 1998).

Por imediatismo (Ortriwano, 1998), quarta caracteristica, entende-se a
possibilidade de transmitir os factos no momento em que acontecem, algo que é
também uma consequéncia da evolucao tecnologica, mas neste caso dos equipamentos

emissores.
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Por sua vez, a instantaneidade (Ortriwano, 1998; Portela, 2006) € relativa a
mensagem que precisa de ser recebida e compreendida pelo ouvinte no momento exacto
em que estid a ser transmitida pois ndo é possivel ouvir de novo ou mais tarde. O
imediatismo e a instantaneidade sdo, desta forma, pilares que permitem que os factos
possam ser transmitidos no exacto instante em que os acontecimentos se desenrolam,
mas ndo devem ser confundidos pois tém caracteristicas distintas. Por um lado o
imediatismo esta ligado directamente com a questdo desfasamento temporal entre o
acontecimento e sua divulgacdo, enquanto a instantaneidade corresponde as condicdes
de recepcao, entendidas como a transmissao, por parte do ouvinte e ndo a ocorréncia do
acontecimento.

A espontaneidade (Meditsch, 1997) e ainda a possibilidade de assimilacdo
(Ortriwano, 1998) da informacédo por parte da audiéncia com bastante facilidade sdo
outras caracteristicas fundamentais, uma vez que a linguagem radiofonica é
marcadamente simples, directa e caracterizada pela repeticdo de conceitos. “El discurso
radiofonico debe hacer uso también de apelaciones directas con el fin de captar y
mantener el interés de la audiencia” (Ortiz & Marchamalo, 1997, p. 24). Tal como
noutros meios de comunicacdo, também na radio o objectivo é atingir uma maior
audiéncia. A linguagem simples e popular foi a forma de chegar a todas as classes
sociais e ser um meio de intervencao junto das massas, “‘o radio tradicional, entdo, é um
veiculo que atinge um enorme nimero de pessoas, das mais diferentes classes sociais”
(Velho S/D, p.3).

As principais evolugdes que se verificaram ao longo dos tempos permitiram
introduzir as emissfes em directo e disponibilizar um conjunto de géneros radiofonicos
que potenciaram o desenvolvimento de outra caracteristica da radio, a simultaneidade.
Segundo Meditsch (1997) a radio é o meio onde existe simultaneidade entre enunciagédo
e recepgéo, quer isto dizer, o discurso radiofonico é para o consumo imediato “com o
reforco da instantaneidade dos seus efeitos na populagdo receptora” (Portela, 2006,
p.26).

A sensorialidade é uma caracteristica que esta dependente do envolvimento dos
ouvintes com a mensagem, do dialogo mental que o locutor tem a capacidade de
estabelecer com estes e da capacidade destes ultimos para a imaginagdo. Por outras
palavras, o ouvinte, por meio da mensagem, “dos estimulos sonoros que recebe, da
entoacdo vocal, da tonalidade, do ritmo” (Ortriwano, 1998, p. 11), deve ter a

possibilidade de visualizar o facto e de criar imagens mentais.
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A rédio é um meio de massas onde o didlogo entre os locutores e 0 ouvinte
permite criar uma relacdo de intimismo, mais forte do que gaulquer outro meio
(Ortriwano, 1998). A radio-companhia procura ser um amigo presente a qualquer hora
do dia, que ndo impede o desempenho de outras tarefas e que fala para muita gente
como se apenas se dirigisse a um ouvinte em especifico. Este processo € facilitado
porque as emissdes radiofonicas sdo recebidas de forma individualizada devido a
miniaturizagdo dos aparelhos de recepgéo e o seu embaratecimento (Ortriwano, 1998).
Hoje transporta-se a radio, ouve-se radio em qualquer divisao da casa, mesmo no carro,
e a recepgdo do radio converteu-se num acto individual, levado ao extremo com a
invencdo dos head-phones (Fidalgo, 1998). Esta é uma caracteristica que, tal como foi

antes referido, pode ser explorada pelos programadores de radio.
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Capitulo 3
Programacéao

Por programagéo entende-se um conjunto de espagos habitualmente chamados
programas onde a estruturacdo de objectivos e imperativos de desenvolvimento da
cultura e do meio de comunicacdo estdo aliados as motivacbes dos publicos-alvo. A
programacdo de qualquer meio de comunicacdo deve ter em consideracdo a audiéncia,
procurando responder aos seus habitos, gostos, contexto cultural e condigdes de escuta
da emisséo.

A auséncia de trabalhos cientificos na area de programacdo em radio impede o
uma revisao bibliografica que aborde o tema com a profundidade necessaria. Por isso
optamos por estabelecer comparacfes com o meio que lhe estd mais préximo e,

simultaneamente, mais atrai as criangas: a televis&o.

3.1. Programacao em Televisao

O dia 4 de Setembro de 1956 (Teves S/D) é um marco na histéria da televisdo
em Portugal: nesse dia foi efectuada a primeira emissdo televisiva (Cadima, 1996),
tendo como palco a Feira Popular. Estas emissdes iniciais funcionaram como ensaios
que pretendiam explorar e demonstrar as potencialidades do meio, mas também para
formar locutores'. Na primeira fase da televisdo, onde predominavam ensaios de vérias
rubricas?, a programagdo ndo era segmentada e incluia diferentes tematicas, num
formato muito semelhante ao de um magazine.

As primeiras rubricas a ganharem destaque no espaco televisivo centravam-se na
tematica desportiva: com exibicdo didria, estas rubricas ocupavam um espaco
consideravel na emissdo. As rubricas dedicadas a temas da actualidade cativavam
igualmente o publico: a que é considerada a rubrica precursora do Telejornal, a Revista
Mundial, tinha a duracdo de 10 minutos, apresentava sequéncias filmadas dos
acontecimentos mais relevantes e nasceu de uma colaboracdo com a Agéncia United
Press Television. Ainda dentro da tematica da actualidade surgiu o Comentéario do dia,

espaco onde jornalistas profissionais debatiam a actualidade. Desta época destaca-se

! Salvo referéncia em contrario, as referéncias historicas que se seguem foram retiradas do site da RTP.

? Nestes primeiros anos de emissdo chamava-se rubrica ao que hoje é conhecido como programa.
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ainda a preocupacgdo em apresentar rubricas para o publico feminino (duas vezes ao dia)
preenchidas com filmes de actualidade e comentérios direccionados para o publico-alvo.

A mdsica teve um lugar de destaque nas primeiras emissdes da RTP, sobretudo
no periodo em que as gravacOes decorriam na Feira Popular, e a agenda cultural surgia
num denominado Revista de Espectaculos. A referéncia a programacédo das emissdes-
piloto da RTP fica completa com o destaque para o cinema nacional e documentarios.
Num balan¢o geral efectuado na dltima emissdo da RTP-Feira, 0s espectadores
mostravam-se satisfeitos, desejando ter de volta a RTP como companbhia. (Teves, S/D).

Depois de uma paragem, as emissdes-piloto recomecaram em Dezembro de
1956 com uma programacéo diferente. Os filmes ganharam maior destaque, partilhando
0 espaco televisivo com as séries e grandes espectaculos de televisdo oriundos dos
Estados Unidos da América. No campo da mausica surgiram os primeiros telediscos,
apresentados em espacos que incluiam desporto, curiosidades da actualidade e tematica
feminina. No campo da educacdo, a programacdo televisiva exibia documentarios
portugueses produzidos maioritariamente pelo Ministério da Educacdo Nacional,
visando a divulgacdo e a promoc¢do da Campanha de Educacdo para Adultos. A
informacdo, que ja tinha tido espaco na anterior programacdo, voltou com maior
destaque. Dentro desta nova grelha surgiram ainda duas novidades: um programa de
entrevistas e o teatro, um tipo de contetdo que foi recebido com aplausos. No campo da
programacdo infantil, neste primeiro ano de programas destacou-se um espago com
teatro infantil, fantoches, Operas, jogos, concursos e histérias contadas pelos grandes
nomes do teatro da época.

No final do ano de 1958, a publicidade ganhou uma importancia relevante
tornando-se mesmo numa prioridade na organizacdo da programacdo do canal. O
departamento de programacdo deu prioridade a producdo de programas patrocinados
ficando a producdo propria para segundo plano. Os spots publicitarios, que tinham
comecado de forma rudimentar, tornaram-se mais sofisticados, ao mesmo tempo que 0s
anunciantes comegavam a ter uma preocupagdo cada vez maior com uma producdo
especifica para o pequeno ecrd e ndo apenas para 0 cinema, onde tinham sido dados os
primeiros passos da publicidade.

Durante a década de 60, a programacao televisiva manteve-se quase inalterada.
As rubricas de variedades mantiveram-se como espacos de grande audiéncia, surgindo
no entanto uma novidade: a presenca de convidados em estudio. A informacdo da RTP

comegou a emitir diariamente em trés periodos distintos, com o primeiro espago
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informativo a iniciar-se as 18h45, voltando a antena as 21h30 e antes do encerramento
da emisséo.

Nesta nova década a principal preocupacdo era abranger 0 maior nimero de
espectadores possivel, indo de encontro as varias areas de interesse do espectador. Para
envolver os telespectadores, a RTP reforcou a aposta nos concursos.

Em Dezembro de 1968, nasceu o 2° Programa da RTP, mas pouco mudou pois
tudo o que passava no segundo canal ja tinha sido transmitido pelo primeiro. Notas da
época ddo conta de que os telespectadores viam o segundo canal a espera de encontrar
séries, episodios, rubricas que nao tinham conseguido ver na RTP-1.

Na década de 70 comecaram as emissdes regulares para as ilhas: Madeira, em
1972, e Acores, trés anos depois. Ao nivel de programacéo, o canal publico procedeu a
poucas alteracdes. No ano de 1974 a RTP levou a todo o pais as imagens de um dos
acontecimentos mais marcantes na historia portuguesa: a Revolucao dos Cravos.

No pds-25 de Abril a RTP comecga a preocupar-se em realizar uma programacao
para camadas ndo urbanas que nesta fase ja tinham acesso a televisdo. Na RTP-2, as
principais apostas da programacdo foram a informacdo, onde os acontecimentos de
destague nacionais eram expostos em debate. As principais rubricas da época
mantinham semelhancas com as da RTP1, centrando-se na mdsica, entrevistas a
personalidades e curiosidades. Destacavam-se ainda as revistas semanais da actualidade
nacional e internacional, os magazines de informacdo cientifica e o roteiro cultural e
recreativo. As séries policiais divididas foram uma marca distintiva dos primeiros anos
da RTP2.

Nos anos 80, a grande inovacao técnica foi a televisao a cores. No que concerne
a programacao, a RTP continuou a apostar nas rubricas variadas, procedendo a algumas
alteracdes de forma a torna-las mais actuais e de acordo com as necessidades e gostos
dos telespectadores. Um exemplo desta situacdo foi a musica, com programas dedicados
a estilos especificos, como jazz, blues e musica country. No espaco dedicado ao
entretenimento, destaque para o cinema, com emissdes regulares de longas-metragens
portuguesas, e para as séries estrangeiras. O espaco informativo também sofreu
alteraces, sobretudo entre 1984 e 1986, uma vez que o publico pretendia cada vez mais
e com melhor qualidade a informacg&o. Este conjunto de factores levou a remodelacéo
dos formatos informativos que ja existiam e ao surgimento de novos formatos de
informagdo como o comentario especializado e os debates com temas de interesse

publico. Comecam também a ganhar espaco as transmissdes dos grandes eventos
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desportivos de que sdo exemplos os Jogos Olimpicos, campeonatos mundiais e
europeus de diversas modalidades e a Formula 1.

O canal 2 tentava diferenciar-se destacar-se da RTP-1 timidamente com uma
programacdo mais virada para a cultura. Uma aposta de sucesso foram as rubricas de
entrevistas que cativavam o publico pelo lado mais intimista e pessoal das figuras
publicas.

No inicio da década de 90, a RTP-1 confrontou-se com o aparecimento de
concorréncia: a SIC nasceu em Outubro de 1992 e a TVI apareceu cerca de meio ano
depois, em Fevereiro de 1993. A reaccdo da RTP-1 foi apostar numa programacéo de
natureza comercial, procedendo a alteracdo de toda a grelha de programacéo de forma a
conseguir lutar pelas audiéncias que estavam a “fugir” para os outros canais,
principalmente para a SIC. Os telespectadores da RTP-1 viram assim surgir talk shows,
concursos, séries americanas, filmes de sucesso no cinema, telenovelas brasileiras e
programas de producdo nacional e internacional. A concorréncia transformou a RTP-1
numa estacdo mais comercial, um campo onde veio a ter dificuldades, perdendo mesmo
a lideranca das audiéncias. Em compensacdo, a RTP-2 dedicou-se mais a divulgacdo da
cultura e adoptou um modelo informativo mais sobrio, apresentando uma grelha de
programacao de servico publico.

Entre as novas estagbes, a SIC apostou em programas de informacéo,
entretenimento, documentarios e programas de ficcdo falados em portugués, sobretudo
novelas da Globo, a par de uma forte estratégia de marketing, o que conduziu o canal a
lideranca de audiéncias logo em 1995. A TVI, inicialmente propriedade da Igreja
Catdlica, optou por uma programacao mais conservadora, ocupada com séries, filmes e
concursos, e assim se manteve durante os primeiros sete anos em que as audiéncias
foram sempre baixas.

Ainda nesta década (Outubro de 1994), a televisdo por cabo deu os primeiros
passos em Portugal. Na sua primeira fase, os utentes do novo servi¢o, dispunham de 40
canais, estando entre eles, a RTP-1, a RTP-2 e a RTPi. O servico fez-se anunciar como
inovador, interessante e oportuno com a disponibilizacdo do acesso a Varios canais
estrangeiros, generalistas e tematicos, que até entdo apenas estavam disponiveis através
de antenas parabdlicas (Nascimento, 2000).

Todo este cenario obrigou 0s canais publicos a mais uma reestruturacdo, o que
aconteceria na transicdo de 1994 para 1995. A nova grelha de programacdo da RTP

apostou na informacgdo e a RTP-2 assumiu o seu estatuto de canal para as “grandes
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minorias”, privilegiando 0s espectaculos culturais e teatro, o cinema, a ficgdo, 0s
documentarios e a informagéo.

O ano de 1997 viu nascer a SIC Internacional, e em 1998 a RTP deu inicio a
mais um canal temético no cabo, a RTP Africa. Neste mesmo ano surgiu a SportTv o
primeiro canal portugués de acesso pago no cabo. Em Setembro de 2005 surgiu um
segundo canal de desporto da mesma cadeia de televiséo, o SportTV2, e quatro anos
mais tarde nasceu o SporTV3, que ocupa as suas emissfes com a transmissdo de
desportos alternativos, como o montanhismo, o ciclismo, os desportos radicais e a
transmissdo de campeonatos escolares.

No ano de 1999, as dificuldades financeiras da RTP acentuaram-se de forma
significativa. O investimento na area de producdo foi entendido como uma prioridade
no processo de mudanca, pois s6 uma forte aposta nesta area permitiria cumprir as
responsabilidades estabelecidas no Contrato de Concessdao do Servico Publico. As
reestruturagdes nas varias areas e os cortes financeiros ndo se estenderam a programas
que ja& tinham comprovado ser uma mais-valia na grelha de programacdo. Na area da
informacao, os programas e principais rubricas mantiveram-se, ainda que alguns tenham
sofrido alteracdes.

Novo milénio e novos canais teméticos da SIC no cabo. A SIC Gold, que nasceu
em 2000, apresentou-se com uma grelha de programacdo dedicada aos classicos que
tinham feito sucesso no canal generalista. Em Outubro de 2004 comecgaram as emissfes
da SIC Comédia em substitui¢do da SIC Gold. O novo canal apostou na transmissao de
contetdos de &mbito humoristico e de comédia, no entanto, nem com esta remodelacao
0 canal se manteve no ar durante muito tempo e em 2006 cessaram as transmissoes.

Em 2001, a SIC investiu novamente e criou mais dois canais teméticos no cabo:
a SIC Noticias e a SIC Radical. A SIC Noticias substituiu a primeira emissora
regionalista da televisdo no cabo, a CNL (Canal de Noticias de Lishoa), que emitia
desde Setembro de 1999. A SIC Radical apresentou-se como uma alternativa aos
restantes canais, oferecendo uma programacao centrada nas séries, programas de humor
nacionais e internacionais, desenhos animados de referéncia ou programas de critica
social. Em 2003 nasceu o primeiro canal tematico no cabo dedicado ao publico
feminino, a SIC Mulher: a grelha de programacdo centrava-se na ficcdo nacional e
estrangeira, magazines, talk-shows, séries, filmes. Ainda nesse ano nasceu mais um

canal do universo Impresa, o SIC Esperanca, um projecto de solidariedade.
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Na TVI, a entrada de José Eduardo Moniz para director-geral, em 1998,
comecou a dar frutos e dois anos depois audiéncias. O momento de viragem foi em
2000, com a aposta em programas de ficcdo nacional. A par desta opcéo registaram-se
investimentos em programas infantis, um relangamento dos espacos informativos e o
aparecimento dos reality shows, como o Big Brother, que levariam a TVI a lideranca
das audiéncias.

Em Novembro de 2003, a RTP2 adoptou uma nova denominagéo, A2, onde se
pretendia uma maior ligacdo com a sociedade civil. No A2 surgiram novos conteddos
de ambito educativo, cultural, infantil e social. De forma a tornar este modelo mais
sustentavel, definiram-se areas especificas de intervencdo e parceiros institucionais que
ao mesmo tempo que garantiam programas ou sequéncias de qualidade para um publico
mais segmentado, cediam os meios humanos e materiais, apoio técnico e cientifico,
direitos e transmissdo e ainda patrocinios de espacos ou programas. A programacao
deveria ser preenchida com uma tematica diversificada: cultura, ciéncia, investigacao,
inovacédo, accao social, desporto, religido, producdo independente, cinema, ambiente e
defesa do consumidor. A mudanca de grelha de programacdo gerou uma alteracdo no
perfil da audiéncia, aumentando o publico mais jovem (4-14 anos) e diminuindo nas
faixas etarias com mais de 32 anos (Borges, S/D).

No mesmo ano nasceu ainda o MTV Portugal, um canal direccionado para a
musica. As emissGes no cabo estavam divididas entre a retransmissdo da programacao
norte-americana do canal e os conteddos exclusivos portugueses, como o Hit List
Portugal.

Em 2004 surgiu a RTP N como sucessora do NTV (PortoTV, Informacdo e
Multimédia, S.A.) o segundo canal regionalista portugués direccionado para a regido
Norte do pais e sendo produzido desde o Porto. A grelha de programacédo deste canal
estava vocacionada para a difusdo de noticiarios embora a sua grelha tenha incluido
uma série de programas que, de modo coerente, se relacionavam com o conteudo base
do canal. Ainda em 2004 nasce a RTP Memoria, um canal tematico generalista, que
transmite programas dos arquivos RTP.

Em Setembro de 2006 surgiu o Porto Canal, um canal de televisdo que centra os
conteudos das suas emissdes na regido do Porto. A colaboracéo existente entre o canal,
as autarquias, as empresas da regido e a Universidade do Porto permitem realizar uma

forte aposta na informacéo de interesse especifico para os concelhos do Porto.
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Com a nova de lei da televiséo, revista em 2007, a A2 voltou chamar-se RTP2,
mantendo a programacao centrada nos interesses do publico, valorizando a educagédo, a
investigacdo, a ciéncia e as artes. O canal passou de uma emissdo mini-generalista para
uma emissdo generalista, continuando a considerar os principios de qualidade, coeréncia
e distincdo dos demais servicos publicos e privados. Desde entdo tém sido efectuadas
mudangas na grelha do canal, no entanto, pouco significativas.

Actualmente, e segundo os dados do Anuario da Comunicagdo de 2007/2008
reforcados no Anuario da Comunicacéo 2008/2009, as estacOes de televisdo generalistas
portuguesas tém uma emissao com caracteristicas proprias. A RTP privilegia programas
de divertimento, de informacdo e de ficcdo e por sua vez, a RTP2 aposta em programas
de cultura geral e/ou conhecimento, juventude e informacdo. Por outro lado, e
considerando o seu caracter privado e comercial, a SIC e a TVI apostam na fic¢éo,
sendo este 0 género que mais tempo esta no ar em ambos os canais.

Se em termos hertzianos néo se registam grandes alteracdes desde 2008, no caso
da televisdo no cabo regista-se um significativo aumento na oferta de canais nacionais e
estrangeiros. No caso dos portugueses, regista-se 0 nascimento de canais que apostam
nas mais variadas tematicas. Em Dezembro de 2008 surgiu 0 Mov que centra a
programacdo nas series e filmes, em Fevereiro de 2009, nasceu o TVI24 uma aposta
informativa da TVI. O mais recente canal € o Econémico TV (Maio de 2010) centrando

a programacdo em toda a informacdo econémica.

3.2 Programagdo em Réadio

A histéria portuguesa deste meio de comunica¢do comeca a escrever-se no inicio
do século XX e traduz-se num longo percurso repleto de reinvencdes. Embora ndo
exista uma referéncia concreta, Ribeiro (2005) situa o aparecimento das primeiras
estacbes de radio em 1920, numa época em que as preocupacdes técnicas se
sobrepunham a programacéo. Silva (2004) é mais preciso nas datas que marcam o
verdadeiro inicio da radio: 1914 é o ano e Fernando Cardello Medeiros emite a primeira
emissdo sem fios com voz e musica. O primeiro programa de radiodifusdo do mundo
surgiu oito anos antes, na noite de Natal de 1906, “quando os operadores de tsf tiveram
uma surpresa: ao invés de ouvirem o habitual crepitar da Telegrafia Sem Fios ouviram

[...] a obra Largo de Handel, e depois tocou no seu violino (Reginald Fessenden) Oh
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Only Night. Finalmente leu uns versiculos da Biblia e desejou a todos Feliz Natal”
(Silva, 2004, S/N).

A Emissora Nacional iniciou oficialmente a actividade radiofénica em 4 de
Agosto de 1935 com um concerto dos carrilndes de Mafra. Traduzido em numeros, o
primeiro ano de programacdo tinha um total de nove horas diarias, divididas em dois
periodos do dia: 12/14h e 17/22h. Os espacos eram preenchidos com musica gravada
(58,3% da emissdo), musica ao vivo (24,8%) e espacos de palavras (17%) (Ribeiro,
2005).

Nos anos dourados da radio, entre 1930 e 1950, a radio ganhou um lugar de
destaque nas salas de estar das familias, proporcionando informacéo e entretenimento
(Kischinhevsky, 2009). Nos primeiros anos, ouvir a radio representava uma experiéncia
familiar: as atencdes da familia concentravam-se em torno do receptor, uma vez que a
radio procurava reconstruir a realidade vivida no pais, por meio da difusdao de
espectaculos e dramatizagdes concretizadas dentro do proprio estidio da emissora. O
relato dos acontecimentos, que normalmente decorriam a grandes distancias geograficas
e/ou sociais do contexto em que se encontravam 0S ouvintes, constituia-se como uma
visdo do mundo (Kischinhevsky, 2009). Se durante o periodo nocturno a emissora
reunia toda a familia se seu redor, durante os restantes periodos do dia servia de pano de
fundo sonoro capaz de estar presente tanto nos espacos publicos como nos privados,
tanto na rua como em casa (Kischinhevsky, 2009).

Em termos de programacao, nestes primeiros anos ndo se verificava uma grande
diferenca entre as emissoras. As horas em que estavam no ar eram preenchidas com
recitacdes, leituras, programas de propaganda das terras portuguesas, efemérides, e
rubricas sobre as datas relevantes da histdria portuguesa (Ribeiro, 2005). J& no que diz
respeito ao campo da informacéo, as emissoras ofereciam contetudos sobre economia, o
diario do Governo e a revista de imprensa nacional. Os noticidrios foram ganhando
destaque de forma gradual, sempre escritos e lidos numa linguagem bastante formal o
que, segundo Ribeiro (2005), os tornavam incompreensiveis para uma parte importante
da populagdo. A inexisténcia de contextualizacdo dos acontecimentos, “desprovidos de
meios que lhe permitissem estabelecer as inter-relagbes entre os diversos
acontecimentos e, portanto, incapaz de entender a importancia das noticias transmitidas”
(Ribeiro, 2005, p. 125) reduzia o impacto dos servigos informativos.

Esta situacdo prolongou-se durante alguns anos, uma vez que a Unica referéncia

para a escrita das noticias vinha dos jornais. Dos géneros informativos, destaque para a
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reportagem que desde os primeiros meses ganhou um lugar nobre na grelha de
programacdo. (Ribeiro, 2005). Os programas que constituiam as emissdes, e que ndo
estavam directamente relacionados com o regime salazarista que vigorava em Portugal
serviam para distrair a populacdo da situacdo do pais em relacdo ao resto do mundo,
permitindo esquecer a ditadura por instantes. Assim, das primeiras décadas das
emissoras, destaca-se a transmissdo de producles culturais e artisticas, centrado no
teatro que ainda possuia um espaco reduzido na grelha (Ribeiro, 2005).

Nesta primeira fase da radio, o objectivo da programacdo prendia-se com a
fun¢do de entretenimento, que Cordeiro descreve como uma forma de “comunicagdo
radiofonica pouco original, através de programas que procuravam acima de tudo,
distrair os ouvintes dos verdadeiros problemas que afectavam a nagdo” (2004, p.2). Os
programas humoristicos eram presenca obrigatoria nas grelhas e, devido a sua natureza,
estavam sob vigilancia da Censura que, tal como aconteceu posteriormente na televiséao,
obrigava a codificages linguisticas tendentes a camuflar o verdadeiro contetdo da
mensagem. A censura era realizada pelos mecanismos de repressdo do regime politico
autoritario que vigorava em Portugal, alegando estar a velar “permanentemente pela
pureza doutrinaria das ideias expostas e pela defesa da moral e dos bons costumes”
(Cordeiro, 2004, p.2). Salazar invocou a defesa dos valores do Estado para definir uma
estratégia dissimulada de manipulacdo da opinido publica aproveitando para tal o
monopolio de comunicacdo disponibilizado pela radio. Ribeiro (2005) destaca duas
funcBes essenciais que o regime salazarista atribuia a radio: a funcéo politica, centrada
na instrumentalizagdo dos media ndo de forma a mobilizar as massas, mas para criar
redes de controlo que evitasse 0 questionamento das atitudes do Governo, e ainda a
funcdo de educacdo das massas. A radio era “um valioso agente de educagdo e de
cultura pela conferéncia, pelos concertos, pelas pecas de teatro e pelas licbes sobre
todos os assuntos do ensino” (Ribeiro, 2005, p. 126). As emissdes radiofénicas estavam
reservadas aos governantes do pais sempre que estes assim o desejassem e todas as
iniciativas passiveis de prejudicarem o regime eram imediatamente proibidas. Os anos
dourados da radio acabaram por ser utilizados maioritariamente para difundir a
mensagem da ditadura (Cordeiro, 2004).

Num estudo centrado na analise da programacdo da Emissora Nacional, no
periodo entre 1935 e 1944, Ribeiro (2005) classifica os programas da grelha da estagédo
em dez categorias principais: masica, noticias, programas falados, futebol, programas

infantis, intercAmbio, teatro, serdes, servicos religiosos e outros. As restantes radios, que
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surgiram um pouco por todo o pais, replicaram os programas que se enquadram nestas
categorias, pois “quando um tipo de programa se popularizava e estabilizava, por
contributo de uma estacdo ou animador radiofonico, era depois, com frequéncia,
assimilado ou reformulado por outras estacdes e animadores” (Santos, 2005, p. 237).

O aparecimento da televisdo, e o fascinio da audiéncia com o novo meio,
obrigou a réadio a fazer alteragdes. Embora tenha perdido o lugar central nos lares, 0s
receptores entraram numa fase de miniaturizacdo, e o pequeno aparelho de fécil
transporte passou a permitir ao ouvinte ter acesso aos conteddos em qualquer local.
Com esta reinvencdo, a radio tornou-se um meio capaz de acompanhar o ouvinte fora de
casa, algo que a televisdo ndo conseguia. Por outro lado, e como se viu no capitulo
anterior, ao ser um meio unissensorial, a radio podia ser companhia enquanto 0s
ouvintes realizavam outras tarefas (Kischinhevsky, 2009).

A reaccdo da radio ao aparecimento da televisdo ndo passou somente por
aspectos técnicos, como a miniaturizacao dos receptores, mas também pelos contetdos.
Os novos programas surpreenderam a sociedade pelo cunho de criatividade que
apresentavam e por uma inovacgdo a nivel do discurso que alterou a uniformidade da
comunicacdo instrumentalizada (Cordeiro, 2004). Neste periodo, 0 regime mostrava
mais preocupagdo com os contedos do novo meio — a televisdo — pelo que a réadio
aproveitou o menor controlo da Censura para introduzir novos programas nas suas
grelhas. Neste periodo, a radio portuguesa revelou uma faceta mais moderna que se
sentiu sobretudo no campo da masica, da ficcdo e a nivel do discurso e da expressao,
caracteristicas essenciais da segunda fase da radio (Cordeiro, 2004). A década de 60
ficou marcada pelo aparecimento de novos e diversificados programas, que em muitos
casos chegavam aos limites impostos pela Censura, mas foi ainda um periodo marcado
pela introdugdo de factores dinadmicos de moderniza¢ao na radio “como a saida da
cabina e a emissdo nocturna, e condi¢cdes humanas de desenvolvimento (...), formada na
radio ultramarina, precursora da radio viva e atenta” (Cristo, 2005, p. 22). O conjunto de
inovacOes que se registaram nesta década permitiram atribuir a radio um novo estatuto:
um meio divulgador de cultura. A informacdo ganhou um novo destaque na radio
passando a ocupar um lugar central nos programas que se tornavam tematicos, desde
blocos informativos até programas de divulgacdo musical.

Contudo, este conjunto de inovacOes, que caracterizaram o inicio da década de
60, inicialmente capaz de conquistar novos ouvintes, rapidamente se revelou obsoleto

guando se aproximavam os anos finais da mesma década. A falta de conhecimento e
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transmissdo da realidade aliado a um sistema de musica e conversa que ndo entretinha
com tanto interesse como no passado revelou uma radio desadequada do tempo
(Cordeiro, 2004). Surgiu a necessidade de investir e dinamizar o meio, “a radio
enfrentava um momento de ruptura, entre uma comunicac¢do institucionalizada e outra
que se constituia de acordo com o ritmo e o dinamismo préprio do pulsar dos
acontecimentos da sociedade” (Cordeiro, 2004, p.3).

Assim, as principais alteracdes registaram-se ao nivel da grelha de programacao,
com as horas nocturnas a serem aproveitadas para programas que desenvolviam a ac¢édo
informativa e formativa. A radio deste tempo passa a interessar-se cada vez mais pelos
directos do exterior: “a radio ensonada acorda, desperta e agita-Se; rejeita a rotina e a
imunidade aos imprevistos do dia-a-dia. Com enfoque na cobertura informativa, o
programa explora quer o directo quer o diferido, este Ultimo em esmeradas montagens”
(Cristo, 2005, p. 23).

No final da década de 60, ja no periodo que ficou conhecido como a “Primavera
Marcelista”, a radio ganhou um novo relevo na sociedade e registou um importante
desenvolvimento. Embora haja registos que Marcello Caetano tenha tentado suavizar a
accdo da censura, o que se verificou foi um reforco da restricdo a liberdade. Apesar
disso, por néo existir qualquer propaganda ao regime e por revelarem um determinado
inconformismo em relacdo a situacao do pais, os programas produzidos e as reportagens
foram um marco na histéria da informacéo (Cordeiro, 2004).

Até 1974, ano de alteracdes significativas nos meios de comunicacgdo social, 0s
portugueses uniram-se em torno da radio, ndo por proximidade geografica mas por
motivos ideoldgicos e afectivos (Cristo, 2005). O ano de 1974 foi um ano de relevancia
para o pais, mas também para a radio que desempenhou um papel decisivo na revolucao
de Abril. Atraves deste meio, as forcas militares foram mobilizadas por meio de
“senhas” musicais que deram inicio, confirmaram e puseram em marcha o Movimento
das Forgas Armadas.

A revolucdo que trouxe a liberdade ao pais estendeu-se aos meios de
comunicagdo social. Apds o 25 de Abril de 1974, Cordeiro (2004) destaca trés fases de
evolucdo da radio: A primeira ficou marcada pela nacionalizacdo das radios
portuguesas, uma situacdo que provocou uma perda de vitalidade do sector ao entregar o
mercado a duas grandes emissoras, a Radio Renascenca (RR) e a Radio Difusdo
Portuguesa (RDP). A segunda fase é caracterizada pela auséncia de legislacdo

reguladora do sector. No final da década de 70, as entidades privadas viram-se
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impossibilitadas de abrir as suas proprias emissoras devido a auséncia de legislacdo para
o efeito: a consequéncia foi o nascimento das chamadas rédios livres, também
conhecidas como radios pirata. Estas novas emissoras, com um elevado nivel de
experimentacao, introduziram algumas inovagdes em areas que ainda ndo tinham sido
exploradas pelas radios nacionais. Nesta fase, e pela primeira vez na historia deste meio,
as emissdes centravam-se maioritariamente na difusdo de noticias locais. A terceira fase
coincide com o processo de legalizacdo das radios livres. Em 1986, Portugal atingiu o
pico das radios piratas e perante um cenario em que o espectro radioeléctrico comecava
a ficar esgotado, o Governo decidiu iniciar um processo de legalizacdo, lancando
concursos em todo o pais. Apés a legalizagdo, em 1989, as radios foram obrigadas a
profissionalizar a estrutura e a propria comunicacdo radiofénica. No campo da
programacdo, as grelhas radiofonicas também sofreram modificacdes, algo que se
revelou ser uma lufada de ar fresco que permitiu reconquistar algum do publico perdido
(Cordeiro, 2004).

Nos anos 90, a caracteristica mais marcante foi o nascimento dos grupos de
media, que juntaram numa mesma empresa jornais, radios e televisbes. O sector
comercial ganhou algum ascendente sobre o sector dos contetidos, com repercussées na
qualidade do produto final. (Cordeiro, 2004).

A massificacdo da Internet, no final do século XX, criou novos os desafios a
radio. Esta fase de adaptacdo ao novo meio ainda continua, com as radios a
aproveitarem a rede para levarem a emissdo mais longe, mas também para oferecerem
novos conte(dos aos seus ouvintes.

Ao longo da sua histdria, a radio procurou adaptar-se as mudancas reinventando-
se em termos técnicos, mas também no campo dos contelidos, 0 que mais nos interessa.
Actualmente, os programas sdo pensados e desenvolvidos a pensar na melhor e mais
eficaz forma de chegar a um publico cada vez mais segmentado, 0 que conduziu a uma
oferta radiofénica dirigida a pequenos nichos de mercado: a Radio Amalia é um bom

exemplo desta tentativa da radio se manter nas preferéncias dos cidadaos.

3.2.1. Servigo publico de radiodifuséo
A necessidade de distin¢do entre o servigo publico de radiodifusdo e emissoras

privadas surgiu num contexto repleto de alteracdes: a radio passou de objecto artistico
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que tinha um fim em si mesmo para ser entendida como uma actividade em que o
produto final deve ser rentavel (Cordeiro, 2004).

Num sentido abrangente, o servico publico deve ser entendido como uma
emissdo sem qualquer ligacdo a iniciativa privada e as regras de mercado. O servigo
publico deve centrar o seu trabalho no objectivo de proporcionar ao pablico um
conjunto de bens e servigos que se podem revelar como essenciais para determinados
pUblicos (Contrato de Concessdo do Servico Publico de Radiodifusdo Sonora,® 1999).
Monteiro (2008) identifica como principal caracteristica do servigo, a satisfacdo de
interesses e a resolucdo das diversas necessidades dos seus ouvintes baseando-se para
tal no acompanhamento e interpretacdo da realidade, assim como na evolucdo mutavel
do meio social. Deve constituir-se como referéncia de servigo publico, ainda que apenas
teoricamente, estar alheio a conquista de publicidade e de lucro (Monteiro, 2008). Para
poder concretizar esta obrigacdo, o Estado deve garantir o financiamento do Servicgo de
Radiodifusdo através de um sistema que ndo deve estar submetido as regras do Tratado
da Comunidade Europeia, mas sim proporcionado por meio de taxas ou fundos do
Estado (Condigdes Gerais do Contrato de Concessao).

Por oposicdo, a estrutura e conteudos das grelhas de programacdo de uma
emissora privada procuram grandes audiéncias que permitam gerar receitas
provenientes da publicidade e subscrigdo (Nissen, 2006).

De acordo com o disposto na alinea 8 das condi¢bes gerais do Contrato de
Concessdo do Servico Publico e Radiodifusdo Sonora (CCSPRS), constitui-se como
obrigacgdo do servico publico disponibilizar e promover diversificadas ofertas de cultura
e lazer capaz de agradar a todos os publicos e a diferentes sociedades que desta forma
tém a possibilidade de ver satisfeitos os seus interesses. O servico publico de radio deve
ainda satisfazer as necessidades do publico no que concerne a informacao (alinea 9), por
ser, em determinadas comunidades, a Unica ponte que liga a popula¢do ao mundo e,
portanto, a Unica forma de se informarem com rigor e seriedade, contribuindo desta

forma para a criagdo de uma consciencializacdo civica e social dos cidad&os.

% Contrato de Concessdo do Servico Plblico de Radiodifusdo Sonora, 1999. Disponivel em:
http://ww1.rtp.pt/wportal/grupo/pdf/radio_ccsp.pdf consultado a 27 de Fevereiro de 2010. As referéncias
feitas no seguimento deste topico serdo todas retiradas do Contrato de Concessdo do Servigo Publico de
Radiodifusdo Sonora, salvo nota em contrério.
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A definicdo de servico publico fica incompleta se ndo referirmos os imperativos
que condicionam a sua prestacdo. Como forma de garantir e preencher as necessidades
da natureza democratica, devem ser considerados trés imperativos: a) independéncia: a
forma, 0 modelo e a organizacdo do servico publico ndo pode, em caso algum, ser
permeavel a qualquer interferéncia seja de que natureza for. A excepg¢do a regra apenas
se aplica ao controlo que possa ser imposto pela propria sociedade em que esta inserido
0 servico. As emissOes devem assegurar a possibilidade de expressdo e confronto de
diversas opinides que s0 se revela uma possibilidade se forem respeitados, sem
excepcgdes, os principios da liberdade e da independéncia perante o Governo, face a
Administracdo e a todos os demais poderes publicos (Clausula 5°, alinea 1). b)
pluralismo: o rigor e a objectividade devem aplicar-se a informacédo e a programacao.
Este segundo imperativo decorre directamente do primeiro por obrigar as emissoras de
servico publico a disponibilizarem programas capazes de satisfazer todos os puablicos
considerando a diversidade de correntes de opinido que emergem na sociedade. A
informac&o, por sua vez, deve ser disponibilizada ao pdblico sem censura, totalmente
isenta de manipulacdes do Governo, da Administracdo e dos demais poderes politicos
(Clausula 5°, alinea 3-a). c¢) acessibilidade: s6 um servico publico acessivel a totalidade
da populacdo pode ser considerado como possuidor da caracteristica de universalidade.
Para que tal se revele uma possibilidade deve ser estruturada uma emissao equilibrada
considerando idade, ocupacdo, interesses, espacos e origens dos diferentes publicos e
dividida entre informacdo, recreacdo, promoc¢do educacional e cultural do pablico em
geral.

O contrato de concessdo do servico publico de radiodifusdo sonora refere ainda
gue o concessionario deve apresentar uma programacao de referéncia, inovadora e com
elevados padrdes de qualidade (clausula 4°, alinea a).

No panorama cultural, a radio com a concessao do servico publico deve procurar
ser um factor de coesdo social entre as diversas culturas, bem como mostrar capacidade
para garantir uma programacdo acessivel a toda a populacdo (clausula 4°, alinea c).
Daqui decorre a utilidade pratica do meio publico no combate a todas as formas de
exclusédo e a todos os niveis de discriminag&o: social, cultural, religiosa, étnica e sexual
e na insercao das minorias étnicas (clausula 4°, alinea d). A concessionaria deve ser uma
radio de expressdo nacional e internacional, vocacionada para a difusdo da lingua e da
cultura portuguesa por meio da promocao e divulgagéo de todas as criagGes artisticas e a

promoc¢do do patrimonio historico e cultural (clausula 4°, alinea d). Na emissdo que
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realiza, a emissora de caracter publico deve visar o reforco da identidade nacional e da
solidariedade entre os portugueses e as restantes comunidades (clausula 4°, alinea e).

Ao servico publico cabe ainda a obrigacdo de criar e promover programas
educativos ou formativos destinados a publicos com diferentes niveis de habilitagdes,
atendendo aos grupos socioprofissionais e as minorias étnicas que compdem a
sociedade (Clausula 5°, alinea 3-d). Nas grelhas de programacéo deve ainda ser pensado
um espaco aberto ao comentario, a critica e ao debate com o confronto de ideias, capaz
de contribuir para o esclarecimento, a formacdo e a participacdo civica e politica da
populacéo (Clausula 5°, alinea 3-f).

Atendendo & evolugdo constante da sociedade, a radio de servico publico deve
garantir uma evolucdo tecnoldgica que incorpore as inovacgdes capazes de garantir uma

melhor eficiéncia e qualidade do servico que presta (Clausula 4°, alinea g).

3.2.2. Caracterizagdo da concessionaria do servigo publico em Portugal: RDP

Segundo Cordeiro (2004, p.6) a RDP pode descrever-se como “uma grande
organizacdo com pequenas estruturas dentro de si que produzem produtos muito
diferentes”. A RDP, enquanto entidade publica de radiodifusdo, disponibiliza trés
emissoras de ambito nacional.

A Antena 1 apresenta-se como a emissora de caracter mais pluritematico e,
portanto, apresenta uma programacao generalista capaz de chegar a todos os publicos.
De acordo com o Contrato de Concessao do Servigo Publico de Radiodifusdo Sonora, trata-se
de “Uma emissdo (...) com opcdes diversificadas e uma forte componente informativa e de
entretenimento, destinada a servir a generalidade da populacéo, atenta as realidades regionais e
a divulgacao de musica portuguesa, seus intérpretes e compositores, bem como as manifestagdes
culturais, desportivas e outras, de grande interesse do publico” (p. 10).

A segunda emissora de servico publico, Antena 2, deve dirigir a sua
programacdo para uma vertente mais cultural e para um publico especifico. Assim, esta
estacdo oferece uma “Emissdo de indole cultural, respeitando padrdes exigentes de qualidade
em termos de estética, de conteldo e tecnoldgicos, vocacionada para a transmissdo de
programas de musica erudita, atenta as suas manifestacbes mais significativas a nivel nacional e
internacional, interessada em fomentar o conhecimento e o gosto pela musica, aberta a temética

das letras, das artes e das ciéncias, sensivel a modernidade” (p.11).
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Ponderando os aspectos estabelecidos em contrato, a Antena 2 categoriza-se por
ser uma emissora elitista, onde as grelhas de programacédo sdo preenchidas com musica
classica. A emissora publica é aquela que apresenta uma maior vertente cultural e,
simultaneamente uma postura mais erudita sendo, no entanto, ineficaz na divulgacao da
cultura em todas as vertentes (Cordeiro, 2004).

A Antena 3 é uma emissora que tem como fim atingir um pablico mais jovem.
Para prosseguir esse objectivo, oferece uma programacdo com base nas aspiragdes e
interesses que fazem parte do publico juvenil. E uma estagio “Vocacionada para o ptblico
mais jovem, que tenha em conta a atitude critica das novas geracgdes face a realidade envolvente
e V& ao encontro das suas aspiracdes e interesses, reflectindo o seu estilo de vida e promovendo
ideias ou projectos que estimulem a sua participacdo na sociedade (p.11). A actual grelha de
programacéo da Antena 3 reflecte a preocupacéo pela insergéo de espagos informativos
abertos a participacdo do publico, onde existe abertura para a discussdo de um vasto
leque de tematicas do interesse dos mais jovens (Monteiro, 2008). Apesar disso,
Cordeiro (2004) defende que ndo existe uma real oferta de um produto que seja o
reflexo dos problemas e das necessidades dos jovens, como seria de esperar da emissora
pensada para 0s mais novos

Monteiro (2008) considera que a divulgacdo musical constitui-se por si s6 como
parte cumprida das fungdes estabelecidas em contrato, descurando o facto de a masica
estrangeira continuar a ocupar um espaco de tempo consideravel no total da emissao
didria. O mesmo autor refere ainda a auséncia de espacos de divulgacdo

cinematogréfica.

3.3. Evolucao da programacao na area educativa

A natureza de um meio de comunicacao e o seu publico-alvo determinam o tipo
e as caracteristicas dos contetdos que sdo disponibilizados a audiéncia, neste caso, as
criangas. Pela sua natureza e pelo conjunto das suas caracteristicas, a televisdo potencia
a promocdo da expressao e do dialogo criativo que cativa facilmente a atencdo das
criangas. A auséncia de estudos na area da programacao radiofonica para criangas, como
foi dito anteriormente, obrigou-nos a recorrer aos estudos realizados em televisdo

(Ponte, 1998; Pereira, 2007) para construir as grelhas de analise para os programas de
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radio. Foi igualmente usada a histdria da televisdo para identificar um conjunto de

caracteristicas com potencial para utilizagdo nos programas radiofénicos infantis.

3.3.1. Televiséo
a) RTP

A programacao infantil em televiséo iniciou-se em 1963 por iniciativa de uma
equipa de producdo que procurava divulgar a qualidade de formas e contetdos para 0s
mais novos (Teves, S/D) *. Na programacéo infantil, Maria Jodo Avillez tornou-se numa
apresentadora muito admirada pela forma como se empenhava na crénica humoristica e
na divulgacdo de figuras como o Pica-Pau, o Quim Pincelada, o Sebastido ou 0 D6i-Doi.
No que concerne aos contetidos dos programas infantis da época, destaque para o “Maos
a Obra”, um programa que se centrava no aeromodelismo, e para o “Clube Juvenil”, que
fez uma aposta significativa no xadrez.

Em 1966, a programacdo infantil sofreu alteragbes com a introducdo de
programas durante os dias da semana, no horario entre as 20h30 e as 21h: O Carrossel
Magico”, as aventuras da menina Anica e do seu cdo Franjinhas, o Saltitdo, o Ambrosio,
o tio Realejo e o Flavio sdo algumas personagens de programas desta época.

Segundo dados da RTP, em 1973 a Telescola e 0s programas educativos
dominavam a programacdo do canal de servico publico, com 770 horas, seguida da
programacdo cinematografica, com 487 horas, e do Telejornal (incluindo as
actualidades) que chegava as 431 horas.

A rubrica televisiva “Cinema de Animacao”, apresentada por Vasco Granja
iniciou-se em 1974 e esteve no ar durante 16 anos, contabilizando um total de cerca de
um milhar de edi¢des. Um dos maiores sucessos foi “O lapis magico”, uma série que
pretendia desenvolver a capacidade imaginativa das criancas.

Em 1977, o Departamento de Programas Infantis e Juvenis, a cargo de Maria
Alberta Menéres, introduziu na programacao séries de sucesso como a “Wickie” ou a
“Heidi”, com o aparecimento das dobragens em portugués. Espagcos como o “Abre-te

Sésamo”, que viria a dar lugar a “Rua Sésamo”, um programa de que falaremos mais

* As referéncias feitas no sequimento deste tépico serdo retiradas do sitio da RTP, salvo referéncia em
contrario.
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adiante pela importancia que teve, e o “Fungaga da Bicharada, foram grandes sucessos
na televisdo portuguesa.

No inicio da década de 80 a programacdo infantil ficou marcada por trés
rubricas: “Arte & Manhas”, um programa divertido com Julio Isidro no papel do “Tio
Julido”, “Quadrados e Quadradinhos”, directamente do teatro Villaret, ¢ por ultimo
“Mitdos e Graudos”, assente num modelo de programa musical orientado para os
interesses das criangas onde se abordavam tematicas relacionadas com a escola,
sociedade, ambiente e televisdo.

No ano seguinte nasceu o “Bom-Dia Domingo” pensado para juntar todas as
geragBes a volta do ecrd. Ainda no mesmo ano surgiu rato Topo Gigio que se
apresentava apos o telejornal da noite.

Em 1982 surgiram o “Vamos Cantar um Conto”, “Segredos dos Dedos” e “As
Criangas e os Livros”. O primeiro, como o proprio nome o indica, era um contar de
historias infantis ao som de cang¢des enquanto que o segundo programa, “Segredos dos
Dedos”, teve a duragao de 13 emissdes e eram apresentados e desenvolvidos temas que
permitissem aos mais pequenos ocupar 0s seus tempos livres. Este programa teve ainda
como caracteristica o facto de as criancas poderem participar em estidio e mostrar o que
eram capazes de fazer com as maos. O Ultimo tipo de programa era uma viagem que
Maria Alberta Menéres e Otilia Ribeiro faziam pela literatura infantil.

Um telejornal feito para os mais novos foi a inovacao que se fez sentir no campo
da programacao infantil em 1984. O “Jornalinho” aliava a informacdo que interessava
aos mais pequenos, blocos de noticia de desporto e da actualidade internacional, com
séries infantis. No inicio do mesmo ano, a chefe do Departamento de Programas Infantis
e Juvenis, Maria Alberta Menéres, conseguiu uma nova area de producédo deste tipo de
programacao e em 1988 nascia “O Romance da Raposa”, uma producdo portuguesa. O
éxito alcancado por esta série permitiu a sua extensdo a vérias estacdes de televisdes
estrangeiras.

O ano de 1989 ficou na historia da programacao infantil com o langcamento da
“Rua Sésamo”, uma das séries infantis mais acarinhada pelas criangas. Em 1993 e 1994,
as manhas aos fins-de-semana da a RTP eram preenchidas com o “Canal Jovem”, e nos
trés anos seguintes foi exibido o “Sempre a abrir”, programa que posteriormente foi
adaptado pelas duas emissoras privadas portuguesas.

Em 1996 nasceu o www.aldeiaglobal.pt, uma rubrica emitida de segunda a

sexta-feira que se dedicava as novas tecnologia. A rubrica que se tinha apresentado com
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uma vertente simultaneamente educativa e ludica dava destaque a Internet procurando
levar conhecimentos sobre as novas tecnologias aos alunos de varias escolas do pais.

Em 1997 surgiu “O Jardim da Celeste”, um programa pensado para substituir a
consagrada “Rua Sésamo”. No programa, Ana Brito e Cunha era uma educadora de
infancia com uma carrinha mégica que em cada episodio levava as criancas para um
sitio diferente. Cada nova aventura contava com a presenca de 11 bonecos de
personalidades distintas mas sempre disponiveis para uma destemida aventura. Ainda
no mesmo ano nasceu o “Clube Disney”, exibido semanalmente nos sabados a tarde.
Cada emissdo era apresentada por um grupo de jovens que se dedicava a abordar um
tema diferente por meio de filmes de animagdo dobrados em portugués, reportagens,
séries da Disney, participacdo dos telespectadores via telefone e por um espectaculo
itinerante.

Em 1999 surge um vasto leque de escolhas, programas que se sucediam
constantemente a outros que chegavam ao fim. Tudo comegou com “Tic-Tac”, um
bloco matinal de desenhos animados que iam para o ar diariamente, mas logo na
reestruturacdo de Outono cedeu o lugar para o programa “Infantaria”, que era realizado
em directo nos periodos da tarde nos dias Uteis e no bloco da manha ao fim-de-semana,
e que cativou a atencdo do publico-alvo com facilidade. O periodo de sucessfes ainda
ndo tinha terminado, e a “Infantaria” foi substituida pelo “Recreio do Tonecas™ que
tinha lugar no periodo da tarde (Pereira, 2007). Em comum o0s programas tinham a
presenca de criancas em estidio e incluiam a apresentacdo de desenhos animados e
séries, concursos, jogos e passatempos. Em 2001, a RTP perdeu o direito de exibicdo
das séries da Disney e de forma a compensar a audiéncia infantil, introduziu um novo
programa de produgio externa: o “Clube Zip”. Exibido nas manhas do fim-de-semana, o
programa era preenchido por passatempos, jogos, masica e pequenos Concursos.

Em 2002 registam-se duas épocas distintas de programacao infantil: na primeira
que vai até Outubro desse ano, a programacao incluia apenas “Espago Infantil” aos fins-
de-semana. Na reestruturacdao da grelha surgiu um bloco de desenhos animados com o
nome “RTP Criangas” (Pereira, 2007).

A auséncia de dados sobre a programacdo infantil em televisdo desde 2002 até
aos dias de hoje ndo permite fazer uma descricdo e uma analise da histéria da
programacédo infantil de forma consistente. Actualmente, e segundo a grelha de

programacdo disponivel no sitio da RTP, as criangas apenas tém um espaco a elas
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dedicado ao fim-de-semana, que se inicia as 6h30 da manhd e termina as 8h. Este

espaco de hora e meia é composto por desenhos animados.

b) RTP2

A RTP2 demorou muito tempo a chegar a todo o territorio portugués, por isso sé
em 1992 este canal fez uma aposta em programas infantis em dois espacos horarios
distintos. “O Recreio da 2” era emitido nos dias uteis no periodo da tarde, enquanto que
“Agarra o0 2” ia para o ar aos fins-de-semana ao inicio da tarde. Ambos os programas
estavam estruturados de forma semelhante e centravam-se na transmissdo de desenhos
animados, séries de animacgdo e em algumas emissdes em passatempos, CONcursos,
reportagens breves e ainda alguns convidados em estudio (Pereira, 2007).

O programa mais significativo do segundo canal, o “Um-D0-Li-T4”, entrou no
ar em 1993 (Pereira, 2007). Devido ao longo periodo de tempo que esteve no ar, teve
diferentes formatos de apresentagéo: iniciou-se com a apresentacdo de dois animadores,
Vera Roquette e Francisco Barbosa, sendo estes substituidos pelo par “Um-D6” e “Li-
t4”, duas molas saltitantes que tinham a forma de desenho animado e nos tltimos anos
em que esteve no ar foi apresentado por dois bonecos manipulados, HumHum e Benzé
(Pereira, 2007). No ano de 1994 existe mais uma aposta na programacdo a que 0S
espectadores mais pequenos tinham acesso e que permitia uma maior cobertura durante
o dia: um bloco diario de cerca de duas horas ocupado pelos habituais bonecos
animados, algumas séries estrangeiras ja dobradas para portugués que entravam na casa
dos mais novos com o titulo de “Escola Paraiso”. Para além destas séries também se
mantiveram os produtos da casa como a “Rua Sésamo”, “Os Amigos de Gaspar”, “No
tempo dos Afonsinhos” e “Um-D0-Li-Ta”.

Em 1997 nasce o jogo virtual “Hugo”, um duende desenvolvido por computador
que em cada episédio contava com a ajuda dos telespectadores via telefone: toda a
movimentacdo do jogo era um desafio tanto para os participantes como também para
quem apenas ficava sentado no sofé a torcer para que o “Hugo” conseguisse alcangar o
seu objectivo.

Trés anos mais tarde estreou em Portugal a série “A Loja do Noddy”, mas o
verdadeiro fendmeno de sucesso aconteceu dois anos mais tarde, em 2002, quando a
RTP2 transmitiu a série “Abram alas para o Noddy”, também devido as imagens em trés

dimensBes, uma caracteristica marcante neste programa infantil. Em 2006, ainda
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relativamente a esta série, estreou mais uma temporada desta série, “Digam com o
Noddy” que tinha como objectivo ajudar as criangas a aprender as primeiras palavras
em inglés.

Aquando da reestruturacdo do canal, em 2003, a emissora entregou parte do seu
horario de programacéo a entidades da sociedade civil, passando a denominar-se A2.
Com o objectivo de harmonizar a programacdo, o director geral da RTP2, Jorge
Wemans, optou pela criacdo de horérios especificos para publicos especificos. Para a
faixa dos 4 aos 10 anos foram estabelecidos trés horéarios distintos. Os programas
educativos de qualidade eram exibidos num periodo da manha (7:00 as 14:00), noutro
da tarde (16:00 as 17:00) e num terceiro nocturno (19:40 as 20:40). Para uma faixa
etaria mais velha, dos 8 aos 12 anos, a RTP2 criou um conjunto de contetdos
produzidos por produtores independentes.

Em 2007 a A2 voltou ao modelo abandonado quatro anos antes, retomando
igualmente o nome RTP2. As alteracdes na grelha de programacédo foram introduzidas
de forma gradativa, com alteragfes pouco significativas na programacao infantil.

Da analise realizada por Borges (S/D) destacam-se os programas Kulto e PICA.
O Kulto era um programa descontraido, jovem e divertido que apresentava uma
caracteristica determinante para 0 Seu sucesso: a interac¢do com o publico. As
inovacdes estenderam-se ainda a pagina da Internet onde existia a possibilidade de
comunicacdo com os espectadores. No magazine cultural diario PICA (Programa de
Intervencdo em Canal Alternativo) era abordado um conjunto de temas de interesse para
0S mais novos. Este programa surgiu como alternativa de qualidade as novelas infanto-
juvenis exibidas & mesma hora na TVI, um canal privado.

Depois do sucesso alcancado com “Rua Sésamo” e “Jardim da Celeste” a RTP2
apresentou mais uma série de origem portuguesa “A Ilha das Cores”, que passa
actualmente na emissdo. A série infantil tem como objectivo divertir e ensinar o pablico
infantil dos dois aos cinco anos, por meio de um projecto colorido, muito ritmado que
recorre as técnicas mais actuais de fazer televisdo, onde se misturam pessoas com
bonecos manipulados e animacéo tradicional em 3D. O espaco infantil actualmente no
segundo canal é ainda composto pelo Zig Zag, um conjunto de séries que ocupam trés
horérios distintos: de segunda a sexta-feira, das 7h as 14h, das 17h as 18h30 e das 19h45
as 20h30. Ao sabado, a partir das 10h e até as 14h, s&o exibidas séries de animag&o.
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c) SIC

Em 1994, nasceu o primeiro programa infantil produzido na estacdo: o “Buéréré”.
Nos primeiros meses, até Novembro de 1994, o programa ia para o ar apenas os fins-de-
semana passando a partir desta data a ter uma emissdo regular diaria. Em 1996 a
mudanca de produtora produziu alteracdes no programa e o espaco emitido ao fim-de-
semana passou a denominar-se de “Super Buéréré”. A emissdo, gravada com a
participagdo das criangas em estudio, incluia séries, rubricas fixas e convidados ligados
ao mundo da mausica e do espectaculo (Pereira, 2007). Aproveitando o sucesso do
programa, em 1996 e 1997 a SIC aumentou de forma significativa o tempo de emissao
diéria dirigida as criancas através da repeti¢cdo do programa no bloco da manha.

Entre 1996 e 1999, a estacdo de Carnaxide emitiu um bloco com séries de
animacdo produzidas pela Nickelodean, “Rugrats”, “Ren” e “Stimpy”. Em Outubro de
1999 procederam-se a alteraces na grelha do canal que se estenderam aos programas
para 0s mais novos. Ao fim-de-semana o “Super Buéréré” foi substituido por “Zip-Zap”
que transmitia séries e desenhos animados a0 mesmo tempo que preenchia a emissdo
com jogos e criangas em estudio.

Em 2001, a SIC comecou a emitir as séries da Walt Disney criando para tal o
espaco “Disney Kids”. Em Outubro do mesmo ano surge uma nova grelha infantil. Os
sabados e domingos de manha comegam com “SIC a Abrir” seguida de “Disney Kids” e
no final da manha “SIC Altamente” enquanto que durante a semana a programacao
infantil continua a cargo de “Buéréré”. No final do Verdo de 2002 a programagao
infantil sofreu novas alteragdes. O “Buéréré” semanal deixou a emissao e cedeu o lugar
a “I6-16”. As alteracdes estenderam-se ao fim-de-semana onde “SIC a Abrir” foi
substituida por “Totil Total” e “SIC Altamente” por “Fun Total”. O unico programa
resistente foi “Disney Kids” mantendo o mesmo lugar na grelha.

Actualmente, a SIC ndo tem programacdo infantil durante a semana em nenhum
horario. Aos fins-de-semana 0s programas para 0s mais novos ocupam a parte da manha
da estacdo. A reducdo deste tipo de programas na grelha do canal generalista esta
relacionada com o nascimento do SIC Kids, um canal no cabo integralmente dedicado

as criancas.
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d) TVI

O primeiro programa infantil da TVI foi “A casa do Tio Carlos”, um espaco
infantil diario lancado em 1993 e que contava com criangas em estudio e intercalava
com séries de animacgdo. Em Outono do ano seguinte criaram-se dois espa¢os dedicados
as criangas: “A Hora do Recreio”, emitido durante todos os dias da semana, e o “Clube
da Manha”, que estava no ar aos fins-de-semana e preenchia as emissdes com séries de
animacao.

A crise financeira em que a empresa mergulhou levou a suspensdo de varios
programas, entre os quais alguns infantis. “Anima¢ao” um bloco que incluia séries de
animac&o estrangeiras, foi o Unico espago infantil que permaneceu na grelha

Em 1998, ja com nova direc¢cdo de programas, a lacuna dos programas infantis
foi corrigida, tendo sido lancado o “Batatoon”, um programa diario. As duas horas de
emissdo eram preenchidas com as séries de animacdo intercaladas com jogos,
passatempos, e brincadeiras. Em 1999 o programa infantil que tinha resistido a crise,
“Animagdo”, saiu do ar e nas manhas apareceu “Mix Max”. A programagao manteve-Se
sem alteracdes até 2000. O que se veio a verificar na estacdo de Queluz foi uma
repeticdo constante de episddios das séries disponiveis para os mais novos (Pereira,
2007). Em 2001, o programa “Batatoon” desceu significativamente nas audiéncias e
embora o palhagco Companhia tenha deixado a estacdo, o0 programa continuou a ir para o
ar no formato de repeticdo no periodo da manha.

Em 2002 a grelha sofreu uma nova alteracdo desta vez mais significativa. As
“Animacodes Infantis” voltam a ocupar o periodo da manha enquanto que “Batatoon”
ficou com as tardes. Em meados do mesmo ano sdo produzidas mais alteracdes de
registo, sobretudo pela introdug@o do programa “Sempre a Abrir” ao fim-de-semana.

Actualmente, a programacdo infantil da TVI resume-se aos fins-de-semana e é

composta por séries estrangeiras.

e) Canais por Cabo

O Panda Club, que mais tarde mudou a denominacédo para Canal Panda, surgiu em
Portugal no ano de 1996, apresentando uma grelha com uma forte componente
educativa e ludica.
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O canal Cartoon Network estreou-se em Portugal em 1997. A grelha de
programacado é composta por séries de animacdo de origem japonesa e norte-americana,
sem legendas nem dobragens (Tavares, 2008).

O Disney Channel surgiu em 2001 e apresenta-se como um canal ludico e
educativo. Na sua grelha de programacdo destacam-se as séries, actividades e
divulgacdo de programas e rubricas.

No dia 1 de Junho de 2005, Dia da Crianca, foi lancado em Portugal o canal
Nickelodeon. Com uma grelha preenchida por desenhos animados para as criangas dos
4-14 anos, o Nickelodeon tem a particularidade se dirigir claramente a dois publicos
distintos: o pré-escolar e o escolar. O Nickelodeon Jr. é destinado ao publico pré-escolar
com desenhos animados que tém uma funcdo pedagdgica apelando a aprendizagem do
Inglés e do Espanhol. As criancas em fase escolar tém a sua disposicdo programas mais
elaborados, com conteddos e estruturados de forma a agradar ao publico-alvo (Tavares,
2008).

O Baby Tv° surgiu em Novembro de 2005 tendo como pUblico-alvo as criancas com
idade até aos 3 anos. A programacao revela uma forte aposta em dar a conhecer todo o
processo de aprendizagem das tarefas diarias (Tavares, 2008).

O canal JimJam® apresenta uma grelha com programas estruturados de forma a
ensinar as criangas as primeiras licdes de vida de forma positiva através da magia das
séries de animacdo. O publico-alvo deste canal (criancas do 1 aos 6 anos) tem a sua
disposicdo uma emissdo em portugués, 24 horas por dia.

O Boomerang’ destaca-se dos outros canais infantis no cabo por apresentar uma
grelha destinada a toda a familia. A grelha de programacéo é preenchida com séries de
animacao intemporais com o objectivo de mostrar as novas geracdes 0s classicos.

A SIC K® ¢ o mais recente canal infantil no cabo. Utilizando uma linguagem
prépria, o canal procura contribuir para o desenvolvimento da personalidade com uma

programacéo baseada no entretenimento.

5Sitio Baby Tv. Disponivel em: http://www.babytv.com/ consultado a 5 de Maio de 2010.

® Sitio JimJam. Disponivel em: http://www.asia.jimjam.tv/for-parents/for-parents.html consultado a 5 de
Maio de 2010.

” Sitio Boomerang. Disponivel em: http://www.cartoonnetwork.com/tv_shows/boomerang/index.html
consultado a 5 de Maio de 2010

8 Sitio SIC K. Diponivel em: http://sic.sapo.pt/kapa consultado a 5 de Maio de 2010.
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) Casos especiais
Pela sua importancia na programacédo infanto-juvenil, ha dois programas que merecem
uma andlise mais aprofundada: a telescola e 0 Rua Sésamo.

A Telescola foi criada no final do ano de 1963. O ministro da Educacéo,
Inocéncio Galvéo Teles, apresentou entdo um projecto que pretendia atribuir a televiséo
um fim educativo sob a orientacdo pedagdgica do Ministério de Educacdo Nacional. No
ano seguinte, logo em Janeiro, tiveram inicio as emissdes regulares da TV Escolar e
Educativa, mas foi em Outubro de 1965, aquando do inicio do ano lectivo, que as
emissdes se iniciaram formalmente.

A aposta educacional neste meio de comunicacdo justificou-se pelo potencial
multimédia da televisdo na transmissao de conhecimento e pela capacidade de chegar a
qualquer lugar com um aparelho receptor. Para aumentar o impacto da Telescola, o
Ministério da Educacdo Nacional procedeu a instalacdo de receptores em escolas,
fabricas, Casas do Povo e outros locais de acesso comum. “O ensino da Telescola era
rigorosamente programado, quer nos seus conte(dos, quer nos seus processos, tentando-
se combater, por esta via, as caréncias de formagdo dos agentes de ensino” (Vidal, S/D,
p.11).

A inclusdo da televisdo escolar e educativa na programacgdo da RTP levou a
reformulagbes no tempo total da emisséo, pois havia a necessidade de incluir o espago
educativo sem, no entanto, reduzir o tempo que era disponibilizado para os programas
de indole informativa e recreativa. No ano de 1964 foram exibidas 2.309 horas de tempo
total de emissdo, quase mais 300 horas do que no ano de 1963 (2.011h), resultando
numa média diéria de 6h30. A programacao da televisdo educativa totalizou 204 horas e
30 minutos um namero significativamente baixo quando comparado com 0s programas
de informacéo e actualidades, 547 horas e 15 minutos.

Na década de 80, o aparecimento dos videogravadores alterou a forma de
transmissdo da Telescola, passando nesta fase de uma emissdo em directo para o
ensinamento via com cassetes. Também a forma de designacdo do curso se alterou,
passando a designar-se de Ciclo Preparatério TV e, mais tarde, Ensino Basico
Mediatizado (EBM). Em Julho de 2003 terminaram as emissoes.

A Rua Sésamo, o grande sucesso da RTP no campo infantil, comecou em Novembro de
1989 e o0 entretenimento e a educacdo apareceram, pela primeira vez, associados numa
série infantil (Ponte, 1998). Com origem norte-americana, a série destinava-se a um

publico em idade pré-escolar (3 e 6 anos) tendo sido a Unica que foi adoptada a
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realidade portuguesa por uma vasta equipa de técnicos. O trabalho de produzir e realizar
a série na versao portuguesa ficou a cargo de Manuel Petroneo. Através de pequenos
documentérios filmados no Continente, nas Ilhas e nos paises africanos de expressao
portuguesa, 0 programa procurou mostrar diferentes realidades sociais e culturais. Entre
0S segmentos que davam corpo a série de sucesso aparecia material de producgédo
americana, com destaque para o bloco dos “Marretas”, que também sofreu adaptacoes e
dobragens atendendo ao contetdo didactico que a RTP se obrigava a disponibilizar.

Cada episaddio tinha a duracéo de trinta minutos e era emitido duas vezes por dia.
Durante o0s episédios, a rua Sésamo transformava-se num espaco onde 0s
acontecimentos se sucediam e onde 0s principais espagos da série, a oficina do André, a
casa da Avo Chica, a livraria do Zé Maria e a loja do senhor Almiro, davam
ensinamentos aos mais novos. As personagens foram um motivo de culto, com destaque
para o Poupas, uma ave ingénua muito perguntadora entendida como a porta-voz das
criancas, e o Ferrdo, um bicho com mudangas de humor repentinas, representando as
contradi¢des das criancgas.

Segundo o coordenador-geral do projecto “Rua Sésamo” em Portugal, Manuel
Petroneo, esta série foi um sucesso devido ao trabalho extremamente cuidadoso ao nivel
da producdo, realizacdo, cenografia, direccdo de actores e dobragem, mas também pelo
excelente trabalho ao nivel dos contetdos pedagdgicos. Os objectivos educativos na
construcdo de um curriculo de contetdos s6 foi possivel devido ao conjunto de
profissionais, investigadores em comunicacdo, profissionais da educacdo, psicologos,
escritores e guionistas, que se reuniram para planear e realizar a tdo famosa série infantil
(Ponte, 1998).

A avaliacdo dos efeitos que os conteldos da série produziam nas criangas
revelaram que estas aprendiam bastante e adquiriam conhecimentos em areas
diversificadas (Huston, Bickham, Lee e Wright, 2007, p. 55). Este primeiro sucesso
infantil, que contou com 130 episodios, mostrou que “com recursos, tempo de
preparacdo e talento adequados, era possivel a um programa educativo de uma hora
dirigido a populacéo pré-escolar competir com éxito no mercado televisivo” (Brederode
Santos, in Ponte, 1998, p.82). Esta série com contetdos pedagdgicos fez perceber aos
produtores televisivos que € possivel criar bons programas para criangas e permitiu
destruir o mito da incompatibilidade que exitia entre entretenimento e educagdo ao

mesmo tempo que mostrou aos dois educadores: pais e professores que a TV ndo é
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necessariamente nefasta nem fatalmente uma perda de tempo (Brederode Santos in
Ponte, 1998).

3.3.2. Réadio

A programacao dos meios audiovisuais € um tema muito debatido na sociedade,
mas os estudos realizados incidem quase exclusivamente sobre a televisdo. Torna-se,
por este motivo, importante que nos detenhamos e centremos 0 nosso estudo na area da
programacéo infantil radiofonica onde os estudos escasseiam.

A definicdo de programa radiofonico estd umbilicalmente ligada aos géneros
caracteristicos deste meio, que nao sdo mais do que programas caracterizados por terem
uma continuidade na forma com regras especificas de producdo. A tendéncia para a
especializacdo permite diferenciar varios géneros radiofénicos: informativo (programa
de caracter noticioso), musical (transmissdo e contextualizacdo de musica), cultural
(programa de autor ou formato de bloco onde se da primazia aos conteddos musicais,
culturais, artisticos ou literarios), desportivo (transmissdo e comentérios de diferentes
modalidades desportivas) e especializado (maior enfoque sobre um assunto especifico,
tratado por uma pessoa experiente nessa mesma area) (Gallardo, 1997, in Ferreira,
2008).

Em Portugal ndo existe uma producédo continua de programas infanto-educativos
na radio e os trabalhos de investigacdo desenvolvidos neste meio ndo abordam
especificamente a programacao infantil radiofénica. Ribeiro (2005) realizou um estudo
sobre a Emissora Nacional nos primeiros anos do Estado Novo, entre os anos de 1933 e
1945. O estudo analisa os conteldos propagandisticos, e ao abordar os espacos
informativos, culturais e de entretenimento refere a existéncia de programas infantis,
mas ndo os estuda. Santos (2005) também identifica programacdo infantil no periodo de
1924 a 1939, mas ndo aprofunda o estudo. Apesar disso, 0s dois estudos permitem-nos
retirar trés conclusdes importantes: a confirmacdo da existéncia de programas infantis
desde os primeiros anos da radio, o facto de serem maioritariamente eruditos e
produzidos em cooperagdo com jornais da época (Ribeiro, 2005; Santos, 2005).

A historia da programacao radiofonica infantil em Portugal comega em 1930 por
meio da emissdo da Radio Lusitania, CT1DE: neste ano foi produzida a primeira meia
hora infantil composta por “quadros da tentagdo do Menino Jesus, da centopeia rabeia,

da lengalenga, de quadras soltas e de um recitativo, que ilustra a transferéncia da
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narrativa da escrita para as sonoridades da radio mas com uma grande similitude
formal” (Santos, 2005, p. 277).

No ano de 1933 comecaram as parcerias das rddios com os jornais infantis. No
Radio Clube Portugués, em 1933, surgiu O Senhor Doutor um programa transmitido em
directo ao final da tarde de domingo, que ocupava as emissdes com “as mais belas
historias, as mais engracadas anedotas, 0s versos mais interessantes, enfim, tudo o que é
de bom, educativo e curioso” (Santos, 2005, p. 279). Nesse mesmo ano, a Radio Graca
(CT1DR) transmitiu o primeiro Tic Tac, um programa com nome de publicagéo escrita:
a transicdo da versdo impressa para os microfones da radio aconteceu devido aos
pedidos da audiéncia. Aos domingos ao meio-dia, o Tic Tac incluia “lindas historias,
anedotas, aventuras, tudo dentro de um programa que, a pouco e pouco, iremos
desvendando” (Santos, 2005, p. 284). Em Setembro de 1933 alterou-se 0 horério de
difusdo passando a emitir desde as 11h30, aos domingos, com a duracdo de 30 minutos.
Dois anos mais tarde, em 1935, surge o Papagaio continuacdo de uma publicacdo com
0 mesmo nome. A aposta foi feita em historias e conselhos, ndo fugindo as linhas
editoriais dos outros programas infantis da época. O programa foi transmitido aos
domingos entre as 14h e as 15h (Santos, 2005).

Para Ribeiro (2005) o programa mais significativo da época foi o Meia Hora de
Recreio produzido também pela equipa do jornal O Papagaio. Os objectivos das
emissoes infantis eram “constituidos por conteudos que pretendiam ser recreativos e
simultaneamente educativos, fomentando uma consciéncia civica e de solidariedade”
(Ribeiro, 2005, p. 123). Um ano mais tarde, em 1936, o jornal a Joaninha cooperou na
producdo do espaco Meia Hora de Recreio para Raparigas no mesmo formato que o
anterior e dirigido ao publico feminino (Ribeiro, 2005, p. 124).

Dado que existem apenas estes dois estudos sobre a programacado infantil, a
presente investigacdo procura analisar os programas radiofonicos infantis produzidos

nas décadas seguintes.

57



PARTE Il

INVESTIGACOES EMPIRICAS
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Capitulo 4
Metodologia

A radio é um meio potencialmente educativo que tem sido pouco aproveitado
nesta vertente (Kaplun, 2008). Apesar desse potencial, actualmente as grelhas das radios
portuguesas ndo contemplam espacos para o publico infantil, uma situacdo muito
diferente da que se verificava nos primeiros anos da radio em Portugal, tal como se viu

no capitulo anterior.

4.1 — Problemas de investigacgéo e metodologia

Neste trabalho pretendemos estudar a programacao infantil produzida ao longo
da historia da radio em Portugal, bem como identificar as razdes que estdo na origem da
auséncia de programacdo infantil nas grelhas actuais. Considerando a complexidade do
tema e os propdsitos desta investigacdo, optamos por recorrer a duas metodologias: a
analise de contedo e a entrevista.

A andlise de conteudo serd utilizada para responder a primeira pergunta de
investigacdo: Como se estruturam os programas infantis produzidos nas radios
portuguesas e que contetdos sdo mais usados?

Dado que o nimero de emissdes de cada programa é pouco significativo, optou-
se por uma andlise qualitativa com o fim de perceber a estrutura e o género dos
programas. A escolha recaiu sobre este método por analisarmos um pequeno namero de
informacOes complexas e pormenorizadas que pretendem concluir a presenca ou
auséncia de determinadas caracteristicas e dos elementos constitutivos dos programas.

Considerando as diferentes formas de abordar o tema por meio da técnica da
analise de conteudo, optdmos por escolher a chamada reconstituicdo de realidades
passadas (Quivy & Campenhaudt, 1998), uma vez que se pretende um “estudo do ndo
dito, do implicito” (Quivy & Campenhaudt, 1998, p. 230) com base em conteudos que
ndo pretendem fazer uma organizagdo interna do discurso mas antes um contetdo
explicito.

Como instrumento de anélise foi utilizada uma tabela baseada no modelo usado
em estudos anteriores (Ponte, 1998; Pereira, 2007), embora com adaptag¢fes, uma vez

que a tabela usada por estas autoras foi preparada para programas televisivos.
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Para responder a segunda pergunta de investigacdo foi utilizada a técnica da
entrevista. Numa perspectiva de andlise interpretativa, foram efectuadas entrevistas aos
directores de programacao de duas radios nacionais: a Antena 1 e a Radio Renascenca.
Escolhemos a entrevista por ser, antes de mais, um método de recolha de dados que
complementa a analise de conteudo. As entrevistas permitem reunir informacoes e
elementos de reflexdo muito ricos e matizados que advém do contacto directo entre o
investigador e os seus interlocutores (Quivy & Campenhaudt, 1998). O conteudo da
entrevista, entendido como interpretacGes das experiéncias de cada entrevistado ao
longo do seu percurso profissional, permitem ser um método de recolha de informacgoes
que possibilita responder a nossa segunda pergunta de investigacdo. Porque razao os
programas infantis desapareceram das grelhas das radios portuguesas?

A entrevista semi-directiva (ou semi-estruturada) foi a variante escolhida por
ndo ser nem inteiramente aberta nem encaminhada por um numero de perguntas
precisas e rigidas que ndo permitem ao entrevistado abordar mais nenhuma érea da
tematica (Quivy & Campenhaudt, 1998). A escolha deste modelo de entrevista permite
um grau de profundidade dos elementos de analise e, gracas a sua flexibilidade, uma
recolha de testemunhos e interpretacbes dos agentes envolvidos, neste caso, 0s

responsaveis pela programacédo da radio em Portugal.

4.2 Corpus de Andlise

Para delimitar o objecto de estudo foram consideradas trés variaveis: faixa
etéria, seleccdo e género de programa.

A definicdo da faixa etaria era importante porque ndo existe um intervalo de
idades para a infancia que seja utilizado universalmente. Assim, optamos por definir
como publico-alvo o grupo das criangas que frequentam o primeiro ciclo, ou seja, entre
0s 5 e 0s 10 anos. Tal como explicaAmos aquando do primeiro capitulo, € nestas idades
que as crian¢as tém uma maior oportunidade para manipular e experienciar os objectos
e materiais.

A seleccdo dos programas infantis foi feita mediante a listagem de fonogramas
cedida pelo arquivo da Antena 1. Foram escolhidos programas periddicos, ou seja,
programas que se repetiram em periodos iguais, 0 que sugere a continuidade de um
determinado modelo. Com base neste critério identificAmos apenas quatro programas:

Emissdo Infantil, Ensaio Geral, Meia Hora de Recreio e Tempo de Teatro. Dado que

60



nem todas as copias em formato audio estavam em boas condi¢des técnicas, optou-se
por estudar a primeira e a ultima emissdo de cada programa para identificar eventuais

alteracdes no formato.

4.3 Procedimentos
4.3.1 - Grelha de analise

Tal como foi referido anteriormente, para a analise dos programas foi usada uma
grelha baseada nas propostas feitas por Ponte (1998) e Pereira, (2007), embora com as
devidas adaptacdes pois, nestes dois casos, eram grelhas para anélise de programacao
televisiva e ndo incluiam algumas variaveis especificas para radio.

A grelha foi dividida em cinco tematicas principais: estrutura do programa,
conteddo, ritmo do programa, género e equipa. A tabela organizada segundo estas
temaéticas procurava perceber o tipo de producdo e realizacdo do programa.

Na estrutura do programa foram considerados dois elementos: genérico
especifico para a emissdo e separadores para distinguir os varios momentos do
programa.

Na vertente do conteudo foram consideradas as teméticas abordadas durante o
ensino béasico: matematica, estudo do meio, lingua portuguesa, linguas, alimentacéo,
desporto, higiene, relacionamento, musica e valores. Este Gltimo parametro remete para
uma segunda explicacdo por ser um conceito amplo e por apresentar varios valores a
considerar na analise do programa. No ambito da pedagogia, um valor esté relacionado
com a existéncia da propria pessoa, afecta a sua conduta, configura, modela as ideias e
condiciona os sentimentos (Carreras et al, 2002). Os mesmos autores defendem que um
valor deve ser entendido como algo dindmico que é interiorizado ao longo do processo
de socializacdo e por conseguinte passivel de se alterar. A grelha utilizada procurou
identificar em cada programa a transmissdo dos valores: responsabilidade, sinceridade,
confianca, criatividade, amizade, respeito, justica, cooperacdo e partilha, seguindo para
isso as definigdes usadas por estes autores.

a) Responsabilidade: a obrigagéo de dar uma resposta ou cumprir um trabalho

sem pressao externa alguma.

b) Sinceridade: capacidade de expressar-se sem fingimento, com sensatez e

veracidade, por outras palavras, isenta de hipocrisia e simulacéo.
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¢) Confianca: manifesta-se quando a pessoa se sente respeitada, compreendida,
acolhida no contexto de uma relagéo dialogante e respeitosa.

d) Criatividade: traduz-se pela expressividade, gosto por descobrir o
desconhecido e possuir a habilidade de aceitar e integrar o contrério.

e) Amizade: afecto pessoal puro e desinteressado, normalmente reciproco que
nasce e se fortalece com o passar do tempo.

f) Respeito: consideracdo e atencdo que se deve a uma pessoa através do
reconhecimento dos direitos e dignidade do outro.

g) Justica: remete sempre para uma outra pessoa a quem se deve respeitar, por
meio da virtude de equidade, da medida, da igualdade e da ordem.

h) Cooperacdo: ac¢do que se realiza juntamente com outra pessoa ou grupo para
conseguir o mesmo fim, que, normalmente, beneficia ndo s6 o individuo mas
0 conjunto de pessoas que realizam a accao.

i) Partilha: acto de participacdo mutua em algo, seja material ou imaterial.

O ritmo do programa é uma varidvel importante na radio porque a eficacia deste
meio depende do uso dos elementos expressivos (Ortiz & Marchamalo, 1997).
Considerando o publico-alvo, é fundamental que os programas sejam estimulantes e
acessiveis, usando correctamente a dicgdo e a velocidade. Se um programa com um
ritmo lento pode levar a crianca a desinteressar-se por ndo se sentir estimulada, um
outro com um ritmo muito acelerado pode impossibilitar a sua compreenséo, pelo que o
ritmo é um elemento fundamental em radio (Ortiz & Marchamalo, 1997).

O campo dos géneros em que podem ser enquadrados 0s programas infantis
obriga a uma analise pormenorizada. Partindo do pressuposto de que ndo existe
qualquer estudo que nos permita fazer uma divisdo objectiva dos programas infantis em
radio, vamos usar como base a tipologia de programas televisivos previamente
estabelecida por Ponte (1998) e Pereira (2007), com as devidas alteracfes para a radio.
Desta forma, considerando as caracteristicas do meio e o0s estudos referidos
anteriormente, podemos destacar seis géneros: recreativo ou de entretenimento,
historias, musical, informativo, magazine animado, programa de teatro.

a) Recreativo ou de entretenimento: englobam 0s concursos, numeros musicais,
relatos de actividades desenvolvidas ao ar livre, curiosidades relacionadas com
geografia, musica, culinaria, etc.

b) Histdrias: momentos de conto ou a possibilidade de recontar historias.
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c) Musical: transmite e contextualiza as musicas e artistas da preferéncia dos

ouvintes.

d) Informacdo: espaco onde o mundo dos adultos € explicado por meio de uma

linguagem simplificada

e) Magazine animado: inclui varios formatos, expde e explica varios tipos de
contetidos. Nesta categoria consideramos 0s programas que tém contetidos e objectivos
assumidamente educativos e didacticos, como a apresentacdo da agenda cultural
adequada ao publico-alvo.

f) Programas de teatro: transmissdo de uma peca de teatro infantil.

Por fim analisdmos ainda a equipa responsavel pela producdo e realizagdo do

programa radiofonico. Para além do locutor, procurou-se identificar a participacdo de

outros actores como educadores, psicélogos, etc.

4.3.2 - Entrevistas

As entrevistas foram realizadas de forma pessoal, a 19 de Maio de 2010, a dois
directores de radios nacionais: Rui Pégo, director de programacdo da Antena 1, e
Nelson Ribeiro, director de programacdo da R&dio Renascenca. O objectivo era
perceber as razBes que justificam a auséncia de programacdo infantil nas radios em
Portugal.

Para o efeito foi preparada uma entrevista que segue como linha condutora o
pressuposto de que a auséncia de programacdo infantil na radio em Portugal se prende
com a alteracdo da sociedade. Assim, as perguntas centrais da entrevista foram dirigidas
no sentido de perceber os fundamentos que justificam a auséncia de programacao
infantil na radio, tanto na versdo hertziana como na web, até que ponto essa auséncia de
programacao leva ao afastamento do publico para outros meios de comunicacéo e por
ultimo, de um modo geral, perceber de que forma a Internet pode ser um meio
complementar, ao invés de ser apenas mais um motivo que justifica o seu

desaparecimento.
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Capitulo 5

Resultados e Discussao

Na primeira parte do trabalho empirico sdo analisadas as estruturas de alguns
dos programas mais marcantes na histéria das radios nacionais portuguesas. Para isso
foi usada uma listagem cedida pela Antena 1.

Num segundo momento, analisam-se as gravacdes de duas edigcdes de
programas realizados pela Antena 1, Unica radio generalista de cobertura nacional que
disponibiliza os seus arquivos para investigacdo. Para além de uma descricdo do
programa foi ainda efectuada uma andlise critica dos conteudos dos programas, das
temaéticas e da estrutura.

A terceira parte é constituida pelas entrevistas aos directores de duas rédios,
momento em que se procurou responder a davidas relacionadas com a revisdo teorica ou

com os dados apurados na analise dos programas.

5.1 — Radio para criangas em Portugal

A auséncia de outras fontes de informacdo obrigou-nos a depender
exclusivamente da listagem de arquivos cedida pela Antena 1 e, portanto, todas as datas
aqui apresentadas sdo extraidas da mesma listagem®.

Embora na listagem cedida pela Antena 1 surja erradamente datado de 1 de
Janeiro de 1900, a Emissdo Infantil tera nascido em 1935%°. O programa apresentava em
cada emissdo uma historia que poderia terminar nessa mesma emissdo ou continuar na
seguinte.

Anos mais tarde, em Janeiro de 1950, a Emissora Nacional emitia pela primeira
vez as LicBes do Menino Tonecas. Os estudios eram transformados em salas de aula
onde o menino Tonecas aprendia os contetudos do programa escolar em vigor. Com este
programa, onde 0 humor se misturava com os contetdos escolares, as criangas tinham a
oportunidade de aprender ou rever as matérias que tinham sido leccionadas na sala de

aula.

% A listagem de arquivos ficara disponivel no cd que acompanharé a dissertacéo.

19 cruzamento de varias fontes com a analise dos contetidos
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Ainda em 1950 nasceu o Ensaio Geral, um programa que serd analisado
detalhadamente mais a frente.

O Parque Infantil nasceu em 1954. Preenchido com histérias, este programa teve
um patrocinio publicitario, algo que aconteceu pela primeira vez., mas 0 programa teve
apenas duas emissdes.

Em 1957 comecou uma tradi¢do que se repetiu durante varios anos: a leitura de
um conto no dia de Natal. No primeiro ano foi lido o Encontro com o Pai Natal.

A década de 60 inicia-se com um novo programa na Emissora Nacional, o
Continental, uma histéria infantil de origem ibérica adaptada por Jodo de Barros
acompanhada pela musica de Radamés Gnattali.

Em Janeiro de 1970 comecaram as emissdes de Zas Catrapas, um programa
composto pela leitura de contos infantis, cancdes e entrevistas a criancas. No ano
seguinte realizou-se um programa integrado nas comemoracdes do dia mundial da
crianga, Teatro Infantil, mas, mais uma vez, ha registo de apenas uma emissao.

Em 1977, a Radio Difusdo Portuguesa (RDP) produziu uma emissdo Unica do
programa A Crianca. Dedicado ao publico infantil, este programa pretendia ser uma
fonte de entretenimento para as criancas.

Em 1979 nasceu o Tempo de Teatro, um programa que tinha como objectivo
retomar o sucesso do ja referido Ensaio Geral. Este programa, com emissfes de caracter
ndo regular até 1996, vai ser analisado detalhadamente do capitulo seguinte, e pretendia
fazer ouvir o teatro na radio. Em cada emissdo o publico infantil tinha a sua disposicao
uma peca ou conto infantil.

Por se tratar de uma apresentacdo cronoldgica, inserimos aqui a informacdo de
um programa da Radio Renascenca que foi identificado durante a entrevista a Nelson
Ribeiro. Nas décadas de 80 e 90 do século passado, a Renascenca emitiu A Radio da
Malta, um programa semanal ao sabado a hora de almogo, entre as 13h e as 15h. Os
contetdos das emissdes eram preenchidos com a leitura de textos e passatempos.

Em 1984 foram emitidos os programas Estrela Polar e Os qués e os Porqués,
programas que apenas tiveram uma emissdo. O primeiro era preenchido com a leitura de
textos alusivos as comemoragdes do décimo aniversario da Revolucdo dos Cravos
escritos por criangas dos 7 aos 12 anos. O segundo programa incluia a leitura de um
conto de Hans Christian Anderson e ainda uma entrevista alusiva a criacdo de fantasias

durante o periodo de desenvolvimento da crianca.
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Os programas infantis emitidos na RDP nos anos seguintes sdo emissdes
comemorativas, sobretudo no Dia Mundial da Crianca, Contraste (1988, 19 minutos),
Reflexos (1995, 30 minutos) e Jogo Aberto (1995, 40 minutos).

No ano em que terminaram as emissdes de Tempo de Teatro, em 1996, surgiu
um programa infantil que tinha como finalidade dar voz as criancgas: o Filosofando, que
apenas teve uma emissao.

Em 1998 nasceu o Culto, um programa composto por uma agenda cultural,
entrevistas e ainda textos sobre a literatura infantil.

No inicio do novo milénio, em 2000, surgiu 0 A esquina do mundo, um
programa que divulgava a literatura infantil, apostando na leitura da poesia infantil e
excertos de livros.

No Natal de 2001, a RDP emitiu um conjunto de programas com histdrias
alusivas a época e mensagens natalicias ditas pelas proprias criancas.

Em 2002 foi emitido um programa, cujo nome ndo consta na ficha cedida pela
RDP, mas que durante mais de uma hora apresentou histdrias infantis com a
participacdo das criancas. Ainda no mesmo ano surgiu Teatro Imaginario onde se
transmitiu a peca da obra de Sophia de Mello A Fada Oriana.

Actualmente, a Antena 1 emite um programa de curta duragdo que tem como
objectivo tocar todo o nucleo familiar. O Portugal dos Pequeninos pretende mostrar o

que as criancas sabem do mundo dos adultos e esta no ar desde Novembro de 2009.

5.2 — Andlise dos programas
a) Emissao Infantil

A Emissdo Infantil foi um dos primeiros programas radiofonicos portugueses
destinados ao publico infantil. A primeira emissdo esta datada Antena 1, de Janeiro de
1900 com a histéria da “Primeira Aventura dos Sete”, tendo a duragdo total de 4
minutos. Confirmamos que a referida data ndo esta correcta, mas ndo conseguimos
saber a data em que este programa foi emitido pela primeira vez. O programa teve sete
emissdes, a Ultima das quais datada de Outubro de 1973: o seu contetdo € a histéria das
“Améndoas do Padrinho Pascoal” que teve a duragdo de 27 minutos. Foi ainda
analisada a emissdao de Janeiro de 1965, com a historia do “Canario Cor de Limao € o

Vizinho Tentilhdo” com um total de 25 minutos.
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Estrutura do programa

O programa nao tem um genérico de abertura. Ao longo do programa existem
alguns separadores musicais e a conducao do programa € efectuado por uma mulher.
Conteudos

Da lista de conteudos que apresentdmos inicialmente regista-se a presenca de
trés: relacionamento, a musica e os valores.

O primeiro conteddo, o relacionamento, é explorado por abordar a questdo da
amizade no sentido de que € a amizade entre as personagens que permite partilhar
experiéncias e desvendar misterios, trocar experiéncias e criar lacos e cumplicidades.

A masica tem um papel preponderante na histdria e as cang¢Oes séo interpretadas
por um trio vocal infantil. A variedade de pormenores sonoros permitem atribuir um
maior significado ao momento.

A lista de valores regista a presenca de oito dos que foram identificados na
revisdo teorica. Devido a grande amplitude do conceito, a responsabilidade surge em
ambas as emissdes ainda que cada uma com objectivos diferentes. Na primeira histéria
existe uma forte aposta em mostrar as criancas formas de evitar a passividade,
incentivando na procura de solugbes. Na segunda historia fomenta-se o optimismo e a
procura de solugdes. Os programas revelam uma forte aposta no valor da sinceridade
por meio de exemplos que estimulam as criangas a dizerem sempre a verdade. No caso
deste programa € de salientar 0 exemplo da primeira emissdo onde um grupo de sete
amigos ajuda a policia a descobrir a verdade sobre o roubo das joias.

A confianca ndo é um valor muito abordado na Emissdo Infantil. A analise
permitiu concluir que a sua presenca apenas se verifica numa das emissdes, traduzindo-
se na atitude dos “sete amigos” em relacdo ao roubo. Os protagonistas, nesta historia
também criancas, sdo para os ouvintes um exemplo de confianca.

A criatividade é um valor dificil de enquadrar num programa radiofénico. Na
Emissdo Infantil, é parcialmente abordada no sentido de que é estimulada a imaginacao
dos ouvintes por meio dos pormenores visuais que sdo dados ao longo de toda a
emissdo, mas somente neste sentido.

Sendo um programa que aposta na histdria para dar forma as emissdes, verifica-
se a valorizagdo da amizade entre as personagens.

As emissOes estudadas permitem verificar que o valor de respeito foi uma forte

aposta, mostrando a necessidade de se aceitar a diversidade. A convivéncia, um dos
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pilares deste valor, é também abordado porque em ambas as emissdes existe um grupo
de amigos que partilham aventuras, jogos e segredos.

Considerando os argumentos dos programas analisados podemos concluir que
partilhar € um valor que se repete e ao qual é dado um grande destaque. assim como 0
de cooperacdo Por meio das historias é ensinado aos mais novos que no dia-a-dia devem
ser partilhadas ideias com o restante grupo pois s6 seguindo este caminho é possivel
encontrar solucgdes para os problemas.

Ritmo do programa

Consideramos que estes programas tém um ritmo normal, na medida em que
permitem compreender a histéria com facilidade: a velocidade de locucdo €
simultaneamente estimulante pelas entoacfes e pausas que s@o feitas ao longo da
historia.

Género

Com as emissdes transformadas na hora do conto compreende-se que 0 género
dominante seja a historia.
Equipa

No que diz respeito a equipa que colabora nos programas identificamos o locutor
e as criangas. Em todas as emissdes existe um locutor que apresenta as personagens e
narra a historia que preenche o programa. As criangas tém uma participacdo diferente
nas duas emissdes que analisamos, sendo que na primeira fazem parte de um grupo de
sete criancas que ddo voz aos sete enquanto na segunda a participacdo das criangas é
feita mediante a entoacdo de cancgdes alusivas ao tema da historia pelo trio vocal

infantil.

Anélise critica

O cuidado na producdo do programa é significativo e revelador de um trabalho
pensado e ponderado. Sendo um meio que vive exclusivamente do som, mdsica e
siléncio torna-se necessario destacar a preocupagdo em tornar as histérias apresentadas
mais estimulantes aos mais novos, neste caso por meio das vozes das diferentes
personagens. A situacdo verifica-se nas duas emissdes o que faz com que, em ambas as
historias, seja possivel as criancas distinguirem as personagens sem Ser necessario
anuncia-las.

A Emissdo Infantil ficou conhecida junto do publico-alvo por disponibilizar a

apresentacdo do programa e da histéria o final de cada emissdo, facultando todos os
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elementos bibliograficos a disposicdo. Da primeira para a ultima emissdo disponivel
nota-se ainda a evolucdo do programa nos campos da descricdo e da moral da historia
apresentada pelo locutor. Entendemos este final de programa como a possibilidade das
criancas reterem um conteddo importante, entenderem o verdadeiro sentido e objectivo
da histdria. Na moral da historia é usada uma linguagem simples, acessivel e sem tom
de reprovagdo para que o publico ndo se sinta atingido directamente, como se constata
neste exemplo: “as criangas muitas vezes s6 desejam o que ¢ dos outros € ndo sabem
aproveitar e dar valor ao que tém” (final da emissdo de Janeiro de 1965).

A andlise do programa permitiu concluir que ndo existia uma aposta na
interaccdo com o publico-alvo, nem directamente com criangas em estidio nem através
da participacdo dos ouvintes via telefone ou carta. Podemos ainda verificar um défice de
complementaridade em relacéo ao ensino escolar, por ndo existir uma preocupagdo em

transmitir os contetdos leccionados no sistema.

b) Ensaio Geral

Ensaio Geral foi um programa da Emissora Nacional que pretendia dar aos mais
novos a possibilidade de ir ao teatro sem terem a necessidade de sair de casa. A primeira
peca de teatro foi para o ar em Janeiro de 1950 com o nome “Nao Clarim sim Clarao”
com a duracdo de 18 minutos. Durante sete anos foram exibidas sete pecas infantis,
sendo a ultima em Abril de 1957 onde se desvendou “O mistério da fabrica de
chocolate”, uma peca com uma duracao de 15 minutos.

Estrutura

No espaco de sete anos, entre 1950 e 1957, registamos alteracdes significativas
em varias categorias analisadas. Inicialmente o programa comegava com um genérico
musical mas na Ultima emissao ja abre e fecha o programa, incluindo ainda 0 nome do
programa. Comum as duas emissdes € a auséncia dos separadores que permitem dividir
espacos dentro do programa.

Tratando-se de um suplemento de teatro, é compreensivel a participacdo de
pessoas famosas ao longo da emissdao. Tal como no programa anterior, no Ensaio Geral
tambem ndo existe um incentivo a participagdo dos ouvintes.

Conteudo
Os destaques de contelido centram-se nas categorias do relacionamento e dos

valores. No primeiro caso, que remete para o relacionamento, existe um constante
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incentivo a amizade entre 0s amigos, irmaos e familiares que baseada na cumplicidade e
na troca de experiéncias pode sair sempre reforcada. Ao longo das emissdes regista-se a
auséncia de um valor, o da justica, pois as pecas de teatro, ainda que de teor educativo,
ndo estabelecem uma relacdo directa com este valor. A sinceridade também néo é um
valor abordado.

O conceito de responsabilidade é abordado pelo seu oposto, a irresponsabilidade,
que é explicada aos mais pequenos através das consequéncias que podem advir dos
gestos e ac¢des que ndo sdo pensados.

A criatividade é destacada nos pormenores descritos quer pelos separadores quer
pelos efeitos sonoros que sdo dados ao longo das emiss@es. O estimulo da imaginacgéo é
dado através da fantasia e da curiosidade que é implementada nas criangas para
tentarem adivinhar qual sera o final da histdria, que em programa algum é terminada.

A aposta no valor de amizade é constante e produzido por meio do
relacionamento entre as personagens de todas as pecas que foram alvo de andlise,
traduzindo desta forma a importancia da amizade e das relagdes pessoais na vida social
das criancas.

A cooperacdo ndo € um valor destacado nas emissdes mas estd presente sempre
que se fala em cooperacdo e observacdo da necessidade de ajudar os outros e manter
uma boa convivéncia.

O valor da partilha é explicado por meio da sua definicdo, ou seja, existe uma
cooperacdo entre as personagens para levar a cabo uma actividade com melhores
resultados. Por outro lado, existe também a sua explicacdo através do seu oposto, como
acontece na primeira historia onde as personagens nao partilham as mesmas ideias mas
existe um respeito matuo.

Ritmo do programa

O ritmo do programa permitiu concluir que neste campo ndo se procederam a
grandes alteracBes da primeira para a ultima emissdo. Os dois programas apresentam-se
com um ritmo normal que tem a finalidade de dar aos mais novos a possibilidade de
entenderem sem dificuldade todos os conteldos abordados. A opcdo por este ritmo
justifica-se pelo sucesso de emissdes anteriores de programas infantis.

Género

O Ensaio Geral foi desenhado segundo o modelo tradicional da histéria, por se

revelar um modelo mais facil de executar na época. Ainda no campo das categorias

devemos considerar uma segunda estrutura a de teatro por pretender dar a conhecer as
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pecas que existem para 0S mais novos, contando as histérias como se num teatro
estivessem.
Equipa

A equipa que produz e realiza os programas de teatro da Emissora Nacional
pode ser dividida em dois: o locutor e a equipa de actores. O primeiro, o locutor, faz a
ponte entre a emissao em estidio e o “palco do teatro” anunciando o que vai acontecer.
No final da emissdo o locutor é também aquele que entrevista o actor principal da peca.
Tratando-se de um programa que pretende divulgar a cultura artistica do pais, sobretudo
a teatral, € de destacar a presenca de actores que encenam a peca e que dao vida as
personagens da historia. A presenca de actores no elenco apresenta-se com uma dupla
vantagem, primeiro ajuda as criangas a distinguir as personagens mais facilmente e
segundo entusiasma-as a seguir o programa de forma estimulante. Neste campo regista-
se mais uma vez a auséncia de outros participantes, como os pais e educadores de

infancia.

Anélise critica

O Ensaio Geral pretendia dar aos ouvintes a oportunidade de ir ao teatro sem
sair de casa. A apresentacdo de excertos de pecas infantis pretendia cativar o publico-
alvo, que desta forma ouvia a primeira parte da historia na radio e assistia ao final da
peca no teatro, conseguindo assim divulgar os acontecimentos de teatro tal como é
referido no descritor: “ndo tem fungdo critica nem publicitaria mas pretende
desinteressadamente divulgar os acontecimentos de teatro” (emissdes de Janeiro de
1950 e Abril de 1957).

A producdo do programa era exigente: as emissdes eram preenchidas com
excertos de pecas e para tal a producdo deslocava-se ao teatro onde a peca estava em
cena para recolher o material para a emissdo. A ndo participacdo dos ouvintes revela
mais uma vez falta de preocupacdo em saber o que o publico pretendia ouvir,
acrescentar ou alterar no programa.

Na histéria “Nao Clarim, Sim Clardo”, peca de teatro que preenche a primeira
emissdo de Ensaio Geral, o locutor termina a emisséo deixando aos ouvintes uma moral
da historia em forma de questdo: “Que resposta podemos dar a uma pergunta antes
mesmo de ser feita?”’.

As emissdes em analisadas sdo ricas em elementos didacticos, uma vez que 0s contos

apostam em contetdos pedagodgicos. A linguagem é excessivamente formal para o
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publico a que se destina, com vocabulos demasiado complexos, um factor que pode
contribuir para a dispersao dos ouvintes.
O Ensaio Geral ndo apostou numa relacdo escola-media, por ser um programa

cuja finalidade era promover o teatro junto do publico infantil.

c) Meia Hora de Recreio

A Meia Hora de Recreio esteve na Emissora Nacional durante treze anos. “A
menina sem nome” foi a histéria escolhida para iniciar as emissdes deste programa em
Janeiro de 1960, e teve a duracdo de 22 minutos. A Gltima emisséo de recreio infantil foi
para o ar com “A Esperteza da Pintadinha”, em Outubro de 1973, com uma duragio de
24 minutos. Existe uma discrepancia nas datas apresentadas pela listagem de arquivos
da Antena 1 e a bibliografia, Ribeiro (2005) coloca a primeira emissdo no ano de 1935.
Este autor descreve o programa como um espaco infantil de radio que resulta de uma
parceria com o jornal O Papagaio, sendo que as emissdes eram baseadas nas edi¢Oes
deste mesmo jornal.
Estrutura

O programa tem um genérico e diversos separadores musicais que criam e
dividem os diferentes momentos da histdria.
Conteudo

O conteldo destas emissfes aborda varias areas, mas existe um empenho maior
explicito em duas que se prendem com o relacionamento e os valores que norteiam as
emissoes. No primeiro programa, “A menina sem nome”, os autores procuram levar as
criancas a viajar para um continente diferente do seu. A questdo do relacionamento
entre o grupo e os familiares € mais uma vez o mote principal, destacando-se neste caso
a amizade e o companheirismo entre os amigos. Existe um défice de outros contetdos
que poderiam ser utilizados sem necessidade de alterar a linha do programa.

No que diz respeito aos valores, registimos a presenca de todos eles, excepto o
da justica devido as historias escolhidas para preencher os programas.

A responsabilidade € explicada de duas maneiras distintas mas que podem ser
entendidas como complementares: através de exemplos que mostram a importancia
deste valor no dia-a-dia das criancas e mostrando as consequéncias da

irresponsabilidade e como estas podem afectar o quotidiano.
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No caso deste programa, a sinceridade é um valor abordado ao longo de todas as
emissOes. Para tal existe um dialogo entre as personagens cm o objectivo de mostrar que
mentir ndo € solucdo e que as acgdes do quotidiano devem estar assentes na sensatez e
na veracidade das atitudes.

A tolerancia, assim como a compreensdo, sdo abordadas nas emissées com o
intuito de fazer perceber aos mais novos que todas as relagdes sociais estdo dependentes
da confianca e da capacidade que cada um tem para preservar o relacionamento com 0s
outros.

Embora exista uma referéncia aos pormenores dos cenarios onde decorrem as
historias, ndo existe uma real aposta no valor da criatividade. Desta forma, a imaginacao
das criancas, e consequentemente a sua capacidade criativa, ficam limitadas e aquém do
gue poderiam imaginar.

O afecto, a generosidade e a sinceridade entre as personagens permite concluir
que houve uma forte aposta no valor da amizade. O relacionamento entre as
personagens juntamente com as dificuldades que advém desse mesmo relacionamento
permite concluir que os autores deste programa pretenderam realizar uma forte aposta
nas relacdes sociais.

O valor de respeito € abordado sempre da mesma forma ao longo das emissdes:
as historias contadas possibilitam as criancas a compreensdo de que diariamente, devem
reconhecer os direitos e a dignidade dos outros assim como devem aceitar a diversidade
cultural. A cooperacao e a partilha ndo sao valores muito destacados.

Ritmo do programa

A analise dos programas permitiu concluir que o ritmo do programa é normal,
logo a locucdo, a diccdo e a velocidade sdo feitas de forma pausada para que as criancas
possam acompanhar sem dificuldade o programa.

Género

O género dominante € a historia, preenchendo as emissfes desde o inicio até ao
final do programa. As temaéticas abordadas pelas histdrias que sdo contadas ao longo das
emissdes pretendem apelar a consciéncia dos mais pequenos pela forma didactica como
sdo interpretadas.

Equipa
A equipa é composta pelos locutores que tém o papel de anunciar o que se passa

durante a emissdo a0 mesmo tempo que narram e dao vida as personagens da histéria.
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No caso deste programa especifico regista-se, mais uma vez, a auséncia de actores e

criangas, assim como de professores e psicologos.

Anélise critica

O Meia Hora de Recreio foi um programa semanal da Emissora Nacional que
pretendia fomentar a consciéncia critica dos pequenos cidaddos de uma forma
educativa, recreativa e divertida. Para conseguir alcancar estes objectivos, as emissoes
fizeram uma forte aposta em conteudos educativos, apresentando histérias de teor
pedagdgico por meio de exemplos de situacBes possiveis a enquadrar no quotidiano das
criangas.

O inicio dos programas apresenta-se com a contextualizacdo e descricdo da
historia que sera tratada ao longo da emissdo com o fim de integrar as criancas. Do
primeiro para o ultimo programa regista-se uma alteracdo no final da emissdo, com a
inclusdo da moral do conto. Na emissdo onde se conta a “Esperteza da Pintadinha” a
emissdo termina com uma moral da histdria onde o locutor explica as criancas que o
tempo perdido jA ndo se recupera mais e portanto deve ser aproveitado de forma
consciente e cuidado.

A producdo dos programas apresenta algumas lacunas importantes de serem
analisadas. A equipa resume-se aos locutores que dao vida as personagens dos
diferentes elementos das historias.

Neste caso existe um espaco de interac¢do, com 0s ouvintes a poderem enviar as
suas sugestdes e criticas para o correio do jornal que deu origem ao programa.

O género dominante do programa € a histéria acompanhada por musica que
ocupa as emissdes. Devem ser destacados os separadores musicais ao longo das
emissdes com o intuito de dividir espacos e, ainda, a linguagem simples.

As historias, aqui entendidas como a sua tematica, estimulam a imaginacdo das
criangas quer por meio dos separadores e das mdsicas, como referimos anteriormente,
quer pelo contetdo das historias por serem situacdes que as criangas podem transpor
para a realidade do seu quotidiano com facilidade. N&o foram identificadas marcas de
que a producgéo procurasse fazer uma aproximacao dos conteudos as matérias escolares.

Considerando o espaco temporal em que o programa foi emitido, seria de esperar
uma maior lista de conteddos didacticos assim como a aposta em diversos generos que

permitissem um maior entrosamento de conteudos.
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d) Tempo de Teatro

O Tempo de Teatro, da RDP, é mais um programa sobre teatro infantil. Desde
Marco de 1979, data em que surgiu com a peca “Quando eu for grande” com a duragdo
de 30 minutos, o programa teve quatro emissoes, com a peca sendo “Aos domingos ao
fim da tarde”, em 1990, com 25 minutos, a ser a ultima emissao.

Estrutura

O programa tem um genérico de abertura e masica de fundo mantém-se ao longo
da emissdo. Em ambas as emissOes regista-se a participacdo de pessoas famosas no
elenco, mas ndo existe um incentivo a participacdo dos ouvintes que lhes poderia
conferir um maior interesse pelo programa.

Conteado

Os contetdos abordados desde a primeira até a ultima emissdo centram-se no
relacionamento entre os colegas de escola, registando-se ainda que todos os valores sao
abordados.

Ao longo do programa existe uma consciencializacdo das personagens da
historia em relacdo ao futuro e as profissdes que pretendem desempenhar. A escolha é
justificada num sentido de responsabilidade individual, ponderando a sua profissdo no
grupo social onde estdo inseridos.

Engquanto valor, a sinceridade esta presente nas duas emissdes analisadas por ter
a capacidade de estimular a verdade entre os companheiros e entre 0os amigos. O
desenvolvimento deste valor ao longo das emissdes permite ajudar as criancas a
estabelecer as relacOes interpessoais nos diferentes sistemas em que estdo inseridas:
familiar e escolar.

A confianca é um valor abordado por meio da tolerancia, da compreensdo e da
confianca. Apoiando-se em emissdes onde o género central é a historia, verifica-se a
presenca de uma confianca total entre as personagens.

A criatividade ndo é um dos valores mais evidentes na histéria. Regista-se a sua
presenca mas ndo é muito rica em pormenores visuais e desde logo a imaginacdo de
cada ouvinte fica limitada.

A amizade é o valor que estd mais presente ao longo das emissdes devido ao

empenho que existe no desenvolver do relacionamento entre colegas.
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Abordado de varios angulos, o respeito é incutido nos mais novos por exemplos
distintos. O respeito pelas profisses futuras, pelos gostos actuais de cada criancas, as
crengas de cada um assim como pela amizade que mantém uns pelos outros que se
revela o exemplo perfeito do respeito pela diversidade.

Sendo um valor crucial, a justica € também um dos valores mais destacados ao
longo das emissGes. Para tal, os autores recorrem a exemplos com o0s quais o0 publico-
alvo se pode identificar com facilidade como s&o o caso da aceitacdo pelas normas
sociais, o respeito pelos colegas e pelas suas escolhas.

Vivendo num mundo de mudancas € importante que se mostre as criancas que,
embora possam existir diferencas culturais entre os individuos, é possivel a cooperagdo
entre as criangas, 0 que se verifica nas emissdes deste programa.

As histdrias que se contam ao longo das emissdes “obrigam” as personagens a
resolver problemas que vao surgindo. Este exemplo incute nas criangas a necessidade da
capacidade de resolucdo de problemas nem que para tal seja necessario partilhar ideias
com as demais.

Ritmo do programa

O ritmo pode ser considerado normal, a locucdo, diccdo e a velocidade a que sdo
explicados os conteidos didacticos permitem aos ouvintes acompanhar a emissdo e 0s
contetdos sem dificuldade.

Género

O género é principalmente a histdria, embora o programa se apresente como
Tempo de Teatro. As emissdes sdo desenvolvidas em torno de uma histdria que é
encenada por varias personagens.

Equipa

Na equipa deste programa existe o locutor, as criancas e os actores. O locutor
tem experiéncia e a sabedoria necessaria para conduzir uma emissao, as criangas geram
um maior grau de empatia com o publico-alvo e os actores tornam as historias

estimulantes pela sua capacidade de dar corpo as personagens da historia.

Anélise critica

Aquando da sua criacdo, 0 objectivo do programa era dar as criancas a
oportunidade de reflectirem sobre diferentes tematicas pedagdgicas tendo como base
uma historia. As tematicas sdo bastantes diversificadas, passando pelo relacionamento, a

amizade, a familia ou a profissdo que pretendem seguir. A aposta forte na area da
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tematica ndo se estendeu, no entanto, a uma variedade de géneros pois, mais uma vez, o
género dominante € a historia.

Tal como se verificou noutros programas infantis, a equipa é reduzida, sendo
composta por criancgas, locutores e actores, cada um com uma funcéo prépria dentro do
programa. A participacdo de diferentes intervenientes ao longo das emissdes permite
completa-la e dar vida aos acontecimentos, tornando os contos muito mais interessantes
e estimulantes para o publico infantil.

No geral, o programa potencia o desenvolvimento da crianca ainda que apenas
no que diz respeito as capacidades cognitivas e emocionais produzidas pelo
desenvolvimento do imaginario infantil. Embora exista uma preocupagdo em adequar o
programa ao quotidiano das criancas, regista-se a auséncia de conteidos que estimulem
a relacdo media-escola. A componente educativa centrada sobretudo no relacionamento
interpessoal entre as criancas e 0s adultos nao se estende aos contetidos escolares como
a matematica, o estudo do meio e as linguas possiveis de abordar num programa de
radio. O Tempo de Teatro foi o Unico programa que procurou oferecer um conjunto

variado de valores ao longo das suas emissdes.

5.3 - Anélise das entrevistas

A programacao radiofonica actual esta assente em critérios estritamente
comerciais, 0 que condiciona a oferta de programas tematicos. Porém, a recente
emergéncia da Internet veio criar um conjunto de novas oportunidades para a radio.
Com a emissdo hertziana em dificuldades para concorrer com a televisdo, a
convergéncia com a Internet podera ser uma solucéo para a radio recuperar um lugar de
destague no ecossistema mediatico. Para além de procurar respostas para a reduzida
aposta em programas infantis, as entrevistas a responsaveis por radios nacionais
pretendia saber de que forma poderéa este meio alavancar novos programas usando como
suporte a Internet. Os directores de programacdo Rui Pégo, da Antena 1, e Nelson
Ribeiro, da Radio Renascenca, foram entrevistados nas instalacbes das respectivas
rédios no dia 19 de Maio de 2010.

O aparecimento da televisdo é apontado como um dos factores que levou ao
desaparecimento dos programas infantis da radio. Para Rui Pégo “a televisdo veio a

ocupar muito do espaco e da programacao tradicional da réadio, conquistando os publicos com a

imagem (...). No confronto entre som e imagem admito, até porque a realidade me obriga a
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admitir isso mesmo, as criangas preferem a imagem”. Para Nelson Ribeiro o problema nédo
estd na dicotomia som/imagem, mas nas grelhas de programacdo: “o publico esta cada
vez mais segmentado (...) as radios especializaram-se em publicos especificos e quando
isso acontece verificamos que aquilo que ocorre em paralelo € que deixam de existir
programas infantis porque nao temos uma radio especializada no publico infantil”.

Mas serd possivel enquadrar um segmento de programacao infantil numa radio
generalista? Rui Pégo considera dificil porque “as criancas sdo bombardeadas a cada
momento pelos contetdos mais diversos que ndo sao adequados para a idade deles, quer
pela televisdo, quer pelas novas plataformas. Este cenario resulta numa distorcao
daquilo que seriam as reais necessidades das criangas entre os 5 e os dez anos”, o
publico-alvo deste estudo.

Para trazer o publico infantil para a radio, e sem qualquer preocupagdo em
cumprir a clausula de servico publico que estabelece que a emissora de radiodifusédo
publica deve conter na sua grelha de programacgdo um programa para 0S mais novos, a
Antena 1 criou o Portugal dos Pequeninos. O objectivo do programa ¢ “abrir brechas no
autismo dos adultos e como tal chegar a todos os elementos do nucleo familiar, isto
porque hoje em dia a radio ¢ uma acompanhante das tarefas diarias” (Rui Pego, 2010).

Uma das saidas, para a radio, poderia ser a sua uma ligacao a Internet, um meio
que faz parte do universo das criancas que se encontram na faixa etaria estudada neste
trabalho. O Programa Escolinhas, com a distribuicdo de computadores Magalhaes pelos
alunos do 1° Ciclo, veio criar mais condi¢des para que as criangas cresgam num
ambiente em que a Internet faz parte do seu dia-a-dia. Nelson Ribeiro vé na Internet a
Unica possibilidade da radio conquistar os ouvintes. Rui (2010) encara este hovo meio
como um conjunto de novas oportunidades, com a Internet a ser vista como uma aliada
da rédio, e ndo como concorrente: “a radio tem este espirito marialva de se misturar com
todos os meios”.

Apesar da concorréncia da televisdo e da auséncia de um modelo convergente
que transforme a Internet num aliado, a radio ainda tem um espaco onde vence a
concorréncia. Nelson Ribeiro explica que as criangas ouvem radio na mesma altura em
que os pais e ndo em espacos de tempo diferentes. Rui Pégo lembra que “o radio do
carro substituiu a sala de estar de antigamente antes de a televisao aparecer. A televisdo
desalojou o radio da sala. A caixinha da musica foi para segundo plano, para a cozinha,
para a casa de banho, para os quartos, para fazer ambiente e, portanto, o Unico sitio de

unidade que existe é o carro quando uma familia leva as criancas a escola (...) ™.
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Nascem assim dois novos horarios nobres na radio: das 7 as 9h da manha e das
18 as 20h. No caminho para o emprego/escola e no regresso a casa, a radio é a
companhia de milhdes de portugueses. Se durante a manha existe uma predisposi¢édo
para contetdos informativos, no final da tarde “as pessoas estdo mais receptivas para
ouvir contetidos sem qualquer caracter informativo”. Rui P&€go nota ainda que se “tiver
um programa em que as criangas reflectem sobre a realidade dos adultos, mas com a
intencdo de desencadear um processo que chame os adultos a uma realidade que eles
tendem a desprezar, a realidade das criancas, no sentido de perceber como é que 0s
criancas olham para os mais adultos, se percebem a realidade e se acham interessante
discutir os temas dos adultos. Os conteldos sdo, portanto, temas dos adultos que
pretendem mostrar 0 que as criangas percebem e sabem dizer sobre o tema. Esta
possibilidade enunciada por Rui Pégo deve ser ponderada se queremos conquistar as

criancas que ouvem radio hertziana.
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Capitulo 6

Concluséo e Propostas

Ao longo de toda a investigacdo depardmo-nos com algumas limitagdes. A
auséncia de programas infantis nas grelhas actuais e a inexisténcia de arquivos digitais
em todas as radios nacionais impediu-nos de alargar a amostra, mas esta dificuldade
gerou a oportunidade de analisar os programas existentes de uma forma mais
aprofundada. Assumimos como limitacdo do estudo a apresentacdo de apenas duas
entrevistas aos directores de programacdo das rédios nacionais, mas a TSF e a Rédio
Clube Portugués, que inicialmente tinhamos considerado para analise, nunca
responderam aos nossos pedidos. Estes dois obstaculos traduzem-se numa menor
profundidade do trabalho apresentado, contudo este estudo deve ser entendido como o
inicio de uma caminhada, numa area que ainda ndo tinha registado qualquer trabalho e

que pode vir a ter, futuramente, uma continuidade.

6.1- Conclusdo

A programacdo infantil ja teve um peso muito significativo na radio em
Portugal. Os primeiros programas infantis surgiram em 1930, quase simultaneamente
com o aparecimento das primeiras estacfes, 0 que revela a importancia deste tipo de
contetdo numa grelha de programacéo deste meio.

De acordo com a revisdo bibliogréfica (Ribeiro, 2009; Santos, 2009), os
primeiros programas infantis apresentava contetdos variados, com dialogos
interpretados por adultos e criangas, nimeros de piano, leitura de correspondéncias que
incentivavam as criangas a escrever e ainda concursos para criar frases. No entanto, e
contrariando o que foi referido nessas investigacdes, a nossa analise conclui que 0s
conteldos eram pouco variados, resumindo-se a contos, quer através do género de
historia quer por meio do género de peca de teatro. A identificacdo desta estrutura tipo
responde a primeira pergunta de investigacdo na qual se procurava conhecer a estrutura
dos programas infantis.

Quanto aos seus conteudos, 0s programas que apostaram no genero teatral
potenciavam o estimulo imaginativo, auxiliando a socializagdo. Por seu lado, 0s
programas do género de historia procuravam ajudar o desenvolvimento da oralidade,

promovendo o gosto pela leitura e escrita. Estes programas ajudavam ainda as criancas a
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desenvolver a criatividade, a comunicar, a viver em grupos, a descobrir-se e a descobrir
0s outros por meio da organizagdo de experiéncias vividas nas historias.

A segunda pergunta de investigacdo questionava 0 desaparecimento dos
programas infantis das grelhas das radios portuguesas, procurando uma explicacao junto
dos directores de programacéo. De acordo com Nelson Ribeiro, a razéo que podera estar
na origem da aposta inicial na programacao infantil € a mesma que justifica a sua
auséncia nas grelhas actuais: a situacdo socioeconémica do pais. Nas primeiras décadas
do meio, a familia reunia-se para ouvir um determinado programa num horario
especifico porque ndo havia grandes alternativas a radio. Com a alteracdo dos padrdes
de vida, os hébitos de consumo também se alteraram e hoje o consumo mediatico
passou a ser individual, quer na Internet quer nos Varios televisGes que existem em casa.
Para além disso, actualmente a radio € sobretudo ouvida nos horarios de ida e regresso
da escola/trabalho, ou entdo funciona como pano de fundo para outras actividades. Esta
mudanga da nossa relagdo com os media condicionou os media e, evidentemente,
também a radio, o que se repercutiu nas grelhas de programacdo, com a retirada da
programacdo infantil.

Rui Pégo destaca que a tradicdo da radio programar para criancas foi
abandonada sobretudo porque a televisdo retirou protagonismo a radio devido ao apelo
da imagem. Como referem os entrevistados, a solucdo podera passar pela convergéncia
da radio com a Internet, complementando os conteldos dudio com video e aproximando
desta forma o modelo radiofonico do modelo televisivo.

Por outro lado, assume-se que as questdes financeiras poderdo estar na origem
da auséncia de programas infantis nas grelhas das radios. Como referiu Rui Pégo,
“quando um programa ndo se enquadra nos diferentes publicos-alvo da publicidade néo
justifica o seu financiamento e portanto fica inviabilizado a partida®.

Em resumo, podemos dizer que o futuro da radio passa por explorar o seu
espirito “marialva”, combinando contetidos multimédia caracteristicos de outros meios
de comunicacdo na Web. Na sua forma tradicional de emissdo, as radios devem
procurar fortalecer a programacao nos seus novos horérios nobres: das 7 as 10h e das 18
as 20h, ida e o regresso do emprego/escola, a radio ndao tem um concorrente directo e
pode criar lancar nestes espaco rubricas que permitam o regresso do convivio de toda a

familia no seu percurso comum diério para a escola.
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6.2 - Propostas

Num mundo multimédia onde a oferta cresce diariamente, a possibilidade da
rddio captar a atencdo das criangas apenas com som é cada vez mais diminuta. A
solucdo podera passar por uma convergéncia com a Internet, explorando as
potencialidades deste meio. Complementar o som com imagem, quebrar a rigidez das
grelhas ouvindo os programas preferidos a qualquer hora e em qualquer local, criar
rddios pessoais, ter uma audiéncia global e ser mais interactiva sdo algumas das
possibilidades desta convergéncia.

No caso particular da programacéo infantil, captar a atencédo do publico-alvo esta
dependente da ousadia e da criatividade na combinagdo dos contetdos estudados neste
trabalho: musica, historias, entrevistas, jogos, informacédo, conversa, chamadas, efeitos
sonoros, drama e comédia.

A necessidade de estimulo para as criancas e a diversidade de conteddos que sdo
possiveis de criar com as novas plataformas possibilita criar um programa na versdo
hertziana da réadio, com musica e uma agenda cultural para as criangas, assim como
concursos gue incentivam a participacdo dos ouvintes. Num segundo momento existe,
entdo, a disponibilizacdo na plataforma Web de actividades e jogos relativos ao mesmo
programa, com o objectivo de complementar as duas plataformas. Com esta hipdtese
surge a possibilidade da emisséo ficar disponivel para download na plataforma digital e,
desta forma, possivel de ouvir a qualquer hora do dia, em qualquer dia da semana. A
possibilidade de arquivar conteddos e transmitir as mensagens ndo esta, como
identificou Uribe (2006), sujeita a um horéario especifico e fica sempre disponivel para
as criancgas por meio do arquivo de programas.

Tendo em consideracdo que o sucesso de um programa de difusdo hertziana
depende do horéario em que € transmitido, e que os programas infantis ndo cabem nos
horarios nobres devido a pressdo dos anunciantes, a solucdo podera passar por oferecer
podcasts'! do programa para que as criancas 0s possam ouvir nos seus computadores no
horario mais conveniente para cada um. Esta possibilidade permite ultrapassar um dos
maiores obstaculos ao consumo de radio pelas criancas: o desfasamento entre 0s seus

horérios e os interesses comerciais das radios.

" Podcast deve ser entendido como 0 processo que emerge a partir da publicacéo de arquivos de audio,
assim como imagens, links hipertextuais, na internet e que permite uma producdo ao alcance global
(Primo, 2005). O podcast pode estar disponivel na internet ou via subscrigdo (por meio do recurso RSS:
Real Simple Syndication).
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Por outro lado, sendo impossivel separar a formacdo educacional e cultural das
criangas do seu relacionamento dos media, é importante que a radio procure explorar
esta realidade. Sem a menor pretensdo de substituir o sistema escolar, a radio deve ter
como objectivo a complementaridade. Tome-se como exemplo 0 projecto
governamental Escolinhas: considerando que todos os alunos tém hoje um computador
pessoal, e que este deve ser usado em contexto de sala de aula, poderdo ser pensados
contetdos educativos nos formatos podcast ou videocast, em concordancia com o
programa escolar, que permitam ser descarregados, ouvidos e trabalhados em sala de
aula. Esta possibilidade pode complementar o processo educativo ao mesmo tempo que
o0 torna mais dindmico pela possibilidade de interacgdo os contetdos e até com alunos
de outras escolas. Este tipo de trabalho enquadra-se na proposta de Herreros (2001) que
destaca como caracteristicas basicas desta nova forma de fazer radio a interactividade e
o multimédia. O autor salienta que devera ser efectuado um transporte de conteudos de
um meio de comunicacao para outro sem, no entanto, perder as caracteristicas originais
do meio de origem, e a inter-relagdo hipertextual e hipermedia, que se traduz no
cruzamento de dados, sons, escrita e infografias, caracteristicas especificas de outros
meios que permitem melhorar a qualidade da oferta que é disponibilizada ao ouvinte.
Também Prata (2008) descreve a radio na Web como a possibilidade da presenca de
elementos textuais, visuais e sonoros, que propicia 0 surgimento de novos generos e
novas formas de interacgdo com os ouvintes/utilizadores.

Bassets (1981) defende que vivendo ndés num mundo em gue pouco existe para
ser inventado, as principais surpresas nascem dos novos usos que seremos capazes de
dar a velhos meios. Convergindo com a Internet, a radio podera recuperar o papel
central que teve no ecossistema mediatico: para isso devera comecar a criar o publico do

futuro, apostando em contetdos dirigidos as criangas.
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Anexo 1 — Tabela Geral: Emissao Infantil

ESTRUTURA DO PROGRAMA

SIM (participa)

NAO (ausente)

- Genérico (especifico para o programa) X
- Separadores X
- Apresentagdo do programa X
- Participacdo de pessoas famosas X
- Incentivo a participacao dos ouvintes X
CONTEUDO
- Matematica X
- Estudo do Meio X
- Lingua Portuguesa X
- Linguas X
- Alimentacdo X
- Desporto X
- Higiene X
- Relacionamento X
- Musica X
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- Valores

1- Responsabilidade

2- Sinceridade

3- Confianca

4- Criatividade

5- Amizade

6- Respeito

7- Justica

8- Cooperacdo

9- Partilha

XX [PX|XIX|X XX X

RITMO DO PROGRAMA

- Lento

- Normal

- Répido

GENERO (desenrolar do programa)

- Recreativo ou de entretenimento

- Histérias

- Musical

- Informacao

- Magazine Animado

- Programas de Teatro

EQUIPA

- Jornalista/Locutor

- Professor

- Criangas
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- Pais

- Educadores de Infancia

- Psicdlogos

- Actores
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Anexo 2 — Tabela Geral: Ensaio Geral

ESTRUTURA DO PROGRAMA

SIM (participa)

NAO (ausente)

- Genérico (especifico para o programa) X
- Separadores X
- Apresentagdo do programa X
- Participacao de pessoas famosas X
- Incentivo a participacao dos ouvintes X
CONTEUDO
- Matematica X
- Estudo do Meio X
- Lingua Portuguesa X
- Linguas X
- Alimentacdo X
- Desporto X
- Higiene X
- Relacionamento X
- Musica X
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- Valores

1- Responsabilidade

2- Sinceridade

3- Confianca

4- Criatividade

5- Amizade

6- Respeito

7- Justica

8- Cooperacdo

9- Partilha

XX [X|XIX|X] | X[ X

RITMO DO PROGRAMA

- Lento

- Normal

- Répido

GENERO (desenrolar do programa)

- Recreativo ou de entretenimento

- Histérias

- Musical

- Informacao

- Magazine Animado

- Programas de Teatro

EQUIPA

- Jornalista/Locutor

- Professor

- Criangas
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- Pais

- Educadores de Infancia

- Psicdlogos

- Actores
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Anexo 3 — Tabela Geral: Meia Hora de Recreio

ESTRUTURA DO PROGRAMA

SIM (participa)

NAO (ausente)

- Genérico (especifico para o programa) X
- Separadores X
- Apresentagdo do programa X
- Participacao de pessoas famosas X
- Incentivo a participacao dos ouvintes X
CONTEUDO
- Matematica X
- Estudo do Meio X
- Lingua Portuguesa X
- Linguas X
- Alimentacdo X
- Desporto X
- Higiene X
- Relacionamento X
- Musica X
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- Valores

1- Responsabilidade

2- Sinceridade

3- Confianca

4- Criatividade

5- Amizade

6- Respeito

7- Justica

8- Cooperacdo

9- Partilha

XX [PX|XIX|X XX X

RITMO DO PROGRAMA

- Lento

- Normal

- Répido

GENERO (desenrolar do programa)

- Recreativo ou de Entretenimento

- Histérias

- Musical

- Informagéo

- Magazine Animado

- Programa de Teatro

EQUIPA

- Jornalista/Locutor

- Professor

- Criangas
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- Pais

- Educadores de Infancia

- Psicdlogos

- Actores
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Anexo 4 — Tabela Geral: Tempo de Teatro

ESTRUTURA DO PROGRAMA

SIM (participa)

NAO (ausente)

- Genérico (especifico para o programa) X
- Separadores X
- Apresentagdo do programa X
- Participacao de pessoas famosas X
- Incentivo a participacao dos ouvintes X
CONTEUDO
- Matematica X
- Estudo do Meio X
- Lingua Portuguesa X
- Linguas X
- Alimentacdo X
- Desporto X
- Higiene X
- Relacionamento X
- Musica X
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- Valores

1- Responsabilidade

2- Sinceridade

3- Confianca

4- Criatividade

5- Amizade

6- Respeito

7- Justica

8- Cooperacdo

9-Partilha

XX XX XXX XX X

RITMO DO PROGRAMA

- Lento

- Normal

- Répido

GENERO (desenrolar do programa)

- Recreativo ou de Entretenimento

- Histérias

- Musical

- Informacao

- Magazine Animado

- Programa de Teatro

EQUIPA

- Jornalista/Locutor

- Professor

- Criangas
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- Pais

- Educadores de Infancia

- Psicdlogos

- Actores
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Anexo 5 — Entrevista

Universidade da Beira Interior
Departamento de Comunicagéo e Artes
Mestrado em Jornalismo: Imprensa, Radio e Televisao

A presente entrevista tem como objectivo recolher informagdo sobre as razbes que justificam a
auséncia de programacao infantil na radio para as criangas em Portugal no ambito da dissertacéo de
mestrado.

1. Qual a razdo, ou razdes, que sustentam a auséncia de programas infantis para
uma faixa etaria mais nova?

2. Qual é o principal entrave a programacéo infantil? A publicidade? Assente na
I6gica de que o publico, cada vez mais segmentado, ndo tem o poder de compra
logo ndo se justifica o espaco infantil?

3. Em réadios internacionais, como a Radio Disney, Radio Kids, Fun Kids e Kids
Public Radio, encontramos uma prolongacdo da emissao anlégica para 0 mundo
digital. Na plataforma digital é disponibilizada uma pagina web com separadores
onde disponibilizam mdasica, jogos, chats, familia, historias. No sitio do Radio
Clube Portugués nao encontramos a disponibilidade de tais conteudos. N&do seria
uma forma de chamar a aten¢do dos ouvintes mais pequenos para a radio?

4. Nao seré possivel criar um espaco de uma hora ou meia hora onde se apresentem
conteldos como a alimentacdo, cidadania, cultura, meio ambiente, saude,
tecnologia abordados de forma a estimularem a atengdo das criangas?
Complementado a posteriori por jogos e actividades numa plataforma digital?

5. Considerando que cada vez mais as criancas, desde a mais tenra idade, tém

acesso as mais variadas tecnologias nunca foi pensada uma emisséo, contetidos
para disponibilizar em versdo podcast?

6. Até que ponto a auséncia de programacdo destinada aos mais pequenos, criancas
entre 0s 5 e 0s 10 anos, contribui para que as geracbes mais novas percam 0
habito de ouvir radio?

7. Porque razdo ha tantos programas infantis na televisao e nenhum na radio?
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Questdes colocadas ao servigo publico de radiodifusdo:

1. As radios de Servico Publico estdo obrigadas, pelo contrato de concesséo, a
incluir na grelha alguma programacdo infantil. O que tem sido feito nesse
sentido?

Portugal dos Pequeninos
. Qual o objectivo do programa que actualmente esta no ar?
. Quais os contetdos que pretendem transmitir?

2. Quais as raz0des que explicam o corte com as emissdes infantis, uma vez que,
desde as primeiras emissdes que a Antenal, a época RDP, se preocupou e
difundiu programas infantis.

3. A RDP - por via da sua ligacdo a RTP - tem melhores condi¢des para a
producdo de programas infantis?

Muito obrigada pela sua disponibilidade
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Anexo 6 — Entrevista: Rui Pégo (Antena 1)

Universidade da Beira Interior
Departamento de Comunicagéo e Artes
Mestrado em Jornalismo: Imprensa, Radio e Televisao

A presente entrevista tem como objectivo recolher informagdo sobre as razbes que justificam a
auséncia de programacao infantil na radio para as criangas em Portugal no ambito da dissertacéo de
mestrado.

1. Qual a razdo, ou razdes, que sustentam a auséncia de programas infantis
para uma faixa etaria mais nova?

O que justifica sdo os tempos. No meu ponto de vista, € um dado adquirido que a radio
faz parte da vida das pessoas que incorporaram a radio seu no dia-a-dia mas também das
pessoas que tém vontade prépria. Com o desenvolvimento das fontes de informacao,
dos sitios onde posso ir buscar informacdo e sobretudo com a prevaléncia da imagem
deixou de fazer sentido para a radio ter programas infantis para as criangas. O que
passou a acontecer foi que a televisdo, que veio a ocupar muito do espaco e da
programacdo tradicional da radio, comecgou a conquistar esses publicos com a imagem,
isto €, desde hd muito tempo que existe na televisdo desenhos animados para as
criangas. No confronto entre som e imagem admito, até porque a realidade me obriga a
admitir isso mesmo, que as crian¢as preferem a imagem ao som. Se bem que eu defenda
gue ninguém resiste a uma boa historia, nem uma crianca e se eu contar uma boa
historia tenho audiéncia. Acresce a televisdo as multiplataformas hoje, isto €, desde
muito cedo as criancas hoje tém e estdo habilitados para mexer no computador, vao ver

0 que querem na Internet.

2. Qual é o principal entrave a programacao infantil? A publicidade? Assente
na légica de que o publico, cada vez mais segmentado, ndo tem o poder de
compra logo néo se justifica o espaco infantil?

A radio afunilou-se pela necessidade do mercado, isto é, se eu s6 vendo publicidade

entre os 15 e os 35 anos, por exemplo, todas as radios tendem a criar programas para

104



estas faixas etarias e nomeadamente as radios musicais tocam a mesma musica. Ao sair
do territorio do publico-alvo da publicidade o que existe sdo franjas para quem nao

justifica programar.

3. Em réadios internacionais, como a Radio Disney, Radio Kids, Fun Kids e
Kids Public Radio, encontramos uma prolongacéo da emissdo anlégica para
o mundo digital. Na plataforma digital ¢ disponibilizada uma pagina web
com separadores onde disponibilizam mdasica, jogos, chats, familia,
histérias. No sitio do Radio Clube Portugués ndo encontramos a
disponibilidade de tais conteudos. N&o seria uma forma de chamar a
atencdo dos ouvintes mais pequenos para a radio?
A auséncia desta forma de fazer radio é uma forma de afastar as criangas da radio, mas
0 que ndo podemos perder de vista sao 0s habitos de consumo. Hoje a réadio j& ndo se
ouve no radio, mas sim no carro, no computador, no mp3. A nova vida da radio ¢ um
fluxo permanente entre 0 FM e a plataforma web, é um fluxo de contetdos permanentes
de um lado para o outro, de uma plataforma para a outra, e ndo mais como antigamente
em que se fazia no FM e sé a posteriori era colocado na Internet. Admito que se possa
construir um programa ja multiplataforma, ja ndo sé um programa de radio no FM que
tenha desenvolvimentos diferentes ou formatacfes diferentes tanto para o web como
para 0 FM mas sempre na perspectiva que 0s conceitos basicos da radio de
convergéncia que sao 0s conceitos essenciais de um programa desse tipo, ndo mais um

programa tradicional.

4. Nao sera possivel criar um espaco de uma hora ou meia hora onde se
apresentem contetdos como a alimentacdo, cidadania, cultura, meio
ambiente, salude, tecnologia abordados de forma a estimularem a atencéo
das criancas? Complementado a posteriori por jogos e actividades numa
plataforma digital?

O que existe hoje em termos de meios tradicionais € uma programagcao linear que é um
rio. No caso especifico da radio o que acontece € que a programacao passa e 0 ouvinte
ou ouvia naquele momento ou ndo tinha a oportunidade de ouvir novamente. Esta era a
realidade dos meios tradicionais. A realidade que estd a transformar actualmente os
meios tradicionais é que existe um lago onde estdo todos os contetdos e mais alguns e
que podem ser pescados a qualquer hora do dia, em qualquer dia da semana.
Inevitavelmente é muito mais confortavel para os ouvintes, agora também denominados
de utilizadores, irem pescar ao lago do que estarem ali sentados apenas para ouvir radio.

A realidade do tipo linear vai morrer muito em breve, mantendo-se apenas pelo motivo
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de que existe sempre o tradicional ouvinte, ou se quisermos assim dizer existem o0s
apaixonados da rédio, que tém a necessidade de ter uma programacdo organizada, é
mais facil apenas ligar um botdo e ter ali o mundo. A questdo que se coloca é a
relevancia dos contetdos e de uma informacao linear. Cada vez mais a informacao € o

lago onde os ouvintes vao buscar a informacao.

5. Considerando que cada vez mais as criangas, desde a mais tenra idade, tém
acesso as mais variadas tecnologias nunca foi pensada uma emisséo,
conteuidos para disponibilizar em verséo podcast?

H& novas oportunidades que se abrem sobretudo por causa da multiplataforma, isto é,
com a Internet como aliada da radio e ndo como concorrente surgem um leque de
oportunidades. Admito que haja aqui uma nova oportunidade que € a Internet porque a
radio tem essa marialva de se misturar com todos 0s meios

Eu acho que existe uma nova oportunidade que nos é dada ndo pela radio em si mas
pela multiplataforma. Acho muito dificil hoje em dia ser possivel captar a atencdo das
criancas s6 pelo som quando eles tém outros meios a disposicdo. Se eles ndo tiverem
mais nada a disposi¢do admito que se possa tornar num meio interessante, mas somente
nessa possibilidade, porque entre uma televisdo e a radio, entre a Internet e a radio as
criancas preferem sempre o outro meio que esta a disposi¢do em vez da radio. A Unica
maneira de a radio voltar a ter programacao infantil, na minha opiniao, é fazé-la através

da plataforma web.

6. Até que ponto a auséncia de programacdo destinada aos mais pequenos,
criangas entre 0s 5 e 0os 10 anos, contribui para que as geragdes mais novas
percam o héabito de ouvir radio?

Contribui no sentido de que a ndo programacao infantil leva a ndo criacdo de habituacdo
na escuta da radio. Ouvem aquilo que 0s pais ouvem, nos momentos em que estes

ouvem.

7. Porqgue razéo ha tantos programas infantis na televisdo e nenhum na radio?

Hoje é muito dificil programar em radio. As plataformas digitais podem vir ajudar a
trazer o publico infantil para a radio embora actualmente seja muito dificil programar

para criangas na radio, na televisdo a situacédo altera-se e revela-se uma situacdo mais
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facil. A situacdo de programacdo infantil revela-se dificil por causa dos gostos mas
sobretudo por causa da tremenda exposicdo a que as criancas estdo sujeitas,
bombardeadas a cada momento pelos contetudos mais diversos, quer pela televisdo, quer
pelas novas plataformas. Estas sdo bombardeadas a cada momento por musica e
conteddos que ndo sdo para a idade deles e portanto ha uma distorcdo daquilo que
seriam as necessidades das criancas entre 0s cinco e 0s dez anos. A auséncia de um
estudo que se centre neste tema e que estude as possibilidades ndo permite programar
para criancgas, pois ndo conhcemos a realidade. N&o existe actualmente porque ndo é
uma emissora facil de construir e para o fazer de uma forma séria € necessario fazer
com gente que sabe o0 que esta a fazer e ndo por fazer sé por fazer. Desde os contetdos
que sdo dificeis de escolher e quando seleccionados dificeis de tornar em contetdos
interessantes até a selec¢do musical, uma vez que, hoje em dia é dificil saber quais as
musicas que VAo querer ouvir, quais as musicas que gostam. Nos anos em que existiram
programas infantis com maior periocidade estes entraves nao se registavam. As criancas
queriam ouvir historias e as musicas para as criangas eram “patetas” mas ficavam no
ouvido e isso era 0 que interessava para quem produzia programacdo infantil. Esta
alteracdo de habitos pode justificar-se pela auséncia de conteudos interessantes dentro
das préprias musicas. Os Unicos trabalhos que estdo a ser pensados e produzidos para
criancas nos dias de hoje sdo o do Avo Cantigas, Antonio Velar Pinco, e Carlos Alberto

Vidal com contetidos sérios e mensagens proprias para eles e bons textos.

Questodes colocadas ao servico publico de radiodifusio:

1. As radios de Servico Publico estdo obrigadas, pelo contrato de
concessao, a incluir na grelha alguma programacéo infantil. O que tem
sido feito nesse sentido?

Nos estamos actualmente a fazer uma coisa que se chama Portugal dos Pequeninos que

é um programa claramente dirigido para 0s mais pequenos.

1.1- Portugal dos Pequeninos - Qual o objectivo e conteddos do
programa que actualmente esta no ar?

O objectivo do programa € conseguir tocar o nucleo familiar. Hoje em dia, o radio do

carro substituiu a sala de estar de antigamente, antes de a televisdo aparecer. A televisdo
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desalojou o radio da sala, a caixinha da musica foi para segundo plano, para a cozinha,
para a casa de banho, para os quartos, para fazer ambiente, e portanto o sitio de unidade
que existe é o carro quando uma familia leva as criangas a escola. Essa € uma questdo
que tem suscitado uma reflexdo interna nossa: € necessario ter cuidado com os
conteddos que posso por ali porque posso por um lado chocar as criangas porque 0s pais
estdo a ouvir a Antena 1 ou 3, por hipétese, e podem existir contedos um tanto mais
pesados que 0s miudos ouvem e que ndo podem ser muito pedagdgicos. Neste sentido
se eu tiver, e é 0 caso do programa Portugal dos Pequeninos, se eu tiver um momento
em que as criancas reflectem sobre a realidade dos adultos mas é a intencdo de
desencadear um processo que chame os adultos a uma realidade que eles tendem a
desprezar, a realidade das criancas. Queremos dizer como é que as criangas olham para
nos, adultos, percebem a realidade e se acham interessante discutir os temas dos adultos.
A ideia do programa é essa, tentar no fundo abrir brechas no autismo adulto em relagédo
as criangas.

O programa foi pensado para espaco horario da tarde porque € um momento diferente,
as pessoas vdo de regresso a casa € ja ouviram 0 que supostamente pretendiam e,
portanto, vdo mais descontraidos e estdo mais disponiveis para ouvir contetdos sem ser

s6 informagao.

2. Quais as razbes que explicam o corte com as emissdes infantis, uma vez

que, desde as primeiras emissfes que a Antenal, a época RDP, se

preocupou e difundiu programas infantis.
(Apresentamos a mesma resposta por ter sido a dada pelo entrevistado)
O que justifica sdo os tempos. No meu ponto de vista, € um dado adquirido que a radio
faz parte da vida das pessoas que incorporaram a radio seu no dia-a-dia mas também das
pessoas que tém vontade propria. Com o desenvolvimento das fontes de informacéo,
dos sitios onde posso ir buscar informacéo e sobretudo com a prevaléncia da imagem
deixou de fazer sentido para a radio ter programas infantis para as criancas. O que
passou a acontecer foi que a televisdo, que veio a ocupar muito do espaco e da
programacao tradicional da radio, comegou a conquistar esses publicos com a imagem,
isto é, desde ha muito tempo que existe na televisdo desenhos animados para as
criancas. No confronto entre som e imagem admito, até porque a realidade me obriga a
admitir isso mesmo, que as criangas preferem a imagem do que o som. Se bem que eu

defenda que ninguém resiste a uma boa histdria, nem uma crianga e se eu contar uma
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boa historia tenho audiéncia. Acresce a televisdo as multiplataformas hoje, isto €, desde
muito cedo as criangas hoje tém e estdo habilitados para mexer no computador, vao ver

0 que querem na Internet.

3. A RDP - por via da sua ligacdo a RTP - tem melhores condigdes para a
producéo de programas infantis?

O problema que se coloca a radio é que a vision radio ndo existe ainda. Digamos que eu
pOSSO pensar num conteudo, e esse é o caminho que nos estamos a fazer que é assente
no pressuposto de que a minha légica ndo esta mais assente numa légica de difusdo mas
sim numa légica de producdo, isto quer dizer que a organizacdo vertical tem de se
horizontalizar, transversalizar para que os programadores, os produtores de conteddos
possam fazer uma coisa essencial que € em cada momento definir o que é que um
conteddo vale e como € que ele pode ser formatado para as diversas plataformas. Se ndo
existir imagem ndo existe televisdo. Os programas infantis televisivos, o day time na
televisdo ndo é mais do que a radio dos anos 60, a radio que conversava que abordava
assuntos, casos de vida, ou seja a radio companhia.
A rédio tem feito um esforco para se adaptar aos novos tempos, € um esforco mais
discreto quando comparado com aquele que foi feito pela televisdo, ndo tem uma
estratégia de meio como tem a televisdo, mas no caso da televisdo decorre da sua
capacidade e da sua poténcia, da sua capacidade de penetracdo e de influénciar. A radio
tem feito uma série de tentativas para se adaptar as novas realidades e de resto a
componente de criatividade da radio € muito maior do que na televisdo, a radio depende

da voz e portanto tem de ser criativa.

Muito obrigada pela sua disponibilidade
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Anexo 7 — Entrevista: Nelson Ribeiro (Radio Renascenca)

Universidade da Beira Interior
Departamento de Comunicacéo e Artes
Mestrado em Jornalismo: Imprensa, R&dio e Televisdo

A presente entrevista tem como objectivo recolher informagdo sobre as razbes que justificam a
auséncia de programacao infantil na radio para as criangas em Portugal no ambito da dissertacéo de
mestrado.

1. Qual a razéo, ou razdes, que sustentam a auséncia de programas infantis
para uma faixa etaria mais nova?

Penso que a grande diferenca que existe entre a radio que temos hoje e a radio de outros

tempos se prende que as alteragcdes que foram produzidas nas grelhas de programacéo

assentes na ideia de que o publico esta cada vez mais segmentado. O que acontece é que

as radios se especializaram em publicos especificos e quando isso acontece nds

verificamos que aquilo que ocorre, em paralelo, € que deixam de existir programas

infantis porque ndo temos uma radio especializada no publico infantil.

2. Qual € o principal entrave a programacao infantil? A publicidade? Assente
na légica de que o publico, cada vez mais segmentado, ndo tem o poder de
compra logo néo se justifica o espaco infantil?

Para uma estacdo privada um projecto infantil tem uma grande limitacdo por nao ter
sustentabilidade financeira nem patrocinadores para o projecto mas, também, porque

n&o existe uma procura por parte das criancas.

3. Em réadios internacionais, como a Radio Disney, Radio Kids, Fun Kids e
Kids Public Radio, encontramos uma prolongacéo da emissdo anlogica para
o mundo digital. Na plataforma digital é disponibilizada uma pagina web
com separadores onde disponibilizam musica, jogos, chats, familia,
histérias. No sitio do R&dio Clube Portugués ndo encontramos a
disponibilidade de tais conteddos. N&o seria uma forma de chamar a
atencao dos ouvintes mais pequenos para a radio?
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Né&o existem muitas a nivel mundial, o que existem sdo alguns casos bem sucedidos nos
Estados Unidos, o caso da Radio Disney. Nos também sabemos que as criangas, até uma
certa idade, 0 que as atrai muito sdo os estimulos visuais e a atrac¢do pela televisdo. A
atraccdo pelo auditivo é sobretudo na adolescéncia dai que existam programas para este

publico.

4. N&o sera possivel criar um espaco de uma hora ou meia hora onde se
apresentem conteddos como a alimentacdo, cidadania, cultura, meio
ambiente, saude, tecnologia abordados de forma a estimularem a atencéo
das criangas? Complementado a posteriori por jogos e actividades numa
plataforma digital?

A forma como as pessoas ouvem radio é completamente diferente de a 20, 30 anos
atras. As pessoas ouvem radio por uma questdo de comodidade, enquanto realizam
outras tarefas. Ninguém liga a radio de proposito para ouvir um determinado programa,
ja ndo existe um consumo massivo. Ninguém altera os seus habitos por um programa de
radio, ndo se justifica criar um programa aquela hora, para aquele pablico porque ele
ndo vai ouvir. Os habitos de consumo sdo diferentes e portanto justificaria a escolha do
online para desenvolver o projecto, mas ndo numa radio como a nossa que tem como

publico-alvo as faixas etarias entre os 35 e 0s 55 anos.

5. Considerando que cada vez mais as criancas, desde a mais tenra idade, tém
acesso as mais variadas tecnologias nunca foi pensada uma emissdo,
conteudos para disponibilizar em versdo podcast?

A programacao infantil teve um peso muito significativo na radio em Portugal, desde
que apareceram as primeiras estacdes todas elas tiveram programas infantis de sucesso,
porque estdvamos num periodo da radio que ndo temos actualmente. Os programas
eram preenchidos por didlogos interpretados por adultos e criancas, nimeros de piano,
leitura de correspondéncias que incentivavam as criangas a escrever, CONcursos para
criar frases. Hoje em dia esta situacdo ndo se verifica e mais uma vez refiro que nao se

pensou numa emissdo infantil por ndo fazer parte dos objectivos da estagéo.

6. Até que ponto a auséncia de programacdo destinada aos mais pequenos,
criangas entre 0s 5 e 0s 10 anos, contribui para que as geracdes mais novas
percam o habito de ouvir radio?
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As criangas ouvem radio por uma questdao de habituacdo com o0s pais, ouvem na mesma
altura em que os pais ouvem e ndo em espacos de tempo diferentes. SO na adolescéncia
é que procuram novamente a radio por si e portanto ndo justifica na radio privada a

criagdo de um momento especifico para o publico infantil.

7. Porgue razéo ha tantos programas infantis na televisdo e nenhum na radio?

A Rédio Renascenca foi a rddio que manteve um programa infantil até aos anos 90, que
tera comecado no final dos anos 80 e terminado por volta de 98/99 chamado a Radio da
Malta semanal ao sdbado a hora de almoco entre as 13h e as 15h, e tinha a encenacéo de
alguns textos, passatempos e uma mascote do programa que aparecia e falava e
inclusivamente chegou mesmo a ter algumas emissoes ao vivo as quais as criangas
podiam assistir. Ndo existe nenhum programa na radio, ao contrario da televisao, devido

a segmentacdo do mercado e devido a auséncia de publicidade que o sustente.

Muito obrigada pela sua disponibilidade
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