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Introdugao

A utilizacdo das redes sociais como ferramenta de
comunicacdo politica tem registado um crescimen-
to significativo na ultima década, alterando, de forma
profunda, as dindmicas tradicionais de interagéo entre
atores politicos e cidadaos. Plataformas como o Instagram
tém-se afirmado como espagos privilegiados para a
disseminacéo de mensagens politicas, promogéo da ima-
gem dos lideres e mobilizacéo do eleitorado, sobretudo
entre os segmentos mais jovens da populagao (Matthes,
Nanz, Stubenvoll e Heiss, 2020; Gonzalez, Schmuck e
Vandenbosch, 2023). Neste novo ecossistema comuni-
cacional, marcado pela velocidade, personalizacao e
interatividade, importa compreender como os princi-
pais protagonistas da esfera politica nacional adaptam
e moldam as suas estratégias comunicativas. Neste qua-
dro, tem-se verificado um especial uso das redes sociais

num contexto de disputa eleitoral, sendo que alguns
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estudos apontam para uma complementaridade do uso destas platafor-
mas perante uma estratégia mais ampla de comunicacéo politica (Pineda,

Bellindo-Pérez e Barragéan-Romero, 2020).

Em Portugal, destaca-se o caso de André Ventura, lider do partido Chega
(Fundado a 09 de abril de 2019), que possui a maior base de seguidores no
Instagram entre os dirigentes politicos nacionais (lideres partidarios), tota-
lizando 481 mil seguidores®. Esta presenca digital expressiva torna-o um
objeto de estudo relevante no contexto da comunicagéo politica contempo-
rénea, sobretudo pela forma como utiliza a plataforma para cimentar uma
dimensao centrada na personalizagao da campanha, promover a agenda do
partido e interagir com os eleitores. O estudo da sua atividade no Instagram
permite, assim, compreender as estratégias discursivas e visuais que sus-
tentam a sua projecao mediatica e o crescimento do partido que lidera,

considerando o hiato temporal entre 2019 e 2024*.

O presente trabalho centra-se na anélise da comunicagao de André Ventura
no Instagram durante o periodo que antecedeu a discusséo do Or¢gamento de
Estado para 2025, um momento estratégico do calendario politico nacional.
O Or¢amento de Estado, enquanto principal instrumento de governacao, é
alvo de intensas negociacoes parlamentares e representa uma oportunidade
crucial para os partidos afirmarem as suas posi¢oes, diferenciarem-se ideo-
logicamente e refor¢arem o seu vinculo com o eleitorado. Neste sentido, a
atividade comunicacional dos lideres partidarios intensifica-se, procurando

capitalizar o debate or¢amental para obter ganhos politicos e simbdlicos.

Ao focar-se na atuacdo de André Ventura neste contexto especifico, esta
investigacao procura contribuir para o entendimento do papel das redes so-
ciais na ascensao dos partidos de direita radical em Portugal e na Europa,
bem como para a reflexao critica sobre os impactos da personalizagao da

politica e da mediatizacéo do discurso politico nas plataformas digitais. Este

3. Dados obtidos através da respetiva plataforma e comparando os lideres partidarios dos partidos
com assento parlamentar em 2024.

4. Os dados das elei¢oes legislativas entre 2019 e 2024 e que atestam esta subida podem ser
consultados em: www.cne.pt, consultado a 20 de marco de 2025.
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caminho vai ao encontro de recentes artigos que se focam na dimensao da
personalizacao e da valorizacao das liderangas em detrimento de campa-
nhas centradas na agenda dos partidos (Bennett, 2012; Metz, Kruikemeier
e Lecheler, 2019).

O presente estudo tem como objetivo central analisar a estratégia de co-
municacdo adotada por André Ventura no Instagram durante o debate do
Or¢amento de Estado para 2025 (asseguramos, deste modo, uma baliza face
ao objeto de estudo e face ao hiato temporal selecionado). Pretende-se, em
particular, explorar de que forma esta plataforma digital é utilizada para pro-
mover a sua agenda politica, mobilizar o eleitorado e refor¢ar a sua imagem
enquanto lider partidario. Ao focar-se num caso especifico e contempora-
neo, esta investigacao visa ainda contribuir para a compreensao mais ampla
do papel desempenhado pelas redes sociais na ascenséo e consolidagéo de
forgas politicas da direita radical no contexto europeu (Carral, Tunién e Elias,
2023; Prior, 2024) destacando os mecanismos de mediacéo e influéncia que

essas plataformas oferecem no atual ecossistema comunicacional.

Para atingirmos este objetivo desenvolvemos a seguinte pergunta de parti-
da: Qual a estratégia de comunicacao politica adotada por André Ventura no

Instagram em periodo de debate do OE 2025?

No quadro do presente estudo identificamos cinco hipéteses de estudo, a

saber:

- H1. A comunicacao politica de André Ventura no Instagram é altamente
personalizada, destacando a sua imagem e identidade como figura central
do partido, em detrimento de uma comunicacao institucional do Chega.

- H2. As publicacdes no Instagram dao maior destaque a temas como imigra-
¢ao e seguranca do que ao préprio debate sobre o Or¢gamento de Estado.

- H3. A comunicacéo politica de André Ventura no Instagram caracteriza-se
por um forte pendor de critica e ataque ao governo, reforcando a sua po-
sicao de oposi¢ao.

- H4. As publicagdes que contém ataques a adversarios politicos geram
maior envolvimento por parte dos seguidores, em comparagéo com ou-

tros tipos de contetudo.
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- H5. A comunicagdo politica de André Ventura no Instagram privilegia
formatos visuais dindmicos, nomeadamente videos, em detrimento
de capturas de ecra ou fotos, para gerar um maior envolvimento dos

seguidores.

Nota metodoldgica

Na presente investiga¢do optamos por recorrer a técnica de analise de con-
tetdo, centrada no estudo da comunicacgao politica digital através das redes
sociais. Esta abordagem permitiu-nos explorar dimensoes discursivas, sim-
bélicas e visuais com um grau de profundidade significativo, num caminho
que vai ao encontro de estudos de d&mbito qualitativo e de valorizacdo da
analise de contetido como ferramenta para descodificar e melhor compreen-
der as mensagens politicas (Bardin, 1991; Benoit et al., 2002; Krippendorff,
2004; Benoit, 2010; Costa; 2021).

A recolha dos dados foi efetuada manualmente, através da extracao direta
das publicacoes do perfil oficial de André Ventura no Instagram. Este pro-
cesso decorreu entre os dias 02 e 10 de janeiro de 2025, e 0 nosso corpus
de anélise foi constituido por um total de 411 publica¢des partilhadas entre
o periodo de 6 de setembro e 29 de novembro de 2024, o que representa
uma média de 4,9 publicacées por dia. A escolha deste periodo teve como
foco um periodo politicamente significativo: o que antecede a discussao e a

votacao do Orgamento de Estado para 2025°.

A amostra recolhida foi sistematizada para garantir a uniformidade na co-
dificagao e posterior interpretagéo/analise dos dados (Espirito Santo, 2008),
sendo cada publicacéo registada com base em variéveis previamente defini-

das, nomeadamente:

1. Personalizacao, que analisou a presenca da imagem de André Ventura

como indicador do grau de personalizacdo da comunicacgao politica.

5. Este momento foi considerado particularmente pertinente, dado o seu potencial para gerar maior
atividade comunicacional por parte dos atores politicos, bem como pela sua importancia estratégica
na mobilizacao do eleitorado e no posicionamento dos partidos em torno das principais tematicas
politicas.
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2. A tematica das publicagées, o que permitiu identificar os assuntos
centrais abordados como criticas ao governo, imigragao, seguranga,
economia e or¢amento de estado, e que foram definidas com base nas
tematicas presentes no programa eleitoral do Chega®.

3. A estratégia de comunicacao que foi analisada com base na Teoria
Funcional de William Benoit (2010), distinguindo-se as publicagoes de
ataque, defesa e aclamacao.

4. A tipologia da publicacao relativamente ao formato do contetido (texto,
foto, video, captura de ecra)'.

5. Envolvimento do piblico, medida pelo nimero de gostos obtidos por

publicacao.

A analise das publicacdes foi conduzida manualmente, com codificagao
individual de cada uma das 411 publicagoes segundo as variaveis mencio-
nadas. A opgédo por uma codificacdo manual revelou-se fundamental para
captar as subtilezas discursivas, visuais e simbdlicas das publicac¢oes, con-
tribuindo assim para uma compreenséao mais rica e critica da presenca de
André Ventura no Instagram enquanto ferramenta de mobilizacéo politica e

afirmacao de lideranca.

A comunicagao politica de André Ventura na rede social Instagram

O estudo da presenca de André Ventura e do Partido Chega nas redes so-
ciais tem ocupado um espaco préprio no ambito do cruzamento cientifico
entre as dreas da ciéncia politica e das ciéncias da comunicacéo. Varios tém
sido os contributos sobre o estudo da estratégia e do impacto da utilizagao
das redes sociais como palco de disputa politica e captacao da atencgao e do
apoio do eleitorado (Pérez-Curiel e Baptista, 2024). Regista-se, no quadro
comparativo, um recurso acentuado por parte da direita radical portuguesa

das plataformas digitais como ferramenta para a afirmacéo e consolidacao

6. Programa disponivel em: https:/partidochega.pt/index.php/2024legislativas_programal/,
consultado a 10 de marco de 2025.
7. Por captura de ecra entende-se o print screen de contetdo que é posteriormente republicado.
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do respetivo projeto politico, existindo uma adaptacao da mensagem face ao
publico-alvo presente em cada plataforma, bem como face as caracteristicas

das diversas redes sociais (Ferreira Dias, 2022; Prior, 2024).

Por outro lado, assiste-se a uma estratégia centrada na mimetizacéo de cam-
panhas e interven¢des no mundo digital por parte dos lideres politicos do
mesmo espectro politico-partidério ou ideolégico, tanto no contexto euro-
peu, como no ambito da comparagao com outras realidades, nomeadamente
as campanhas politicas desenvolvidas nos Estados Unidos da América e no
Brasil (Gerstlé e Nai, 2019; Gaudette, Scrivens, Davies e Frank, 2020).

No entanto, embora se registe uma agenda transversal e global destes
movimentos associados a direita radical, constata-se que existe espaco e
elementos relevantes para compreender a dindmica de sucesso e cres-
cimento de cada um destes partidos, atendendo a questdes nacionais e
tradicionais, ou seja, atendendo ao contexto especifico de cada pais (Mendes
e Dennison, 2020; Marcos-Marne, Plaza-Colodro e O'Flynn, 2021; Meardi e
Guardianchich, 2021; Dona, 2022;).

E neste quadro comparativo que o caso do Chega e de André Ventura aca-
bam por representar um caminho relevante para o estudo do crescimento e
da afirmacéo da direita radical em novos espacos geograficos, uma vez que
durante varias décadas se assinalava o caso portugués, a par do espanhol,
como paradigmaticos da auséncia da direita radical no parlamento (Esteban
Perez, 2019).

A personalizagao da comunicagao

Abordando as publica¢oes da sua conta oficial no espago temporal selecio-
nado verifica-se um elevado nivel de personalizacao das mensagens, uma
vez que as mesmas se centram na figura de André Ventura, em detrimento

de uma abordagem institucional ou centralizada no partido®. Deste modo,

8. Importa referir que a analise incide sobre a conta pessoal de André Ventura e nao sobre a pagina
oficial do partido, pelo que se compreende que se registe uma maior preponderancia desta dimensao.
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constata-se a predominancia da figura de André Ventura na mensagem
politica transmitida, num processo de refor¢o da sua identidade enquanto

representante do partido.

Das 411 publica¢des no periodo analisado, 202 contém a imagem de Ventura
com maior ou menor destaque, evidenciando a centralidade da sua figura na

comunicacao politica.

Figura 1: Presenca de André Ventura no Instagram

Fonte: https://www.instagram.com/andre_ventura_oficial/

No que respeita ao envolvimento gerado pelas publicacdes, os dados nao
permitem afirmar, de forma inequivoca, que a presenca da imagem de
André Ventura esta diretamente relacionada com um maior nimero de inte-
ragoes. Entre as 20 publicagdes com mais gostos, apenas sete incluem a sua
imagem, o que indica que, embora a sua figura tenha um papel relevante
na estratégia de comunicacéo, ndo é necessariamente o tnico fator deter-

minante para o alcance e margem de recetividade das suas publicacoes.
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Outros elementos, como o contetido da mensagem, o contexto politico do
momento ou o tipo de publicagao, poderao igualmente influenciar o nivel de

interacao dos seguidores.

Deste modo, embora a analise confirme que a comunica¢do de André
Ventura no Instagram é altamente personalizada e centrada na sua figura,
os dados nao sustentam de forma conclusiva que a presenca da sua imagem
seja um fator decisivo para o aumento do envolvimento dos utilizadores.
No entanto, a forte associagao entre a sua identidade e a mensagem politi-
ca divulgada reforca a estratégia de personalizacgao da lideranca, elemento
caracteristico de discursos populistas e de estratégias politicas assentes
na valorizacao do lider enquanto figura central do partido, muitas vezes
mais relevante do que a prépria ideologia do partido (Michel, Garzia, Silva
e Angelis, 2020).

Temas presentes na estratégia de comunicagao

A nossa segunda hipdtese: “as publicagdes no Instagram dao mais desta-
que a temas como imigracéo e seguranca do que ao proprio debate sobre
o Or¢amento de Estado” é confirmada tendo em conta que a analise das
publica¢ées no Instagram de André Ventura durante o periodo que ante-
cedeu o debate e votagao do Or¢camento de Estado para 2025 revela uma
estratégia de comunicagao que privilegia temas como seguranca e imigra-
céo, em detrimento de uma abordagem focada diretamente nas discussoes
or¢amentais. Das 411 publicacoes, 31,39% abordam questoes de seguranca e
18,98% referem-se a imigragao. Em contraste, apenas 9,73% das publicacoes
contém criticas ou abordagens diretas ao Orcamento de Estado, e 3,65%
apresentam propostas especificas relacionadas com o mesmo. Esta distri-
buicéo tematica sugere uma inten¢ao deliberada de enfatizar assuntos que
ressoam fortemente com a base eleitoral do partido, reforcando a narrativa
politica central de Ventura presente também no hashtag mais utilizado nes-

te periodo (#salvarportugal).
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Na mesma analise, verifica-se uma interligacao significativa entre os temas
de seguranca e imigragao, com 31% das publicagdes sobre seguranca a sur-
girem relacionadas com questdes migratérias. Esta associa¢do indica uma
construcdo discursiva que apresenta a imigra¢ao como um fator de inse-
guranga, alinhando-se com a retérica populista frequentemente atribuida

a Ventura.

No que diz respeito as propostas concretas apresentadas no contexto do
Or¢amento de Estado, verifica-se que estas estao predominantemente rela-
cionadas com a area da seguranca. Especificamente, as propostas incluem a
retirada de subsidios e apoios a individuos que cometem crimes, bem como
a revogacao do direito a habitacao social para os mesmos. Esta abordagem
refor¢a a énfase numa perspetiva securitaria das politicas publicas, priori-

zando medidas punitivas e de controlo social.

Outro aspeto relevante é a quase auséncia de conteidos dedicados a sectores
fundamentais como a educacao, a saide e a habitagao, os quais represen-
tam apenas 1,22%, 1,70% e 2,19% das publica¢des, respetivamente. Mesmo
quando estes temas surgem, estdo frequentemente em articulagdo com a
seguranca e a imigracdo, o que indica que a sua abordagem nao é feita de
forma auténoma, mas antes integrada numa narrativa mais abrangente que
prioriza a ordem publica e o controlo migratério. No caso da educagao, por
exemplo, apenas cinco publicacdes abordam o tema, sendo que duas inci-
dem sobre ideologia de género e uma sobre violéncia nas escolas, temas que
se enquadram num discurso politico que procura associar determinadas po-
liticas educativas a ideais de esquerda, o que vai ao encontro do programa

eleitoral do Chega e da comunicacao oficial do partido.

Por fim, importa destacar que, embora existam 87 publicacdes de critica ao
governo, 26% destas incluem também ataques a outros politicos, demons-
trando uma tentativa de associac¢ao entre as politicas do PSD com as do PS,
assim como uma critica generalizada a esquerda, muitas vezes acompanha-

da por expressdes depreciativas.
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Figura 2: Publica¢oes de André Ventura no Instagram
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Fonte: https://www.instagram.com/andre_ventura_oficial

Paralelamente, hé 67 publica¢oes que criticam diretamente outros politicos,
sendo que 30% destas estabelecem uma ligacao com casos de corrupgao,
nomeadamente no contexto das comissoes parlamentares de inquérito em
curso, como o “caso das gémeas™. Esta estratégia sugere uma tentativa de
consolidar a imagem de Ventura como opositor ao sistema politico tradi-
cional, refor¢ando uma narrativa de contestacao que combina a critica ao
governo e a outros atores politicos com temas de elevada carga emocional,

como a seguranca e a imigracao.

Torna-se, portanto, pertinente explorar ndo apenas os principais temas
abordados por André Ventura na sua conta de Instagram, mas também as
relacoes que se estabelecem entre esses temas, pois poderao revelar pa-
drdes discursivos mais complexos e estratégias comunicacionais mais
articuladas. A anélise cruzada dos contetidos permite compreender néo
apenas quais os topicos privilegiados, mas também de que forma estes se
interligam para construir uma narrativa politica coerente e eficaz junto do

seu eleitorado.

Assim, a analise relacional dos temas abordados demonstra que a comuni-
cacdo de André Ventura no Instagram nao se limita a repeticéo de tépicos

centrais, mas antes mobiliza um conjunto de associa¢oes estratégicas que

9. A Comissao e os resultados da mesma podem ser consultados em: https:/www.parlamento.pt/
sites/COM/XVILeg/CPIGTMZ/Paginas/Default.aspx. Consultado a 20 de margo de 2025.
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reforcam os eixos fundamentais do discurso populista de direita: seguran-

ca, combate a corrupgao, ataque as elites e rejeigao da esquerda ideoldgica.

Figura 3: Nuvem de palavras referente a conta oficial de Instagram de André

Ventura (06 de setembro a 29 de novembro de 2024)
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Fonte: https://www.instagram.com/andre_ventura_oficial.

Teoria Funcional de Benoit

Para aferirmos a nossa terceira hipétese, “a comunicacéo politica de André
Ventura no Instagram caracteriza-se por um forte pendor de critica e ata-
que ao governo, refor¢cando a sua posicao de oposi¢ao” utilizamos a Teoria
Funcional de Benoit, sendo que, neste caso, optamos por incidir sobre a di-

mensao da tipologia da publicag@o (ataque, aclamagao ou defesa).

Os dados apurados néo confirmam esta hipétese. Embora a estratégia de
ataque seja, efetivamente, a mais utilizada entre as categorias comunica-
cionais analisadas (ataque, acalmacao e defesa), apenas 32,36% do total de
publicacoes de Ventura sdo de ataque sendo que nem todas sdo de ataque

exclusivo ao governo.
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Grafico 1: Tipologia de publicacoes de acordo com a Teoria Funcional de Benoit
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Se analisarmos as publicacoes de ataque com maior detalhe verificamos
que 65,41% dessas publica¢oes incluem criticas ao governo, o que equivale
a cerca de 21% do total das publica¢des, um nimero relativamente baixo e
que nao nos permite, portanto, confirmar a hipétese. Por outro lado, 50,38%
dessas publicac¢oes de ataque dirigem-se a outros atores politicos (nacionais
e internacionais). Deste modo, embora a critica e o ataque ao governo este-
jam presentes na comunicacdo de André Ventura no Instagram no periodo
em anélise, ndo se regista uma incidéncia significativa no ataque ao governo

em funcdes ou a Luis Montenegro.

Grau de envolvimento dos utilizadores

Um dos aspetos determinantes na anélise da comunicacdo estratégia
prende-se com o envolvimento dos utilizadores ou a dimenséao do impacto
das referidas publica¢oes. Ao analisar a conta oficial de André Ventura no
Instagram e, tendo presente a quarta hipétese “as publica¢des que contém
ataques a adversarios politicos geram maior envolvimento por parte dos se-
guidores em comparagdo com outros tipos de conteudo”, constata-se que
a mesma nao é confirmada. As trés publicagdes com o maior nimero de
“gostos” sao todos videos, mas nao envolvem ataques diretos a opositores
politicos. Pelo contrario, sdo publicac¢ées de apoio: dois dirigem-se a Donald

Trump, presidente dos Estados Unidos da América, com 37 441 e 24 240
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gostos, e um terceiro manifesta apoio ao préprio André Ventura. Neste ulti-
mo, Ventura reage a um video, partilhado por outra conta, onde um jovem
profere a seguinte frase: “imagina se eu vou matar o André Ventura, vou ser
o0 niga mais famoso da tuga”. Ventura comenta: “ameacar matar-me e inci-
tar os outros a fazé-lo nao ser4 o verdadeiro incentivo ao 6dio e a violéncia?”,

tendo obtido 22 957 gostos.

Figura 4: Publica¢des de André Ventura no Instagram

Fonte: https://www.instagram.com/andre_ventura_oficial.

Este padrao sugere que os conteddos que geram um maior envolvimento ou
reacoes por parte dos utilizadores ou seguidores da conta oficial do lider do
Chega, néo sao, necessariamente, publica¢des de ataque, mas antes publi-
cagoes que apelam a identificacdo emocional do piblico com determinadas

figuras ou causas.

Merece destaque o facto de, entre as 20 publicagdes com mais “gostos”,
apenas trés serem publicacoes de ataque a outros politicos, e todos diri-
gidos ao presidente brasileiro Lula da Silva, com 22 183, 19 426 e 17 895

gostos, respetivamente.
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Figura 5: Publicacoes de André Ventura no Instagram
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& andre_ventura_oficial & 19 sem
Se eu for primeiro-ministro, este
momento nunca vai acontecer. E, se
tiver de ser, levo as algemas para
encaminhar o ladrao para a prisdo!

Para ti v

thissagarrido 19 sem

Aguardando ansiosamente para ©
que vocé seja Primeiro Ministro. , o
R1Cactne  Racnandar 24

22 173 gostos
19 de novembro de 2024

Fonte: https://www.instagram.com/andre_ventura_oficial.

Apesar de o nimero de publicacdes relativas a politica internacional ser re-
duzido, é significativo que Lula da Silva surja como principal alvo, o que
poderé indicar uma tentativa de Ventura de se posicionar dentro de um cer-
to eixo ideoldgico internacional, alinhado com figuras da direita populista e
defendendo uma estratégia de proximidade com o movimento de apoio ao

anterior presidente do Brasil, Jair Bolsonaro.

Formato e tipologia das publicagoes

A quinta hipétese que procuramos explorar incide sobre o tipo de publica-
coes partilhadas no Instagram. Numa sociedade marcada pela sobrecarga
informativa, que limita significativamente o tempo e a aten¢ao dedicados
a cada mensagem, partimos do pressuposto de que a comunicacao politica
de André Ventura privilegiaria formatos visuais dinamicos, nomeadamente
videos, em detrimento de capturas de ecra ou fotografias, com o objetivo
de gerar maior envolvimento por parte dos seguidores. Esta hipétese é, de
facto, confirmada: das 411 publica¢oes analisadas, 200 sao em formato vi-
deo. No entanto, merece destaque o uso recorrente de capturas de ecra, em
particular print screens de noticias veiculadas por 6rgaos de comunicacao
social, o que sugere uma estratégia de apropriacao destes contetidos como

forma de conferir maior credibilidade as mensagens que Ventura pretende

A comunicagdo politica de André Ventura: Uma andlise a utilizag&o
do Instagram durante o periodo de debate e votagdo do Orgamento
110 de Estado para 2025



transmitir. A utilizacao de artigos de jornal ou pecas jornalisticas televisivas
sao usadas como forma de legitimacéao de determinados pontos que André

Ventura em nome do Chega quer transmitir aos seus eleitores.
Grafico 2: Tipologia de publica¢des de acordo com o formato

Video

Captura de Ecrd

Foto

Texto

Conclusoes

Num contexto de alteragdo profunda do modelo da comunicagao politi-
ca adotada por parte dos atores politicos, com uma estratégia assente na
comunicacao direta e na utilizagao regular das plataformas online para co-
municar com o eleitorado, importa analisar e estudar o tipo e o impacto da

comunicacdo, considerando as novas dinamicas politico-eleitorais vigentes.

O menor recurso ou, pelo menos, o maior destaque dado por parte dos lide-
res politicos as redes sociais constitui o reconhecimento da importancia da
comunicacéo direta e do envolvimento com os eleitores, sem a necessida-
de de um processo de intermediagao por parte dos meios de comunicacédo
sociais tradicionais. Neste quadro, o crescimento eleitoral do Chega entre
2019 e 2024, bem como a forte presenca do partido e do seu lider nas redes
sociais, representa uma oportunidade para estudar o modelo de comuni-
cacdo da direita radical portuguesa, num contributo para futuros estudos

comparativos com o movimento da direita radical na Europa.

A andlise da comunicacdo politica de André Ventura no Instagram du-

rante o periodo de debate do Or¢camento de Estado revela uma estratégia
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marcadamente personalizada e centrada na sua figura enquanto lider do
Chega. A sua imagem esté presente em cerca de metade das publicagoes
(202 em 411 publicagdes), o que reforga uma logica de lideranca e uma
comunicacdo orientada para a valorizacdo da sua identidade pessoal, em
detrimento de uma abordagem institucional apesar de néo se poder concluir
que essa estratégia obtém maior envolvimento por parte do seu publico.
Esta questdo esta relacionada com outros fatores que podem impulsionar o
maior envolvimento por parte dos utilizadores/seguidores, nomeadamente
as questdes emocionais ou as questdes abrangendo temas mais relevantes
para o referido eleitorado, com referéncias a outros atores politicos ou a te-

mas especificos e que marcam uma divisao ideolgica mais evidente.

De facto, os dados evidenciam a predominéncia de dois grandes eixos te-
maticos: a seguranca e a imigracéo, frequentemente abordados de forma
interligada. Esta associa¢@o constr6i uma narrativa que apresenta a imigra-
¢ao como um fator de ameaca a ordem publica, alinhando-se com a retérica
securitaria e nacionalista que caracteriza o discurso politico de Ventura. A
analise revela ainda que estas tematicas surgem com muito maior frequén-
cia do que outras areas fundamentais da governacéo. Apesar de a analise
ocorrer durante o periodo de discussao do Or¢camento de Estado 2025, este
tema nao foi de todo o mais abordado por Ventura, nem em tom de critica
nem para aproveitar o espaco online para a apresentacao das propostas do

partido.

A critica ao governo, embora relevante, ndo ocupa o lugar central na co-
municacdo de Ventura, sendo muitas vezes articulada com ataques a
esquerda de forma genérica, o que reforga a estratégia de polarizacao
ideoldgica. Destaca-se, também, a tentativa de associar os partidos do sis-
tema politico tradicional, nomeadamente PS e PSD, a casos de corrupgao
e ineficdcia, numa légica de rejeigao das elites e de apelo ao voto contra o
“sistema”. Vigora, neste ponto, a ideia do Chega como a “tnica alternativa”
face aos partidos que tém tido a responsabilidade de governar o pais nas

ultimas décadas.

A comunicagdo politica de André Ventura: Uma andlise a utilizag&o
do Instagram durante o periodo de debate e votagdo do Orgamento
112 de Estado para 2025



Quanto aos formatos utilizados, observa-se um uso eficaz das logicas de
funcionamento das redes sociais. Os videos curtos (shorts) sao claramente
o formato de eleicao, representando praticamente metade das publicagoes.
Este tipo de contetido, mais dinadmico e adaptado as exigéncias do algorit-
mo do Instagram, revela uma compreensao prética dos mecanismos que
potenciam o alcance e o envolvimento nas redes. Por outro lado, o recurso
frequente a capturas de ecra, muitas vezes de noticias de 6rgaos de comuni-
cacdo social, sugere uma estratégia de apropriacao de contetidos mediaticos,
utilizada para legitimar as mensagens transmitidas e amplificar a sua res-

sonancia junto dos seguidores.

A presente investigacao representa um passo no estudo das caracteristi-
cas e do impacto da comunicac¢ao politica adotada por André Ventura, num
marco determinante para adotar uma visao mais abrangente sobre a direita
radical na Europa e sobre a forma como este movimento se tem apropriado

das redes sociais para marcar um espaco préprio no combate politico.
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